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■ 刘巍巍

宋锦，顾名思义，是在宋代发展起来的织

锦，因色泽华丽、图案精致、质地坚柔，被誉为

“锦绣之冠”，与南京云锦、四川蜀锦并称中国

三大名锦。

宋锦织造技艺 2006年入选第一批国家
级非物质文化遗产代表性项目名录。2009
年，宋锦织造技艺作为中国桑蚕丝织技艺的

重要组成部分，被列入联合国教科文组织人

类非物质文化遗产代表作名录。

作为中国丝绸传统技艺的杰出代表作，

宋锦具有极高的历史文化价值，但与不少非

遗类似，宋锦同样历经沉浮，传统织造技艺一

度濒临失传。所幸，在一批有识之士和有为企

业的坚守下，宋锦奇迹般“复活”，走上产业化

发展的活态传承之路。

当前，随着融合传统文化与现代审美的

国潮风起云涌，宋锦迎来发展新机遇，订单

足、赶工忙成为一些宋锦生产企业的普遍写

照。然而，繁华之下，假货迭出、维权艰难等成

为全行业不得不直面的全新挑战。

绝处逢生
春和景明，苏州古城繁花盛放，满目锦

绣。在古城制高点北寺塔对面，一座现代风格

的白色建筑娴静安卧，它就是我国第一座丝

绸专题博物馆———苏州丝绸博物馆。

曲径通幽。走进位于苏州丝绸博物馆后

院的钱小萍丝绸文化艺术馆，一幅幅由宋锦

织造技艺国家级传承人钱小萍复原的宋锦作

品有序陈列，惊艳脱俗。展厅内，织匠们在古

老的织锦机上演示宋锦纯手工织造过程。一

名挽花工坐在两米高的机架上细心挽花，织

花工与她应和，脚踏竹竿，将梭子迅疾抛过经

线，如溜冰高手横穿冰面。机杼声声，仿佛诉

说宋锦的前世今生。

钱小萍弟子、宋锦织造技艺省级传承人

沈惠介绍，宋锦“华而不炫、贵而不显”，以其

纤巧秀美、色彩古朴典雅的独特纹样深受古

代皇家喜爱，除袍服衣着等服用外，还大量用

于书画卷轴的装裱。相传，宋高宗为满足宫廷

服饰及书画装裱需求大力推广宋锦，专门在

苏州设立宋锦织造署。明清时，宋锦织物使用

范围扩大，在康熙、乾隆年间达到历史上的繁

盛时期。如今故宫博物院收藏的“极乐世界织

成锦图轴”就是乾隆时期苏州生产的重锦，堪

称稀世珍宝。

近代以来，受现代工业、连年战乱等冲

击，传统宋锦一度衰落，制作技艺几乎失传。

“传统宋锦的生产制作，工序很多，从缫丝染

色到织成产品，要经过二十多道工序，过程极

复杂。”钱小萍说，手工宋锦一天只能织 10厘
米左右。

1989年，钱小萍创建国内首家丝绸主题博
物馆———苏州丝绸博物馆，抢救、保护、展示、

弘扬中国丝绸传统文化和技艺。2006年，宋锦
织造技艺被列入第一批国家级非物质文化遗

产代表性项目名录。2007年，钱小萍被评为“宋
锦织造技艺国家级代表性传承人”，宋锦由此

“复活”并开始得到更好的保护和传承。

产业化赋能
博物馆固然可以推动濒危技艺保护，但

只有通过产业赋能，让宋锦润物无声地融入

群众生产生活，才能真正达到非遗保护的终

极目的———活态传承。

2012年，在“千年绸都”苏州盛泽开办丝
绸工厂的吴建华从报纸上看到钱小萍呼吁保

护宋锦的文章后，决心复兴宋锦工艺。冒着失

败风险，他带领团队投入巨资改造数码大提

花剑杆机。几个月后，宋锦第一次从轰鸣的织

造机上获得新生，日均可织 25米，标志着宋
锦实现现代化生产。

为传承和创新宋锦技艺，吴建华广揽人才，

组建研发和设计团队，通过“人工意匠”的修饰

和“数码技术”的织造，丰富宋锦花形，让宋锦图

案精美且时尚。“我们投入很多时间和金钱，收

集了七八百种宋锦传统纹样，研究织造工艺，并

在此基础上进行创新，让其更符合现代人审

美。”吴建华告诉记者，他创立“上久楷”宋锦品

牌，将千年工艺与现代需求结合，推出箱包、家

纺、围巾等产品，努力让宋锦飞入寻常百姓家。

2014年，焕然一新的宋锦迎来高光时
刻。在当年的 APEC领导人非正式会议欢迎
晚宴上，与会人士所穿的“新中装”惊艳世界，

其核心面料便是宋锦。同一年，钱小萍历时 6
年完成的宋锦《西方极乐世界》图轴面世，引

起业内轰动。该图轴长 3.86米、宽 1.72米，运
用几十种丝线，创造了 278个神态各异的人
物和亭台楼阁、奇花异鸟。

此后，宋锦屡屡作为国礼馈赠，成为中国

文化对外展示的华丽名片。吴建华则为推动

“上久楷”宋锦品牌走向世界做着不懈努力。

订单暴增
在今年 3月举行的中国国际纺织面料及

辅料（春夏）博览会上，一些女性背着爱马仕、

普拉达、香奈儿包包，穿着上久楷宋锦面料服

饰，尽显优雅从容。

近年来，新国潮风行，马面裙、宋锦外套、

香云纱衬衫等传统服饰受到时尚人士喜爱，

年轻消费群体回归东方美学，新中式服饰悄

然站上风口浪尖。

《24/25 非遗宋锦流行趋势报告》在 2024
中国纺联春季联展期间发布，其中提到：经过现

代设计师的演绎和创新，新中式在服饰潮流中

占据重要位置，相关服装商品总价值在过去 3
年增长超过 100%。3月发布的《2024抖音电商
女性消费趋势数据报告》显示，过去一年，该平

台女性消费者购买新中式服饰订单量同比增长

195%，其中马面裙订单量同比增长 841%，汉服
订单量同比增长 336%。 咱下转 P4暂

■ 朱宝琛

在第四届中国国际消费品博览会（以下

简称“消博会”）上，一些“中华老字号”企业

“老当益壮”，新意十足，展示自身的守正与创

新，成为一大亮点。

“看，它在动。”在老凤祥展区，一位男士

对抱在怀里的孩子说：是不是很神奇？

这位男士口中“会动”的“神奇物品”，正

是老凤祥展出的“凤舞九天·金凤冠”。现场工

作人员告诉记者，这运用了最新的悬浮技术，

不依靠外力，将近 1公斤重的产品悬浮在展
柜内。通过这一技术，产品可以上下左右悬浮

在展柜内，真正达到“让凤凰腾飞”这种具有

冲击力的视觉效果。

记者了解到，近年来，老凤祥坚持“产品+
科技”创新，通过国家级非遗技艺———老凤祥

“金银细工”技艺与时尚潮流相结合，让老牌

国货成为年轻人喜爱的新潮产品。

“我家里就有一把他们家的檀香扇，已经

好多年了依然散发着香气。”在王星记展位

前，一位女士告诉记者。

创始于 1875年的“中华老字号”企业王
星记，今年带来了被誉为“中华名扇”和“东方

瑰宝”的王星记黑纸扇、檀香扇、乌木扇等一

系列名扇产品。

“这把黑纸扇是由纯天然材料制作，经过

88道纯手工工艺，有热晒不翘、雨淋不透、水
煮不烂的特点。所以，一把扇子可以在水里煮

40多个小时，扇面和扇骨不会脱开。”国家级
非物质文化遗产王星记扇代表性传承人孙亚

青拿着一把黑纸扇介绍道。

孙亚青进一步表示，王星记至今坚守“精

工出细活、料好夺天工”祖训，专注于传承中

国扇艺文化，致力于打造“精、特、优”工艺扇。

同时，王星记不仅在传统工艺上不断进取，在

产品研发的前端也融入了 AI科技，通过数据
分析不同年龄段消费者的喜好，以帮助企业

更精准地了解消费者的需求而生产产品。

“中华老字号”晋韵堂带来的是铁壶。其

中，最为“吸睛”的是一款龙年生肖“世代兴

龙”臻藏版铁壶。铁壶提梁运用了传统的珐琅

彩工艺，壶身主体是一条追逐龙珠的钱龙，龙

身由纯银镶嵌而成，龙珠由朱砂打造，成为壶

身一抹亮色。

晋韵堂销售经理郭振华表示：“晋韵堂制

作生肖铁壶已经进入第十个年头。今年，龙年

生肖臻藏版‘世代兴龙’铁壶是最重量级的一

款产品，一经推出就受到市场欢迎。我们希望

通过铁壶，结合悠久的山西文化乃至中国文

化，在当今的市场上发挥更大的活力。”

作为消博会的“老朋友”，今年片仔癀携

带旗下药品、化妆品、保健食品等齐聚会场，

向市场与消费者展示了公司丰富的大健康产

品矩阵、匠心传承的产品品质及“老字号”历

久弥新的品牌精神。

“借助消博会平台，片仔癀将老字号品牌

及闽商精神更好地推向国内外市场，让高品

质的商品与服务精准覆盖到更广泛的消费人

群，助力优化国内消费领域供给侧结构性改

革、促进境外消费回流和推动国内消费转型

升级。”片仔癀工作人员对记者表示。

强化品牌建设
扩大服饰消费
■ 付鑫

随着年轻人对时尚潮流、古典美学需求

的提升，服饰消费呈现出良好发展态势，成为

时下关注的热点。中央经济工作会议提出，要

激发有潜能的消费，推动消费从疫后恢复转

向持续扩大。我国服饰消费群体数量庞大，服

饰消费具有较大的发展潜能，是推动消费扩

大的重要增长点之一。

目前，我国服饰消费具备产品风格时尚

多元、消费者更加注重精神内涵、材质面料品

质不断提升等特征，较好满足了消费者多样

化、个性化、品质化的需求，顺应了消费升级

发展趋势。经济日报携手京东发布数据显示，

2023年以来，“多巴胺”“美拉德”“新中式”等

风格火热，反映了当代时尚的多元性和年轻

一代对个性化表达的追求。蕴含古典美学的

汉服、唐装等传统服饰持续受到消费者热捧。

同时，消费者对材质和面料的关注推动了时

尚产业的品质升级，柔软舒适、不易变形、防

风保暖等成为热门关键词。然而，当前我国服

饰消费发展仍然存在一些问题，比如品牌消

费供给不够、数字化智能化发展能力有待提

升、消费环境需要完善等。下一步，要加强提

升品牌消费供给水平，加快推进服饰企业的

数字化智能化转型，持续优化服饰消费环境，

从而激发服饰消费潜能，助力推动消费的持

续扩大。

强化品牌提升消费供给水平遥 鼓励有条
件的地方利用现代商圈、步行街等商业载体，

积极引进服饰领域国内外知名品牌、创意设

计师品牌，支持服饰品牌企业首发新品、开设

首店，打造一批品牌旗舰店、网红店、时尚买

手店等，更好集聚全球服饰品牌消费资源。鼓

励本土服饰企业结合中国传统文化、古典美

学、现代艺术等元素，在材质选择、新品研发、

外观设计、宣传推广等方面加强创新，提高服

饰产品质量，扩大国产服饰品牌知名度。鼓励

服饰行业生产制造企业、电商交易平台开设

国货“潮品”网络销售专区，举办国潮服饰购

物节、服饰嘉年华等活动。

加快推进服饰企业的数字化智能化转

型遥 引导服饰企业利用消费者的海量反馈数
据，及时捕捉用户消费趋势，利用人工智能、

大数据、云计算等数字技术，加强时尚款式的

智能化设计。支持服饰企业建立供应链管理

数字化系统，提高供应链响应速度和协同效

率，实现匹配终端需求的柔性生产。鼓励大型

服饰企业、科技公司等为中小微服饰企业提

供技术赋能，推动中小微服饰企业加快数字

化智能化转型，实现合作共赢。

持续优化服饰消费环境遥 加大跨部门联
合执法力度，增强对销售假冒伪劣服饰产品、

夸大宣传、虚假营销等行为的惩处力度，建立

健全符合我国国情的消费者集体诉讼制度。

推动服饰交易平台与工商、税务等政府部门

数据共享，建立完善线上经营主体纳税管理

机制，强化对“大数据杀熟”等不正当行为监

管，营造线上线下公平发展环境。鼓励服饰交

易平台利用数字技术开展在线调解、在线审

理纠纷等，加强对服饰消费者的权益保障。

“老字号”玩出“新花样”

“国潮风”下的宋锦复兴

荫王星记檀香扇
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