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中国十大名茶之一“六安瓜片”，产自安

徽省六安市大别山一带，是家喻户晓的中华

传统历史名茶，圈粉无数。而近年来，地处安

徽省西部，大别山北麓的六安市因宝藏“鹅”

成功“出圈”。这里的劳动人民通过发展鹅产

业，走上了勤劳致富的道路，谱写出一首当代

的“咏鹅曲”。

法式鹅肝、鹅绒加工、鹅肉制品……六安

不仅是中国最大的鹅肝产地，还是中国四大

羽绒集散地之一。当地经过长期人工选育和

自然驯化的皖西白鹅，具有生长速度快、肉质

细嫩鲜美的特点，其羽绒更是朵大绒长、蓬松

度好。六安也因此有“白鹅之乡”“羽绒之都”

美誉。

“国家级”保护品种皖西白鹅

说起养鹅，皖西白鹅的品种远近闻名，早

在明代嘉靖年间即有文字记载，距今已有四

百余年历史。

好山好水出好鹅，皖西白鹅品种的形成与

当地自然环境和社会条件息息相关。

在六安市金安区木厂镇的安徽省飞翔皖

西白鹅遗传资源保护中心，从事皖西白鹅保

种育种工作 30多年的袁绍友介绍，皖西白鹅
早期生长速度快，肉质细嫩鲜美，特别是羽绒

产量高且绒品质优。因此，皖西白鹅也是安徽

唯一被列入《国家级畜禽遗传资源保护名录》

的家禽（水禽）地方保护品种。

如今，袁绍友的工作就是优选皖西白鹅

品种，避免皖西白鹅品种基因缺失。经过多年

努力，如今养殖的皖西白鹅年产蛋达到 30
枚，繁育能力极大增强。

六安市是皖西白鹅的原产地和主产区，

该市共有省级皖西白鹅保种场 4家、其中国
家保种场 1家，种鹅生产经营企业 9家。

法式鹅肝走向国际餐桌

鹅肝与鱼子酱、松露被称为西餐界的“三

大美食”。然而绝大多数人不知道的是，中国

最大的鹅肥肝产地就在安徽省六安市霍邱

县。

今年春节期间，霍邱县的鹅肝产品销售

火爆，销量同比增长了 30%以上。鹅肝产品不
仅销往北京、上海、广州、长三角、珠三角地

区，霍邱鹅肝还走出国门，销往日本、韩国以

及东南亚等国际市场，高峰时年出口超过 500
吨。

制作“法式鹅肝”的朗德鹅原产于法国西

南部朗德省，其鹅肝质地鲜嫩、脂香醇厚、营

养丰富，是世界上著名的鹅肝专用品种。

2003年，以胡建远为代表的当地养殖户
敏锐地察觉到鹅肝产业的巨大潜力，加之六

安地理环境与气候适宜，便率先从法国引进

朗德鹅品种，探索养殖和加工技术。

霍邱县是农业大县，得益于其良好的自

然生态环境，朗德鹅在当地得到了快速发展。

如今，胡建远还有一个身份，那就是中国畜牧

业协会水禽分会会长。他表示，当地企业通过

农业合作社，在村里建立朗德鹅养殖基地，每

年能为村集体增加经济收入，同时带动了当

地村民就业。

截至目前，霍邱县拥有 140多家鹅肥肝生
产企业，全县年屠宰朗德鹅 500万只以上，生
产鹅肥肝 5000吨以上，鹅肉等副产品 22500
吨以上，年产值达 20亿元人民币。

一鹅多吃 延伸美味产业链

皖西白鹅全身都是宝，要想实现其价值

最大化，就得一鹅多吃，延伸美味产业链。

在六安市胜缘食品有限公司的生产车

间，自动化的流水线上，一袋袋鹅肉、鹅掌、鹅

头等特色食品正在打包对外发货。

2008年，该公司负责人夏俭胜回乡创业，
从皖西白鹅标准化养殖，到鹅类食品、预制菜

的研发、生产、销售，延伸出一条主打鹅食品

加工的产业链。

夏俭胜介绍，大概在 2017年，皖西白鹅的
鹅肉制品开发较少、产品单一，为把皖西白鹅

产品推到全国市场，该公司创新研发，推出了

酱卤皖西白鹅等系列产品。

目前，该公司除了食品加工，还计划开设

连锁卤鹅坊，到 2027年将卤鹅坊连锁店开到
100家以上。预计到 2025年，皖西白鹅年食用
量可达 100万只，实现年销售额 1亿元以上。
除了鹅肉，鹅毛、鹅绒带来的经济效益也

不容小觑。

分级、裁剪、插球、扎线、刷胶……多道工

序环环相扣，一簇簇鹅毛被加工成一个个羽

毛球。“六安产”羽毛球已占全国训练用球的

40%。
奥安康工贸有限公司是六安本土企业，

自 1994年办厂以来，经过 20多年潜心经营，
逐渐形成了以羽毛球为主的运动系列产品和

羽毛工艺制品两大类产品，并享有多个自主

品牌和专利。

去年冬天，六安生产的鹅绒成为“抢手

货”，从这里生产的鹅绒可以买到一斤 400元
以上，并供应给国内外知名的服装和家纺品

牌。

作为全国羽绒四大集散地之一，六安市

拥有 24个羽毛（绒）交易市场、142个羽毛
（绒）收购站和数以万计的羽毛（绒）商贩，全

市羽毛羽绒及制品企业超千家，年产值超亿

元企业 18家，年总产值超百亿元，出口超 1
亿美元。

提升鹅产业 打好“鹅品牌”

在安徽，皖西白鹅被大众所熟知，但放眼

全国，怎么能让这只白鹅叫得更响、叫声传得

更远，是当地政府亟待解决的课题。

近年来，六安市立足地方特色优势，大力

发展鹅产业，已形成以皖西白鹅、朗德鹅为主

导，多鹅并举的发展格局。2023年白鹅饲养量
1122.88万只，综合产值约 41.81亿元；朗德鹅
饲养量 421万只，综合产值 17.1亿元。
六安市全面布局，推进实施“2233”鹅产业

高质量发展行动计划。2023年，六安相继制定
和印发了《六安市加快鹅产业跃迁式发展实施

方案》《六安市鹅产业发展规划（2023—2027
年）》，围绕鹅保种育种、规模化标准化养殖、鹅

产品精深加工、品牌创建等重点工作着力推进，

提出实施“2233”鹅产业高质量发展行动计划。
未来，六安市将布局建设功能体系完善

的鹅产品生产加工产业园和鹅肥肝加工产业

园“2个产业园”，建设皖西白鹅保种育种场和
朗德鹅育种场“2个育种场”，到 2027年全市
鹅饲养量超过“3000万只”，全市鹅产业综合
产值超过“300亿元”。

■ 杨鹏岳

4月 1日，康佳集团发布 2023年度业绩
报告，报告期内，营收 178.49亿元，同比下降
39.71%；归母净利润亏损 21.64亿元，同比下
降 47.15%；归母扣非净利润亏损 29.14亿元，
同比下降 9.38%。这是康佳自 2011年以来，公
司扣非净利润连续 13年为负数，也是自 2019
年公司总营收突破 550亿元后，开始逐年下
滑，2023年则跌破 200亿元。

2024年，康佳宣布要“立足主业，倡导长
期价值”。这家 44岁的老牌家电企业在“一轴
两轮三驱动”的新发展框架下，能否重新找准

航向，找回昔日荣光？

“彩电大王”掉队

近期家电企业 2023年度财报纷纷出炉，
当多个领军企业宣称经营收获历史新高之

际，昔日“彩电大王”康佳集团的年报引发关

注。

彩电圈里，康佳、创维、TCL三家企业颇
有缘分，其创始元老均毕业于同一所大学，被

业内称为“华南理工三剑客”。在行业飞速前

进的年代，三家企业的彩电产量之和曾占到

了全国总产量的 40%。
其中，成立于 1980年的康佳集团是我国

改革开放后诞生的第一家中外合资电子企

业，1998年康佳彩电国内市场占有率跃升第
一，1999年研制出中国第一台高清晰数字电
视。从 2003年至 2007年，康佳连续五年夺得
彩电市场销量冠军。

早在 21世纪之初，康佳已经成为“百亿
产值”的企业，但 20多年后，业绩仍在百亿元
上徘徊。

“康佳这些年的表现令人唏嘘，完全没有

出现管理层预期的情况，无论经营业绩、行业

地位、品牌形象，还是股市表现，都与预期有

很大落差。”家电行业资深观察人士刘步尘向

记者说道。

康佳的“摇摆”与“慢拍”

21世纪初，彩电行业开始进入“微利时
代”。2018年之后，彩电大盘逐渐稳定在一个
区间，行业步入存量市场竞争的阶段。

此时，彩电企业纷纷通过多元化布局进

行转型升级，积极寻找第二乃至第三增长曲

线，这样的发展路径对于家电企业而言并不

陌生，如今创维的光伏业务以及 TCL的半导
体显示业务都已成为各自业务版图中的亮

点。

事实上，康佳的危机意识并不弱，很早就

开始展开了相应的行动。

在主营业务彩电领域，康佳积极向中上

游拓展，以求赢得更多主动权：2000年研制出
中国彩电行业第一块微控制器芯片，2004年
在安徽建成长三角地区最大的高清彩电生产

基地，2009年昆山液晶模组基地建成投产，完
成其在液晶电视产业上的战略性布局。

另一方面，康佳也在探索多元化业务，力

求在全球家电产业转型期攥得更多砝码。在

白电领域，2007年，康佳第一座白电工业园在
安徽滁州落成投产；2018年，斥资 4.55亿元收
购国内老牌冰箱企业新飞；2023年，康佳西安

洗碗机生产线正式投产。

与此同时，康佳还瞄准了一些热门赛道，

甚至显得有些激进。手机领域，在功能机时

代，康佳是中国第一批自主开发手机的企业，

当年曾以高昂代言费请到周润发、张曼玉等

明星作为品牌代言人，2003年康佳手机年销
量达 500万部，在国产手机中位列第三。甚至
在 2022年，康佳还推出了其新款 5G智能手
机。当然，除消费电子领域之外，康佳还在地

产、半导体光电等更多领域进行了投入。

2018年，康佳发布了转型升级战略，确定
“一个核心、两条发展主线、三项发展策略、四

大业务群组”的核心战略，并首次剑指千亿目

标，计划到 2022年要实现营收 1000亿元。当
时，其产业已经涉及家电、互联网运营、供应

链管理、金融投资、产业园区五大领域。当年

康佳又新成立了半导体科技和环保科技两个

事业部，正式进入环保和半导体产业。

继 2018年新战略发布，康佳又于 2023年
表示将以“一轴两轮三驱动”的电子科技业务

新发展框架为战略指引。业内人士指出，在家

电行业格局发生剧变的十多年间，康佳让人

印象最深的是其经营战略的摇摆不定。对于

一家公司而言，企业战略事关企业发展的整

体性、长期性和基本性问题。然而从这些年康

佳战略的频繁变化可以看出，企业的发展目

标显然有些“漂移”，战略定力不够。

能否重新迎接增长？

针对 2023年净利润亏损的主要原因，康
佳集团提到，受产品策略调整和供应链持续

波动等因素影响，公司彩电业务产生了一定

程度的亏损；集团坚持“园区服务保障战略主

业”的原则，持续收缩园区业务，2023 年基本
无新增大型产业园区项目；半导体业务仍处

于产业化初期，研发投入持续增长，未能实现

规模化及效益化产出。

“康佳过去五六年虽然做了种种努力，市场

地位并没有提升反而持续下滑，确实值得管理

层深刻反思。”刘步尘表示。

“对于企业转型探索之举，我认为很有必

要，也非常赞赏其谋变的态度，但面对市场的快

速变化和技术进步，企业要采取实际行动。”艾

媒咨询 CEO兼首席分析师张毅向记者强调，以
康佳为代表的老牌家电企业，如何通过自我革

新和转型来保持竞争力，这非常重要。

目前，在康佳的最新战略规划中，“一轴”是

以电子科技为发展主轴；“两轮”则是以消费电

子、半导体为发展支撑。

目前，康佳家电业务板块已覆盖彩电、空

调、冰箱、洗衣机等四大家电。在业内人士看

来，康佳消费电子业务当务之急是要做大规

模。康佳的彩电业务 2023年实现营业收入
47.1亿元，同比减少 6.26%，已经被对手远远
甩在身后，相比之下，TCL、创维、海信等企业
在 Mini LED电视、壁纸电视、激光电视方面
表现出色，已经勾勒出新的增长曲线。而作为

2023年年报中各业务线唯一亮点的白电业
务，市场竞争更为激烈，能否把握产业智能升

级趋势成为关键。面对强敌环伺的市场环境，

康佳想要实现增长目标，接下来的挑战着实

不小。

此外，不得不提的事实是，今天的康佳在

品牌影响力终不抵从前。“康佳的品牌形象在

过去五六年不仅没有年轻化，还存在持续老

化的情况。这对市场销售非常不利，但康佳方

面对此似乎并未察觉，或者说虽有所觉察但

未有实质性行动。”刘步尘说道。

今年以来，新一轮家电大规模“以旧换

新”已在路上，Micro LED半导体显示步入关
键的产业化阶段…… 当康佳逐步重新回归

主业，能否在业绩上迎来峰回路转，需要时间

来回答。

纺织工业是消费品工业重要组成部分，

是传统支柱产业、重要民生产业和国际优势

产业，在美化人民生活、服务经济发展、实现

共同富裕、增强文化自信等方面发挥重要作

用。作为行业领军的时尚男装企业，福建七匹

狼实业股份有限公司（简称“七匹狼”）秉承工

匠精神，深耕男装领域，不断进行技术升级与

时尚创新，致力于打造高品质服装。

4月 13日，七匹狼在上海东方绿舟航母
公园举办以“新夹克新七匹狼”为主题的

2024春夏新品发布会，活动围绕“甲板英豪”
“风雨征程”“飞向和平”三大环节讲述品牌发

展历史，科技商旅双面夹克等春夏新品悉数

亮相。七匹狼首次以航海科技为灵感来源，以

夹克为载体，展现时尚力量。

本次发布会上，重点产品科技商旅双面

夹克尤其引人瞩目。七匹狼从航海等复杂环

境的应对中汲取设计灵感，让产品具备更多

功能性，使其具有透气、防水、耐磨、可拆卸等

特点，同时航母元素的应用，增加产品的时尚

表达力，让科技与时尚更好融合。

不仅如此，七匹狼此次推出的商旅夹克、

温变夹克、短袖夹克等产品，皆从顾客需求出

发，将科技属性与时尚元素深度融合，尤其是

特色产品双面夹克，可适用于不同场合，展现

穿着者的个性魅力，体现出七匹狼对科技创

新的执着追求。

专注设计研发 提升产品品质

创新是七匹狼保持高质量发展的原动

力。从品牌创建之初，七匹狼就积极推进科技

研发，以功能科技面料、领先科技制作工艺打

造主要产品。2001年，七匹狼成立七匹狼科
技功能夹克研究中心，组建一流的设计、研

发、检测和技术管理团队，引进先进的研发、

实验设备，致力于服装产品设计研发、品质管

理、知识产权管理、标准化建设等专业化管

理，并将知识产权管理工作作为重要环节。

作为一家致力于产品创新的企业，七匹

狼深知掌握自主知识产权的重要性，多年来

始终坚持创新驱动发展，成立至今，累计申请

各种专利、著作权、版权上千件，充分发挥行

业龙头企业作用，推动行业不断取得新突破。

与此同时，七匹狼不断加大在知识产权方面

的投入，建立完善的知识产权管理应用体系，

加强知识产权教育培训，通过壮大研发力量

不断提高自主知识产权的数量与质量。2023
年，七匹狼被认定为“国家知识产权优势企

业”，被评为“2023年全国质量标杆”。
除了专注自身产品的科技研发，七匹狼

还积极助力推动行业发展。参与制定夹克行

业标准，联合中国服装设计师协会开展夹克

流行趋势研究，连续两年发布《中国时尚夹克

流行趋势白皮书》。2024年 3月 25日，七匹
狼联合广东省标准化协会发布团体标准《高

端功能夹克》，通过对产品技术质量指标的优

化、统一、规范，推动产品和产业提质升级。

实施数智化管理 打造质量标杆

七匹狼服装生产工厂配备 100条现代智
能流水生产线，通过“高品质、高效率、低成

本、零库存、快速反应”的精益生产模式，致力

于为客户提供集商品企划、研发设计、生产制

造、贸易接单、物流配送为一体的高品质服装

生产解决方案。

紧跟行业发展趋势，七匹狼将新一代信

息技术与现代化管理融合，建设综合性信息

化高度集成平台，通过建设 SCM供应链管理
系统，推动产品研发设计的标准化管理、生产

的规范化管理、供应链的协同化管理，打造商

品全流程数字化质量管控模式。

此外，七匹狼拥有智能化应用系统———

智多星数据平台，通过及时的零售数据反馈

和预警提升商品管理效率，优化门店配补货

策略，并进行会员画像、消费人群智能分析，

实现精准营销。凭借新一代信息化系统和领

先的数字技术，七匹狼进一步提高管理效率

和质量稳定性，为消费者打造始终如一的高

品质产品。

助力绿色发展 践行社会责任

作为中国时尚男装领军品牌，七匹狼始

终将社会责任作为企业发展的重要使命，在

生产销售的每个环节践行“可持续时尚”承

诺，以实际举措履行社会责任。2023年，七匹
狼入选工业和信息化部发布的 2023年度国
家绿色工厂名单。本次发布的 2024春夏新品
采用了环保面料，用实际行动将环保与时尚

融合，践行社会责任。

七匹狼始终坚持“回馈社会，感恩社会”

的理念，设立“七匹狼集团慈善基金”，积极开

展慈善行动，投入公益事业。相继在教育助

学、抗震救灾、建设性项目、地方基础设施建

设、环境保护等多个领域践行社会责任。

未来，作为中国时尚男装领军品牌的七

匹狼，将坚持“夹克专家”品牌战略，持续探索

创新，让科技赋能时尚，为消费者提供更高品

质的穿着体验，推动中国时尚产业高质量发

展，助力中国男装品牌走向世界舞台。

渊福七冤

日前举行的 2024海宁中国国际皮革毛
皮时装面辅料展暨中国·马桥经编时尚面料

展（以下简称“2024海宁面辅料展”）上，海宁
皮革、马桥经编、许村纺织面料三大产业联袂

亮相，在全面彰显强大产业链效应的同时，融

合聚势推动时尚海宁影响力的持续“破圈”。

时尚野潮冶宁看遥 国货“潮品”之风也吹到
了 2024海宁面辅料展，诸如国风面料展区、
国潮星势力展区等国风主题面料区的人气高

涨，多家国风面料企业在此集结，向观众们展

现新中式面料的纷繁选择。

不仅是面料展区，汇聚众多本土优质原

创设计力量的设计展区也同样是国风潮涌。

为助力企业抢抓国风热潮商机，引导产

业链资源的精准对接，本届展会还特别组织

了 2024海宁中国皮革城城市产业联盟国风
面料对接会，由海宁中国皮革城邀请优质国

风面料企业与设计企业、成衣企业面对面深

度交流，实现精准高效对接，成为不少企业引

流客户的重要渠道。

擦亮品质招牌遥 2024海宁面辅料展上，多
种创新工艺打造的皮革皮草新品，展示了海

宁产业高端化品质化发展的新风采，也展现

了其从传统保暖功能向时装装饰的变迁。

作为业内高端品质产品的代表，西班牙、

土耳其、意大利等国家企业带来具有国际特

色的毛皮类产品，展出了进口美利奴、拉贡、

托斯卡纳等毛皮原料。

2024海宁面辅料展在设计展区新增数字
时尚区，先锋设计企业展示了从服装设计到

面料匹配，再到打版制样、模特展示的 AI智
能化服务。

加速向大时装迈进遥 海宁面辅料展继
2023年推动海宁皮革和马桥经编两大专业展
会历史性“牵手”后，2024年联袂海宁皮革、马
桥经编、许村纺织面料三大产业强势亮相，并

推出有史以来规模最大的经编智能制造设备

展区，以产业链优势打造品类更全的面辅料

专业展会。

海宁中国皮革城相关负责人表示，“随着

海宁向大面料、大时装扩容，这意味着我们将

不再局限于做‘皮’的文章，也不是简单地把

时装和皮装拼接起来，而是要达到融合和提

升的新高度。”

海宁中国皮革城已逐渐将产业辐射力延

伸至面辅料供应、时尚创业园、设计研发、时

尚发布、时装批发、会展外贸、电子商务等多

领域，如今，一个以皮革皮草为主导、面向四

季全品类服装延伸的品牌集群已经初具规

模。

据了解，面对新市场形势变化，海宁中国

皮革城将积极向全品类、大时装全面迈进，推

动建设产业链更完善，工艺品质、设计研发引

领全国，国际影响力不断提升的四季服装品

牌集群。

渊江海宁冤

浙江海宁中国皮革城向全品类、大时装全面迈进

44岁的康佳，到底怎么了？

六安谱写当代“咏鹅曲”鹅产业成功出圈


