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姻 卞川泽
“愿得此身长报国，何须生入玉门关”。古

往今来成大事者，必有锲而不舍、金石可镂的

毅力，但他们更有一种勇气，虽千万人吾往

矣。从古到今，正是勇毅成就了无数光辉的诗

篇，也是勇毅造就了我们伟大的民族。

日前，由古井贡酒独家冠名的《2024中国
诗词大会》第三场《勇毅》在 CCTV-1首播，这
场以“勇毅”为主题的诗词大会，带领亿万观

众跨越时间和空间的经纬度，深入历史的长

河，在诗词大会的舞台上，共同致敬顽强的生

命，一同礼赞勇毅的人生。

“愿将腰下剑，直为斩楼兰”———这是侠

之大者的勇毅风采；

“功名只向马上取，真是英雄一丈夫”———

这是马上封侯的勇毅追求；

“千磨万击还坚劲，任尔东西南北风”———

这是一代名士的勇毅信念；

“苟利国家生死以，岂因福祸避趋之”———

这是林则徐以国家民族利益为上的民族英雄

的勇毅风范；

有一种“勇毅”叫惺惺相惜，正如辛弃疾

诗词中描写曹操称赞孙权的诗句，“天下英雄

谁敌手，生子当如孙仲谋”。对于真正的英雄

来说，哪怕是敌手，也会发自内心地感慨和认

可，更是一代英雄胸怀宽广的体现，正是有着

这样勇毅的胆识、谋略和胸怀，才能如此客观

地评价自己的对手。

有一种“勇毅”叫志同道合，鲁迅写给挚

友瞿秋白的一副对联“人生得一知己足矣，斯

世当以同怀视之”，当得知最亲密的战友瞿秋

白去世的消息后 ，鲁迅痛不欲生，一度长时

间闭门封笔。

有一种“勇毅”叫巾帼不让须眉，面对不

抵抗而南逃的丈夫赵明诚，面对随时准备乘

船跑路的南宋政府，李清照内心发出了无比

强大的力量，她在《夏日绝句》中写道，“生当

作人杰，死亦为鬼雄，至今思项羽，不肯过江

东”，不仅暗讽了自己的丈夫临阵脱逃，又暗

讽了整个大宋王朝没有气节，致使半壁江山

丢失。正如她评价自己的那样，“何须浅碧深

红色，自是花中第一流”。

有一种“勇毅”叫“为有牺牲多壮志，敢教

日月换新天”。从 1927年大革命失败毛泽东
离开韶山，到 1959年 6月再次回到韶山，他
彻夜难眠写下了《七律·到韶山》，他写下了

“别梦依稀咒逝川，故园三十二年前”；回忆起

革命之初，他写出了“红旗卷起农奴戟，黑手

高悬霸王鞭”。为了建立新中国，毛主席一家

六位烈士，牺牲在中国革命历史的各个阶段，

毛泽覃、毛泽建、杨开慧牺牲于土地革命时

期，毛泽民牺牲在抗战时期，最小的毛楚雄 19

岁牺牲于解放战争时期，毛岸英牺牲在抗美

援朝战争，毛主席牺牲的各位亲人代表了中

国革命历史进程中的各个时期，他们无疑是

“勇毅”最杰出的代表。

勇毅，古井贡酒与生俱来的精神气质。一

个时代有一个时代的英雄，一个时代有一个

时代的“勇毅”精神。

古井贡酒从三国时期走来，自带“勇毅”

气质，传承 1800多年，征服数代人，傲然屹立
在中国酒行业的舞台之上。在《2024中国诗词
大会》第三场《勇毅》栏目播出之时，让我们一

起探寻古井贡酒身上的“勇毅”精神。

古井贡酒的“勇毅”之非遗传承：古井贡酒

酿造技艺不仅是国家非物质文化遗产，其现存

“最古老的蒸馏酒酿造方法”获得了吉尼斯世

界纪录的官方认证；北魏古井、宋代古井、明清

窖池群、明清酿酒遗址等被列为第七批全国重

点文物保护单位和“国家工业遗产”。

古井贡酒的“勇毅”之独特工艺：“千年古

井贡酒传统酿制技艺”为国家非物质文化遗

产。古井贡酒传承“九酝酒法”酿造工艺，并用

“三高一低”（入池淀粉高、入池酸度高、入池

水分高、入池温度低）和“三清一控”（清蒸原

料、清蒸辅料、清蒸池底醅、控浆除杂）的独特

技术，按不同发酵周期再经分层出池、层层出

醅和特殊的甑桶蒸馏，又经采取小火馏酒，量

质摘酒，分级贮存，从而摘出窖香、醇香、醇甜

三个典型的酒分别入陶坛贮存。千百年来，一

代代古井人继往开来，不断完善古井贡酒传

统酿造工艺，坚持把最好的酒贡献给世人。

古井贡酒的“勇毅”之卓越品质：“色清如

水晶，香纯似幽兰，入口甘美醇和，回味经久

不息”的古井贡酒，从 1963年被评为八大名
酒后，连续四届蝉联国家白酒评比金奖，被誉

为“酒中牡丹”。

古井贡酒的“勇毅”之产品布局：经过不断

地发展，古井贡酒逐步形成了“三品四香”的产

品布局，“三品”是指“古井贡酒、黄鹤楼酒、明光

酒业”三个老名酒品牌；“四香”是指年份原浆·

年三十的古香型、年份原浆·古 20的浓香型、黄
鹤楼酒的清香型以及明绿液的明绿香型。

古井贡酒依靠“勇毅”之路走向世界：作

为中国白酒的优秀代表，古井贡酒积极探索

走向世界之路，启动“古井贡酒·年份原浆中

国酒文化全球巡礼”，参加德国科隆世界食品

展，建立古井贡酒·年份原浆文化研究院柏林

中心、伦敦中心、巴黎中心等，真正做到了“中

国酿世界香，让中国白酒成为世界的语言”。

古井贡酒的“勇毅”之三品工程：从转制

建厂到四蝉金奖，古井贡酒坚守主业、潜心产

业，品质求真、品行求善、品牌求美，做中国白

酒国际化的先行者，为中国白酒走向世界贡

献更大力量。

姻 杨仁宇 /著

第二回
酒韵禅心杏花村

酒韵飘香杏花村，禅心指引酿清醇。

清泉地缸出神酒，美名传颂天下闻。

话说在神仙菩萨的道场中，清心寡欲、六

根清净、修身养性、道法自然是修行的核心。

因此，“清”成为一种崇高的修为和追求的使

命。

在远古时代，酒的酿造还处于原始阶段，

通常是将谷物与水简单混合，露天发酵而成

的酸酒。这种酒工艺粗糙，酒体混浊，味道复

杂，口感不稳定，难以呈现出祭祀供奉时应有

的庄重，也与道场中“清”的修为不甚相匹配。

而有一天，文殊菩萨受天庭委派，降临人

间，旨在帮助人们酿造出清净香柔纯绵的美

酒。他化身为一位智慧超凡的和尚，踏上了寻

找酒坊的旅程。

文殊菩萨的足迹遍布名山大川，终于来

到了一个如诗如画的地方，名曰：杏花村。

杏花村，宛如世外桃源，山峦起伏，绿树

成荫。进村的道路两旁，盛开的杏花如雪般洁

白，微风拂过，花瓣如雨飘落，美不胜收。村子

里，溪流潺潺，清澈见底，空气中弥漫着淡淡

的花香和清新的气息。

文殊菩萨的到来引起了村民们的关注，

大家热情地邀请到家中做客，并向菩萨请教

酿酒的秘诀。菩萨微笑着点头，然后在村中酒

工们的引领下来到村中的酒坊。

在酒坊里，文殊菩萨详细地讲解了心神

合一的重要性。他告诉酒工们，酿酒不仅仅是

工艺的堆叠，更是心灵与美酒的交融。只有当

内心平静如水，才能酿出纯净而香醇的酒。

文殊菩萨指着酒坊外边不远处说：“那里

有一眼清泉，叫‘清心泉’。”酒工们愣住了，简

直不相信自己的耳朵，“那里哪有泉眼？我们

在杏花村生活多少年了怎么不知道啊？”

大伙带着疑问，朝着菩萨手指的地方寻

去，天哪，还真有一眼泉水奔涌而出，泉水如

碧玉般清澈，晶莹剔透。大家知道，这泉水是

菩萨的造化，心里暗自欢喜。

文殊菩萨还精通药理，他仔细辨别着空

气中的气息，然后挥动手指，引领着酒工去寻

找那些含有“清香”微生物的地方。

接着，文殊菩萨用如意画出一个个圆圈，

用手中的折扇轻轻一扇，瞬间，这些大大小小

的圆圈都变成了一个个黑色的瓷缸，这些瓷

缸仿佛有生命一般，紧紧地镶嵌在地上。

他告诉酒工，这些瓷缸将是酿造美酒的关

键，它们能滤掉酒中的杂质，使其更加纯净。

酒工们满怀敬畏地按照菩萨的指示行

动，用花椒水仔细清洗着地缸。菩萨又将扇子

在空中一扇，一股神秘的力量顿时弥漫开来。

扇出的清风中蕴含着无数微小的生物菌群，

它们如精灵般在空气中舞动，然后纷纷落入

清泉和地缸之中。这微小的菌群，肉眼凡胎的

酒工们当然是无法看见，菩萨告诉说，他们才

是酿清香汾酒的重中之重。

在文殊菩萨的悉心指导下，酒工们满怀

信心地投入到酿酒的工作中。他们用心地挑

选着上等的谷物，将其与清心泉精心调配，然

后放入地缸中用棉絮捂紧进行发酵。

日子一天天过去，酒坊中逐渐弥漫出一

股令人陶醉的酒香。村民们迫不及待地品尝

新酿的酒，他们惊喜地发现，这款酒清澈透

明，宛如水晶一般纯净；它的香气淡雅而持

久，仿佛能洗涤人的心灵。

天庭中的众神也被这股清新的酒香所吸

引，他们纷纷称赞文殊菩萨的功德。这款汾酒

宛如仙酿，它的诞生是菩萨的慈悲与智慧的

结晶。

为了保护“清心泉”，村里有一位名叫李

汾的勇敢青年，他主动承担起了守护泉眼的

责任。他在泉眼周围筑起了坚固的围栏，仿佛

一道守护清泉的屏障。

后来，为了更方便地取用泉水，他又亲手

将泉眼扩大，并在周围搭建了一座精巧的亭

子。这座亭子不仅能阻挡风沙和柴草的侵扰，

还成为村民们休息和交流的场所。人们称之

为“古井亭”，它见证了杏花村的发展与变迁。

随着时间的推移，杏花村的汾酒声名远

扬，成为世间美酒的代表。人们对文殊菩萨的

恩情铭记于心，每逢重要的祭祀和庆典，他们

都会用汾酒来表达对天地神明的敬意。汾酒

的清香成为人们与神灵沟通的桥梁，也象征

着他们对美好生活的追求。

而李汾也因其对“清心泉”的保护和对汾

酒文化的传承而赢得了村民们的敬仰和爱

戴。他的故事在杏花村代代相传，激励着后人

珍惜自然资源，守护传统文化。

这个故事充满了正能量，它教导人们要

保持内心的清净和善良，追求美好的生活。文

殊菩萨的到来不仅给杏花村带来了美酒，更

带来了智慧和启示。而杏花村的汾酒也成了

一种永恒的象征，提醒着人们不忘初心，追求

卓越。

在岁月的长河中，杏花村的美景依旧，汾

酒的清香依然。人们在这片美丽的土地上继

续传承着酿酒的技艺，将“清”香的精神融入

生活的方方面面。文殊菩萨与杏花村汾酒的

故事，将永远在人们的心中流淌，激励着他们

不断前行。

欲知后事如何，请看下回分解。

渊未完待续冤

共享海南新发展机遇
助力生态可持续发展
日前，第四届中国国际消费品博览会在海

口正式开幕。国际知名烈酒与葡萄酒集团保乐

力加连续第四年参展，并借助消博会平台首发

多款重磅产品。同时，保乐力加还宣布将基于

去年项目的成功经验与成果，深化“马爹利红

树林生态系统保护项目”在海南三亚的开展，

进一步助力海南当地生态的可持续发展。

保乐力加中国首席执行官郭斌臣表示：

“保乐力加深切感受到海南的高速发展与蓬

勃活力。作为行业领导者，保乐力加期待为中

国市场带来更多卓越的产品与体验，与中国

消费者共创‘创享欢聚’时刻，践行可持续发

展理念，为中国市场增添新活力。”

今年，保乐力加在高端食品保健品展区

亮相，共带来逾六十款明星产品，横跨干邑、

威士忌、葡萄酒等多个品类。同时，保乐力加

还携旗下众多知名品牌在爱尔兰国家馆与法

国馆悉数亮相。与本届消博会主宾国共展爱

尔兰威士忌的独特魅力，还有马爹利、玛姆、

巴黎之花等，尽显法国风土与风情。值得一提

的是，由其在中国本土酒厂打造的标志性产

品———叠川纯麦芽威士忌与贺兰山霄峰葡萄

酒首次在消博会集中亮相，马爹利单一产区

系列“收藏级”干邑新品在中国重磅首发。

作为首款由国际知名烈酒和葡萄酒集团

在中国本地酿造的麦芽威士忌，叠川纯麦芽

威士忌彰显其精湛工艺和中国特色。首席酿

酒师杨涛博士率领本土团队历经创新与研

究，运用独到的三大洲橡木桶陈酿及叠式调

配法，在峨眉风土中酿就独特的风味，与中式

味蕾相得益彰。叠川纯麦芽威士忌的推出，是

保乐力加积极拥抱中国消费者多样化需求的

印证，更在世界威士忌的版图上点亮了属于

中国的位置。

此外，保乐力加旗下马爹利单一产区系

列“收藏级”干邑———宝德区 1999年份干邑
借助本届消博会在中国重磅首发。作为一款

限量版的 XXO 干邑，这款新品精选来自
1999年的宝德区“生命之水”，充分展示了源
自宝德区的马爹利标志性风味，并装瓶于独

立编号的酒瓶中，以限量的姿态为收藏家们

展现其“生命之水”的不可复制。本次产品的

重磅首发，意味着马爹利单一产区系列的“探

索级”“陈年级”“收藏级”三大等级干邑均在

中国市场如期上市，将更好满足中国干邑爱

好者日益多元的消费需求。

近年来，保乐力加始终高度关注海南自

贸港的发展，并持续深耕海南市场。至今，保

乐力加在海南已有四家免税精品店，通过店

铺的交互式购物环境、人工智能大使等个性

化配置，为消费者带来沉浸式一站式购物体

验。保乐力加还在去年推出了马爹利蓝带干

邑城市系列———海南限量版。产品融合海南

当地城市景观与马爹利标志性的蓝金色调，

向海南当地的文化和风貌致敬，为旅客带来

送礼与收藏的多样化选择。

除了在海南持续深化商业布局，保乐力

加还长期致力于推动海南当地的生态保护与

可持续发展。去年消博会期间，保乐力加宣布

旗下马爹利的红树林生态系统保护的第二项

目正式落地海南，在三亚市铁炉港红树林保

护区开启生态系统保护工作。

项目采用“退塘还湿还林”的方式，在已

清理出的养殖塘区域内种植和抚育了约

11,000株红树苗，修复和管护约 1.88公顷红
树林湿地，并与周边环境形成了较完整的红

树林湿地景观，为海洋生物和周边社区创造

出更加健康的生态环境。

本届消博会上，保乐力加表示将继续与

保护国际基金会携手，深化马爹利红树林生

态保护项目的合作。马爹利红树林保护项目

将持续加码，除了继续管护原有保护面积，

还将在海南项目再增加 1.88公顷红树林修
复面积，进一步助力海南当地的可持续发

展。 渊新文冤

荫古老而又充满传奇色彩的杏花村古井亭

勇毅：民族的脊梁 未来的希望
古井贡酒独家冠名《2024中国诗词大会》第三场《勇毅》


