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热点 Economy

■ 宏轩

3月 28日，江苏省委书记信长星主持召
开企业家座谈会，听取对因地制宜加快发展

新质生产力的意见建议。红豆集团董事局主

席周海江、中信泰富特钢集团总裁李国忠、硅

基智能科技有限公司董事长司马华鹏等企业

家代表现场发言，畅谈学习习近平总书记关

于发展新质生产力重要论述的体会，结合行

业发展趋势、企业经营实际，就打造全链条创

新共同体、发展绿色低碳产业和供应链、推进

人工智能技术研发和市场应用、做强做优自

主品牌等提出建议。

信长星不时就一些问题同大家深入交

流。他说，企业处于生产经营一线、行业发展

前沿，对生产力演变迭代更为敏感，对新质生

产力的理解和认识更加直观。从各位企业家

的发言中，感受到了创业创新的执着、敢闯敢

干的锐气。希望大家在打造发展新质生产力

重要阵地中担当重任。

作为正处于转型升级关键期的传统企

业，如何因地制宜发展新质生产力？周海江在

发言中表示，这是红豆近期思考并实践的重

点。在无锡市委市政府推动支持下，红豆努力

做了三个方面的探索。

以智改数转网联落地“新制造”

对于传统产业而言，发展新质生产力，红

豆认为要通过锻铸新制造增强竞争力，以智

改数转网联落地“新制造”。近年来，红豆积极

推进数智化、绿色化、在线化，加速锻铸企业

“新制造”，加快技术革新、效率提升，不断增

强核心竞争力。集团围绕品牌定位、研发设

计、智慧生产、智慧门店等，打造了敏捷供应

链平台，形成“线下门店+线上店铺+个性化定
制”的立体化营销渠道，加速推进新一代信息

技术与传统制造业、现代服务业的融合。红豆

西服智能工厂在“智改数转网联”后，制品库

存下降 30%，生产效率提高 32%；通用轮胎紧
抓工业 4.0机遇，实现“黑灯车间”运行，整体
效率提升 40%。红豆西服智能工厂入选工信

部工业互联网示范名单。通用轮胎智能车间

获“国家智能制造优秀场景”“江苏省智能制

造示范工厂”等称号。

新质生产力本身就是绿色生产力。为推

动“绿色化”发展，红豆以双碳战略为引领，推

出中国首批碳中和出口服装、建立长三角碳

中和服装供应链联盟、打造轮胎“5G碳云平
台”……通用股份开发了新能源 EV/ET系列、
静音棉抗扎胎系列等广获好评的绿色产品；

2022年千里马 GA5获评“国家级绿色设计产
品”；轮胎 5G智能车间被评为“江苏省绿色工
厂”。

以产品科技创新激发“新动能”

新质生产力之“新”，核心在于以科技创新

推动产业创新，而企业正是科技创新的主体。

结合当前美国极限打压和极度内卷的大环

境，红豆认为企业的出路只有两个，一个是

“出海”，一个就是必须走以科技创新为支撑

的高端化发展之路，打造好产品，多出科技爆

品，才能避免出局。近两年，红豆大胆开辟舒

适新赛道，与国际大师合作，推出的 0感舒适
衬衫以其奢侈品级的品质和创新的设计脱颖

而出，先后获 5国 6项大奖，上市以来销量破

百万件。为了更舒适，它结合人体工程学，首

创 5项 3D立体剪裁，采用 10项高定工艺，特
别是有两项颠覆性的科技创新，一是利用一

种把有“热缩冷涨”独特性能的 HeiQ高分子
加入面料，使衬衫成功实现智能控温效果，保

证穿着者最佳的舒适性；二是选择中奥两国

功能纤维混纺面料，20公里纤维长仅 2克重，
比蚕丝更细 1/5，且免烫易打理。今年舒适度
更是提升 36%。正因为 0感衬衫始终把科技
创新放在首位，以舒适为锚点，围绕用户痛点

做到极致，形成核心竞争力，才能持续畅销。

从轻鹅绒产品、红豆绒内衣，成为国内全

钢卡客车轮胎领域唯一实现杜仲胶（TPI）产
业化应用的企业，到发明专利“量质齐升”，与

剑桥大学、MIT、中科院、清华大学等国内外知
名高校合作，再到国家级工业设计中心、国家

级博士后科研工作站、国家级企业技术中心

……多年来，红豆始终坚持科技创新引领，以

产品科技创新激发新动能，以产学研合作作

为企业发展重要引擎，通过“五个一流”（人

才、平台、投入、机制、产品）举措，积极参与行

业标准制定，加强产业链上下游间的创新合

作，有力地促进了自身发展。

以国内国际双循环打造“新业态”

全球化是新质生产力中的重要一环，因

为涉及供应链管理、生产研发及全球市场。

近几年，红豆打造了中、泰、柬三大轮胎

智能生产基地，始终产销两旺。从 2023年 5
月起，泰国工厂月销售额连续突破 3000万美
元。今年 1—2月，通用轮胎海外公司销售更
是同比增长 127%。为满足旺盛市场需求，泰、
柬两国生产基地都在加紧推进二期项目建

设，下半年将逐步投产。正是得益于打造“国

内国际双循环发展”新格局，2023年通用股份
业绩预告显示，净利润同比增幅达 1079%—
1492%。此外红豆服装也在境外设立了工厂，
推进产业国际化升级。

根据国家“一带一路”倡议要求，红豆主

动服务和服从国家发展大局，在扎根国内发

展的同时，服务其他企业全球化布局，建设运

营柬埔寨西哈努克港经济特区。目前，西港特

区已引入中国、欧美、东南亚等国家及地区的

企业 188家，创造就业岗位近 3万个。2023年
及今年前两个月，西港特区内企业累计实现

进出口总额分别为 33.62 亿美元、6.28 亿美
元，同比增长分别为 34.86%、38.3%，占柬埔寨
进出口贸易总额分别约 7.18%、7.73%，为当地
发展提供了强劲动能。

■ 本报记者 李代广

3月 30日，2024年宝丰酒业全国经销商
大会在河南郑州盛大启幕！大会以“务实强基

础 乘势新征程”为主题，来自全国各地的经销

商代表、行业大咖和媒体嘉宾齐聚一堂，共同

探讨和布局宝丰酒业未来的全国化拓展之路，

擘画宝丰酒业 2024年全国化拓展战略布局。
宝丰酒业销售公司总经理张伟皓，宝丰酒

业有限公司副总经理兼首席品牌官许英杰，宝

丰酒业销售公司副总经理王文忠、潘玉宾、高

洋、韩晓磊，宝丰酒业销售公司平顶山大区总监

岳统、郑州大区总监尚小惠、大客户部总监杜培

培、电商事业部总监刘辉等领导，与现场 500余
名经销商代表、媒体代表共聚一堂，共商宝丰酒

业全国化战略大计，布局名酒宝丰未来。

战略部署：2023优化蓄力

张伟皓现场讲述名酒宝丰的复兴发展计

划，而这个计划的关键词是“回归名酒第二阵

营”“强支撑”与“厂商双通”，宝丰酒业 2023年
从“十四五”目标规划和战略路径来看，目标非

常明确且清晰，执行落地且务实，两大维度革

新有效。

首先从市场布局纬度：宝丰全国市场拓展

卓有成效，落地布局与试点布局基本形成；运

营体系从省级直设到大商垂类系统较 2022年
更为精细；产品体系更加清晰，同时也有区隔

和保障，能够为经销商提供更充分的支持；组

织体系改革转型；数字化工具创新建设。整体

先做减法、再做加法，持续为经销商赋能。

另外，从强基改造纬度：模式上业务模式

持续优化，厂商机制打破模式，建立有效运管

机制；管理上以市场运营为导向，以市场/商业/
价格/秩序运营结果为导向，持续提升组织力；
商业上强商强支撑，支持扶持到位；资源上以

产品、区域、商业建设销售成效为导向，强化支

持，加速发育。

基于两大维度改造发展，2023年宝丰酒
业销售公司主营销售增长 21%，整体业务营收
增长 35%。

融合共行：2024共建共赢

张伟皓在分享了 2023年发展之后，更对
2024年发展表达了强烈的信心。他讲到，2023
年是从改造上进行支撑，2024年则是从继续
深化上让合作伙伴更为深切感受到“强支撑”

的切实落地。

2024年宝丰将聚焦于快落地，重结构、重

质量、重基础，强势能、强支撑、强管理、强资源

的“一快三重三强”运营战略，进一步加强支撑

体系建设，构建以产品、区域、商业建设销售成

效为导向的共享、共建、共赢的名酒复兴之路。

无论是回首 2023的荣耀加冕，还是展望
2024的大有可为，宝丰的每一步前进，都离不
开背后合作伙伴的鼎力相助。

会上，宝丰酒业现场为 17家优秀经销商
颁发了样板标杆奖、拓展潜力奖、同频共振奖

三大奖项，他们中有人与宝丰酒合作 10年以
上，风雨同舟，不离不弃，是宝丰酒最为“忠诚”

的伙伴；有人在短期内实现宝丰酒在餐饮和流

通覆盖率 90%以上，为宝丰在当地树立起金字
招牌；还有人将宝丰酒迅速铺向市场，提升了

当地的市场占有率，不仅取得了骄人的销售成

绩，更在规模和市场层面，树立了宝丰全国化

样板市场的标杆。

河南酒鼎匠心商贸有限公司张宝峰，方城

县永峰副食谢永峰作为获奖代表现场分享了

与宝丰酒业的合作历程及携手前行的信心。

他们表示，与宝丰酒业的合作默契且愉

快，宝丰酒作为清香名酒，市场消费氛围良好

且有较高的群众基础。近几年，宝丰酒业通过

调整发展战略，品牌、产品不断创新升级，实现

了连续 6年高速增长。自身与宝丰酒业合作以
来也取得了骄人成绩，这背后是宝丰酒业强大

的名酒后盾以及过硬的产品品质保证，期待未

来携手宝丰开创全国化战略市场的新篇章。

此次全国经销商大会的圆满举办，吹响了

2024年宝丰全国化征程的冲锋号角。宝丰酒
业正以全新的姿态，进一步深化品质提升、品

牌引领和营销支撑三大保障工作，为厂商一体

化发展提供坚实保障。未来，宝丰将与所有合

作伙伴一道，乘风破浪、共迎挑战，奋力开创清

香名酒的全新时代！

务实强基础 乘势新征程

2024宝丰酒业全国经销商大会圆满召开

2024宝丰酒业全国经销商大会现场

宝丰酒业销售公司总经理张伟皓

为获得样板标杆奖的经销商颁奖 为获得拓展潜力奖的经销商颁奖 为获得同频共振奖的经销商颁奖

河南酒鼎匠心商贸有限公司张宝峰发表获奖感言

方城县永峰副食谢永峰发表获奖感言

周海江参加
信长星主持召开的企业家座谈会

中国新能源汽车产业
延续良好发展态势
在北京经济技术开发区，超过 70万平方

米的灰白色厂房格外显眼。中国知名企业小

米集团新发售的新能源汽车正在这座超级工

厂加快生产。在产能爬坡后，最快每 76秒就
有一台新车从这里下线。

3月 28日晚，小米汽车在北京正式发
布，最低配置车型售价 21.59万元，最高配置
车型 29.99万元，为中国新能源汽车市场再
添“一把火”。

中汽协数据显示，今年 1月至 2月，中国
新能源汽车产销量达 125.2万辆和 120.7万
辆，同比分别增长 28.2%和 29.4%，产业延续
良好发展态势。

2月以来，比亚迪、五菱、长安汽车、哪吒
汽车等车企陆续发布多款车型的降价消息。

业内预计，车企降价有望进一步提高新能源

汽车渗透率，巩固国产品牌在新能源汽车领

域的优势地位。

技术创新是中国新能源汽车良好发展的

标志之一。在小米汽车超级工厂，车身车间综

合自动化率达 91%，AMR物流机器人无需磁
力线引导，根据生产情况“无人驾驶”，运送所

有中大型零部件自动抵达各个生产环节。

“这么多工厂车间只有几百名一线工人，

这里已经是一个机器人无处不在、高度自动

化的智能工厂。”小米超级工厂相关负责人表

示。

政策环境同样助力中国新能源汽车良好

发展。近日召开的中国电动汽车百人会论坛

上，工信部副部长单忠德说，政府部门将完善

政策体系，持续优化产业结构和生态，进一步

加强产业统筹布局和投资引导，遏制盲目投

资和重复建设，加快推动电动车生产准入管

理条例出台，健全落后企业退出机制。

商务部副部长盛秋平表示，将深入开展

汽车以旧换新，加大财政金融支持力度。同时

推动汽车数据共享，建立汽车全生命周期的

信息平台，加快活跃新能源汽车二手市场。

2023年，中国新能源汽车产销量双双突
破 900万辆，连续 9年居世界第一。大量新能
源汽车用户数据不仅成为企业研究的基础，

也提供了车企引领科技前沿方向的底气。

“中国新能源汽车还面临着一些困难和

挑战，但发展的机遇大于挑战，有利条件强于

不利因素，我们对未来产业发展充满信心。”

单忠德说。

渊郭宇靖 吉宁冤

周海江


