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品牌之窗 Brand Promotion

■ 宋瑞 白佳丽

春节期间，天津最早的民俗、文化、商贸

聚集地古文化街披上了节日盛装，到处点缀

着喜气洋洋的“中国红”。街上桂发祥十八街

麻花、杨柳青年画、果仁张等中华老字号、国

家非物质文化遗产商家林立，吸引着八方来

客在前来游览“打卡”。

长达 687米的主街上，共有 26个老字号
和非遗店铺，这些琳琅满目的“老品牌”承载

着百姓记忆。近年来，随着时代发展，津门老

品牌不拼年龄拼活力，正在寻求焕然新生的

新机遇。

提起存续 400多年的天津杨柳青木版年
画，怀抱红鲤鱼的胖娃娃形象就会浮现在人

们眼前，传递着浓浓的年味。但近年来，杨柳

青年画却反其道而行之，让年画不再只是“过

年的画”。

位于天津古文化街的杨柳青画店内人头

攒动。一对父子咨询着“数字藏品”如何购买，

年轻的情侣在试背印有“年画娃娃”的帆布

包。

“去年我们门店的年画销售额与文创产品

销售额明显提升，并实现了五五开。”杨柳青

画店经理杨凯说。

不舍弃年画市场的同时，画社还依托经

数十年抢救性保护收集到的 6000多块古版、
2万多张年画，开发出了一批文创产品。人们

记忆中的“胖娃娃”等经典元素，也被赋予了

新的生命，印制在丝巾、挂件、瓷瓶上，再一次

走入寻常百姓家。

“倚老卖新”的老字号，在“活化”中谋求

发展。修葺一新的泥人张店铺古朴典雅、古韵

悠长。花木雕刻的橱窗里摆放着一件件“捏活

人间百态”的彩塑作品，细微的人物表情、流

畅的衣襟线条，令不少年轻游客驻足仔细打

量。

泥人张彩塑是中国泥塑领域的代表之

一，早在 2006年就被列入第一批国家级非物
质文化遗产名录。为了让非遗传承发展得更

好，早在十年前，泥人张传承人就开始走进校

园，义务教授学生传统泥塑，引导和鼓励未来

一代热爱传统文化、传承文化基因。

“非遗不能坐等年轻人的喜爱，而应主动

拥抱更有活力的市场。”泥人张第六代传承人

张宇说，泥人张正努力融入青少年成长，同

时，学生在创作中迸发的闪亮火花，也为泥人

张传统泥塑带来新思路。

“文化是非遗的灵魂，加速构建多层次立

体化保护传承和传播体系，培育起一批爱传

统文化、懂传统文化的新群体，是时代赋予的

新命题。”长期研究老字号的天津社会科学院

副研究员张文英说。

不同于泥人张的发展“新思路”，同样坐

落在街上的“中华老字号”企业桂发祥和果仁

张则通过“抱团”制造“新卖点”，玩出了“新花

样”。

走进两家老品牌携手打造的“联合店

铺”，各色小巧且便于携带的小麻花、益糖和

高纤麻花，以及多种口味的瓜子和果仁包装

精美、琳琅满目，吸引了不少游客驻足。

“顾客可以一站式购买不同品牌的年货产

品。”在古文化街果仁张店铺工作了 14年的
店长孙卓说，“我们的产品不断创新，以适应

老百姓的口味。现在光顾店铺的年轻顾客越

来越多。”

“老字号寻求新流量，在传承文化价值的

同时，创造出了更大的经济效益。”天津市老

字号协会会长、天津桂发祥十八街麻花食品

股份有限公司董事长李路认为。

一条老街浓缩精彩万千。张文英说，天津

古文化街上的非遗、老字号品牌承载着世代

相传的技艺与文化精髓，唯有历久弥新，才能

真正绵绵不绝，生生不息。

■ 丁乐 叶平凡 胡林果

我国美容化妆史绵延数千年，曾经随着

粉盒等瓷器漂洋出海。如今，作为全球第二大

化妆品消费市场，紧跟潮流的中国产化妆品

进一步凭实力和颜值出圈，受到国内外年轻

人的青睐。

当下，东南亚国家的“美丽经济”方兴未

艾，尤其是东南亚最大单一市场印尼，或将成

为美容与个人护理主体份额市场。

在占中国化妆品生产“半壁江山”的广

州，相关企业超 1800家，工业产值超千亿元。
广州海关介绍，2023年，广州对印尼出口化妆
品 11.75亿元，增长 1.1倍。尤其在国际化妆
品品牌占主导地位的市场格局下，电商平台

的快速发展及其特有的成本优势，成为国产

品牌打破原有竞争格局的新渠道。

从最初通过 ebay、亚马逊等海外平台卖
货，到 2017年创立菲鹿儿美妆品牌，2019年
登陆印尼市场……数年过去，印尼成为广州

菲鹿儿商贸有限公司海外最大的单一市场，

销售业绩急速扩张。

“我们在印尼有 2 个直播团队。Tiktok、
Shopee等新平台新渠道也有布局，既节省推
广费用，加快商品销售和迭代速度，还增加了

用户粘性，叠加快递物流快速发展，大大激发

当地消费需求。”菲鹿儿品牌创始人方星说，

当前菲鹿儿印尼公司约 200人的团队基本都
是本地人。

“经过几十年的发展和摸索，中国企业已

具有品牌建设的实力。”方星说。目前，菲鹿儿

在印尼等东南亚国家市场，渗透率在其品牌

所在的价位带持续保持高位，直播带货网红

吸引粉丝数千万名。

中国医药保健品进出口商会副会长王茂

春认为，直播带货、私域社群分享等新业态、

新营销模式在年轻一代中的影响力愈发凸

显，这些都为企业针对不同客户群体的定制

化推广方案提供了新路径。

据风靡东南亚的跨境电商平台 Lazada介

绍，2023年“双 12”大促期间，跨境美妆品牌
买家数量同比激增近 100%，其中彩妆产品及
美容仪器热销。

凭借高效供应链的优势及科研实力的提

升，中国化妆品企业自主品牌的出口优势逐步

凸显。据广州海关统计，2023年，广州对印尼出
口自主品牌化妆品 9.48亿元，增长 2.3倍。
要说印尼现下流行什么颜色的染发，广

州市比倩日用化妆品有限公司销售总经理黄

素琴虽处千万里外，却能脱口而出———主流

色是灰色。在印尼大街小巷的商超里，都能看

到比倩出品的“MIRANDA”染发剂。
“印尼消费者更年轻化，偏爱绿色、紫色

等艳丽颜色。”她说，该品牌当地销售商和国

内设计师合作，根据流行元素，迅速推出时尚

单品。比如，单份 30克的染发剂，紧贴“多”
“快”“省”等消费需求，一经上市就成爆款。

自 2022年下半年发力东南亚市场以来，
广州兰蝶生物科技有限公司的业绩突飞猛

进。兰蝶生物业务副总梁佳彬说，公司有数十

条生产线和超 500平方米的研发中心，以高
颜值和高“研”值吸引了数个印尼大客户。

此外，梁佳彬介绍，公司所在的广州白云

区产销链条完整，生产、销售、原料包材、半成

品加工、展贸、设计、研发、检测等一应俱全，

使研发协同更高效，产品性价比更高。

王茂春认为，中国化妆品企业依靠长期的

积累和积极创新已崭露头角，完全有能力与诸

多海外品牌同场竞技，不断扩大市场份额。

2024年伊始，方星就前往印尼、越南等地
出差。新一年，公司的工作重点之一就是在东

南亚发展更多业务，并与更多海外线下分销

商合作挖掘蓝海市场。

“雄厚的产业基础催生行业头部企业。”

方星认为，企业的国际化布局主要受市场驱

动，最终将实现企业与市场的双赢。

他介绍，目前菲鹿儿为印尼创造了大量

就业，每年三成营收转化成当地人收入。随着

国内上游供应链的合作企业陆续出海，更多

企业会考虑在东南亚设厂。

北京计划新引进
500个以上
国内外知名美食品牌

2月 20日，记者了解到，北京市商务局
等 9部门发布《推动北京餐饮业高质量发展
加快打造国际美食之都行动方案》（以下简称

“《方案》”）。其中提到，到 2025年，新引进
500个以上国内外知名美食品牌，城六区、副
中心、平原新城地区每个区打造两条以上餐

饮聚集街区，全市培育 30条以上“深夜食堂”
特色餐饮街区。

《方案》中指出加快引进国内外美食品

牌、提升北京本土餐饮品牌能级、加强餐饮文

化国际交流，包括支持国内外美食品牌来京

发展，设立首店、旗舰店、推广中心等。探索建

立全球餐饮品牌名录库，完善落地选址、品牌

宣传等方面配套服务。发挥在京境外机构和

驻京办作用，带动更多国内外风味餐厅落地

北京。到 2025年，新引进 500个以上国内外
知名美食品牌。

同时，《方案》进一步提到了建设地标美

食聚集区。各区加快建设特色鲜明、集聚效应

明显的风味美食街区、餐饮聚集街区。到

2025年，城六区、副中心、平原新城地区每个
区打造两条以上餐饮聚集街区；生态涵养区

深化餐饮“品牌下乡、大厨下乡、技艺下乡”，

着力提高区域餐饮特色。

另外，深挖夜间消费潜能也是工作任务

之一。具体来说，探索分区域分时段日夜兼市

运营模式，鼓励餐饮业延时经营。完善“夜京

城”消费地标夜间服务管理，优化餐饮聚集地

临时停车措施，结合客流变化做好公共交通

服务保障。推动夜间餐饮与夜间观光、夜间演

出等结合，打造夜宴、夜饮与夜景、夜娱、夜购

等融合一体的消费服务。增加夜生活消费供

给，到 2025年，全市培育 30条以上“深夜食
堂”特色餐饮街区。

数字化同样是餐饮行业进步的举措之

一。《方案》提到鼓励餐饮企业现代化运营管

理，应用人工智能、大数据等技术，优化企业

管理、经营和配送系统，提高运营效率。加大

商业品牌合作，探索推广跨界融合发展。支持

品牌连锁企业建设现代化中央厨房，畅通服

务供应体系。此外，还要引导餐饮门店应用数

字技术打造智慧用餐场景、营造多样化用餐

氛围，优化提升餐饮消费体验，打造更多情景

式、体验式、沉浸式餐厅。鼓励推广使用智慧

点餐系统、送餐机器人等，推动餐饮服务流程

优化。支持建设一批智慧门店，培育 2.5万家
数字化水平较高的餐饮商户。 渊张天元冤

比亚迪
打造令人尊敬的
世界级品牌

2月 1日，比亚迪公布 2024年 1月销量
数据：比亚迪乘用车销量 201493辆，同比增
长 33.9%。至此，比亚迪新能源汽车累计销量
超过 650万辆。
比亚迪集团董事长兼总裁王传福介绍，

2024年是比亚迪创立三十周年。在这个充满创
新和转型的时代，电动车渗透率进一步提升、高

端品牌和乘用车出海，会持续迸发出新机遇。

王传福表示，接下来，比亚迪将持之以恒

地提供极致的技术、极致的产品和极致的体

验，推出更多颠覆性技术，包括智能化技术，

不断给消费者带来惊喜，打造令人尊敬的世

界级品牌。

2023年，是比亚迪进入汽车行业第二十
周年。比亚迪用二十年的专注和坚守，通过持

续的技术创新，开发出受消费者喜欢的技术

和产品，2023 年全年新能源汽车销售
3024417辆，同比增长 61.9%，超额完成 2023
年年初定下的 300万辆目标，增长势头迅猛，
不仅一举夺得了中国汽车年度销冠，也夺得

了全球新能源汽车销冠，创造了世界汽车工

业发展的奇迹。

从中国新能源汽车销冠到中国汽车市场

销冠，再到蝉联全球新能源汽车销冠，比亚迪

持续刷新中国汽车工业史及全球汽车工业的

纪录。

面对庞大的海外市场需求，1月 15日，
比亚迪的首艘汽车运输滚装船 EXPLORE
NO.1正式从深圳启航，装载着 5449辆新能
源汽车，向荷兰、德国等欧洲国家进发，打破

运力紧张的局面，开启了中国汽车大航海的

新篇章，标志着中国汽车品牌在海外市场的

地位逐渐稳固。

作为全球新能源销冠，比亚迪海外销售

市场态势良好，从 2022年的 4万多辆跃升至
超过 24万辆，同比增长 334.2%。目前，比亚
迪新能源汽车足迹已覆盖全球六大洲 70多
个国家和地区、超 400个城市，其技术和车型
在国际上获得多项奖项。2024年，比亚迪旗
下的高端车型仰望、方程豹也将出口欧洲，

“出海”步伐将继续加速。 渊刘育銮 张妍冤

我国美妆品牌竞逐东南亚市场

一条百年老街的“老品牌”迎来“新春天”

日前，商务部公布了最新一批中华老字

号名单，382个品牌被正式认定为新一批中华
老字号。其中，上海医药旗下“鼎炉”“神象”凭

借悠久的品牌历史、深厚的文化底蕴以及良

好的市场认可度入选。加之早前被认定的“雷

氏”“龙虎”“宏仁堂”，上海医药当前共拥有五

个中华老字号品牌。

守正创新，老字号焕发新活力
“鼎炉”历史悠久，底蕴深厚，源自创立于

明朝崇祯五年（1632年）的厦门正和号药丸
行，彰显“天地乾坤大鼎炉，人身乾坤小鼎炉”

之意，迄今已有近 400年历史，是名副其实的
老字号。

上海医药厦门中药厂有限公司副总经理

林俊锋介绍，正和号并入厦门中药厂有限公

司后，厦门中药厂有限公司悉心培育“鼎炉”

品牌，坚持全链条创新，激发了传承 400年的
老字号的新活力。

为重振老字号品牌，厦门中药厂有限公司

不断深化混合所有制改革，以体制机制创新应

对市场之变，同时紧抓互联网时代的契机，实现

了传统制造型企业的转型升级。为精塑品牌形

象，扩大“鼎炉”品牌知名度和影响力，近年来，

厦门中药厂有限公司大力实施品牌发展战略，

不断开展系统性品牌培育和建设工作。通过加

强战略规划和制度建设、加强品牌文化宣传以

及打击假冒伪劣、维护品牌形象等举措有力提

升“鼎炉”品牌形象和知名度。

产品品质永远是第一竞争力。林俊锋说，

厦门中药厂有限公司践行自主创新和合作开

发相结合的理念，面对国民重大需要，以突出

的临床价值为核心，重点开发能发挥中医药

优势、具有高附加值的新药品种，推进战略重

点产品的二次开发，不断提升产品的科技竞

争力。同时，引进自动化、数字化、智能化设备

及领先的工艺技术，不断推进传统中药现代

化生产的技术升级，以量化模型替代药工经

验，精准控制工艺参数，提高药品质量。

在互联网时代背景下，厦门中药厂有限公

司积极谋变，努力探索互联网时代新营销渠道。

林俊锋介绍，通过打造“小八”IP形象，开展跨界
联名等方式，树立现代化品牌形象；通过开设八

宝丹药号、网上旗舰店等多种方式，实现线上、

线下融合发展，以引领老字号新零售。

以科研技术为支撑
增强国企老字号品牌效应

参茸滋补品行业是我国传统的重要保健

品行业之一，拥有悠久的历史和广泛的市场

基础。上药神象主营传统贵细参茸滋补品，有

逾 60年历史。
参茸滋补品虽然消费基础广泛，但行业

产品同质化、质量品质良莠不齐也在冲击着

消费者对行业的信心。上海上药神象健康药

业有限公司相关负责人介绍，为了持续增强

国企老字号的品牌效应，上药神象拥有一支

以上海工匠为引领的“沪上资深参茸鉴别专

家”的中高级技术团队，参与了多个野山参行

业、地方标准的制修订。上药神象持续推进野

山参年份鉴别技术研究，以创新科研技术为

支撑，为品质保驾护航。

传递健康生活理念是制药企业的职责所

在。结合消费者需求，上药神象走进社区，开展

健康讲座，将热点话题与节庆、时令养生、健康

贴士推送相结合。同时，结合中国传统文化、中

医养生文化，开展系列主题直播，将上药神象直

播间打造为养生交流、传统文化分享、健康生活

方式的“象粉”客厅，在传承中医药养生文化的

同时，构建文商旅融合消费新场景。

此外，上药神象连续九年举办“上海野山

参文化节”，成为上海中医药行业的一张重要

名片。多年以来，通过多角度、深层次宣传推

广，营造野山参文化氛围，讲好讲透“百草之

王野山参故事”，让野山参经过专业正统的意

识培育和文化推广，真正走入寻常百姓家。

发挥老字号示范作用
推动产业高质量发展

据商务部公示信息显示，本次认定的中

华老字号更加注重历史文化资源挖掘利用；

更加聚焦服务百姓日常生活；更加强调发挥

示范引领作用。统计数据显示，此次认定的中

华老字号品牌 2022 年实现营业额平均值较
前两批入选品牌均有进一步提升。

林俊锋认为，入选中华老字号将进一步

推动“鼎炉”品牌在全国乃至世界范围的品牌

知名度提升，并进一步提高“鼎炉”品牌产品

的市场认可度，推动公司的高质量发展。

上海上药神象健康药业有限公司相关负

责人表示，进入中华老字号后，上药神象将从

中医药理论出发，守正创新参茸养生特色，致

力于通过战略梳理产品线，发挥上药神象品

牌优势和专业特色，精准地为消费者提供健

康养生服务，成为国内领先的中药保健品品

牌企业。

在《中华老字号示范创建管理办法》中提

出，要建立“有进有出”的动态管理机制，这对

中华老字号的企业来说意味着什么？林俊锋

表示，“有进有出”既是挑战，也是机遇。一方

面，严格管理，优中选优的评选复核原则有利

于强化中华老字号的品牌信誉，提升入选老

字号的品牌形象。另一方面，复核的压力也鞭

策着入选企业不能“躺平”，要推出更好的产

品和服务。要通过增强商标运用和保护意识，

守正创新，提高中华老字号的“含金量”，助力

品牌可持续发展。

上药神象方面认为，动态管理机制意味

着老字号品牌的地位不再是一成不变的，将

激励老字号品牌更加注重自身的经营管理和

品牌建设。在动态管理的压力下，老字号品牌

需要不断审视自身的发展状况，及时调整经

营策略，加强品牌传播和推广，以保持其竞争

力和市场吸引力。

贡献上药力量
激活老字号品牌活力

针对入选老字号对上海医药的重要意

义，上海医药集团品牌经理张立强介绍，当

前，上海医药集团旗下拥有龙虎、雷氏、宏仁

堂、鼎炉、神象五个“中华老字号”品牌。近年

来，上海医药通过多渠道、分阶段、持续传播

品牌信息，提升老字号品牌形象，逐步打造与

战略目标相匹配的品牌美誉度和影响力，在

守正创新中激活老字号品牌活力。

上海医药旗下拥有一批历史悠久的知名

品牌，它们是中国医药历史的沉淀，也是中华

商业文化的重要载体。特别是在新消费浪潮

下，“中华老字号”凭借自身的历史文化底蕴，

在建立客户心智过程中占有一定优势。老字

号品牌通过对自身的底蕴和内涵不断创新丰

富，在保护传统的基础上让品牌形象历久弥

新，最终促进整个集团持续健康高质量发展。

同时，入选“中华老字号”可以推动上海

医药的中华老字号品牌走向品牌化、国际化

和多元化，可以促进老字号品牌提升创新能

力和技术水平，加速产业转型升级和科技创

新发展，进一步增强品牌的影响力和竞争

力。 渊据新华网冤

老字号不断书写新故事
上海医药两大品牌入选中华老字号


