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广告

■ 孙晓琳

日前，由中国酒业协会、山东省工业和信

息化厅、山东广播电视台联合主办的“好品山

东有好酒———2024鲁酒创新发展大会”在济
南举行。

山东省副省长周立伟，山东省工业和信

息化厅党组书记、厅长张海波，山东广播电视

台党委书记、台长吕芃，中国酒业协会秘书长

何勇，江南大学原副校长徐岩等政府及行业

领导，华润啤酒（控股）有限公司董事会主席、

景芝白酒董事长侯孝海，华润啤酒（控股）有

限公司副总裁、华润酒业总经理魏强，山东景

芝白酒有限公司党委书记、总经理干晓峰以

及白酒行业专家、鲁酒骨干企业代表、新闻媒

体等 200余人参加活动。
会上，华润啤酒（控股）有限公司董事会主

席、景芝白酒董事长侯孝海荣膺“2023山东白
酒领军人物”，景芝白酒获评 2023山东白酒品
牌影响力企业，彰显了景芝勇做大国芝香的领

导者、鲁酒振兴的先行者的责任担当。

彰显行业担当
领军人物荣耀加冕

近年来，在消费升级、行业调整、发展遇

阻背景下，鲁酒行业涌现出了一批具有创新

精神、敢于担当、勇于突破的领军人物，他们

创新求变、锐意进取，努力为行业寻找方向，

引领山东白酒行业不断向前发展，成为推动

鲁酒振兴发展的中流砥柱的代表。

会上，“2023山东白酒领军人物”榜单发
布，凭借创新求变、锐意进取以及对山东白酒

产业发展做出的卓越贡献，侯孝海荣膺鲁酒

领军人物。

作为国内啤酒行业领军者，侯孝海领导华

润啤酒连续 17年蝉联全国啤酒销量第一。2020
年以来，他带领企业正式进军白酒赛道，开启第

二增长曲线，并明确“白酒新世界探索者”定位，

聚焦“啤白双赋能，白白共成长”发展模式，坚持

以长期、乐观主义探索白酒产业。

2021年 8月，景芝白酒成为华润系一员，
面对经济新周期、消费新世界影响，白酒产业

进入深度调整期，侯孝海明确了景芝白酒“勇

做大国芝香的领导者 鲁酒振兴的先行者”的

战略定位，聚焦“一个文化、两个依托”，围绕

品牌、产品、品质、模式等焕新升级，深化“白

酒新世界”改革创新，带领企业实现快速发

展、做大做强的同时，以“大国芝香的领导者

鲁酒振兴的先行者”的责任担当，持续推动鲁

酒振兴和高质量发展。

为荣耀加冕，向榜样致敬。酒业的发展有

强弱周期，但无论何时，领军人物的榜样力量

让我们能够更有勇气、更有信心穿越周期，迈

入下一个发展阶段。

品牌影响力居首
持续引领鲁酒振兴

过去一年，鲁酒品质品类价值、产区特色

和文化核心在鲁酒企业抱团发展中充分绽放

了魅力，极大地提升了鲁酒的美誉度和影响

力。为此，此次鲁酒创新发展大会发布了

“2023山东白酒品牌影响力企业”榜单，景芝
白酒以鲁酒创新发展的引领者之姿入选榜

单，彰显了鲁酒龙头的风采和担当。

会上，对于如何构建鲁酒核心发展能力、

实现鲁酒振兴，侯孝海发表了主旨演讲。表示

“消费新世界、产业新趋势”影响下，白酒产业

短期内面临增长和重构压力，但长期向好的趋

势不会改变。鲁酒产业发展要通过聚焦芝香品

类，打造鲁酒竞争优势；强化品质提升，塑造品

牌口碑；注重创新驱动，创新突围穿越周期；提

升文化赋能，突出鲁酒文化优势四大方向路

径，构建鲁酒产业创新发展的核心能力。

“当前鲁酒振兴迎来前所未有的历史机

遇”。鲁酒整体容量大、名酒效应强、品质技术

好、消费氛围浓，经过长期技术创新、产品焕

新、品质升级、老酒储备，已积蓄了振兴崛起的

足够底气。作为芝香白酒创领者的景芝白酒，

文化底蕴深厚、是芝麻香白酒国家标准制定

者，拥有坚实的品质保障，面对鲁酒振兴的历

史机遇，景芝责无旁贷要坚定做好芝香的领导

者、鲁酒振兴的先行者、齐鲁文化的守护者。

同时，侯孝海表示，鲁酒振兴不仅是景芝

要崛起，而是鲁酒数个品牌、数个企业的崛起

和鲁酒文化的整体复兴。景芝要做鲁酒抱团

崛起扛旗者，做鲁酒大家庭的“大者”，做鲁酒

行业、鲁酒企业、鲁酒市场的奉献者，携手鲁

酒大家庭，共推鲁酒振兴发展，共迎鲁酒振兴

崛起的美丽新世界。

政企联动群策群力
共创鲁酒美好未来

作为中国的传统产业之一，白酒行业经

历了数千年的发展历程，面对现代科技的快

速发展和消费者需求的不断变化，鲁酒行业

必须与时俱进，创新改革，聚合发展，才能保

持长久不衰的生命力。

会上，山东省副省长周立伟，山东省工业

和信息化厅党组书记、厅长张海波，山东广播

电视台党委书记、台长吕芃分别致辞，表示将

积极支持引导鲁酒产业的发展壮大，聚力擦

亮鲁酒品牌，积极拓展发展空间，全面深化多

业协同，共创鲁酒振兴美好未来。

中国酒业协会秘书长何勇表示，作为中国

酒业的重要一极，鲁酒有历史、有文化、有品质、

有特色，涌现出了以景芝为首的知名品牌和产

区，“好品山东有好酒，好酒在景芝”，景芝作为

好品山东品牌，荣获世界名酒大赛金奖，在中国

酒业转型升级、深度调整的当下，以景芝为首的

鲁酒企业要明确形势、瞄准痛点、形成合力，聚

焦产区、文化、品质、品牌、科技、营销等变革创

新，才能保持鲁酒长久的竞争力和市场地位。

此外，大会启动了 2024鲁酒品牌提升行
动，并举行 2024鲁酒创新发展大会产销协作
签约仪式。通过推动白酒振兴崛起、啤酒巩固

提升、葡萄酒增效提质、特色酒树强培优、产

业融合增进、产业人才引育、绿色低碳转型举

措，进一步提高鲁酒的知名度、美誉度，让整

体鲁酒品牌强起来。

在产业集中度不断提高，市场竞争不断

加快的多重背景下，鲁酒振兴和高质量发展

需要各级政府、行业协会、酒类企业共同努

力，“合中求进、进中谋强”，持续推动产品、品

质、品牌、技术、市场提升发展，才能聚势成

潮、启新时代，共赢未来。相信，“鲁酒振兴崛

起的美丽新世界”终将实现！

近日，随着“尔滨”出圈，各地文旅纷纷出

手，承包了 2024年第一波热搜。趁着文旅热
潮，有这样一档节目，把目光放在了乡村之

旅，“极限挑战”IP衍生节目———《极限挑战宝
藏行》第四季回归了。会稽山作为黄酒行业的

领先者，拥有百年历史的宝藏国货品牌，受邀

参加《极限挑战宝藏行》综艺录制。

深入“年轻群体”
宝藏品牌搭档国民综艺

据了解，《极限挑战宝藏行》微博主话题

阅读量目前已突破 47亿，是妥妥的热门综
艺。这一季主打寻找乡野中的宝藏，揭秘那些

生长于自然的宝贝。轻松治愈、笑点密集的

“下饭综艺”，迅速引起网友围观。

“此处有崇山峻岭，又有清流急湍”，带有江

南风骨的绍兴，建城 2500年，被誉为“没有围墙
的博物馆”，浓厚的人文气息和江南韵味。绍兴，

还是中国黄酒发源地，承载了千年以上的酿造

传统和中国黄酒文化。因此，当《极限挑战》探寻

绍兴之旅的宝藏，首选的宝藏就是黄酒。

会稽山作为百年黄酒宝藏品牌，“绍兴黄

酒酿制技艺”国家非物质文化遗产生产性传

承基地，成为绍兴黄酒代表亮相《极限挑战宝

藏行》第四期，接受“宝藏团”贾乃亮、杨迪、徐

志胜、孟鹤堂等人黄酒挑战！开播当晚给众多

年轻受众留下深刻印象。

宝藏线索中
探寻千年黄酒与百年品牌

节目中考验的“应倾半熟鹅黄酒，照见新

晴水碧天”“兰陵美酒郁金香，玉碗盛来琥珀

光”等诗词歌赋，讲的都是黄酒，承载了独一

无二的中国黄酒文化，在第三关游戏中，贾乃

亮跟杨迪介绍黄酒类型时，现场更是秒变“直

播间”，连硬核的黄酒知识瞬间变得有趣。

黄酒背后沉甸甸的千年文化，赋予会稽

山百年宝藏品牌脉动。从清乾隆八年，1743
年会稽山前身云集酒坊开坊，历经东风酒厂，

再到会稽山，会稽山已经拥有 281年不断代
的酿酒历史。历经岁月磨砺，会稽山创造无数

高光时刻，1915年巴拿马太平洋万国博览会
金奖，为绍兴黄酒赢得历史上第一枚国际金

牌、荣获 1952年中国首届八大名酒之一，成
为三次国宴用酒。

自 2023年，会稽山重新定位“高端化、年
轻化”双品牌路径，会稽山营销动作频频。就

在刚刚过去的 12月，会稽山携手三联生活周
刊，发起“2023年最后一杯酒”项目，激发国
民情绪思考，深度融合黄酒“悦己”属性，提升

品牌年轻化形象。高端产品会稽山·兰亭全新

升级，中国黄酒与中国元素深度融合，赋予兰

亭产品更厚重的色彩和收藏价值。

此次，牵手综艺节目《极限挑战宝藏行》

无疑是会稽山一次年轻化新尝试，品牌年轻

化形象持续提升，这一宝藏黄酒品牌正在被

越来越多人看见并熟知，逐渐爱上地地道道

的中国酒。 渊欣闻冤

红花郎 2024
将冲击百亿目标
日前，在郎酒股份江西省推介座谈会上，

红花郎最新战略目标释放：红花郎持续保持

高质量增长，2024年有望冲击百亿。
在此前郎酒发布的《百年郎酒》战略中，

就对红花郎做出了明确的定位———立足次高

端，做郎酒的基础产品、做稳做实，成为中国

宴席市场第一品牌，并力争“2025 年红花郎
单品过 100 亿元”。如今，百亿目标有望于
2024年提前实现，再次验证了红花郎的卓越
“三品”力。

品质上，红花郎恪守传统大曲坤沙

“12987”工艺、严循“生长养藏”品质酿贮秘籍，
并严格遵守《郎酒酱香产品企业内控准则》，如

红花郎·红十五主体基酒贮存 5年以上，比例不
低于 80%，再加洞藏 15年以上陈年酒及不同
风格的调味酒调制而成，方能形成“酱香突出，

幽雅细腻，空杯留香久”的独特风格。

高品质之上，红花郎更有着不断趋于极

致的品牌、品味追求与服务意识：早在 2017
年，红花郎就包机将 100对幸运情人送往泰
国普吉岛，开始为期 6天的游轮之旅；2018
年，红花郎携 100对情侣到达普吉岛，以美
酒、美景致敬甜蜜爱情；今年，红花郎包邮轮

游三沙之旅火热启动，并相继举办了卡丁车

活动、羽毛球 PK赛、拔河与温泉体验活动
……持续传递健康的生活理念，与消费者共

同捕捉美好时刻。

经典与时尚并存，方能成就下一个“百亿

大单品”。在未来，红花郎将持续将诗意与美好

酿进酒里，为消费者的美好生活赋能。 渊朗文冤

“烧钱”新赛道
1919能突破吗？

2023年 12月中下旬，财中金控合伙人、
优势资本管理合伙人、《商界评论》董事长郑

翔洲在上海举办了“新模式 新趋势”2024跨
年演讲。值得关注的是，这场演讲，郑翔洲专

门花时间介绍了 1919酒类直供于 2023年推
出的 1919吃喝模式，即以一种新的“虚拟交
易、实物交付”的方式多重链接，打通消费场

景，将 1919的用户导给餐厅，将自带酒水的
生意还给餐厅，将酒水的利润分给餐厅，打造

新型的餐酒融合本地生活平台。

据悉，去年，1919重新整合集团业务，成立
了数字商业集团和本地生活集团两大集团公

司，其中，主要以餐饮场景为业务阵地的 1919
吃喝项目，是 1919本地生活集团的核心板块。
事实上，打造本地生活集团并不是个新

鲜概念，当初，美团、大众点评、去哪儿网等应

用的出现，算是一个早期雏形。后来，随着美

团与大众点评合并，将当地、线下、具有实体

店铺的餐饮、生活服务、休闲娱乐等商家服务

信息，以一种“网店”的方式呈现出来，并逐渐

流行起来。

或许因为入局早又是强强联合，美团一

直是该赛道上的绝对王者。直到 2018年 10
月，阿里宣布将饿了么、口碑与阿里集团融

合，正式成立本地生活服务公司，以更新的模

式“杀”入该赛道。

近五年，从当初的美团、阿里，到腾讯、京

东、小红书，再到抖音、快手、拼多多······一

众大厂纷纷入局、加码，甚至连地图导航高德

也挤进了以外卖和到店餐饮为代表的本地生

活赛道。

艾瑞咨询发布的数据显示，2020年中国
本地生活服务市场规模为 19.5 万亿元，到
2025年这一数字将会增长至 35.3万亿元。
然而，因为都想分杯羹，再加上模式“烧

钱”，竞争十分激烈。财报显示，2023年，美团
本地商业业务由于价格补贴，导致经营利润

下滑。同时，截至 2023年 9月 30日，阿里本
地生活集团仍然处在亏损状态。

此外，市场层面有消息传出，拼多多旗下

社区团购业务多多买菜已经暂停了本地生活

业务，要知道，此业务从立项到按下暂停键，

尚不足一个月。由此可见，本地生活集团的竞

争已经到了白热化，甚至是开始洗牌的阶段

了。 渊张文冤

会稽山强势登陆《极限挑战宝藏行》

侯孝海荣膺“2023山东白酒领军人物”
2024鲁酒创新发展大会在济南举行
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