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■ 杨孟涵

过去的一年，传统白酒产区的产能大幅

下降，但少部分产区却因为香型热度提升而

使产能有所增长。事实上，这仍是酒业“挤压

式增长”在不同区域的真实表现。

那么，在 2024年，这种产区之间持续分
化的态势是否仍会继续？

持续收缩？

统计数据显示，2023年 1-10月，中国规
模以上企业白酒（折 65度，商品量）产量
347.8万千升，同比下降 7.7%。
这已经是自 2017年以来，白酒行业连续

第 7年产能下降。比较之下，2023年前 10月
的降幅，超过了 2022年全年。

2022年 1-12月，我国规模以上企业白
酒产量 671.2万千升，同比下降 5.6%。通过
2023年前 10月的数据可知，2023全年的产
能大概率低于 2022年的水平。
当然，在产能整体收缩的态势下，不同时

间段也稍有不同。譬如，2023年 10月，白酒
产量 41.1万千升，同比增长 2.5%。
这种产能整体收缩的原因，被业内专家

归结为：消费习惯的改变、其他品类的冲击、

以价折量的结果。

消费习惯层面，受到健康化饮食观念的

影响，年轻一代消费者对白酒类产品的接受

度无疑呈下降态势，对于酒企而言，如何抓住

年轻人、如何亲近年轻人？始终是一个大命

题。

“很多消费者开始把适口性列在选择酒

类商品的第一位，而非单纯看重酒的历史和

传承。”酒类经销商、大容商贸总经理陈海鱼

认为，伴随着白酒饮用中坚力量的逐渐退场，

如何抓住年轻人，决定着白酒产业的未来。

同样，因为适口性的问题，加上潮流化文

化的影响，饮料类产品、饮料与酒精类产品的

融合化产品，开始逐步占据原本属于白酒类

商品的市场空间。

“白酒行业整体产能收缩，但是消费总量

变化不大，这是因为白酒行业这些年来逐年

提价，起到了以价折量的效果。”酒业专家、九

度咨询董事长马斐认为，这种变化，也与通常

所谓的消费者“少喝酒、喝好酒”的变化相称。

此外，伴随着经济新周期的到来，消费的

保守化、理性化态势日趋明显，也给酒业带来

了新的冲击。这意味着，2024年，白酒业大概
率会继续呈现产能收缩的发展趋势。

浓香普降？

在整体收缩的态势下，一些传统的产区

也呈现着与整体相应、产能同步收缩的发展

特点，譬如，四川产区、江苏产区等。

2023年 1-10月，四川产区规模以上企
业白酒产量 132.0万千升，同比下降 10.4%。
对比之下，2022年 1-11月，四川省白酒产量
311万千升，同比下降 4.5%。
这意味着，2023年四川产区产能降幅加

大。作为白酒大省，四川的产能降幅也高于全

国降幅。

“春江水暖鸭先知，四川的白酒产能占到

全国的三分之一以上，除了自有品牌外，四川

还大量出产基酒，供应全国。如今，四川白酒

产能收缩更为明显，也代表着整体行业的发

展趋势。”有业内人士这样评价。

另一强势产区江苏，同样也是在收缩。

2023年 1-9月，江苏省规模以上企业白酒产
量 13.70万千升，同比下降 13.3%。前一年同
期，江苏产区还略有增长———2022 年 1-9
月，江苏省规模以上企业白酒产量 15.92万
千升，同比增长 1.6%。
“这代表相比四川这个第一大产区，江苏

的收缩态势呈现地相对晚一些。”业内人士表

示，不过以 2023年同期降幅来看，显然江苏
的降幅更大。

在业界看来，这两大产区有一个共同点，

即代表着浓香型白酒的主要出产地，四川为

传统浓香型酒业产区，江苏为新派浓香型白

酒产区。数据变化的背后，折射着浓香型白酒

处于收缩状态。

与浓香型白酒的产能变化相比，刚刚经历

完火热状态的酱香型产区，似乎也呈现出收缩

状态。此前 2022年的数据显示，当年 1-10月，
贵州省白酒产量 23.52万千升，下降 16%。
将目光聚焦于酱香型白酒核心产区遵

义，同样是收缩状态———2022年前三季度，
遵义市 123 户规模以上白酒企业完成产量
18.13万千升，同比下降 18.8%。
种种数据，无疑说明了浓香型、酱香型白

酒的产能呈收缩状态。但必须注意的是，这些

产区在整体产能收缩的同时，产区内的少数

强势企业依然在产能、销售方面有所增长。

譬如，2023年三季报显示，四川产区内
的五粮液、泸州老窖、舍得酒业，贵州产区内

的贵州茅台，江苏产区内的洋河股份，其产销

都呈上升态势。

降中有升？

有降也有升，在传统强势产区产能收缩

的同时，少数后进产区却呈现出扩张的一面。

统计显示，2023年 1-10月，山西省吕梁
市规上工业增加值同比增长 1.1%。其中，酒

和饮料制造业增加值增长 19.3%，白酒产量
21万千升，增长 18.5%。
不仅仅是去年在增加，2022年也同样是

在增加。根据吕梁市统计局的数据，2022年，
吕梁市实现白酒产能 20.3万千升，同比增长
4.5%。也就是说，吕梁市的白酒产能近两年来
一直在增长，2023年的增幅远大于 2022年。
“以同期数据来看，吕梁产区的白酒产能

不足四川产区的六分之一，这表明前者的整

体规模还很小，不足以与后者相较。但是同

时，前者的增长态势明显，且处在成长期，似

乎后劲更足。”有业内人士表示。

吕梁市白酒产能的增长，其背后是优势

企业的高速增长和清香品类的爆发。

作为吕梁产区的领头羊和全国清香型白

酒的领头羊，汾酒的爆发力十足，显示出无与

伦比的成长性。

2017年-2022年，汾酒均保持着营收、净
利双位数的增长，即便在疫情初期的 2020
年，其营收增率也达到了 17.63%，最高峰时，
年营收增率达到 40%以上，年净利增率达到
72%。
从营收 50亿元大关，到突破 100亿元大

关，汾酒仅用了 3年时间———2016年其营收
44 亿元，2017 年营收 60 亿元，2018 年营收
93亿元，2019年营收 118亿元。
从 100亿元大关到 200亿元以上，仅用

了 3年———2020年汾酒营收 139亿元，2021
年营收 199亿元，2022年营收 262亿元。

2023年年初，汾酒集团党委书记、董事长
袁清茂给企业定下全年营收增长 20%的目
标，即达到 315亿元左右。当年三季报显示，
前三季度山西汾酒整体营收达到 267.44 亿
元，已经完成了目标的 85%。
以汾酒为领头羊，吕梁市的清香酒类产

业也获得了大发展，截至 2022年 5月底，吕
梁市共有酒类生产企业 203家，其中，白酒生
产企业 128家，专营配制酒生产企业 75家。
同样被优势企业带动的产区还有甘肃陇

南。陇南市统计局数据显示，2023 年 1耀10
月，全市规模以上工业增加值同比增长

5.0%，其中，酒、饮料和精制茶制造业同比增
长 13.7%。
值得注意的是，陇南市的代表性酒企，即

为上市企业金徽酒。2023年 1-9月，金徽酒
实现营业收入 20.19亿元，同比增长 29.32%；
实现净利润 2.73亿元，同比增长 27.55%。
业内普遍认为，在白酒业整体产能收缩

的大势下，少数优势品类、优势企业，仍会在

一定范围内呈现出较好的成长性。

■ 高传强

有业内人士表示，目前除了茅台，其他上

市酒企皆存在着价格倒挂、渠道库存积压的

情况。受商务活动减少等因素的影响，2023
年白酒价格倒挂、渠道库存积压的情况比

2022年更为严重。到了年末，高库存、价格倒
挂、消费预期降低，仍成为白酒行业的主旋

律。“白酒行业正处于有史以来最为严峻、复

杂的发展时点。”在 2023年 10月第十九届酒
博览会期间举办的“中国浓香名酒高质量发

展论坛”上，五粮液董事长曾从钦曾判断。

白酒总消费量从 2016年高峰时的 1358
万千升，经历了七连降，2023年预计回落到
600万千升以下，白酒行业近几年呈现“量

减价升”“量减利增”的态势，品牌集中进一步

增强，上市公司排名前 6的白酒企业，销售收
入占整个行业的 80%以上，白酒行业要想一
直沿袭着两位数以上高速增长的态势，显然

是不可能。但是，我们已习惯了这种高速的增

长方式，各种压力之下，许多企业仍在扩能扩

产，个别上市公司的存货占总资产的比例已

达 40%以上。在此环境之下，白酒企业增长的
第二极究竟在哪里？

首先要明确，白酒行业已进入存量化竞

争阶段，经历七连降之后，虽尚未触底，但降

速变缓已然显现。白酒的国际化虽呼声很高，

但目前看，仍需漫长的过程，远水解不了近

渴。“名酒的尽头是老酒”这一理念，使一些名

优企业扩能改造，增加原酒的贮存，但应是有

限制的，因为也可能面临着品类变迁的风险。

酱香品类热潮之后，是否是清香，还有待时间

的检验，因为除了汾酒之外，清香第二梯队呈

现出小、散、品牌力弱的特点，没有形成像酱

香那样的消费氛围。

其次是威士忌酿造的引入，目前在云南、

四川、青海、山东等地，甚至一些名酒企业都已

经着手布局，有的产品已经发布。虽说威士忌

是烈性酒在中国多元化的表现，但笔者并不看

好，因为最正宗的威士忌是苏格兰，其次是爱

尔兰，还有美威、日威、加威，酿造威士忌最重

要的贮酒容器———橡木桶，必须靠进口，优质

的大麦也要靠进口，就酿造体系而言，目前中

国企业酿造威士忌还无优势可言，反倒替他人

培养了消费群体。中国白酒是中华传统文化的

优秀载体，是最优秀的蒸馏酒，是中华儿女的

基因，我们要坚持文化自信，切不可妄自菲薄。

多元化是一些头部酒企企图高速发展的

措施之一，世界最著名的投资人芒格认为，充

分认清客观条件的限制，充分认识自身能力

的限制，谨小慎微地在限制范围内活动，这是

赚钱的诀窍。这个诀窍，与其说是“谦卑”，不

如说是“有克制的贪婪”，笔者想用这句话，对

那些试图用多元化来缓解发展焦虑的企业的

最高忠告。任何一个企业或行业都不可能无

休止地高速增长下去，我们必须有一颗戒躁

的心理，踏实地把白酒的品质做好，借助科学

技术手段，不断提升其内在的科技内涵、国际

化等问题，更多地发现与挖掘消费者的痛点，

更充分地去满足消费者的需求。

■ 苗倩

近年来，在浓酱清三香鼎立的消费格局

下，兼香型白酒的产量和消费量均呈逐年增

长态势。2023年 11月 9日，以“兼收并蓄 包
融万香”为主题的首届中国兼香型与创新香

型白酒高质量发展大会在安徽淮北召开，口

子窖、白云边、郎酒、今世缘、劲牌、金种子、仰

韶、玉泉等来自全国的兼香型与创新型头部

生产企业代表齐聚淮北，共话大兼香的现在

和未来，吹响了兼香型白酒跨越式发展的最

强音。

1978年底，在轻工业部召开的全国名酒
工作会议上，首次提出了兼香型的概念；1984
年，在第四届全国评酒会上，兼香型白酒单列

评比，湖北白云边酒、西陵特曲酒、黑龙江玉

泉酒，被评为国家优质酒，荣获银质奖；2009
年，《浓酱兼香型白酒国家标准》发布，将浓酱

兼香型行业标准升级为国家标准，完成了一

次质的跨越。

2023年，兼香型白酒持续产销两旺的势
头，从传统香型白酒中脱颖而出，诸多厂家重

磅推出兼香型产品，形成了白酒行业新的增

长点和消费亮点。

2023年 2月 8日，”郎酒兼香战略发布会
“举行，郎酒集团董事长汪俊林高调宣布，2-3
年内实现郎酒兼香 100亿元年营销规模，打
响新一年兼香赛道第一枪。2023年 9月 12
日，郎酒龙马酒庄奠基仪式在郎酒泸州浓酱

兼香产区举行，据悉，龙马酒庄全面建成后，

将实现郎酒浓酱兼香“生产、销售、服务、体

验”全方位焕新，实现郎酒浓酱兼香品质、品

牌、品味的全方位提升。

2023年 2月 21日，口子窖高端兼香系列
新品在合肥上市，口子窖兼 10、兼 20、兼 30，
抢占 300元、500元、1000元三个价格带，将
其定位为口子窖走向全国的战略产品。

2023年 4月 10日，第四届中国高端酒发
布趋势高峰论坛暨国缘柔雅兼香型白酒战略

新品发布会在成都举行，今世缘重磅推出全

新战略单品国缘柔雅兼香型白酒———国缘六

开，市场售价超千元，站上高端白酒行列。

2023年 6月 10日，玉泉酒业战略新品上
市发布会在哈尔滨召开，推出浓香兼香型战

略新品———玉泉酒. 玉 20等玉系列新品，剑
指中高端兼香市场。

口子窖、今世缘、玉泉酒业等陆续发布新

品，布局中高端兼香赛道，源于新生代和中产

消费群体的崛起，个性化消费成为白酒香型

变革的助推力量，消费的个性化、多样化，为

兼香型发展提供了

随着兼香型阵营的不断升级、扩容，大兼

香实现了大发展，大发展催生了大创新。

兼香型白酒分为浓酱兼香型白酒与其他

兼香型白酒，均是融各香型工艺、风味之所

长，本身就是创新香型、创新产品的典范，近

年来，出现的创新香型，也多以兼香为主。

在首届中国兼香型与创新香型白酒高质

量发展大会上，中国食品工业协会副会长兼

秘书长马勇表示，“近年来，以传统兼香型

风格为主导产品的企业，如郎酒、白云边、

口子窖、玉泉等保持了积极健康的发展态

势；还有企业适应消费需求变化、探索工艺

变革、实现香型融合，如今世缘、毛铺苦荞

酒、仰韶、金种子、皇沟、宣酒、国井、蒙

古王等几十家骨干企业研发布局了创新风格

产品，为广大消费者提供了更加丰富的风味

选择。”

回望 20年前的 2004年 1月 1日，由周
恒刚、徐占成编著的《白酒品评与勾兑》一书

出版，书中提到，“划分香型是进步，将来打破

香型的束缚应该是更大的进步。”

20年后的今天，“大兼香时代”的到来，恰
恰印证了这一观点的前瞻与预测性。

■ 孙晓琳

在消费细分化、多元化的趋势下，推出满足

新需求、新消费的创新香型产品，成为企业搏击

市场的利器。

坐落于黄淮名酒带的的五醍浆酒业，1958
年建厂，“五醍浆”品牌更是与洋河、双沟、汤沟、

高沟并誉为“三沟一河一醍浆”，历经 65年的高
质量发展，日前，以“酿起乾隆 声震五洲”为主

题的“五醍浆酒业建厂 65周年高质量发展大会
暨国顺战略新品上市发布会”在江苏滨海隆重

举行，五醍浆酒业高调推出融合香型新品———

五醍浆国顺，打响了新年奋战中高端市场的信

号枪。

江苏老名酒 发力全国化

五醍浆酒业地处“东方湿地之都”———盐城

滨海，位于黄淮名酒产区，独特的生态环境成就

了五醍浆的特色风味。据首部《滨海县志》记载，

五醍浆始酿于清乾隆年间，其前身是允大、公和

两家酿酒糟坊，距今已近三百年历史。三百年的

历史积淀，凝练出五醍浆深厚的文化底蕴。

一杯好酒要在市场中有话语权，就是要做

好传承，传承匠心匠艺，传承文化底蕴，也要做

优创新，创新香型、升级品质。

据悉，五醍浆 1958年建厂，是建国后江苏
省首批国营酿酒厂之一。65年来，几代人薪火
传承，持续创新，始终如一地秉持匠心来酿造一

瓶好酒。

1974年，在江苏省评酒会上，五醍浆被评
为“江苏名酒”，与“洋河、双沟、汤沟、高沟”并称

为江苏五大名酒，简称“三沟一河一浆”。五醍浆

以其久远历史和世代传承，被江苏省商务厅认

定为“江苏老字号”。五醍浆的酿酒技艺，已被录

入江苏省非物质文化遗产代表项目。

历经数十载，奋斗不止步的五醍浆酒业，在

江苏省取得业绩突破的同时，将目光投向了更

广阔的全国市场。

全国化市场，大有可为！在发展大会上，江

苏震洲五醍浆酒业有限公司董事长李震洲提

出，我们把“做强品牌”作为五醍浆的终极战略

主旨，伴随市场不断做大、企业生态不断做优，

将五醍浆品牌从“区域名酒”做到“省级名酒”，

再跃升到“全国化名酒”，是五醍浆酒业持之以

恒、全力以赴的使命和目标。

据悉，五醍浆酒业遵循“做优结构、做大规

模、做强品牌”的宗旨，五醍浆开启了系统化产

品矩阵工程、版块化区域扩张工程、量级化商业

培育工程、基地化市场网格工程、营销化推广工

程、品牌化公关工程、体验化用户培育工程、矩

阵化品牌传播工程、资源化配称支撑工程等 9
项工程的落地实施，市场获得了良好的发展。

正是有了系统化工程的落地、实施，五醍浆

酒业才有了奋发起势的底气和气势，据《华夏酒

报》记者现场获悉，2023年，五醍浆酒业获得了
可观的业绩增长，未来可期。

开创融香型 剑指中高端

消费迭代、口味多元，成为白酒消费的关键

词。

在“千人千面”的消费需求面前，融多香技

艺、口感之所长的创新香型，越来越受到市场的

追捧，五醍浆酒业顺势而为，在坚守五粮馥合浓

香工艺的基础上，充分融合了酱香与芝香两大

白酒技艺之长，推出了中国白酒香型全新的高

端品类———融香型白酒。

在发展大会现场，“五醍浆·国顺”新品系列

全新亮相。据悉，五醍浆酒业以“顺”为文化载

体，定位融合香型的高端战略品系———“五醍

浆·国顺”共三大产品，即“五醍浆·国顺”G3、
“五醍浆·国顺”G6、“五醍浆·国顺”G9，市场售
价从 699元到 1499元。产品包装聘请了著名包
装设计师、深圳引力创意创始人欧阳海翠进行

创作，围绕江苏老名酒、黄淮名酒带璀璨明珠、

高端融香三个纬度诠释五醍浆国顺高端稀缺属

性，展现了独特、新颖而超高档次的品相。

尤为值得关注的是，“五醍浆·国顺”新品系

列以紫色系为主色调，“国顺”以紫色系为产品

主色调，表达了五醍浆“融多香之长，敬国运昌

顺”之意，还有“紫气东来，国运昌顺”的美好祝

愿。

在“五醍浆·国顺”的鉴评会上，专家组团队

给出了“多香舒适、口味绵甜、后味悠长、融香风

格突出”等专家鉴评。

有业内人士表示，能兼顾口味绵甜与后味

悠长，实属难得，展现了五醍浆传承数百载的技

艺，无愧于香型融合的美誉；定位中高端价格带

赛道的“五醍浆·国顺”系列新品，是品质之作、

是传承力作。

在发展大会现场，江苏震洲五醍浆酒业有

限公司董事长与嘉宾一同举行了五醍浆建厂

65周年封坛仪式，大家在酒坛上贴上封签，封
藏了对未来、对生活的美好祝愿。

为了表达对未来美好生活的期许，表达“五

醍浆·国顺”美好前景的祝福，群星闪耀齐贺“国

顺”战略新品上市。

著名相声表演艺术家姜昆与戴志诚，著名

小品演员黄宏登台表演，带来令人捧腹的相声

和小品；著名演奏家卞留念二胡独奏《新赛马》，

演奏出五醍浆酒业快马加鞭全速奔跑的劲头，

万马奔腾再跃新程的气势；中国书法院院长管

峻为五醍浆亲笔题写“兔樽仙露，龙酝谷风”；著

名男高音歌唱家阎维文献唱《母亲》《春风十万

里》。

年兼香酒增长态势发展明显

五醍浆国顺
融合香型剑指中高端

白酒行业进入存量化竞争

香型热度提升 产区分化加速


