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广告

■ 吴雪聪 赵昊

2023年是共建“一带一路”倡议提出 10
周年。这一年，中国企业接续奋斗、砥砺前行，

交出一份亮眼的成绩单。从中国高铁、中国

路、中国港，到中国数据中心、中国电子产品

……中国品牌成为推动各国互联互通、闪耀

在“一带一路”的靓丽“名片”。

中国高铁驰骋“千岛之国”
“太酷了！它就像闪电一样快！”

10月 17日，一列银红涂装、配有印尼国
宝级动物“科莫多龙”纹理图案的高速动车组

驶出印尼雅加达哈利姆车站，标志着雅万高

铁动车组正式开通商业运营。“千岛之国”印

尼从此进入高铁时代，成为东南亚第一个拥

有现代化高铁的国家。

雅万高铁连接印尼首都雅加达和第四大

城市万隆，全长 142公里，最高设计时速 350
公里，是中印尼共建“一带一路”合作的“金字

招牌”。它是中国高铁首次全系统、全要素、全

产业链在海外落地。通车后，雅加达至万隆的

通勤时间从 3小时缩短到 40分钟。截至 12

月 24日，雅万高铁累计发送旅客突破 100万
人次。

中国船舶扬帆启航
12月 19日，由中国船舶集团广船国际

为意大利船东建造的客滚船 2号船“莫比·雷
格斯号”轮在广州南沙启航。该船超过 70000
总吨，长 237米，型宽 33米，共有 13层甲板、
533间客房，能搭载 2500名乘客和近 800辆
汽车，是目前建成的全球吨位最大的豪华客

滚船之一，相当于一座漂浮在海上的“五星级

酒店”。

船上 70%以上的客房首次由船厂独立完
成舱室单元设计，采用了提前在车间预制完

成再运到船上安装的新工艺模式。“莫比·雷

格斯号”轮将在地中海沿岸的意大利热那亚、

奥尔比亚及里窝那之间的航线运营。此前，该

型客滚船 1号船“莫比·范特西”轮 4月在广
州南沙启航。

中国汽车跑出“加速度”
9月，搭载华为 ADS2.0智能驾驶系统的

“阿维塔 12”亮相欧洲；11月，长城汽车混合

动力车型“坦克 500”成为 2023“一带一路”国
际帆船赛官方唯一指定用车；12月，比亚迪
宣布将在匈牙利赛格德市建设新能源汽车整

车生产基地，预计为当地创造数千个就业岗

位……数据显示，2023年 1—11月，中国新
能源汽车出口 109.1万辆，同比增速超 80%，
目前中国新能源汽车出口量全球第一，全球

超 60%的新能源汽车由中国生产销售。
除了家用电车，中国客车也在共建“一带

一路”国家的道路上驰骋。如今，宇通新能源

客车已驶入哈萨克斯坦、乌兹别克斯坦、沙

特、智利、亚美尼亚、波兰、尼日利亚等 10余
个共建“一带一路”国家，赢得了当地百姓信

任和口碑。宇通还与当地进行本土化合作，推

动“一带一路”合作伙伴汽车工业发展。

中国桥隧跨越山海
由中国路桥工程有限责任公司承建的科

特迪瓦经济首都阿比让科科迪斜拉桥项目 8
月竣工通车。

科科迪桥项目主线总长约 1.63公里，主
桥为钢槽梁单塔斜拉形式，全长 630米、主跨
长 200米、主塔高 108.6米。该桥是西非地区

最大的斜拉桥，是阿比让的新地标，不仅能提

升阿比让城市景观形象，也为该市交通升级

改造提供支撑。

10月，南亚地区首条水下隧道———孟加

拉国卡纳普里河底隧道项目正式通车。该项

目由中国交通建设股份有限公司承建、中国

路桥工程有限责任公司负责实施，是中国企

业承建的首个海外大直径水下盾构隧道项

目。项目位于吉大港市卡纳普里河入海口，连

接东西河岸，全长 9.3公里。其中，盾构隧道
段为设计时速 80 公里的双洞四车道，长
2450米，直径 11.8米。
隧道完全采用中国技术、中国标准和中

国装备进行设计和建造。项目部以涵盖道路、

桥梁、隧道等内容的中国规范为基准，结合当

地实际情况，专门编制技术指南，使中国规范

在孟加拉国得到进一步认可。

中国公路方便出行
对塞尔维亚来说，首都贝尔格莱德绕城

高速公路是一条生命线，意义重大。

6月，由中资企业承建的贝尔格莱德绕
城高速公路路段举行通车仪式。这次通车路

段全长 9.74公里，是中企承建路段的最后一
个标段，标志着中企承建部分全部完工并投

入使用。

这一项目的建成，使部分车辆从超负荷

的城市基础道路网转向环城道路，有助于缩

短出行时间，减少交通事故，减少市区内有害

气体和噪音污染。

9月，孟加拉国达卡机场高架快速路项
目（一期）迎来通车仪式。2020年，由中国山
东高速集团主导投资建设运营的达卡机场高

架快速路开工建设，项目总投资额 12.63亿
美元，主线长 19.73公里。作为该国首条高架
快速路，项目通车极大改善了达卡城市交通

状况。

“我感觉非常好，大大节省了出行时间。”

孟加拉国首都达卡市民帕尔雯说，以前上班

通勤需要 40分钟，如今不到 10分钟就到了。
西非“明星港”开港运营
2023年 1月 23日，由中国港湾工程有限

责任公司投资、建设和运营的尼日利亚莱基

深水港项目开港。该项目是尼日利亚首个现

代化深水港，也是西非地区最大的港口之一，

年设计处理能力 120万个标准集装箱，被认
为是西非地区的“明星港”。 咱下转 P4暂

■ 李娜 杨诚波

走近彩虹集团，很可能你会感到惊讶，规

整的厂房，无处不在的绿植，有序的忙碌，朴

实的气息……作为家暖、家卫行业的知名国

民老品牌，彩虹集团不断在转型升级中挺进

小商品领域的新赛道。在风云莫测的市场竞

争中，这样一家老牌传统轻工企业经历了哪

些考验，这背后又有怎样的故事。

“内卷”求生
联动敦煌博物院文化 IP，推出以九色鹿

为创作原型的“福气”系列电热毯、以敦煌飞

天为创作原型、含玻尿酸成分的“仙气”系列

驱蚊喷雾；通过技术创新运用石墨烯新材料

打造的发热围巾、发热马甲、暖手宝等产品

……在彩虹集团办公楼的一间会议室里，一

排货架上满满地摆放着该公司的主打产品，

而另一边则是市场上的同类竞品。

“市场竞争激烈，大家都把‘弦’绷得很

紧。”集团公司总经理刘斌说，经过多年发展，

电热毯市场已经日趋饱和，在存量博弈时代，

唯有以技术赋能，推动产品迭代升级，提高产

品溢价，才能不断增加用户黏性，培育消费者

购买迭代产品。

近年来，为吸引新一代年轻消费群体，彩

虹将产品设计主阵地转移到珠三角，让产品

贴近时尚潮流最前沿。同时以“精细生活”为

指引，不断扩展产品品类，从家暖、家卫延伸

到家康、家智、家宠一系列彩虹“家庭生活矩

阵”，产品则从柔性取暖器、驱蚊产品到发热

马甲、艾灸贴、暖宫贴、玻尿酸驱蚊喷雾等，新

品类新产品层出不穷。

“海”口初探
从 20世纪 70年代持续亏损的角梳合作

社到迎合市场需求转型为钻头附件厂，再到

80年代随着改革风潮改制探索电热毯产销
之路、90年代推出作为季节性补充产品的电

蚊香片，彩虹集团始终在摸索新的方向中蜕

变。在采访过程中，该公司从管理者到一线工

人总是将“稳中求进”挂在嘴边。

2022年下半年，欧洲电取暖设备需求量大
增。原本国人眼中平平无奇的电热毯，一下成

了爆单产品。根据海关总署数据，仅 7月，中国
电热毯出口欧盟的数量环比增长 150%。进入
10月，成都世乒赛组委会更是将彩虹牌电热毯
作为“土特产”送给外国运动员们，一时间“雪

中送毯”成为热点事件霸占“热搜”榜。

刘斌说，是为了推动出口业务，公司已经

组建了海外市场开拓部门和服务团队，积极

摸底各国生产标准，并根据气候特点，制定了

冬季产品主销欧美，夏季产品聚焦“一带一

路”特别是东南亚的出口试销策略。

“构建以国内大循环为主体、国内国际双

循环相互促进的新格局，这是企业发展到一

定阶段必然的选择。”刘斌说，现在政策环境

好，企业要抓住机遇，但最重要的是要结合发

展实际决策。

步入新赛道
站在新的历史岔路口，老牌民企面临着诸

多选择，彩虹集团也进入了“二次创业”时期。

“增量没有了，存量博弈时代，唯有以技

术赋能，推动产品迭代升级，提高产品溢价，

才能不断增加用户黏性，培育消费者购买迭

代产品。”企业品牌营销负责人解天称，数字

化赋能是彩虹当前的一个重点建设方向。

从 2022年开始，企业开始致力于建立具
备信息收集、处理等功能的彩虹数字化体系，

通过整合线上线下资源，优化电商营销系统，

紧抓新型内容电商热点，实现了电商销售的

高速增长。相关数据显示，在 2023年上半年，
电商销售再创新高，收入占比达到 40%以上。
与此同时，确立彩虹“精细生活场景解决

方案提供商”品牌定位，以“精彩生活，无微不

至”为品牌输出核心，围绕时尚、年轻、高端化

着力品牌再塑造；管理方面，不断注入年轻的

新鲜血液，一方面高薪聘请市场、营销、电商

等专业领域资深人士，一方面扩大面向应届

大学毕业生的招聘数量。

“彩虹要利用 3年左右的时间，实现数字
营销的升级和新营销体系的基础构建，达成

‘传播营销一体化’‘品牌力、互动力、销售力

三力融合’的目标。”刘斌说，他们希望借数字

化转型，让成本投放更精准、让供应链成本更

可控，真正意义上实现提质增效。

让“冷资源”
生成“热经济”
■ 李浩燃

既有漫山遍野的玉树琼枝，也有烟雾缭

绕的寒地温泉。在黑龙江伊春市宝宇森林生

态小镇，冰雪森林美景引人入胜。带着一家人

从江苏自驾前来旅游的王先生感慨：“孩子第

一次看到蒸腾的水汽和晶莹的冰挂同时出

现，特别兴奋。”伊春，这座曾因过量采伐而一

度面临森林可采资源几近枯竭的城市，通过

森林生态保护修复、发展生态旅游，正在融合

雾凇、康养、滑雪、研学、民俗、美食等元素，推

动冰雪经济高质量发展。

不只是伊春。河北张家口市崇礼区万龙

滑雪场，滑雪爱好者在雪道上疾驰；辽宁沈阳

市精心推出冰雪赛事、冰雪演出等一系列冰

雪活动……在北方，冰雪资源较为丰富，冰雪

魅力无处不在。上海自贸区临港新片区的耀

雪冰雪世界正加快建设，湖北武汉市的室内

滑雪场客流量可观，重庆市武隆区仙女山大

草原筹划举行雪地火锅宴、冰雕展等冰雪旅

游活动……在南方，尽管冰雪资源相对匮乏，

冰雪消费的潜力也不容小觑。入冬以来，随着

气温逐步走低，多地冰雪消费逐渐升温，“冰

雪 +”产业链持续延展。

冰雪经济蕴含蓬勃生机袁 能够释放消费
新动能遥 不久前举行的中央经济工作会议强
调：“培育壮大新型消费，大力发展数字消费、

绿色消费、健康消费，积极培育智能家居、文

娱旅游、体育赛事、国货‘潮品’等新的消费增

长点。”找准突破口，统筹资源、多措并举，从

供给侧与需求侧两端发力，才能把握机遇，切

实推动冰雪经济高质量发展。

融合创新袁 打造更丰富的冰雪消费业态
和场景袁满足市场需求遥真正从游客消费体验
出发，引入潮流元素，创新项目玩法，体现独

特创意，更好展现冰雪文化魅力，有利于吸引

消费者深度参与。比如，举办冬捕节、冰雪汽

车拉力赛等活动，提供更多的冬季旅游活动

项目；增设低难度的树林滑雪路线，创设景色

优美的“打卡”点位。此外，还可因地制宜推进

文旅体融合，将滑雪、温泉、非遗、研学、美食、

酒店等资源整合起来，推出“冰雪 +健康”

“冰雪 +美食”“冰雪 +研学”“冰雪 +时尚”

等特色旅游线路。

优化服务袁及时补足冰雪产业链短板袁回
应升级期待遥有的地方从改善服务质量、基础
设施、发展环境等方面着力，构建冬季旅游产

业体系。有的地方升级运力和安全防护设施，

做好应急预案，全力保障游客安全。有的地方

发放冰雪消费券，优化景区门票在线预订流

程，适当延长场地运营时间，提升游玩体验。

实实在在提升服务保障能力，同时引导经营

者明码标价、诚信经营，营造公平公正的消费

环境，才能吸引更多消费者走进冰雪世界，能

消费、敢消费、愿消费。

挖掘潜力袁进一步释放产业发展红利遥近
期，一些在线旅游平台数据显示，2023年冰

雪季初次购买滑雪票的用户规模进一步扩

大。《中国冰雪产业发展研究报告（2023）》预

计，2023 年中国冰雪运动产值或达到 8900

亿元，2025年将达到 1万亿元。着眼未来，做

好产业发展规划，优化营商环境，激发相关经

营主体活力，方能持续拓展冰雪产业发展空

间，巩固和扩大北京冬奥会“带动三亿人参与

冰雪运动”的成果，为经济高质量发展注入新

动能。

冰雪经济，未来可期。随着经济社会的发

展和居民收入水平的提高，当越来越多地方

找准发展冰雪经济的发力点，越来越多人亲

近冰雪、感受冰雪、参与冰雪休闲旅游，“冷资

源”一定能生成“热经济”，为培育壮大新型消

费提供有力支撑。

彩虹集团：老品牌开启数字转型之路

2023，中国品牌闪耀“一带一路”
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