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招 聘
企业家日报社因业务发展需要面向

全国招聘采编人员 10名,广告业务人员
30名,企业通讯员 50名。
要求:
1.政治素质好,品行端正,爱岗敬业,

吃苦耐劳,身心健康,具有良好的团队合
作精神。

2.有一定的相关工作经验,具有经济
类、工商管理等相关专业背景,大专及以
上学历。

3.遵纪守法,无不良记录,有新闻采
编业务经验者, 有自己独到的理解和认
识,知识面广。

4.热爱编辑出版工作,具有强烈的责
任心、事业心和社会责任感。

5.具有良好的市场嗅觉和经济洞察
力,富于创新精神,具有良好的统筹、协调
能力。

6.具有较高的文字水平和良好的写
作能力。

7.敢于突破自我,勇于担当,爱岗敬
业。男女不限,有业务经历者优先。
有意者请发简历到邮箱院420041854@qq.com
咨询电话院13811660079 王总

《企业家日报》是中国唯一专门面向

数千万企业家、企业经营管理者的特殊

定位的经济类大型日报。创刊于 1988年
3月,现每日出版对开八至十二版,覆盖
全国三十一个省（直辖市、自治区）企业

界和经济界，是对中国经济生活极具渗

透力和影响力的新闻媒体。

《企业家日报》，做中国企业的思想者。

■ 谢希瑶 王雨萧 潘洁

永旺持续在华投资新开购物中心和超市；

麦当劳计划在未来 4年新开 1万家店，超三成
落在中国；迪卡侬以创新业态拓展在华商业版

图……当前，多家跨国零售企业加大在华布局

实体门店，坚定与中国市场相向而行。

零售业，连接着生产者与消费者，是直观

反映中国经济活力的窗口。记者近日对话多

位跨国零售企业负责人，探寻他们眼中的中

国市场。

增资扩店
折射中国市场吸引力

去年 11月 1日，永旺梦乐城武汉江夏购
物中心正式开业，入驻的永旺超市同期开业，

开业以来持续迎来客流高峰。

“截至目前，永旺梦乐城江夏购物中心的

销售额与客流量都大幅超过预期。”永旺梦乐

城（中国）投资有限公司董事总经理桥本达也

说，今后永旺梦乐城还将进一步在具有高成

长性的中国内陆地区不断扩大开店规模。

永旺作为亚洲大型综合零售及服务企业

集团，目前已在中国经营了近 400家不同业
态的店铺，未来两年还将在长沙和杭州新开

3家购物中心。
“中国依然保持稳健的经济增长率，未来

中等收入群体也会随之增长，这意味着我们

的目标客户群体也会增长，我们看好在中国

的发展机遇。”永旺（中国）投资有限公司董事

长后藤俊哉说。

对中国市场作出乐观预判的，还有麦当

劳。去年 11月，麦当劳全球宣布对麦当劳中
国的持股比例将由 20%增加到 48%。
“对华增资彰显麦当劳全球对中国市场

发展和营商环境的信心。”麦当劳中国首席执

行官张家茵说，中国是麦当劳全球第二大市

场，也是增长最快的市场，中国市场已经成为

麦当劳全球未来 5年的核心增长引擎。
目前，麦当劳在中国餐厅数量接近 6000

家，比 6年前翻了一番多。麦当劳计划在未来
4年新开的 1万家店，其中超三成将落地在
中国。

“我们坚定与中国市场相向而行。”张家

茵说，得益于中国对外开放深入推进、居民生

活水平显著提升、营商环境持续优化，麦当劳

中国快速成长。

去年，迪卡侬在深圳和郑州新开设了 3
家实体商场。迪卡侬中国副总裁王亭亭说：

“中国是迪卡侬最重要的市场之一。中国体育

产业是一个万亿级的蓝海市场，已经进入高

速发展期。”

积极求变
顺应中国消费提质升级

一边是线上零售蓬勃发展，一边是以购

物中心为代表的实体商店积极求变。

“疫情过后，消费者悦己的需求越来越

大。”桥本达也说，永旺梦乐城武汉江夏项目

在打造绿色零售场景方面进行了创新尝试，

致力打造“注重人与环境的购物中心”。

从注重“客流”到着力“留客”，创新消费

场景，成为零售业新趋势。

“门店作为零售环节的生命线，如何应对

消费场景的快速演进并保持高增长能力，是

重要课题。”王亭亭说，迪卡侬除了提供运动

装备，也致力解锁运动场景和多元服务，打造

一站式运动解决方案。

“需求更多元化”“场景更多样化”“市场

变化更快”———对话中，这些是跨国零售企业

对中国消费市场的共性评价。

“目前的国际环境下，中国市场更具活力，

对全球品牌更具吸引力。”张家茵说，中国消费

者需求变化更快，麦当劳中国的本地研发中心

持续孵化新品，每年平均推出超 200种新产品。
桥本达也表达了相似的观点：“没有变化

就没有机会，一个变化快的市场意味着机会。”

在他看来，随着中国人口和消费结构变化，银

发、健康、休闲等领域仍有较大需求空间。

后藤俊哉注意到，随着中国消费者理念

的改变，永旺自有品牌产品在中国市场的销

售也呈上升趋势。

“现在的年轻人已经不再拘泥于代销品

牌，而更加注重质量和性价比，这是很大的变

化，也促使我们加大力度开发自有品牌产

品。”后藤俊哉说。

融合发展
发挥中国市场供应链优势

线上线下多业态融合发展，加快数字化

转型，是未来零售业发展的必然趋势。

张家茵告诉记者，麦当劳中国 90%的餐
厅提供“麦乐送”服务。全平台数字化会员超

2.6亿，数字化订单占比超 90%。与此同时，随
着城镇化进程加快，目前麦当劳中国约 50%
的餐厅分布在中国三四线城市。

零售品牌得以市场下沉，离不开供应链

的高效畅通。

在麦当劳餐厅仓库，工作人员只需挥动

手中的移动终端，扫描货物包装的电子标签，

就能在 15秒以内将数据实时传输至供应链。
“我们携手供应商伙伴，打造端到端数字

化供应链系统，提升智能化水平。”张家茵说，

目前麦当劳中国在新店开发、数字化转型、外

送业务方面领跑麦当劳全球市场。

记者从对话中感受到，未来中国零售业的

发展趋势和竞争优势将会在个性化服务、智能

化供应链、社交电商和创新营销等方面展开。

2003年起，迪卡侬在中国开展集产品设
计、生产、物流、品牌和零售于一体的全产业链

业务。中国是其首个全产业链布局的海外市场。

王亭亭介绍，迪卡侬在全球 30个国家和
地区有生产采购中心，超过 50%的采购份额
来自中国。在中国销售的产品中，94.2%在中
国生产，“我们的目标是提升至 100%”。
“我们的线上销售提升了三倍，还要加力

满足市场扩大的需求。”后藤俊哉说，永旺将

持续加快数字化转型的发展步伐，加快开辟

电商、数字化市场，发挥永旺多业态优势实现

协同发展。 渊据新华社冤

■ 本报记者 王海亮

滕飞，上海茸磊文化传播有限公司的创

始人，作为公司动画片《拇指总动员》的创作

人，滕飞用充满想象力的情节、精致美观的画

面以及令人深思的寓意构建起了极具思考意

义的动画世界，他是中国现代儿童动画片市

场的探路者和引领者。目前，《拇指总动员》第

六季已经开始播放，近百号卡通人物在片中

出现，成为了国产动画市场人物最丰富的片

子，一个属于中国儿童的庞大的“拇指联盟”

越发壮大，更有网友在提起这部动画片时，给

出了“这才是中国动画该有的样子”的赞誉。

截至 2023年 12月，《拇指总动员》的总
播放量已经破亿，这对于一部国产动画片而

言，成绩实属亮眼，《拇指总动员》于 2019年
3月获得了中马文化交流节“中国区特别贡
献奖”。也正因公司 IP创作的优势以及在业
内的竞争力，公司受到华岩资本、第九城市等

众多资本的争相投资。而滕飞带领公司创作

的不止动画片《拇指总动员》，还有《小妹和她

的朋友们》、《乐乐》、《旺财》等广受中国儿童

群体欢迎的动画作品。

谈起创作的过程和理念，滕飞直言，相比

商业价值，更希望能够建立一个庸常现实生

活之外的世界，在那里，可以装下他期待中的

所有理想、勇气和美好……

动画创作：是命运赐予的缘分
滕飞开启动画片创作着实偶然。

本科就读于北京对外经济贸易大学，硕

士在上海交通大学安泰经济与管理学院进

修，而毕业后的几份工作也都和投行、咨询管

理有关，滕飞自己都曾以为，这一辈子，应该

都是与金融打交道。

转折出现在 2013年，女儿呱呱落地让滕
飞完成了人生重要的身份升级，伴随着女儿

的成长，少儿教育问题成为了他金融事业之

外的又一重要领域。滕飞的女儿很喜欢看动

画片，他就四处给她找各种各样的动画片看。

但很快，滕飞便发现，国内市场上可看的动画

片大部分都是国外引进的内容，很难找到一

部含有中国式教育意义的连续性动画片。在

滕飞看来，孩童时期的教育，不仅来自学校、

父母，动画片里的语言、画面、动作等都会在

耳濡目染中影响孩子的成长。“现有的动画

片，虽然好看、搞笑，也拥有不同意义上的热

血、勇气，但总觉得缺了一些什么。”滕飞想

着，如果一部动画片，可以不限国家、地区、身

份、职业、技能，没有绝对的主角和配角，每一

个人物都能在各自的领域闪闪发光，或许，我

的女儿以及更多的孩子就能学会，每一个小

朋友都是特别的，大家都有着自己的闪光点。

2016年，滕飞抱着小小的期望，自掏腰

包注册了上海茸磊文化传播有限公司，开启

了自己的创作之旅，而摆在他面前的第一个

难题就是：到底要创造一个什么样的形象作

为主角？

猫和老鼠已经有了代表作，天敌狼和羊的

故事也播出了上千集，动物拟人化已经很难再

找到新的突破口，寻常的人物形象又显得不够

吸睛……在滕飞的计划里，设计的形象要有千

变万化的造型，围绕不同的形象，编织不同的

故事，创造美好的世界。头脑风暴许久，却始终

没有答案，直到有一天，滕飞反复念叨着“美

好”二字，他才突然想到，中国人对“好”的肢体

表达就是竖起一个大拇指，应该再也没有比大

拇指更能为“美好”代言的形象了。

目光锁定在了大拇指上，大拇指一跃变身

成为了主角，并衍生出不同形象的角色，故事

则从孩童们都爱看的寻宝开启。留着二八小胡

子的猎人丹尼尔，可以射出各种功能的子弹；

一头紫色长发的女巫萨拉拥有可以载人飞行

的神奇魔法；顶着火焰头的足球小子保罗能够

踢出力大无比的足球进行攻击，就这样，初版

拇指联盟正式形成，故事也在此发生。

咱下转 P2暂

外资商超投资加码
彰显中国市场“引力”
■ 新华社记者 于佳欣 刘羽佳

近段时间，多家外资商超纷纷拓展在华业

务。在湖北武汉，永旺梦乐城武汉江夏购物中

心、汉阳山姆会员店于 2023年 11月初相继开
业；在上海浦东，百年德国零售品牌ALDI奥乐
齐超市 11月中旬又开设一家新店；在广东深
圳，华南首家开市客旗舰店今年 1月 12日开
业……密集的开店步伐，彰显了外资零售巨头

看好中国经济、扎根中国市场的信心与决心。

“市面”，折射经济活力的一面镜子；外

资，观察中国经济的一扇窗口。外资商超加码

布局，投入的是真金白银，更是对中国经济前

景、消费升级活力和巨大市场引力的信任。

加码布局来自看好中国野市冶的恢复态势遥
2023年前 11个月，社会消费品零售总额同
比增长 7.2%，增速比前 10个月进一步加快。
2023年前三季度，居民人均服务性消费支出
占居民人均消费支出的比重达 46.1%，比
2022年同期提升 2个百分点。中国连锁经营
协会统计，2023 年全国新开业购物中心约
400家……一个个跃升的数字，成为三年新
冠疫情防控转段后经济恢复发展，特别是线

下回归“烟火气”的生动注脚。

加码布局来自看好中国野市冶的升级趋势遥
迈向高质量发展，品质化、个性化、体验式消费

愈发成为商超发力点。瞄准品质升级，推出会

员制和买手制，不断增加自有品牌占比；聚焦

体验消费，将书吧、音乐沙龙、滑雪场乃至艺术

展搬进商超，让逛街有了更多休闲味、人文感、

艺术范……在商品消费升级、服务消费发展迅

猛的大势下，网购并没有让“市”显得凋零，而是

推动零售商在求变中创造更多新的消费需求。

加码布局来自看好中国野市冶的巨大潜力遥
看好一个市场，不仅有眼前行动，更会有长远

布局。美国零售企业沃尔玛表示，山姆预计未

来在中国每年会有 6至 7家新店开业；日本便
利店罗森表示，到 2025年中国门店总数达到 1
万家；不少外资商超疫情期间也没有停止在中

国开店的步伐……因为看到潜力，所以持续布

局，这是对看好中国市场最直接的表达。

外资商超正加快步入中国广阔的城乡市场遥
永旺梦乐城武汉江夏购物中心选择开在远离

市中心的郊区；罗森相继进驻浙江台州、辽宁

丹东等地；山姆会员门店陆续在江苏昆山、广

东东莞、浙江嘉兴等地开设新店。不断推进的

城市化释放了更多消费潜力，新的消费增长

极吸引外资加码布局。

“我们坚定与中国市场相向而行”
———对话三家跨国零售企业负责人

滕飞：用心创作出中国版的“拇指联盟”
———专访上海茸磊文化传播有限公司创始人滕飞先生

荫上海茸磊文化传播有限公司创始人滕飞先生

荫 年 月 日，市民在位于北京市丰台区的永旺梦乐城购物。
谢希瑶 摄

荫 年 月 日，家长们在北京“麦当劳叔叔之家”参加“守护健康”家
长科普讲堂。 张玉薇 摄
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