
最具投资收藏价值的艺坛名家———张若谷

张若谷 号：鹤龄，山东桓台人，生于 1942

年。原任全国六大部属师范院校，陕西师范大

学艺术学院教授，日本教育书艺院客座教授，

陕西国际书画篆刻研究会主席，中国文艺家联

合会副主席，中华人民共和国原文化部、中央

电视台特邀书画家，中国国际交流出版社顾

问、编委，澳门东方国际书画协会名誉顾问，中

华艺术名家报社名誉社长，雅昌艺术网会员。

2013年出版《领袖中国———国学九大名

家》，目录顺序：张若谷、范曾、黄永玉、南怀瑾、

欧阳中石、饶宗颐、吴冠中、季羡林、沈鹏。知名

作家张贤亮评其书：“先生字颇有于公风骨（于

右任大师），神似而非形似，可见功力之深

厚！”。启功教授评其书：“字若其人，一身正

气！”
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本报讯 渊记者 李代广冤 12月 16日，郑州
市鹤壁商会第三届一次会员大会暨鹤壁市情

推介会在郑州召开，鹤壁市委常委、统战部长

李晖，鹤壁市副市长、工商联主席李小莉，鹤壁

市委统战部副部长、工商联党组书记赵家喻，

郑州市委统战部副部长、工商联党组书记陈勇

等领导，以及来自全国各地的鹤壁兄弟商会、

豫商联合会以及在郑的省市商协会 50余家社
会组织，共 300多人参加活动。
会员大会选举出新的理事会和监事会，张

国旗当选会长，张文革当选秘书长，姚华当选

监事长。

李晖在讲话时说，郑州市鹤壁商会发挥商

会服务、沟通、桥梁的职能作用，架起政企沟通

桥梁，倾力服务大局、真情服务会员，坚持“奉

献、规范、求实、团结”精神理念，弘扬鹤商精

神、打响鹤商品牌、促进鹤商交流、打造鹤商之

家，充分展现了在郑鹤商的集体力量、整体形

象，为郑州和鹤壁开展经济合作牵线搭桥。

中原银行、建设银行与郑州市鹤壁商会签

订战略合作协议，为鹤壁商会集体授信 50亿
元。
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热点 Economy

■ 王恒志 李丽

亚运会、苏迪曼杯等顶级赛事一票难求，

“村超”“村 BA”、马拉松等赛事活动带火当地
经济，国产运动品牌营收持续增长，体育休闲

消费一路攀升，文体旅商融合发展……

疫情后一年时间，人们对健康的重视和

追求正转化为行动和消费；进入新发展阶段，

人们更愿意为“幸福感”和美好生活买单。运

动已逐渐成为很多国人生活中的必需品，水

涨船高的中国体育产业正展现出前所未有的

拉动力，跑出助力经济发展的加速度，继续为

高质量发展注入“幸福感”。

全面回归
体育活动“鲨疯了”

12月 5日，重庆马拉松启动 2024年赛事
报名，首日报名人数就突破 10万。将于 2024
年 1月 7日开跑的厦门马拉松报名人数也创
造赛事新高，达到 136105人。
火爆的报名场面，是 2023年马拉松全面

复苏的缩影。刚过去的 11月，不完全统计就
有近百场马拉松举办，即便是进入 12月，也
有数十场马拉松在每个周末开跑。此外，越野

跑、四分马等赛事活动都呈现蓬勃开展之势。

多位路跑赛事运营公司的负责人告诉记者，

今年从春天一直忙到冬天，“有点回到 2019
年路跑最鼎盛那会儿的感觉”。

今年以来，频频登上热搜的还有各类大

赛。杭州亚运会在家门口举办，苏迪曼杯、大

运会、乒乓球混团世界杯、女排世俱杯等顶级

赛事轮番登场，以及恢复主客场赛制的中超、

CBA联赛……对很多喜欢现场观赛的体育爱
好者来说，2023年“硬菜”很多，也很“香”，就
是有时候票有点难抢。

包括亚运会、苏迪曼杯等在内的不少赛

事都一票难求，中超几座新启用的专业球场

上座人数最高达四五万人，CBA的一些场馆
也座无虚席……全面回归的各类体育赛事活

动，在 2023年刮起了体育风暴。
2023年，爆满的不止城里的运动场。城会

玩，村更会玩。

11月底，英超考察团来到贵州省黔东南
苗族侗族自治州榕江县，这里虽然没有职业

俱乐部，却拥有火爆全网、火出国门的“村

超”。几天前，英超“村超”首个合作项目正式

启动。如今，这里几乎每周都上演着各种类型

的交流赛，慕名而来的人络绎不绝。全网超

480亿次的综合浏览量，让“村超”成为新媒体
时代、新发展阶段的顶级体育流量。

各地富于村趣村味的“村 BA”“村排”等民
间赛事活动广泛兴起，让乡村振兴跑出了“新赛

道”。在湖南省南县文旅广体局总工程师梅小花

看来，脱贫攻坚胜利后乡村群众不断增长的对

精神文化和美好生活的需求，是村赛火爆的前

提。“这既是此前工作成果的必然产物，也将助

力未来乡村振兴取得更大成绩。”

体育 +N
“跟着赛事去旅游”

体育赛事活动全面复苏，人民群众参与

热情高涨，体育产业自然水涨船高，这从一众

体育企业的财报中可见一斑。

安踏集团 2023 年上半年营收近 300 亿
元，实现营收、净利双双大幅增长，继续稳坐

中国运动鞋服市场“老大”宝座；特步上半年

营收、净利都取得两位数增长；金陵体育前三

季度归母净利润 3753.11 万元，同比上升
64.94%……
与体育制造业蓬勃向好相比，赛事经济

在 2023年爆发出巨大能量。3月举办的无锡
马拉松估算产生餐饮、住宿、交通、旅游等经

济效益近 1.95亿元；苏迪曼杯仅门票收入就
达 3400万元，住宿、交通、餐饮、零售、旅游等
直接经济效应达到 3.79 亿元，产出效应达
8.85亿元，投入产出比高达 1:22。
江苏省体育局局长陈少军说，体育活动

既能提升广大人民群众的幸福感、获得感，助

力旅游发展、拉动消费的效果也十分明显，体

育产业的辐射效能越来越强。江西省体育局

局长李小平更直言：“（举办马拉松）对整个文

化旅游商贸的消费带动是非常强劲的，成为

我们江西经济社会发展极大的推动力。”

体育就是一块砖，哪里需要哪里搬。体育

搭台，文旅唱戏，经济增长，“村超”展现的强

大辐射和拉动力，让文体旅商融合发展成为

各地学习的新模式。

国务院办公厅 9月底印发的《关于释放旅
游消费潜力推动旅游业高质量发展的若干措

施》就提出，推动体育赛事和旅游活动一体谋

划、一体开展，结合重大、特色赛事，培育“跟着

赛事去旅行”品牌项目，打造一批具有影响力

的体育旅游精品线路、赛事和基地。国家体育

总局、文化和旅游部还联合发布了“跟着赛事

去旅行”2023全国青少年体育赛事目录。
青少年体育对消费、旅游的拉动力有时

更为直接，孩子玩体育，家庭的体育消费就会

直线上升。江阴市海澜飞马水城一位负责人

说，今年以来举办了多项青少年比赛，“我们

发现孩子来比赛基本是全家出动，最少也得

来一个家长，参赛人数翻倍增长，我们的住宿

餐饮娱乐购物各个板块都带起来了”。

悦己消费
为“幸福感”买单

今年“双 11”期间，男性消费力大涨登上
热搜，天猫数据显示男性消费前三位的商品

依次为公路自行车、电竞产品和冲锋衣，而京

东的冲锋衣裤成交额也同比翻番。2023中国
户外运动产业大会发布的《中国户外运动产

业发展报告（2022-2023）》显示，2023年上半
年，与户外运动相关的订单量较 2022年同期
增长 79%，较 2019年同期增长了 221%。
更多数据和案例都证明，如今中国人越来

越愿意在体育上花钱。第六届中国国际进口博

览会上发布的《2023年中国消费者洞察暨 2024
年展望》显示，未来一年，18至 34岁的消费者
愿意将可支配收入的 18%花在健身上。进入滑
雪季，各大平台“滑雪”相关搜索热度明显增长。

去哪儿大数据显示，目前全国滑雪场门票预订

量已超 2019年同期，同比增长 147%。
骑行、攀岩、滑雪、飞盘、滑板……对如今很

多年轻人而言，体育不仅是强身健体，更是生活

方式。南京姑娘肖雅妮 2019年接触滑雪后一发
而不可收，不仅每个雪季都会去东北、新疆等地

滑雪，还投身滑雪产业，成了一名“圈内人”。

连云港神鹰碳纤维自行车有限公司产品

工程师孙鹏发现，自行车如今成了具有社交

属性的健身器材，更注重骑行体验的轻便公

路车成为更多人的选择，体验感是消费者的

重要考虑因素。

业内专家认为，体育消费本质来说是“悦己

消费”，中国人对高品质生活和健康身心的追

求，正形成一股社会新风潮，体育在其中承担着

重要角色。中国体育产业加速发展的种种现象，

既是迈入小康社会的中国民众追求健康生活、

乐意为“幸福感”买单的生动体现，也将持续为

中国经济社会的高质量发展注入“幸福感”，满

足人民日益增长的美好生活需要。

郑州市鹤壁商会第三届一次会员大会
暨鹤壁市情推介会举行

鹤壁市副市长、工商联主席李小莉（右一）为会长张国旗（中）颁发证书

为高质量发展注入更多“幸福感”
———中国体育产业加速奔跑

重庆马拉松参赛选手在比赛中出发。 储加音 摄

烟火温度 文创内涵
雪场活力
———三个视角看吉林省文旅
高质量发展

■ 赵丹丹 王帆 李典

近年来，吉林省把发展旅游业作为推进

高质量发展的重要着力点，通过点亮“夜经

济”激活消费新活力，支持影视创作延伸文旅

新故事，发展冰雪旅游促绿色转型，不断推进

“旅游+”融合发展，并向万亿级旅游产业加速
迈进。

夜已临 嗨起来
当夜幕降临，一座占地面积 156万平方

米的冰雪乐园———长春冰雪新天地仿佛被施

了魔法，洁白的冰雕雪塑瞬间五光十色。在全

长 1260米的雪滑梯上，轮胎做成的“雪圈”带
着一众游客快速“飞腾”，一声声尖叫划破寒

冷的夜空，一张张笑脸被映衬得愈发多彩

……夜，这就热闹了起来。

长春冰雪新天地冰雪总用量 73.8 万立
方米，冰雪建筑 120组，67万平方米冰雪娱
乐空间，30余项冰雪游乐项目，500 余场演
艺、巡游和烟花秀等贯穿雪季……“这就是东

北孩子的快乐，哪怕气温再低，也必须嗨起

来！”长春游客闫红欣说。

近年来，为实现扩内需稳增长战略目标，

吉林省积极鼓励各地培育新型消费、繁荣城

市夜经济。今年，吉林各地不断打造新场景新

“夜”态，聚焦“吃住行游购娱”六要素，全面激

发文旅消费潜力。经过发展，长春红旗街这有

山、吉林万科松花湖景区、梅河口东北不夜

城、长春栖乐荟综合体先后入选国家级夜间

文化和旅游消费集聚区名单。

文与旅 融起来
手捧一杯奶茶，在红色电车驶来的瞬间，

伴随着飞扬的雪花定格美好……若问长春哪

里人气最旺，铺满秋叶和冬雪的 54路、55路
有轨电车沿线一定名列前茅，每天前来“打

卡”的各地游客络绎不绝。

这是一座城市的专属记忆，两条有轨电

车专线自 1941年保留至今，并按公交线路运
营，不仅得到游客喜爱，还吸引了不少剧组。

近年来，吉林省大力支持影视剧在吉林

进行创作、取景拍摄。晶莹的雾凇、漫天的飞

雪，房檐上挂着的“冰溜子”、房顶上厚厚的积

雪……独特的人文和自然气候让更多人心向

往之。

两三年间，把白山作为拍摄外景地的影视

作品接连热播，不仅在业内形成了白山创作环

境“出作品、出精品”的良好口碑，还形成了独特

的“白山影视现象”。电影城”的文化内涵不断

创新、丰富，文化和旅游在一次次“城市漫步”

中不断融合、发展。

雪已至 玩起来
11月，服务电商平台的数据显示，关于

吉林省“滑雪”关键词的搜索量环比增长

113豫，“滑雪”相关门票的团购订单量同比
2019年增长了 598豫。另据旅游电商平台的
数据，预订 12月目的地为吉林省的冰雪酒店
订单同比增长 78%，冰雪团队游产品订单同
比增长近 10倍。
中国贸促会副会长于健龙表示，吉林省

秉承冰雪体育、冰雪旅游与冰雪经济融合共

赢发展模式，走出了一条全产业链发展的新

路，为全国冰雪产业发展打造了“吉林样板”。

滑雪爱好者在吉林市万科松花湖度假区滑
雪。 许畅 摄


