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品牌之窗 Brand Promotion

这几年，竹产业绿色转型的故事，在安吉比

比皆是：浙江佶竹生物科技有限公司通过设备

一体化改造，实现了热能回收；安吉鸣竹竹业科

技有限公司通过数字化改革完成设备集约化升

级，电能消耗较之前减少一半以上……

不仅如此，随着“以竹代塑”“竹林碳汇”

等项目的推进，曾经的竹林退化趋势得到遏

制。“全县 21.95万亩退化毛竹林正逐步修复，
并将在 2—3年内确保实现有人管理、培育与
经营。”安吉县林业局党委委员诸炜荣介绍。

努力探寻生态效益
与经济效益之间的平衡点
前不久，第十六届中国义乌国际森林产

品博览会举办，首次设立的“以竹代塑”竹产

品展览专区吸引了浙江、福建、四川等地约

130家企业布展。最新最热的产品技术，吸引
了不少国内外客户的目光，但现场也有不同

声音。

“等竹勺价格降到和塑料勺一样，我立马

订”“塑料勺 0.01元一个，竹勺 0.1元一个，实
在太贵”“环保理念是不错，但我们也要考虑

成本”……令国内外客户“望而却步”的理由

出奇一致———成本。

对此，安吉县政府党组成员肖家青直言

不讳：“‘以竹代塑’产业正在起步阶段，确实

还存在规模偏小、认可度不高、技术难突破等

问题。”在生态效益与经济效益之间寻找平衡

点，安吉正在努力探索。

在杭垓镇和村村，满目翠竹中，一架无人

机正把竹材往山下运送，一趟五六分钟，一次

能搬运好几十斤，现场只有三四名工人。

“一片占地 10亩的竹林，如果采用原始
人工采伐方式，至少需要 8到 10名工人。人
工费再加上运输费，竹材原料的成本价就高

了。”诸炜荣说，“无人机运输是一次新尝试，

还在试验阶段，如果能推广，将大大降低成

本。”

去年 10月，国家竹产业研究院落户安
吉，竹基新材料中心、竹产品工业设计中心等

已经建成，各项试验正在紧锣密鼓地进行中。

“我们所有项目立项都必须有产业化基础，通

过产学研融合，解决目前行业内采收成本高、

规模效益差等难题。”国家竹产业研究院院长

张亚慧介绍。

对此，浙江山哥新材料科技有限公司企

业负责人聂忠平深有体会：“我们与研究院合

作研发的一次性竹筷刀叉勺旋转式精切数控

机已经正式投产，能有效减少竹材损耗，降低

成本。”通过研究院牵线搭桥，公司还分别与

中国林科院、浙江省林科院的专家建立了合

作关系，一批新项目正在孵化中。

“为推动‘以竹代塑’相关产业发展，全县

聚焦经营环境优化，在政策机制、产业提档、

院校合作等方面做文章。”肖家青介绍，在此

基础上，安吉重点拓宽现有竹产品应用场景，

加强跨界合作赋能产业，进一步拓展“以竹代

塑”内涵。

浙江安吉“以竹代塑”让传统竹产业有了绿色新路径

■ 吴巧君

定制西服笔挺帅气、民族服饰精良华丽、

孩子们的校服灵动活泼……置身在天津纺织

科技生活馆，看着眼前的各类“抵羊”品牌服

饰，似乎看到了这家始创于 1932年的老品牌
昂扬抖擞的奋进气息———

2022年，“抵羊”牌纱线、面料出口额达到
3000余万元，出口目的国包括美国、墨西哥、
印度和部分欧洲及东南亚国家；“抵羊”品牌

服饰类产品实现销售额 3000万元。今年前三
季度，纱线、面料出口额达 2500万元，服饰类
产品实现销售额突破 5000万元，同比分别增
长 11%和122%。
带着使命诞生
“抵羊”在 91年前诞生时，是带着使命来

的。

当时洋货充斥，民族产业一蹶不振。留洋

归国的爱国实业家宋棐卿立志要用实业来救

国，在天津投资兴建东亚毛呢纺织股份有限

公司（以下简称东亚公司），并把公司主打产

品毛线的商标定名为“抵羊”，寓意是“抵制洋

货”“振兴国货”。

“东亚公司的‘抵羊’毛线问世以前，国内

毛线基本靠进口，这个包含‘抵制洋货’寓意

的民族品牌成为国内第一个国产毛线商标，

问世 3 年后就击败了日本和英国的毛线品
牌，占有当时全国 87%的毛线市场。”在天津
纺织博物馆，至今还记录着当年“抵羊”被赋

予厚望、勇闯市场的高光时刻。

“抵羊”这两字，让初建的东亚公司资产

由 1932年的 23万元上升至 1936年的 100万
元，东亚公司成为当时国人经营的最大毛纺

织厂，占全中国毛线产值的 80%以上。
天津纺织人宠爱这个品牌，一直细心呵

护品牌成长。

新中国成立后，东亚公司实现公私合

营，上世纪 90年代连续 4年荣获国家 7部委
颁发的“金桥奖”；1993年位列全国 500家最
佳经济效益企业第 327名；1995年在全行业
率先通过 ISO9001质量管理体系认证，并获
准使用国际羊毛局纯羊毛标志。进入 21世
纪初，“抵羊”品牌不仅仅出现于毛线产品中，

毛衫、针织服装、内衣……都被冠以“抵羊”

品牌。2006年，“抵羊”被商务部授予“中华老

字号”。

“进入新时期，我们赋予这个品牌新的

使命———从‘抵制洋货’到‘抵达大洋彼岸’，

要以海纳百川的胸襟，参与更为广阔的国内

外市场竞争，并焕发出新的生机与活力。”天

津纺织集团（控股）有限公司副总经理何东瀛

说。

新使命，新征程。距离天津纺织博物馆一

墙之隔的天津纺织科技生活馆的展示让人既

欣喜又激动———

做工精细、用料考究的定制西服，精巧秀

丽、饱含喜气的新娘装……那是属于“抵羊·

1932”子品牌。“这个子品牌专注于高端私人
定制，我们从优质羊毛、羊绒和长绒棉采购

开始，用我们的百年老字号工艺实现从原料

到纱线的全流程精细化管理、智能化控制和

清洁化生产，确保定制纱线的高品质。然后

通过量体裁剪、专业设计、精工缝纫，大国

工匠的独具匠心体现在一针一线中。从 10多
年前这个子品牌创办以来，拥有了一批忠实

老顾客。”负责这个子品牌运营的经理王晴对

记者说。

描龙绘凤、飘逸秀美的民族服饰；或活

泼、或端庄的校服、工装；薄如蝉翼、丝滑柔润

的绵羊毛围巾，围巾图案上“TIAN JIN”字样
带着一股子天津卫的拽劲儿，透着满满的老

工业基地的自豪……分别隶属于专注国潮服

饰的“抵羊·风华”子品牌，专注中高端商务

装、工装与校服的“抵羊·依品”子品牌，专注

于中高端领带、围巾、披肩等服装配饰的“抵

羊·臻挚”子品牌。

“除了您看到的这 4个子品牌外，我们目
前正在专注创建‘抵羊·尚品’新子品牌，这个

子品牌专注于生物基新材料应用，目前已开

发了海洋生物基壳聚糖纤维系列产品及植物

生物基艾草纤维系列产品，进军功能性纺织

产品新赛道。”何东瀛说。

携着新目标奋进
“‘永不言败、永不懈怠、永葆本色、永志

不渝’这‘四永’精神是我们天津纺织创建 125
年以来安身立命、开拓创业一直坚守的根基。

新时代我们的‘抵羊’要坚守初心，擦亮品牌

诞生之日起就拥有的荣光，让国货之光闪

耀。”天津纺织集团（控股）有限公司总经理葛

传兵说。

坚守初心，2022年 10月天津抵羊智造有
限公司成立，要依托天纺投资国家级纺织技

术中心和天津市级工业设计中心的技术人

才、研发设备及产学研合作渠道，整合现有纺

织集团的各种资源，形成一支可实现纱线和

布料研发生产、服装配饰产品设计、品牌策划

与运营的高素质人才团队，实现“抵羊”品牌

全面焕新———

一年来，一个具备梭织、针织服装设计、

研发、试制、生产功能，可年产职业装 0.8万
套、年产校服 13.7万套、年产床品 13万套的
“抵羊”牌产品生产基地快速建成，具备数字

化版房、智能吊挂系统、自动裁床等智能化设

计、裁剪及缝纫设备，可实现从面料及配件采

购、服装设计、打版试制、生产制造到全渠道

销售的全流程数字化管理。

一年来，“抵羊”品牌赋能专班成立，协同

推进“抵羊”品牌高质量发展的专项行动方案

出台，“1+5”“抵羊”品牌矩阵构建，电商平台
搭建，网络旗舰店正待审批……

“我们的‘抵羊’牌校服已入围天津市 3
个区的 10所学校，交付的工装达到 3.5万件，
职业装 2万件。”何东瀛说。他的另一身份是
抵羊智造的董事长。

在 2023中国特色旅游商品大赛（天津）
选拔赛暨“天津礼物”评选活动中，抵羊智造

的天津地标毛巾与戒指绒高奢披肩外搭入围

2023“天津礼物”特色旅游商品名单，并被推
荐参加 2023中国特色旅游商品大赛。
从“抵制洋货”到“抵达大洋彼岸”，携带

着新目标，天津纺织集团正在全力深入实施

增品种、提品质、创品牌“三品”战略，推动轻

纺产业向高端化、智能化、绿色化发展。“我们

的目标是经过 3至 5年的培育发展，抵羊智
造将实现销售额 3亿至 5亿元，利润达 3000
万至 5000万元。”何东瀛信心满满。

■ 周能兵

日前，以“‘八八战略’二十载 非遗保护

放光彩”为主题的第九届浙江绍兴非遗集市

举办，80余项绍兴非遗手工技艺、非遗美食等
在这里集中展示展销。

20年非遗保护进展积极
2003年，绍兴非遗传承大幕开启。
2006年 5月 20日，国务院公布《第一批

国家级非物质文化遗产名录》，绍兴黄酒酿制

技艺、大禹祭典、梁祝传说等 10个项目入选。
当年，绍兴成立了“绍兴市非遗保护工作领导

小组”，市县两级陆续设立了非遗保护中心，

非遗保护工作纳入绍兴市国民经济与社会发

展规划，并给予相应财政经费保障。

围绕着非遗项目、代表性传承人、传承基

地等，绍兴非遗保护机制制度不断健全，陆续

出台了相关认定与管理办法、代表性传承人

补助办法等制度，成立了市县两级非遗保护

专家库，还出台了《绍兴古城保护利用条例》

《绍兴市大运河世界文化遗产保护条例》《绍

兴市黄酒保护条例》等相关整体性保护制度

和条例等，绍兴非遗保护工作有法可依。

绍兴形成了由代表性项目、代表性传承

人和传承基地构成的非物质文化遗产保护体

系。目前，绍兴拥有 26项国家级非遗代表性
项目名录、97项浙江省非遗代表性项目名录、
261项绍兴市非遗代表性项目名录、650项县
（市、区）级非遗代表性项目；绍兴共有 21人
入选国家级非遗代表性传承人、134人入选浙
江省非遗代表性传承人、365人成为绍兴市非
遗代表性传承人；绍兴认定生产性、教学性、

展示性等各类市级非遗传承基地、非遗体验

基地、非遗研学游基地、非遗客厅、非遗形象

门店 300余家。
“展示窗口”扎根生活

20年来，绍兴非遗与人民群众相随，扎根
在城乡百姓生活中，为群众的日常生活增添

光彩。

位于绍兴市越城区迎恩门风情水街的越

红非遗门店在夜色之中吸引了不少游人。越

红茶、青瓷、花雕、竹编……数十种绍兴非遗

产品在越红“非遗空间”陈列展出，迎恩书场、

戏曲表演、茶道表演等项目轮番上演。像越红

非遗门店一样，根植在社区里、生活中的非遗

门店还有许多，它们展示着绍兴非遗特色，成

为与人们朝夕相处的展示地、旅游体验地。

“非遗门店是‘一座融入生活的非遗活化

馆’，在这里，人们可看非遗听非遗、体验非遗

消费非遗，各类非遗产品能展出销售，还可举

行非遗表演、非遗体验课。”绍兴市文化广电

旅游局非遗处处长孙小东说。绍兴市文化广

电旅游局注重推动非遗形象门店建设，2021
年编制了《非遗形象门店管理规范》地方标

准，并在古城内开展了非遗形象门店的打造

工作，目前已有古越龙山慢酒馆、女儿红书

场、孔乙己酒家等 20家非遗门店。
非遗工坊建设是绍兴非遗助力乡村振

兴、助推共同富裕的重要方式。今年，绍兴市

文化广电旅游局对“绍兴黄酒”非遗工坊、“绍

兴传统木船”非遗工坊、“越窑青瓷”非遗工坊

等首批 47家绍兴市非遗工坊进行认定授牌。
这 47个非遗工坊与人们的生活工作相融，成
为人们工作的地方、致富的场所。

深度融合注入活力
非遗景点景区、非遗主题小镇和民俗文化

村、非遗体验基地、非遗门店、非遗工坊……绍

兴非遗正深度融入人们的生活，深度融合文商

旅，在融合中为非遗注入新鲜活力。同时，5条
市级非遗研学游线路，将相关研学游基地、传

承基地、非遗景区、保护单位等串珠成链，非遗

研学游文旅 IP建设水平日益提升。
今年非遗保护工作的主题之一，就是推

进非遗与旅游深度融合发展，为此，绍兴市文

化广电旅游局在非遗集市的组织策划上体现

融合性，联动古城范围内的 17家非遗门店开
展惠民活动，以实现非遗集市的旅游化和古

城旅游的集市化。

据介绍，第九届非遗集市贴近生活、亮点

纷呈，既包括了非遗荟萃、好戏登场、越有故

事、互动有礼等 9大精品活动，还在活动选址
上体现传承性、在内容安排上体现系统性、在

组织策划上体现融合性、在参与互动上体现人

民性、在氛围营造上体现时尚性等“5大特色”。
“绍兴非遗集市自 2015年起已连续举办

九届。”绍兴市文化广电旅游局副局长葛建民

说，本届集市上，80多项非遗项目集中展示，
众多国家级、省级非遗传承人交流互鉴，全面

系统展示了绍兴非遗 20年来的保护成果，系
列沉浸式活动极大提升了人民群众的参与

感、获得感和认同感。

解读片仔癀化妆品的
实力
■ 朱萍

在化妆品品牌中，有许多老牌国货凭借

着其深厚的品牌底蕴和优秀的产品功效，历

久弥新，为一代代女性带来美的力量，片仔癀

化妆品就是一个。

诞生于福建漳州，如今畅销全国的片仔

癀化妆品，为何能常青几十年呢？这还得从品

牌的历史说起。片仔癀化妆品承源近 500年
片仔癀品牌文化，直至今天，也一直以中国传

统草本文化为理论基础，以美肤智慧的中式

成分，融合科学配方和科研技术，研发出能精

准解决肌肤问题的产品。

说到片仔癀化妆品的科研实力，就不得

不提到公司的科研团队。目前，片仔癀化妆品

有片仔癀（上海）生物科技研发有限公司、片

仔癀中医药护肤研究中心两个技术团队、同

时有药业公司的院士专家工作站、博士后科

研工作站两个强大的团队技术支持，同时配

备了行业里面领先的仪器设备和聘请了行业

的权威专家，包括与中国药科大学、南京野生

植物学院综合利用研究所、上海皮肤病医院

等高校和专业科研机构、医院等合作，为新产

品的研发提供了有力保障。

作为一款深耕化妆品多年的品牌，片仔

癀化妆品的产品众多，有较为高端的“雪肌无

瑕润白、凝时素颜紧致、御润鲜妍保湿”系列，

有“仙泉凝水、灵芝臻致、珍珠焕采”三个大众

护肤系列，也有针对“舒缓、祛痘、防晒”的特

色特殊护理系列，甚至还有男士护肤系列。从

女性到男性、从成熟白领女性到气质中年女

性、从基础护肤到功效产品，涵盖了不同群

体、解决了不同肌肤问题，满足了消费者多样

化的需求。消费者总能根据自己的肌肤问题，

找到一款适合你的产品。

在国货护肤品竞争如此激烈的情况下，

片仔癀化妆品依旧能够常青这么多年，在市

场上留下了优秀的口碑，可见品牌是受到大

众认可的。

鲁粮集团
用好数字化“新农具”
助力乡村振兴
■ 刘宇

山东鲁粮集团下属的鲁粮米业高端大米

加工项目生产线，是集团用好数字化“新农具”

的“力作”。鲁粮米业以数字化转型整体驱动生

产方式、生活方式和治理方式变革，建设了生产

自动化、管理可视化、运营智能化、监控诊断远

程化的智慧米厂，以“机械化换人、自动化减人、

智能化无人”推动产业转型升级、降本增效。

鲁粮米业负责人丁进表示，鲁粮米业借

助物联网、大数据、云计算等新兴技术，以“安

全、绿色、效益”为核心，打造了“标准化、智能

化、协同化、精细化”的信息管理平台，以物联

网感知数据、视频数据和储备管理业务数据

融合为支撑，构建一体化、智能化的业务闭

环，日处理 300吨稻谷现代化大米加工、成品
粮仓储配送供应等信息化网络系统上下联

动，业务与财务数据互联互通、省军供平台对

接和库区集合数据全覆盖，一张图全景看清

粮库业务采购动态、库存变化和库区安全，可

实现生产运营智能管理、业务分析精准预测，

提供更加科学合理的决策。

车间里大米生产线全自动化、全智能化

操控，仅有一两名技术人员在大屏幕前观察

数据，设定生产工艺控制设备启动、停止，实

时监控并记录各设备运行状况与生产情况，

偶尔有机器出现报警声或数据异常时，系统

会对故障设备做出报警提醒并自主启动应急

动作，关闭相应流程段下料口，防止因设备故

障而产生的连锁故障。

据丁进介绍，实现数字化转型后，车间产

量由原来的 100吨/日增加到 300吨/日，生产
人员由 9人减少为 4人，加工成本由原来的
120元/吨降至约 60元/吨，成功实现了降本
增效，经济效益十分可观。

鲁粮米业始终牢记服务军需民食、助力

乡村振兴的使命责任。项目依托集团东营黄

河口 4万亩优质弱碱米种植基地、黑龙江五
常大米核心区种植基地、黑龙江八五八农场

优质长粒米种植基地、天津宁河种植基地等

四个原粮基地，立足保供稳市、保障军需民

食，科学优化济南市及山东省成品粮储备的

品种结构和规模，推动粮食应急加工、储运、

配送、供应等重点环节有效衔接，是集团保障

成品粮油生产能力、供应能力的全新升级，进

一步增强了山东省成品粮油宏观调控和应急

保障能力，进一步巩固提升了维护粮食安全

的综合保障能力。

目前，一期项目已正式投产运行，项目整

体达产后年产值可达 2亿元，利税 700万元，
在吸纳乡村富余劳动力、助力农民就业增收

和产业兴农方面作出了示范榜样。

老品牌新征程 从抵羊毛线到抵羊智造

绍兴非遗融入美好生活

生 日 祝 福
淫淫淫淫淫淫淫淫淫淫淫淫淫淫淫
旦逢良辰袁顺颂时宜袁遥叩芳

辰袁生辰吉乐遥 喜逢今日夫君蔡涛
先生生辰之际袁 在此送上祝福袁愿
你岁月平安袁万事顺遂袁财源广进袁
天天开心!

杨敏

生 日 祝 福
淫淫淫淫淫淫淫淫淫淫淫淫淫淫淫
恭喜王乐意先生开启 23岁的

新篇章遥
祝院生日快乐袁万事顺意遥
事毕于今袁不溺于往袁早登青云遥

闫冰清


