
荫第六届汾酒杏花节开幕式现场

荫汾酒集团党委专职副书记、副董事长李振寰在酒业创新与投资大会上。
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企业文化

“创新是名酒之所向，是清香之所长，是

汾酒之所为。面对全新的时代与环境以及多

元性、时尚性的酒类消费需求，中国名酒应以

创新为方向和路径，持续引领酒业发展，不断

书写新时代创新篇章，为实现中国式现代化

作出应有的贡献。”

在刚刚闭幕的“大变局：突围与新生”AI原
IC2023酒业创新与投资大会中，汾酒集团党
委专职副书记、副董事长李振寰围绕《产业变

局下的创新之道》这一主题，以求变、创变之

心道出了酒业创新的深刻内涵与时代之义，

为酒业发展提供了思想指导和创变思考。

多维创新思考

2023年，受宏观经济环境与产业变革的
影响，中国酒业从生产端到市场端都进入了

新一轮调整周期，市场份额加速向名酒集中、

向头部企业集中，渠道端和流通端也呈现出

新的变化。

中国酒类流通协会会长王新国指出，在

当前产业变局下，首要的应对之策是“坚定信

心”，但心态之外，走在高质量发展的“正确的

路上”更加重要，而高质量发展的核心就是创

新，是要以创新为第一驱动力。

而在《产业变局下的创新之道》的主题演

讲中，汾酒集团党委专职副书记、副董事长李

振寰也立足于汾酒发展过程中的创新实践，

阐释了创新对于酒业的重要价值与深远影

响。

李振寰表示，创新是名酒之所向。名酒企

业要在产品价值和市场价值上创新，要在工

艺传承基础上，实现跨越式的创新领先，要以

广大消费者为核心，通过厂商一体化、营销数

字化等新思维、新模式的应用和保障，为消费

者提供深层次的服务质量。

李振寰同时指出，创新是清香之所长。近

年来，清香型白酒呈现出消费扩大、结构升级

的有利发展态势，“大清香时代”已经来临。当

前，清香型白酒所呈现的品牌创新和结构创

新，是酒类消费需求指向高品质、多元化所

致，是酒类消费品位指向时尚化、国际化所

致。

李振寰还强调到，创新是汾酒之所为。近

年来，汾酒坚持科学引领下的管理创新，致力

于加快推动数智一体化建设，让“数智”赋能

汾酒发展。同时，新时代下的汾酒也将继续深

化国企改革，坚持守正创新、坚守传统工艺，

以不断求索和创新的步伐，开创和迎接属于

中国白酒的“大清香时代”。

“此外，面对中国酒业的调整新周期与成

长新变局，白酒企业特别是中国名酒应该将

创新摆在重要位置，加快建设创新平台，大力

培养创新人才，加大研发投入，迈出新时代创

新发展的新步伐，为行业高质量发展提供强

大的科技支撑。”李振寰还说道。

融合创新实践

在商业与产业的“大变局”中，创新正深

刻地影响着诸多产业的前途命运，影响着人

民的生活福祉。而聚焦于白酒行业而言，创新

则是要大力推行数字技术与企业的管理、科

研、营销等体制创新相结合，实现科技创新与

体制创新“双轮驱动”与融合发展，让创新驱

动成为白酒行业持续发展的不竭动力。

而对于拥有悠久历史文化和技艺传承的

汾酒而言，创新也一直贯穿于企业的发展实

践中，是汾酒品牌蓬勃向上的动力。而这也正

是汾酒一路走来却历久弥新的主要推动力，

是汾酒改革以来能够在逆势中激流勇进的重

要动力源泉。

具体来看，近两年来汾酒的创新主要在

两个方面发力，暨文化创新与数字智能化创

新。

一方面，是汾酒持续做好文化的价值表

达、情感表达。文化决定了品牌的高度和温

度，在将深厚的文化内涵转化为品牌价值和

市场竞争力这一过程中，汾酒以“深挖”与“活

化”两个角度来阐述着中国酒魂的具体内涵，

并通过汾酒杏花节、走进汾酒第一车间、封藏

大典等创新表达，让抽象的文化变得生动可

感，让汾酒品牌变得可感、可触、可品。

另一方面，汾酒是在科学引领下进行管

理创新和技艺创新。围绕“智慧汾酒”目标，汾

酒将数智化的先进手段广泛应用在内部运营

管理、营销模式创新、加强消费者研究和沟通

等多个方面，建设大数据平台，提升数据资产

的运营能力，推动管理信息化、供应链网络

化，不断提高管理和营销的高效性、科学性和

系统性，构筑了企业全产业链数智化生态圈。

在复兴总纲领的指引下，汾酒正高质量

兑现“三分天下有其一”的发展目标，同时在

汾酒的引领下，清香型白酒的技艺、品质、文

化价值，也愈发地受到关注与喜爱。当前，众

多清香型酒企共同形成了清香白酒产业集

群，营造了更具影响力的清香白酒氛围，但对

于汾酒和清香型白酒而言，在这条创新之路

上仍然有诸多的挑战与风险，等待他们去攀

登逾越。

体育为媒 共荣共促

山西汾酒
助体兴企打出亮丽好牌
体育是竞技的象征，也是团结协作的标

杆，汾酒历来重视体育为企业带来的潜在效

应。

镜头一院
3月 25日，春寒料峭，汾酒与中国女足

征战世界杯澳新地区官方合作品牌签约仪

式在北京隆重举行。

这是汾酒关于国际化有关要求的生动

实践，也促成了中国酒魂助力国足走向世界

的佳话。

中国女足向来有着优良的传统，也缔造了

铿锵玫瑰永不言弃、无私奉献、团结协作、敢于

拼搏的“女足精神”，这是中华民族的宝贵精神

财富。汾酒作为中国白酒的杰出代表，以清香

匠艺、传世佳酿的品牌自信以及活态传承、赓

续前进的飒爽英姿，与女足强强融合，在助力

女足的同时，也把汾酒推向了更大、更广、更

高、潜力更无限的国际舞台，共同谱写一段属

于中华民族的红色传奇。

镜头二院
9月 5日，茅台集团、汾酒集团、泸州老

窖、西凤集团老牌四大名酒齐聚太原，参加

了由汾酒集团承办的“七十一载携手前行

继往开来并肩共进”第七届中国“四大名白

酒杯”男子篮球邀请赛。

经过 3天 6场的激烈角逐，4支篮球代
表队，为球迷们献上了精彩的赛事盛宴，赛

出了名酒情谊，赛出了名酒力量，赛出了名

酒风采。

“四大名白酒杯”作为汾酒、茅台、泸州老

窖、西凤酒老牌四大名白酒企业之间文化交

流的桥梁，自 1987年首次开赛以来已举办了
6届，不仅承担着寻找酒业发展之重任，而且
也承担了探寻中国白酒竞合发展的责任。

在开赛之前，丁雄军、袁清茂、刘淼、张正

四大名白酒“掌门人”带领企业高管领导召

开了为深化四大名酒之间的沟通交流的座

谈会。作为本届篮球赛的东道主，汾酒集团

党委书记、董事长袁清茂阐述了中国“四大

名白酒杯”男子篮球邀请赛是四大名白酒之

间相互交流学习的桥梁和纽带。通过邀请赛

向消费者传播优秀、健康、活力、向上的体育

精神和企业声音，同时进一步提升产品品

质，引领绿色发展、引领行业变革、引领文化

赋能，共同推动中国白酒行业的不断进步，

为社会经济的高质量发展贡献力量。

篮球场上比拼的是队员的技术、配合与

战略战术，有比拼也有合作，共同目的都是

让比赛更加精彩，酒业亦是如此，既是竞争

对手，也是合作伙伴。

竞合是中国白酒行业非典型的现象，是

中国酒业拒绝内耗内卷，实现“美美与共”、

“百花齐放”的群雄争锋局面，并将白酒蛋糕

推上 6500亿高峰的根本动力。老牌四大名
酒作为浓香、酱香、清香、凤香各自领域的领

头羊，不断用业绩或品牌策略引领中国白酒

持续向前。

“四大名白酒杯”男子篮球邀请赛不仅是

一场精彩的篮球体育盛宴，它更承载着贵州

茅台、山西汾酒、泸州老窖、陕西西凤四大名

酒之间的美好情谊和共同理想。

“老四大名酒”的 IP在过去的几十年里
早早地被赋予了独特而珍贵的价值，本次汾

酒再度与酱香、浓香、凤香等香型龙头企业

共话竞合发展之道，也再度鼓舞了清香热下

清香型白酒企业的势能与信心。

千帆竞发，百舸争流。未来的四大名酒

将用“更高、更快、更强、更团结”的体育精神，

传递“各美其美，美美与共”的白酒行业共

识，引领行业发展，推动文化传承，擦亮民族

品牌，让中国白酒在世界舞台中央绽放更加

璀璨的光芒！

镜头三院
龙飞凤舞，“晋”享赛季。 山西男篮、山

西女篮作为国内 CBA/WCBA传统强队，再次
披挂盛名远播的汾酒和竹叶青酒的品牌荣

耀闪亮上阵，2023-2024赛季出征仪式已于
10月 8日在山西太原隆重举行。
汾酒男篮和竹叶青酒女篮，在山西社会

各界的支持下，满载着三晋球迷的祝福与希

望和汾酒集团的品牌荣耀，发扬团队精神，全

力以赴，无畏向前，已经各自都取得了第一阶

段初步胜利，并以百折不挠、一往无前的态势

向着下一阶段的目标发起冲击，全力争胜。

作为省管重要骨干企业，汾酒一直支持

山西体育事业的发展，更与山西职业篮球结

下了不解之缘，也是职业联赛中唯一的双料

名酒冠名品牌。汾酒将持续用实际行动，为

山西汾酒男篮和竹叶青酒女篮在中国篮坛

“比翼齐飞”积极贡献力量，汾酒、竹叶青酒

这对超豪华阵容的民族品牌，也将一次次撞

击亿万国人乃至世界更广泛热爱体育、热爱

篮球事业人们的心灵，为汾酒的复兴和国际

化发展战略拓道助力。

“杏花村”是历史留给汾酒的一张靓丽的

文化名片，一份珍贵的文化遗产。

自 2021年以来，已有多个酒业产区将酒
旅融合发展纳入“十四五”发展规划，展现酒

业对文化属性的价值回归。我国《“十四五”文

化和旅游发展规划》中明确提出，文化事业、

文化产业和旅游业将成为经济社会发展和综

合国力竞争的强大动力和重要支撑。酒企自

身便带有文化标签，在做好规划及引导的基

础上，就能为产区的升值以及品牌塑造带来

不一样的效果。

今年是汾酒杏花节举办的第六个年头，

春有约，花不误，杏韵守望着幸福，在汾酒文

化景区如约拉开序幕，万树杏花与千年名酒

齐美，中外游客与古今风情同醉，现场观众在

汾酒文化景区花海中尽情体验着诗之意、酒

之香、花之漫。

酒香，文美，旅成，顺势而为。杏花节是

“诗酒天下第一村”的独特魅力，也是汾酒文

旅特色的文化标杆，很大程度上提升了汾酒

的知名度、美誉度，把文化底蕴转化为长期的

市场价值和永恒的品牌价值。

数千年涤荡
酿出一抹清香

曾几何时，对中国白酒的起源众说纷纭，

直到 1982年，仰韶文化时期小口尖底瓮在杏
花村的出土，佐证了汾阳大地谷物酿酒的鼻

祖地位。

作为中国白酒文化的“活化石”，杏花村

汾酒有着 6000年不迁址、不断代的酿造历
史，文化底蕴深厚，后唐大诗人杜牧“借问酒

家何处有，牧童遥指杏花村”的千古绝唱，更

成就最具诗意的“诗酒一村”，汾酒名副其实

成了“中国诗酒文化的巅峰”，开创了至今无

可超越的文化名酒之辉煌。

一壶杏花村，半部白酒史。从某种意义上

讲，读懂了汾酒，也就读懂了中国白酒源远流

长的精气神，也就透视了汾酒得天独厚的文

化底蕴和栩栩如生的活态文化密码。党的二

十大报告指出“坚持以文塑旅、以旅彰文，推

进文化和旅游深度融合发展”。如果酒算一种

洒脱，文是一态豪放，那旅就是一抹怡情，本

质上都是一种对生活的体验。在酒文旅融合

主题的衍展下，讲述沉浸式的文化故事，更容

易吸引游客对酒旅文化的探究和体验。这也

是汾酒数千年生生不息的力量之源。

汾酒集团从在“11936”中长期汾酒复兴
战略中明确把文旅板块作为实现汾酒复兴的

重要战略部署之一，到与汾阳市政府、山西文

旅集团以“诗酒”开题，以“文化旅游”为翼，共

同打造极具山西特色的杏花村酒文旅项目，

再到汾酒文化景区最新制定的“12315规划”，
汾酒的崇高地位正在从“历史文化”过渡到

“历史文化与酒旅融合”并存的转变。

酒旅融合双向赋能
正在成为新时尚

酒旅融合是近年来国内名酒企业与产区

着力发展的新“板块”。酿酒企业“染指”旅游产

业，有着先天的优势与发展空间。随着国内经

济的高速发展，国民生活水平的提高，旅游成

为人们日常消费的重要组成部分。在文化强

国、文化兴业、文化化人的时代背景下，酒旅融

合成了酒类产业转型发展的一道靓丽风景。作

为“国酒之源、清香之祖、文化之根”，拥有 6000
年酿造史、1500年名酒史、800年蒸馏史和 300
年品牌史的汾酒，无可争辩地承载了“中国酒

魂”。汾酒文化已成为和华夏文明、黄河文明、

晋商文化同根同源的宝贵文化财产。

面对如此厚重的文化底蕴，汾酒集团董事

长袁清茂曾表示，汾酒要发挥好文化优势构

建品牌，主要是从“深”和“活”两个角度，“把

深厚的文化内涵转化为品牌价值和市场竞争

力。”其中的“活”，便是通过提升汾酒活态的

酒文化赋能品牌价值，提高消费者的认知度

和美誉度。

杏花村，人类酒文化的发祥地。在酒旅融

合的旗帜下，汾酒一直在加快推进酒文旅融

合发展，大力保护杏花村古村落、汾酒老作

坊，努力再现“牧童遥指杏花村”的诗意画卷。

汾酒集团在杏花村考古的基础上，多方搜集

历史文物，以展示中华酒文化发展脉络为核

心，以“传承国宝，清香久远”为理念，建立了

汾酒博物馆。博物馆内现馆藏了 1300多件酒
器文物，3000 多件书画珍品，3000多件诗文
作品，是国内同行业中建设最早、馆藏最丰富

的酒类专题博物馆。

现汾酒文化景区以酒文化广场为中心，

包括古井亭、酒艺苑、杏林苑、葡萄园、醉仙

居、酒都大道、汾酒博物馆、复古生产线、神秘

的汾酒酿造车间、成品包装线、陈年酒库和万

吨酒海以及汾酒工业园林。这里既是一座融

酒、诗、书、画、景为一体的现代化酒城，也是

一个集吃、住、行、游、购、娱于一体的综合旅

游服务体，同时也是中国最大的酒文化旅游

基地之一。

2011年，汾酒文化景区被国家旅游局评
为国家 4A级景区，汾酒博物馆、汾酒古法酿
造车间、汾酒工业园林等一批景点深受游客

喜爱。汾酒老作坊是现存最完整的老作坊，被

列入世界文化遗产预备名录，汾酒工业游项

目特色十分鲜明。

2022年，经过省级机构初评、景观质量评
估、落实创建任务等多个评定程序，汾酒文化

景区已经具有了世界级的旅游资源和一流的

景观价值，具备了创建国家 5A级景区的完备

条件。年底，以“杏花村之名”创建国家 5A级
景区已经启动，汾酒集团又开启了杏花村酒

旅融合发展新的时代表达。

让文物见证，让典故表态，鲜活的历史塑

造了独特的品牌。世界酒文化博览会、封藏大

典、中国酒业活态文化大会、中国酒文化月和

汾酒文创互动艺术展等层出不穷的系列活动

使行走的汾酒传送着不一样的价值表达、情

感表达、时代表达，“大清香”正席卷而来，“三

分天下必有其一”正在一步步成为现实。

汾酒表达
彰显出文化自信

汾酒文化，是代表中国酒文化的“活态文

化”，汾酒博物馆，是“汾酒文化”不可或缺的

一部分，它以丰富的实物文物见证了汾酒的

千年发展，以隽永的精神内涵成为支撑“中国

酒魂”的强力证据。

5A景区创建启动仪式上，袁清茂表示，建
设文化强国是每个中国人的责任；建设文化

强省是每个山西企业的责任。汾酒作为中国

最有文化的白酒企业，创建山西省工业旅游

唯一的国家 5A级景区、中国酒业唯一的国家
5A级景区，推动文创高质量发展，是“全方位
推动山西高质量发展”汾酒方案的又一重要

举措，将为“文化强国”“文化强省”贡献独特

的“汾酒力量”。

袁清茂指出，全方位推动汾酒高质量发展，

文化是重要抓手。2023年，是贯彻党的二十大
精神的开局之年，也是汾酒复兴纲领元年、杏花

村汾酒特色专业镇元年、大清香时代元年。这也

预示着汾酒发展迎来新的转折点：推进企业、产

区和品类的同频共振，构筑更高质量、更强大的

汾酒、杏花村汾酒特色专业镇和大清香时代。汾

酒品牌复兴目标正加速实现，这座金字塔的根

基仍然是汾酒千年的文化底蕴。

站在新的历史起点，一幅“产业发达、文化

浓郁、人文和谐”的杏花村酒乡新画卷已徐徐展

开。这是一个国家、一个民族发展中最基本、最

深沉、最持久的力量给予文化的足够自信，也是

“诗酒一村”赋予世界酒乡的独特魅力。

文化是旅游的灵魂，创意是文化的载体。

汾酒的酒旅文化，必将打造精品化、流量大、

影响广的中国特色酒文化标杆，进而不断提

升汾酒的知名度、美誉度，把文化底蕴转化为

长期的市场价值、永恒的品牌价值，真正做大

汾酒旅游、做靓汾酒文化、做强汾酒品牌。

2023年 10月在上海举办的“2023全球
可持续发展暨国际公共采购大会”上，在中国

联合国采购促进会指导下，时代责任四十人

论坛智库正式发布了年度社会责任与 ESG大
奖《2023中国制造业上市公司社会责任五星

金奖榜单》。经严格评审、数据分析，山西汾酒

荣获“2023中国制造业上市公司社会责任五
星金奖”，是对山西汾酒坚定践行共同富裕发

展理念、联合国可持续发展理念的高度认可。

据悉，“2023全球可持续发展暨国际公共

采购大会”是为了推进全球可持续发展而主

办的行业盛典。时代责任四十人论坛秘书长、

社会责任与 ESG 研究专家宋嘉对山西汾酒
2022年度《社会责任报告》表示：ESG报告是
上市公司进行非财务信息披露的重要组成部

分，也是投资者评估企业非财务风险和可持

续发展潜力的重要依据。山西汾酒在自身得

以发展的同时,持续深化企业在社会中所承担
的责任，真正成为对社会有所贡献的酒类企

业。

创新是名酒之所向 清香之所长 汾酒之所为

汾酒文旅融合 文化表达新标杆

山西汾酒荣获
“2023中国制造业上市公司社会责任五星金奖”

荫汾酒集团与中国女足澳新地区官方合作品
牌签约仪式现场

咱本版文图由汾酒融媒提供背景资料,杨仁宇组稿暂


