
12月 5日，由石油工程建设公司中原建工公司

承建的洛阳分公司百万吨乙烯工程地基处理项目，

随着强夯施工第一锤的落地，标志着该项目正式开

工建设。

据悉，项目建成后，将加快洛阳市打造绿色石化

先进材料产业基地，重点围绕乙烯下游产业进行延

链补链，持续做大做强乙烯下游高端化工材料产业

链，推动中原地区石化产业向规模化、高端化、绿色

化方向转型升级，最终打造成为国内一流的绿色石

化先进材料产业基地。 王传利 黄俭 摄影报道
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■ 左宇坤

近期，老干妈备受舆论关注，“老干妈销

量暴跌”“老干妈被年轻人抛弃”等话题层出

不穷。

现在的人真的不爱吃“老干妈”了吗？

“国民女神”重回十年前？

“以前半夜饿得实在受不了，或者下午嘴

馋的时候，就去厨房挖一勺老干妈吃。”在社

交平台上，有人如此分享着自己与老干妈的

回忆，得到了不少人的共鸣。

贵州人爱喝酒，遂有茅台；贵州人爱吃

辣，故有老干妈。当地有一个说法：贵州有“两

个瓶”，一个是茅台，另一个是老干妈。足见长

时间内，老干妈和茅台同是贵州的知名标签。

只不过眼下，这“两个瓶”命运齿轮的转

动仿佛出现了一些变向。争议的源头也是一

份来自贵州的榜单，有网友发现，“2022贵州
民营企业 100强”榜单中，老干妈罕见跌出十
强，2021年的营收为 42亿，位列总榜单的第
11名。
对比贵州企业联合会、贵州企业家协会

此前持续发布的榜单发现，2014年老干妈营
收便已突破 40亿元，便有人感慨“辣酱巨头
一夜之间回到近十年前”。

“老干妈？当然还是有人买的，不管咋说，

进货时说起辣椒酱，我们第一选择肯定还是

老干妈。”在北京开了十多年超市的沈老板表

示。

老干妈创始人陶华碧曾说过一句话：“有

华人的地方，就有老干妈。”这种对于渠道覆

盖的自信并非没有缘由，北京各类商超、便利

店、精品超市和社区小店里，老干妈产品皆可

见。此前更是有机构发布的报告数据提到，老

干妈在全国各地市的覆盖率已经达到 90%以
上。

中商产业研究院发布的《2020-2025年中
国辣椒酱行业市场前景及投资机会研究报

告》也显示，老干妈品牌辣椒酱占据着我国辣

椒酱市场约五分之一的市场份额，李锦记和

辣妹子分别占比 9.7%和 9.2%，二者的总份额
与老干妈旗鼓相当。

前电商时代，老干妈和为数不多的几个

辣酱品牌，让数以亿计的国人实现了“多吃几

碗饭”。如此看来，“老干妈”的位置还是坐得

相当稳，但并不能掩盖“老干妈”如今受到的

一些冲击。

站在传承与创新的十字路口

“之前来店里买辣椒酱的人，差不多有一

半会买老干妈。现在嘛，差不多只能占个两三

成吧。”沈老板提到，近些年市民对辣椒酱乃

至佐餐酱的选择也出现了一些变化，“我年轻

那会儿做过建筑工，当时能吃到啥好的呢，就

用老干妈夹个馒头、拌个面条就觉得香得不

得了了。现在条件好了，口味也丰富了，都得

讲究营养搭配。”

沈老板的几句话，也道出了不少消费者如

今的感受。翻看社交平台上对老干妈的“负

评”，无非集中在“味道变了”“太油了”“有其他

更健康的选择”这几个方面；当然也有一批坚

定的拥趸者，认为“味道没差，还是很好吃”。

在“90后”王鸣(化名)的记忆里，老干妈陪
伴了他整个大学时代：“主要还是十几年前外

卖没现在这么方便，现在，烧烤小龙虾烤冷面

臭豆腐炸鸡，哪个不比馒头加老干妈好吃？”

如今王鸣的冰箱里也留着几瓶佐餐酱。

沙茶酱、香菇酱用来拌面条，0脂辣椒酱用来
配馒头，老干妈也还有，但“一般会在炒方便

面的时候用一下，吃得不如以前多了”。

“随着吃辣人口的增长，入局辣酱赛道的

品牌也越来越多。有的走高端路线，有的走少

油低卡的健康路线，有的已成为网红产品，在

社交平台有着较高曝光度。”在食品产业分析

师朱丹蓬看来，在新零售时代，新生代更偏爱

创新型、差异化的产品，老干妈明显在此发力

不够。

佐餐市场里，竞品纷纷崛起，数据显示有

5000多家辣酱企业正在瓜分市场，虎邦、饭
爷、佐大狮、李子柒等新兴辣酱品牌迅速崛

起。可能是为了获得更高溢价，或是绕开与老

干妈的竞争，新兴的辣酱似乎在向“菜”的方

向发展，虾肉、牛肉、金针菇、竹笋等料纷纷被

加入了酱中，甚至还有品牌加入鲍鱼、松茸等

食材。

比起竞品们在迎合新需求的道路上动作

频频，坚持“不贷款、不参股、不融资、不上市”

的老干妈的传承之路也走得步步惊心。儿子

投资房产失利、更换辣椒原材料等一系列传

闻，无不在考验着这家企业。

如何追上“年轻的口味”？

好在 2023年末，老干妈可以“暂舒一口
气”。最新发布的“2023贵州民营企业 100强”
榜单显示，老干妈重回十强之列，以 2022年
52.6019亿元的营收位于总榜单的第七位，同
比增长约 25%。
去年年底，老干妈也曾回应道：“营收短

暂下滑完全在意料之中，这是正常的市场波

动，之前就做过预判和预案，目前已经实现了

恢复性增长，多款新产品即将上市。另一家分

公司的扩能升级也已启动，海外市场也从

2019年的不到 90 个国家和地区拓展至 130
个。”

不只是老干妈，追上当代人的口味对于

其他调味品相关企业来说也不是一件容易的

事。梳理各大上市企业前三季度财报可发现，

排名前十的调味品企业中有一半出现营收、

净利润双双下滑的局面：“酱油茅”海天味业

营业收入、净利润双降，中炬高新、加加食品

亏损，佳隆股份净利润同比下降 1421.43%。
“咸不住”“油不了”“甜不下”成为了养生

风潮下人们的胃口倾向。有业内人士曾表示：

不只是辣酱市场，整个调味品甚至食品工业

都在迎接健康化趋势，而且今天的消费者在

调味品上的选择越来越多，对产品的要求也

越来越严苛，好吃、健康、便利、高性价比，缺

一不可。

是否要转向？如何转向？从产品口味和品

类创新，到品牌定位、营销概念上的探索，洞

察年轻群体的需求和生活方式的变化，无论

是对传统龙头还是新兴品牌来说，都是寻求

突围时不得不思考的路径。

“别说辣椒酱了，现在老人来店里买咸

菜，都得问一句有没有不太咸的。”沈老板随

手一指，货架上“0脂辣酱”“低盐榨菜”的摆放
位置很是醒目，“现在大家来爱找这个，咱也

得跟随潮流是吧？”

■ 马长林 常红卫

作为河南安阳鼎胜集团的第三代掌门

人，万振宇总经理在接棒家族事业的同时，把

家风祖训也完整地传承了下来。他在不断发

展家族事业的基础上，把从家风中传承下来

的慈善事业也不断发扬光大，得到了社会各

界的广泛认可。

11月 30日，万振宇应邀出席了 2023中
国企业慈善公益 500强研究成果（涪陵）发布
大会，并荣膺“2023中国企业慈善公益 500
强”称号。

在与来自全国各地热爱慈善事业的企业

家们一起交流学习中，万振宇不无感慨地说

道：“各界把慈善事业做得这么大、这么强，我

觉得自己还做得很不够，还有很大差距，以后

还得向各位虚心学习，努力看齐。”

据了解，鼎胜集团创始于上世纪六十年代。

那时候，在林州市（原林县）大地上，“人工天河”

红旗渠建成后，涌现出了一大批建筑工匠，他们

开始把目光瞄向了林州之外的建筑领域。

万荣魁老前辈是万振宇的爷爷，生前，他

在外辛苦创业，攒下了一定的积蓄。他没有想

着改善自己家的生活，而是把所有积蓄共 20
万元投入了当地的教育事业，捐建了采桑镇

第二中学。

接棒家族事业的万福生是万振宇的父

亲，他在继承家族事业后，兢兢业业，克勤克

俭，把家族事业推向了一个新高度，也积累了

不少财富。他秉承家族遗风，完成了父亲的宿

愿———捐建村里的小学，该小学后被有关部

门命名为“福生小学”。

在传承慈善事业的路上，万福生不断把

目光投向更加广阔的领域，从镇里、县里，再

到外地，乃至全国，三十年如一日，持之以恒，

慈善义举不胜枚举，被各级各部门授予“慈善

家”“助学功勋”“优秀建筑企业家”等数百个

荣誉称号。

万振宇从英国留学归来后，开始从父亲

手里接棒家族产业，潜心深耕房地产事业。如

今的他，在豫北地区，秉承质量取胜的建筑理

念，坚持家风传承的做事标杆，获得了社会各

界的广泛认可。

在工作中，他坚持爷爷及父亲的慈善理

念，也以此为荣。在事业不断发展壮大的同

时，他总是考虑做更多的公益事业，把家风祖

训中的慈善事业发展得更加辉煌。

从万荣魁到万福生，再到万振宇，祖孙三

代人在慈善事业上的贡献，已成为当地的家

族榜样、慈善标杆，也客观上带动了地方慈善

事业的发展与繁荣。据不完全统计，万氏家族

在慈善公益事业上的投入已超过 3200万元。
明末清初诗人屈大均曾赋诗：“静宁见

春，祉猷并茂。”寓意福气和事业蓬勃发达、和

谐共生。万振宇荣膺“2023中国企业慈善公益
500强”称号，实至名归。传承家族遗风，万振
宇立志把慈善事业进一步发扬光大，不敢有

丝毫懈怠和满足，正一如既往地勇往直前，努

力实现慈善公益和集团发展双丰收。

■ 单朝玉 姜莎

“滴滴滴，滴滴滴……”12月 4日，在河南
油田采油二厂王集油田 2 号集油站值班室
内，一阵清脆的锅炉停炉报警声响起。值班员

工吴晓燕听到报警声后，一路小跑赶到现场，

不到 5分钟，就解决了问题，加热炉又开始欢
快地运转起来。

“能这么快解决问题，得益于‘能人’王传

清传授的‘诀窍’。”吴晓燕讲起王传清，满脸

钦佩之情。

王传清今年 49岁，是机械工程师。1994
年毕业于河南油田技工学校钻井专业。当年，

他被分配到河南油田原陶瓷厂。2011年，又转
岗到了采油二厂，在新庄项目部杨楼油田当

采油工。现在，他在王集采油站负责安全、设

备管理工作。

王传清长相很普通，乍一看，也看不出他

有什么过人之处，但蕴藏在普通外貌下的智

慧却在生活中处处展现。暑假，王传清夫妻俩

都去上班了，孩子一个人在家。遇到刮风下雨

天，孩子不关窗户，任雨水“肆意”“闯”进家

里。王传清就给孩子设计了一个雨天自动关

窗户的小设备。看到父母浇花很费劲，他就给

父母设计了一个自动浇花设备。像这样的小

设计，他自己都记不清有多少个。

“没人教我，都是我自己揣摩的。”当别人问

起他从哪里学到的技巧时，他经常这样回答。

因为爱揣摩，刚转岗到采油二厂时，他还

真研究出了不少其他人根本想象不到的设

备。

2011年，刚转岗到采油二厂时，王传清还
不是熟练采油工，但遇到问题，他会主动探

究，找解决办法。半年时间，他先后研制了油

井管线防堵自动停机报警装置等 3项实用设
备，解决了影响安全生产的难题。“工种不一

样，但设备是相通的。”王传清谦虚地说。

2011年 11月，王传清因工作成绩出色，
被调到新庄项目部机关，负责设备管理工作。

没过多久，出于环保目的，他所在的油区管辖

的集输站投运了真空相变加热炉，取代过去

的燃煤锅炉给集输系统掺水、伴热。

真空相变加热炉以天然气为燃料，自动

化程度较高，加热温度达到设定值的上限时

自动熄火停运，到下限时自动点火启动。初次

使用这种加热炉，干部员工心里都没有底。王

传清虽然没有接触过，但他通过现场观察、资

料说明，认为没有啥深奥的，原理跟家用电子

打火炉一样，只是“块头”大了许多。

加热炉投运初期，他经常到现场了解运

行情况，针对加热炉运行中点不着火、燃烧不

充分、进出口温差不达标等问题，他都能想到

解决办法，保证了加热炉连续高效运行。

他解释说，加热炉点不着火，其实跟电子

打火炉一样，要么是没电了，要么是没气了；

燃烧不充分，火焰变红，调风门就行了；进出

口温差小，原因就是盘管管壁结垢，或者是原

油挂壁，化学清洗一下就行了。

为提高热能利用率，他还通过对加热炉

锅筒做负压，降低锅筒内气体含量，提高换热

效率，减缓设备氧化，使加热炉高效、长效运

行。

王传清介绍，加热炉锅筒做负压后与原

来相比，温度提升相同高度，加热炉加热时间

缩短，节约天然气用量 10%以上。
“我们王集采油站管理了 8台加热炉，哪

台锅炉啥‘脾气’，王传清‘门儿清’。”王集采

油站站长杨宽说。

加热炉原来使用的燃料是西气东输的天

然气，对付优质的天然气，王传清有一套办

法。而今采油二厂立足内部挖潜，改用自己油

井产出的天然气，王传清也有自己的“绝活”。

今年，采油二厂在王集油田实施回收套

管气供锅炉加热项目后，自产气每日稳定在

1000立方米。为了防止锅炉“闹脾气”，王传清
给集输站值班室安装了停炉报警装置，并把

解决问题的方法教给了员工。员工可以随时

发现问题，随时解决问题，保证了加热炉始终

保持在最佳燃烧状态。

“老王对机械、电器是无师自通。机械、电

器类的设备，他只要看一看，就知道结构、原

理。”在王集采油站员工心中，都对王传清非

常佩服。

松下电器赵炳弟：

中国高质量发展
是一个非常好的商机
■ 吴家驹

松下是全球知名的电子产品制造商，也

是中国消费者非常熟悉的家电品牌。近日，松

下电器(中国)有限公司总裁赵炳弟表示，作为
改革开放后第一批进入中国的外资企业之

一，几十年来，松下与中国一路同行。

“我们是中国改革开放的
努力者、贡献者、受益者”
“松下集团的中国事业始于 1978年，我

们是中国改革开放的努力者、贡献者，同时也

是受益者。 ”

赵炳弟表示，45年来，中国营商环境的不
断改善，为公平、透明、公开的市场化运作，创

造了非常好的空间，对此松下有切身体会。

他表示，松下在中国目前有 64家法人平
台，近 5万名员工。松下每年在中国市场的产
值，超过 1280亿人民币，占松下全球产值的
27%。这足以证明，中国对于松下来说是非常
重要的一个市场。

自进入中国市场以来，松下的家电就受

到了不少中国消费者的欢迎。

在赵炳弟看来，松下在中国市场取得的成

功，一方面要归功于，松下作为一家以家电起

家的百年老店，在家电上拥有的良好积累和

基因。

同时，赵炳弟表示，松下始终秉承着创始

人松下幸之助所提出的“企业是社会公器”的

经营理念。在赵炳弟看来，按照中国国家、社

会和老百姓的需求，把松下的能力，融入中国

的国策和发展趋势，与中国进行合拍发展，是

松下保持长盛不衰的原因之一。

“在全公司范围内推广中国市场
好的做法”

2019年4月，松下集团成立了“中国事务
在中国决策”的区域性事业公司：松下电器

(中国)东北亚公司，并将总部设在了北京。
赵炳弟表示，松下作为一家采用事业部

制的企业，在日本以外成立事业公司，由日本

总部进行决策，转变成由现场来进行决策，这

是松下百年多历史中的第一次，体现了对中

国市场的重视。

他说，松下电器(中国)东北亚公司的成立，
使得松下能够最近距离、最前线化地进行分析

和决策。该公司成立后，松下借鉴中国本土的

发展速度、成本意识和创新模式，与战略合作

伙伴进行进一步的沟通和合作，使得松下的产

品和解决方案更加丰富，产业竞争力不断提

升，对社会贡献的机会和能力不断加强。

赵炳弟表示，松下电器(中国)东北亚公司
成立四年以来，在中国做了很多实践，很多产

品在中国首发。同时，该公司围绕成本降低，

按照客户需求，打造出新的产品，形成了一系

列的解决方案。

“中国市场好的做法，不光在中国国内进

行应用，同时也在日本，在全公司范围内进行

推广。”

“中国高质量发展
是一个非常好的商机”
“面向未来，中国正在推动高质量发展，

这对松下来说，是一个非常好的商机。”

赵炳弟表示，中国不光是制造中心，同时

也是消费大国和创新大国。目前松下在中国

有近万名的技术和研发人员，在中国进行研

发的产品非常多。

他介绍，近年来，“中国首发”已成为松下

相关产业里非常明显的变化。松下在家电、

“住空间”等领域的很多产品，都在中国实现

了首发。同时，松下明确，把“健康智能住空

间”、智能制造、新能源汽车解决方案等，作为

松下在华事业的重点来进行推动。

近年来，中国电子商务发展势头迅猛。赵

炳弟表示，松下 To C端的产品，在过去大多
是线下交易，而如今中国互联网应用、数字化

经营，特别是电商，发展得非常快。

他说，松下在数字化、智能化方面，做了非

常多的努力。目前，松下电器在中国市场的线

上交易额，每年都在增加，而且幅度非常大。

“中国未来的潜力非常大，中国的创新力

对我们有正向的影响和带动。我们对中国的未

来充满期待，也希望作出新的努力和贡献。”

老干妈不再火辣？

传承家风 祉猷并茂
———记鼎胜建设集团有限公司总经理万振宇

河南油田：“能人”王传清“玩转”加热炉

● 王传清在观察经过加热炉加热后的掺水出口
温度。

中原建工洛阳乙烯工程地基处理项目开工建设

荫万振宇

荫“老干妈”辣酱吸引参观者。 中新社记者 骆云飞 摄


