
广告

一周观察玉Observation

今日 版 第 308期 总第 10942期 四川省社会科学院主办 企业家日报社出版 值班副总编辑：肖方林 主编：赵敏 全年定价：450元 零售价：2.00元 2023年 12月 3日 星期日 癸卯年 十月二十一4

企业家日报微信公众平台
二维码

中国企业家网
二维码 广告

ENTREPRENEURS' DAILY

做 中 国 企 业 的 思 想 者

国内统一刊号：CN 51-0098 邮发代号：61-85 企业家日报网：www.zgceo.cn 电子版：www.entrepreneurdaily.cn 官方微博：http://weibo.com/jrwbd http://weibo.com/qyjrb

周刊Chinese brand
weekly 双汇集团协办

新闻热线：028-87319500

投稿邮箱：cjb490@sina.com

责编：周君 版式：黄健

■ 朱卓

11月 9日，长虹美菱迎来了自己的 40岁
“生日”。作为安徽本土企业，也是中国最早的

家电企业之一，长虹美菱过去见证了中国家

电产业发展史，今天依然是安徽省家电产业

创新发展的重要参与者。

上世纪 80年代中后期到 90年代中期，
荣事达、美菱等安徽本土品牌崛起，引领中国

家电产业发展。2000年以后，安徽家电产业
发展环境进一步改善，实力进一步增强。目前

安徽省家电产业规模全国第二大，全国每三

台冰箱、每四台洗衣机、每五台空调就有一台

“安徽造”。

随着人工智能、物联网等技术的快速发

展，以及居民消费习惯改变，当前家电产业发

展面临新机遇、新挑战。适应产业发展新趋

势，安徽省提出大力发展智能家电(居)产业，
推动家电产业转型升级。

从单品智能走向全屋智能
是大势所趋

11月 13日，在位于合肥经开区的长虹美
菱股份有限公司，记者看到了美菱M鲜生冰箱
等众多创新产品。“它采用了水分子激活保鲜技

术，新鲜的玫瑰放进该冰箱后，可以保鲜 33天。
不只鲜花，我们平时用到的肉类、蔬菜和水果都

可以在这个冰箱里保存得更久更新鲜。”长虹美

菱股份有限公司副总裁黄大年介绍。

针对消费者需求，如今各类智能家电家

居产品不断出现。跟随人自动调节角度的电

视机、兼顾保鲜和除菌的嵌入式冰箱、能实时

监测空气质量的智慧空调、集消毒除味等功

能一体的衣物护理机……居民生活品质不断

提升，“聪明”的智能家电备受青睐。

智能家电成为家庭“标配”，家居家装也

得搭配好，做到家电内嵌、风格统一，全屋整

体规划。目前，场景智能化是大势所趋。

围绕“家”这一生活场景，家电消费市场并

不只着眼于单品销售，而是成套、全屋的定制。

荣事达、美菱等安徽企业纷纷推出智能产品、

打造全屋场景品牌。像荣事达推出的全屋场景

品牌“品冠 E家”，能根据用户的房屋装修方
案，应用安防、影音、照明、美食、看护等智慧系

统，输出全屋智能设计方案，提供配套全屋智

能产品清单、方案设计图纸和上门指导。

智能家电(居)产业是安徽省重点发展的十
大新兴产业之一。近年来，安徽省大力实施增

品种、提品质、创品牌“三品”战略，持续优化产

品结构，加速推进数字化转型，全力推动传统

家电向智能家电、智能家居、智慧家庭方向迈

进，智能家电(居)产业“双招双引”和产业发展
工作成效显著。安徽聚集了全国几乎所有的知

名品牌，今年 1—9月，安徽省家电行业实现营
业收入 1389.1亿元、同比增长 5.1%。
作为全球重要的智能家电制造基地，安

徽省已经形成了合肥、芜湖和滁州“一体两

翼”，马鞍山、六安、蚌埠、阜阳、宣城、宿州等

多节点产业布局。合肥着力打造智能家居产

业首城;芜湖布局厨卫及生活小家电;滁州以
“招龙头、补链条、聚集群”推进“屏—芯—端”

高效协同;六安构建智慧餐厨产业链;马鞍山
致力发展家电整机及核心零部件。

抓住转型机遇优化产业链布局
青岛海尔改名“海尔智家”，美的成立“美

的美居”事业部，格力成立“格力+”，华为发布
全屋智能 4.0，小米设立米家……越来越多的
主导企业正积极布局智能家电家居市场。

用户家中拥有智能产品的数量持续增

加，年轻人带动新型消费模式加快发展，智能

家电家居市场整体规模逐年增长，智能家电

和家居逐渐被消费者认可。

不管是从消费市场还是产业发展趋势来

看，安徽省大力发展智能家电(居)产业都面临
机遇。“知名品牌集聚、制造基础雄厚、市场占

有率高……安徽省发展智能家电(居)产业有
着自身的优势。”安徽省智能家居行业协会副

会长朱家登介绍。

据了解，安徽省家电品牌集中度居高，囊

括了从本土到国内、国际绝大部分知名家电

品牌，如博西华、惠而浦等国际知名品牌，海

尔、美的、格力、TCL、长虹、京东方等中国知
名品牌，美菱、荣事达、荣电、扬子、尊贵、惠科

金扬、新欧力等本省知名品牌。

“作为全国重要的智能家电制造基地，安

徽省产业链供应链相对完善，资金、人才、技

术、渠道、管理、物流等生产经营要素完备，制

造基础雄厚。”朱家登说，安徽拥有合肥、滁州

2个国家级新型工业化示范基地;拥有芜湖美
的厨卫、滁州康佳电子、美智空调、格力电器

等国家级智能制造示范工厂、国家级智能制

造优秀场景。 咱下转 P4暂

随着国内清洁电器市场增速放缓，包括

科沃斯在内的中国清洁电器龙头企业加快推

进全球化。

科沃斯在新加坡的首个办公室 11月 20
日揭牌;石头科技今年惠州新工厂投产，也有
助于进一步做大出口业务。追觅相关负责人

向记者透露，今年前七个月其海外收入同比

增长 110%。
“新加坡是连接亚洲和世界的重要桥梁，

可以以东南亚货运中心为基地，沟通欧洲、澳

洲、中东等重要市场。”科沃斯集团副董事长、

科沃斯机器人 CEO钱程表示，作为集团在东
南亚市场的商业枢纽，新加坡办公室将进一

步推动科沃斯的全球业务发展。

据其财报和公开数据，2023 年上半年，
科沃斯品牌海外业务收入同比增长 26.5%，
添可品牌洗地机等智能生活电器的海外业务

收入同比增长 24.2%;今年第三季度，科沃斯
机器人和添可品牌的海外收入分别同比增长

47%和 53%，海外收入增速高于集团的整体
收入增速。

有关数据显示，2023年-2030年，亚太智
能家电市场预计将以 22%的年复合增长率增
长。科沃斯 2017年开始进入东南亚，未来亚
太地区将是其进一步推进全球化的重点市

场。科沃斯在海外不断扩张产品线，包括扫地

机器人、擦窗机器人、空气净化机器人和智能

割草机器人，以及洗地机、烹饪料理产品等，

并和亚马逊(Amazon)、虾皮 (Shopee)、来赞达
(Lazada)等电商平台合作扩张新加坡、越南和
印尼市场份额。

石头科技在惠州的扫地机器人工厂今年

投产，新工厂接近供应链和港口，方便出口。

石头科技总裁全刚今年 9月告诉记者，石头
科技将进一步做大出口业务。他今年 9月初
在 IFA(柏林国际电子消费品展览会)上感受
到，中国的扫地机器人品牌在欧洲市场正逐

渐树立起来。

追觅的相关负责人表示，追觅目前已在

东南亚、俄罗斯及东北欧、西南欧几个地区发

展。2023年追觅又进驻了中东非、印度、南美
等新兴市场。2023年 1-7月，追觅海外业务
收入同比增长 110%。今年双十一促销期，追
觅在东南亚市场的总销售额破亿。未来，追觅

将会进一步完善其在海外市场的布局。

清洁电器纷纷出海的背后，有人称“扫地

机器人卖不动了”。一方面是受宏观经济环

境、房地产市场的影响，另一方面扫地机器人

追求高端化，整体均价较高，同时清洁能力、

免维护能力仍有提升空间，而新兴的洗地机

分流了部分市场。据 GfK、中怡康、NPD和
Stackline的数据，2023年上半年，全球扫地机
器人市场 27.6亿美元，同比下降 4.9%;中国
扫地机器人市场 63.6亿元人民币，同比下降
0.6%。2023年前三季，科沃斯营收同比增长
4.01%至 105.32亿元，增速放缓。
不过，今年“双十一”大促刺激下，国内清

洁电器市场在此期间实现了增长，第四季度

的增长有望让今年全年中国扫地机器人的销

量与去年持平。记者从奥维云网(AVC)线上监
测数据看到，2023年双十一促销期，国内扫
地机器人线上销售额 34.4亿元，同比增长
17.5%; 洗地机线上销售额同比增长 10.8%至
25亿元。北京紫檀洞见数据有限公司 COO
彭煜向记者说，预计 2023年中国国内扫地机

器人市场的销量同比持平。

面对增速放缓的国内市场，“出海”成为

中国清洁电器企业的共同选择。据 GfK的数
据，近年中国品牌推出的扫地机器人在技术

上不断革新，截至 2022年底，中国生产的扫
地机器人已占据海外市场近 50%的份额，但
在不同区域中国品牌的市场份额有差距，其

中，东南亚和欧洲占比较高，分别为 68%和
55%。
“中国吸尘器产业在技术创新和上下游产

业链方面已经取得领先地位。”GfK中国家电
事业部高级经理马佳认为，除了扫地机器人

“出海”，由于当前洗地机在中国以外地区尚处

于起步阶段，现在正是中国品牌抓住海外市场

先机的时间窗口。他预计，洗地机和扫地机器

人的功能将以某种形式融合，持续技术创新将

是未来清洁电器行业发展的原动力。

不过，这也意味着各家将面临更激烈的

市场竞争。iRobot等欧美扫地机器人企业比
中国企业的国际化步伐更早。iRobot在 2022
年 8月宣布被亚马逊全资收购，在全球市场
有更稳定的渠道资源。不过，iRobot目前经营
处于亏损状态。中国清洁电器企业要在海外

扩大市场份额，需有更快的产品创新速度、更

高效的供应链。 渊据第一财经冤

“有进有出”激发干劲
老字号向“新”而行
■ 王文博 孙清清 刘振坤

去年我国中华老字号企业实现营业收入

超过 1.2万亿元，今年前三季度营业收入已

超过 2022年全年水平……近日商务部发布

的一组数据引发关注，见证老字号在传承创

新摸索中焕发出新的活力。与此同时，相关管

理机制也在进一步完善，日前 55个品牌被移

出中华老字号名录，“有进有出”的管理机制

进一步激活老字号企业的发展动力。

接受记者采访的业内专家纷纷表示，向

“新”而行是老字号的出路，但创新能力有待

提高依然是老字号面临的问题。随着相关管

理机制和支持政策的完善，以及老字号企业

在创新转型上的探索，万亿级市场规模还将

进一步增长，并在促进消费、产业升级、文化

引领等方面发挥更为重要的作用。

老字号是我国工商业发展历史中孕育的

“金字招牌”，历史悠久，拥有世代传承的独特

产品、技艺和服务。2006年以来，商务部部署

开展了中华老字号认定工作，分两批认定了

1128家中华老字号，广泛分布在食品加工、

餐饮住宿、居民服务等领域。

近年来，支持老字号创新发展的政策不

断出台。2022年，商务部等 8部门联合印发

关于促进老字号创新发展的意见，鼓励老字

号发展新业态、新模式，营造消费新场景。

2023年初，商务部等 5部门发布《中华老字

号示范创建管理办法》，调整了老字号的评定

标准，建立了“有进有出”的动态管理机制，旨

在促进老字号创新发展。

在政策支持和市场需求双重推动下，一

些老字号加快了求新求变的步伐。

与此同时，越来越多老字号开始“触网”

转型。以餐饮类为例，中华老字号餐厅在线上

化发展过程中打造品质 IP，挖掘经典口味优

势，受到消费者认可。今年中秋国庆假期，美

团平台上中华老字号交易额同比增长 52%、

订单量增长 48%，成为假日餐饮消费亮点。

另外，年轻化也是老字号创新的重要方

向。比如凤凰自行车与潮流网购社区得物App

合作，针对平台上年轻人喜爱骑行运动的新潮

流，推出近 60款匹配不同骑行场景的装备，带

动销量同比增长近 9倍，新增用户中“95后”占

比达 65%。还有内联升布鞋的潮牌联名、跨界咖

啡、文创衍生等，不断“圈粉”年轻消费者。

老字号的探索也获得了市场认可。2022

年，中华老字号企业实现营业收入超 1.2万

亿元，近七成企业实现盈利，税收贡献达

2700亿元，吸纳就业 87.2万人。2023年前三

季度，中华老字号企业营业收入已超过 2022

年全年水平，发展势头强劲。

不过，也有部分企业因为经营不善等原

因退出市场。近期，商务部联合相关部门公布

中华老字号复核结果，将长期经营不善甚至

已经破产、注销、倒闭或者丧失老字号注册商

标所有权、使用权的 55个品牌移出中华老字

号名录；对经营不佳、业绩下滑的 73个品牌

要求 6个月内予以整改；继续保留 1000个经

营规范、发展良好的品牌。

对此，商务部研究院流通与消费研究所研

究员关利欣对记者表示，“有进有出”的动态管

理机制更加符合品牌和企业的发展规律，强化

市场竞争优胜劣汰的机制，有利于支持深耕品

牌发展的中华老字号发挥历史文化优势、提升

经营管理水平、增强创新发展能力。

在落实“退”的基础上，商务部还表示，将

抓紧部署开展新一批中华老字号认定工作，

并进一步建立健全老字号保护传承和创新发

展的长效机制，持续出实招、出硬招，把“金字

招牌”擦得越来越亮。

这也激发了更多老字号的干劲，一些老

品牌正在以自身的传承创新，争取进入“中华

老字号”队伍。

企业的积极性为中华老字号的发展注入

新活力。商务部流通发展司副司长李刚此前

表示，可以预见，将来还会有很多大家耳熟能

详的新品牌成为中华老字号，真正实现绵绵

不绝、生生不息。

扫地机器人卖不动了？

中国清洁电器企业出海探路

安徽家电产业 如何续写精彩

荫科沃斯

荫长虹美菱

荫长虹美菱生产线
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