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■ 夏治斌 石英婧

“今年是不太好。”11月 7日，上海嘉定
区的摩托车从业者张强（化名）向记者评价今

年摩托车市场的行情。他坦言道：“相较于去

年，今年要稍差一点。”

与张强看法一致的摩托车从业者不在少

数。即便是“金九银十”的传统消费旺季，摩托

车市场的整体表现也难言乐观。据中国摩托车

商会统计，9月我国燃油摩托车“金九”市场需
求不及往年，销量环比下降，同比保持增长；电

动摩托车环比增幅较为明显，同比仍下降。

虽然摩托车市场“银十”的销量统计数据

尚未出来，但已经有摩托车从业者告诉记者：

“‘金九银十’卖得不好。”

盘古智库高级研究员江瀚告诉记者，根据

摩托车市场“金九旺季”的销售情况，我们可以

推测“银十”可能也会受到一些影响。今年“金九

银十”传统销售旺季表现不佳的原因可能包括

多个方面。“受疫情后时代影响，消费者的购车

需求可能受到了一定程度的抑制。”

“随着城市交通拥堵和环保政策的推进，

一部分消费者可能转向了公共交通或电动自

行车等替代品。此外，摩托车市场的竞争也日

益激烈，一些品牌的产品可能存在同质化严

重、创新不足等问题，这也可能影响消费者的

购车选择。”江瀚补充道。

行业热度降温
摩托车市场的需求确实受到了一些影

响，但是否持续降温，还需要进一步观察。

上海的摩托车从业者丁磊（化名）告诉记

者，他是在 3年多前进入摩托车市场的。“那
时候哪有这么多人玩摩托车，都是后来一些

博主在社交平台上发视频，慢慢地把流量给

带起来的。”

“去年比较疯狂。”丁磊向记者回忆道：

“去年解封之后，摩托车市场就迎来一个爆发

点。驾校报考都是爆满，整个市场格局是供不

应求的。今年就是供过于求，也会有新的年轻

人去考驾照，但肯定没有去年那么多人报考

了。今年摩托车市场肯定是降温了。”

记者注意到，据中国摩托车商会统计，

1—9月，燃油摩托车外贸出口继续保持增
长，对行业支撑作用明显，但增幅有所放缓；

国内市场需求下行趋势明显，市场压力增大。

数据显示，1—9 月，行业共产销摩托车
1508.1万辆和 1471.94万辆，同比下降 9.15%
和 12.45%。
具体来看，二轮摩托车产销 1332.65万辆

和 1296.35 万辆，同比下 降 10.36% 和
13.97%；大排量休闲娱乐摩托车（排量 250cc
以上，不含 250cc）产销 39.62万辆和 40.86万
辆，同比下降 10.6%和 10.55%。三轮摩托车产
销 175.45 万辆和 175.59 万辆，同比增长
1.19%和 0.69%。

其中 9 月共产销摩托车 171.05 万辆和
171.15万辆，环比下降 1.31%和 0.52%，同比下

降 17.27%和 18.3%。大排量休闲娱乐摩托车（排
量 250cc以上，不含 250cc）产销 4.44万辆和
5.02万辆，产量环比下降 13.08%，销量环比增
长 5.46%，产销同比下降 29.3%和 23.82%。
“今年店里的销量估计只能达到去年销

量的 6—7成，马上又要进入淡季了，整年都
不会好了。”国产摩托车的从业者陶辉（化名）

向记者感叹道：“明年估计也不会太好。”

对于摩托车市场是否会持续降温，江瀚

告诉记者，摩托车市场的需求确实受到了一

些影响，但是否持续降温，还需要进一步观

察。整个摩托车产业正在经历变革，随着消费

者需求的变化和技术的进步，摩托车产品也

在不断升级和变革。例如，电动摩托车的市场

份额正在逐步增加，智能化、个性化、环保化

等产品特点也越来越受到消费者的关注。

江瀚进一步表示：“摩托车市场仍然存在

发展机遇，但品牌需要加强创新和差异化，提

高产品的品质和服务水平，以满足消费者的

需求。对于今年摩托车市场的整体情况，我认

为受市场竞争等因素的影响，整体销量可能

会有所下降。而明年的市场走向，则需要考虑

多种因素，包括疫情控制情况、宏观经济环

境、政策法规变化等。”

中国社会科学院工业经济研究所时杰博

士也告诉记者，摩托车市场可能会在不同领

域经历不同的发展趋势。电动摩托车和智能

技术的兴起为行业带来新机遇，但传统摩托

车市场可能需要应对市场需求下降的挑战。

“因此，制造商和品牌需要灵活适应市场变

化，不断创新以满足不断演变的消费者需求。

同时，政策支持和可持续发展的努力也将对

摩托车市场的未来产生重要影响。”

企业降价促销
价格战的风也刮进摩托车行业。

“21万元的雪铁龙 C6老气横秋，13万元
的雪铁龙 C6成熟稳重。”3月初，东风系推出
一场“史无前例”的购车补贴，由此掀起价格

战。价格战的风也刮进摩托车行业。

“汽车的价格一直在降，这也影响到了摩托

车行业。”陶辉告诉记者，“今年的价格战特别厉

害。一些进口车型，像大贸车型降价，这就导致

了我们国产品牌也会跟着降价。我们的车型便

宜，只有 1万—2万元，有的也降了 1000—2000
元，按比例来算的话，算是蛮大的降价。”

“我们店里被动地进行了小幅度的降价，

我们经销商每个月也有一定的销量指标，完

不成的话肯定说不过去，所以我们也是没办

法。”丁磊向记者坦言，“只能通过减少亏损，

跑出一定的量。车不卖出去，堆在那里也是堆

着。降价卖的车都是亏损的，人家都在降，我

们不降也不行，如果不降价，车更是卖不出

去。现在价格战还是在继续。”

记者注意到，在中秋国庆双节期间，摩托

车门店推出促销活动。在钱江摩托的一家门店

内挂有“鸿福等你拿，双节狂欢购”的宣传牌，

时间是 9月 22日—10月 31日。 咱下转 P4暂

■ 夏越峤

为助力中国品牌建设高质量发展，11月
18日，以“复苏与腾飞”为主题的 2023第十
七届中国品牌节在浙江杭州开幕。来自政、

商、产、学、媒等各界嘉宾齐聚，为助推中国制

造向中国创造转变、中国速度向中国质量转

变、中国产品向中国品牌转变建言献策。

“‘三个转变’为我们以品牌建设助推高质

量发展提供了根本遵循。宣传中国自主品牌、传

播中国品牌形象、助力品牌强国建设，这正是中

国品牌节使命所在。”2023中国品牌节组委会
主席、中国发展研究院院长王彤表示。

“品牌彰显企业和地区的竞争力”
“企业如树，品质是根，品质好，才能基业

长青；企业如船，品牌是帆，品牌强，才能扬帆

远航。相信把品牌做好才能有更高的附加

值。”浙江省商会副会长、奥康集团董事长王

振滔表示，从卖产品到卖品牌，企业家的品牌

意识越来越强。

品牌是质量、技术、信誉和文化的重要载

体,是推动经济高质量发展、提升国际竞争力

的核心要素之一。品牌建设不只是关乎企业

未来的立身之本，同时彰显了城市和地区的

科技创造力、竞争力和社会影响力。

“从品牌角度，衡量一个国家竞争力的强

弱，就看它有多少世界性的品牌；衡量一个地区

竞争力的强弱，看它有多少全国性的品牌。”品

牌战略专家、央视品牌顾问李光斗认为，这也是

中国品牌节持续发布《世界品牌 500强》《中国
品牌 500强》等榜单的价值所在。

2022年，国家发展改革委等七部门联合
印发了《关于新时代推进品牌建设的指导意

见》，提出适应新时代要求，进一步引导企业

加强品牌建设；今年 2月，中共中央、国务院
印发了《质量强国建设纲要》，提出“争创国内

国际知名品牌”，一系列举措为品牌建设明确

了任务、指明了方向。

“文化赋能助力中国品牌崛起”
近年来，一大批中国企业品牌、城市品

牌，不仅享誉中国，也开始大步走向海外，饮

誉世界。

王振滔认为对于品牌发展来说，“中国”二

字就是最大的品牌，只有建立在国家品牌的基

础上，这些企业品牌才能走出去。作为延申，珠

海格力电器股份有限公司董事长董明珠则用

身体和细胞来比喻国家与企业的关系。

新时代背景下，面临新机遇、新挑战，如

何打造好企业品牌？企业家和学者们于会上

会下积极探讨着。

“中国品牌的一大新趋势是国潮崛起。”

李光斗认为，随着本土意识和文化自信的日

益增强，中国消费者对国货的接受度、喜爱度

与日俱增，同时中国本土品牌也展现出高端

化、年轻化、时尚化、多元化的趋势。

《关于新时代推进品牌建设的指导意见》一

文则指出，要丰富品牌文化内涵，推动中华文化

元素融入中国品牌，彰显中国品牌文化特色。

“未来只有文化才能填补我们精神上的

满足，所以我一定要去挖掘啤酒文化。”千岛

湖啤酒董事长、总经理郑晓峰表示，企业正不

断通过文化进行品牌赋能，同时，还通过将啤

酒与中国元素相结合的创新，丰富产品内涵。

“利用新技术对接新时代群体的
消费需求”

“创新是实现高质量发展的根本保证。”董

明珠从制造业的角度，结合格力发展历程，同样

肯定了创新对于打造百年企业的重要性。

数字经济时代，新的传播媒介给品牌建

设提供了新的思路。王彤认为，要充分利用数

字化等先进技术，及时获取市场需求，主动对

接用户，特别是新时代群体的消费风尚，消费

追求个性化需求。

“借助于直播电商，一些区域性的品牌变

成了全国性的品牌，一些老品牌的新的产品线

焕发了生机与活力，很多新品牌也通过传播做

大做强。”无忧传媒创始人兼 CEO雷彬艺表
示，借助于算法和数据分析技术，平台也不断

反馈用户对新产品的需求，助力企业发展。

防伪蟹扣
岂能成假大闸蟹
护身符
■ 江德斌

眼下正是大闸蟹消费旺季，不少消费者

对阳澄湖大闸蟹情有独钟。为了让消费者能

够买到真正的阳澄湖大闸蟹，江苏省苏州市

阳澄湖大闸蟹行业协会推出了阳澄湖大闸蟹

防伪蟹扣，按照一亩地 600个蟹扣的标准发

给当地养殖户。不过，记者近日采访了解到，

一些商家在网上大量低价出售此类防伪蟹

扣，使得阳澄湖大闸蟹防伪蟹扣反而成了假

蟹的护身符。

防伪蟹扣就是一种防造假方案，方便消

费者辨识真假阳澄湖大闸蟹。然而，假作真时

真亦假，当网上大量低价出售防伪蟹扣时，其

原本的防伪功能便遭到了严重破坏，使得防

伪蟹扣失去了辨伪作用，甚至成为售假者的

护身符，严重侵害了消费者权益，也损害了阳

澄湖大闸蟹的防伪信誉和品牌形象。

防伪蟹扣已经面世多年，每年都采用不同

款式，且历经多次升级换代。据介绍，2023年阳

澄湖大闸蟹防伪蟹扣分为紫色和绿色两种，分

别代表大闸蟹来自阳澄湖区与标准化养殖池

塘，蟹扣背面为溯源彩色可变二维码，并配置

有AI防伪点码。但是，这样先进的防伪技术，

依然未能阻止造假者，网上售卖的蟹扣在外形

上跟真的一样，通过扫码，也能看到相关防伪

提示，这就使得防伪蟹扣的功能失灵。

从媒体以往的调查情况看，网上售卖的

防伪蟹扣有两种。一种是真的，来源于养殖户

手中的多余蟹扣；另一种则是伪造蟹扣，按照

真蟹扣的样子仿造，却也提供防伪验证。而无

论是哪一种，都给售假者创造了条件，由于蟹

扣成本很低，戴上蟹扣的大闸蟹价格顿时翻

倍，令售假利润倍增，也驱使商家冒险违规，

导致网售防伪蟹扣交易旺盛，假阳澄湖大闸

蟹在市场上泛滥成灾。

可见，针对防伪蟹扣遭遇假冒、低价网售

问题，需要从技术、管理、监管、处罚、溯源、消

费者教育等多个方面入手，形成全方位的防

范体系，才能真正保障消费者的权益，维护阳

澄湖大闸蟹的品牌声誉和市场秩序。

加强技术防伪，采用更高级的技术手段，

如二维码、RFID、区块链等，增加防伪蟹扣的制

作成本和技术难度，实现可追溯、防造假，降低

伪造概率，方便消费者更加快速地辨别真伪。同

时，对防伪蟹扣的生产、发放、使用等环节，实行

严格的管理和监管，确保每个环节的操作都符

合规范，防止蟹扣被非法获取和滥用。

强化自律和监管，采取市场暗访、巡查等

措施，对于查实的违规倒卖多余蟹扣的养殖

户、滥用防伪蟹扣的零售商家，应加大处罚力

度，提高其违法成本，以此来遏制违规行为。

建立和完善阳澄湖大闸蟹的溯源体系，让每

一只蟹的养殖、流通环节都有迹可循，更好地

防止防伪蟹扣的滥用。

加强对消费者的教育，尽量选择信誉好、

口碑佳的商家购买，注意观察蟹扣等防伪标

识的完整性和真实性，提高对防伪蟹扣的认

识和理解，让消费者明白防伪蟹扣的意义，增

强防范意识。建立举报奖励机制，鼓励消费者

和社会公众对防伪蟹扣的滥用行为进行举

报，对于查实的举报，给予一定的奖励，从而

形成全社会的监督力量。阳澄湖大闸蟹行业

协会也应拿起法律武器主动出击，对网络平

台制造销售假冒防伪蟹扣的商家，可采取向

市场监督部门投诉，向法院起诉等方式予以

打击、追责，维护阳澄湖大闸蟹品牌的声誉。

第十七届中国品牌节嘉宾建言献策
助力中国品牌崛起

多品牌降价引发冲击波
摩托车市场“降温”
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