
记者注意到，网上也有“杜卡迪降 10万”等
消息。丁磊告诉记者：“降价这么多的是库存车，

本来就是不好卖的。不降价卖的话，时间越久只

会越不值钱。好卖的车不可能这样。”

无独有偶，一位有着十余年的摩托车骑

友也告诉记者：“这主要看车子的价值，如果

是几十万的车，降 10万是正常的。但进口车
再降价也是库存车，新款是不会降价的。”

时杰告诉记者，摩托车市场的价格战现象

可以被看作是市场竞争的一部分，它会在一定

程度上影响市场格局和各品牌的盈利能力。价

格战可能出现的原因有多种。首先，市场需求

（受收入预期下降和相关产业影响）可能下降，

导致销售下滑，品牌为了吸引更多消费者采取

价格竞争策略。其次，基本是同一类型竞争对

手，进入市场，压力之下品牌不得不通过价格来

争夺市场份额。还有可能是消费者对产品价格

敏感度增加，迫使品牌主动降价来满足需求。

江瀚认为，摩托车市场的价格战是市场

竞争的一种表现，是市场自我调节的机制之

一。在市场竞争激烈的情况下，一些品牌可能

通过降价或优惠活动来吸引消费者，提高销

量和市场份额。价格战的出现可能是因为市

场竞争激烈，品牌之间的差异化不够明显，消

费者购车时更加关注价格等因素。

价格战冲击波
市场竞争不仅仅是价格的竞争，更是品

质和服务的竞争。

摩托车市场的需求走弱，叠加行业价格战

的影响，也使得相关的摩托车企业受到影响。

以钱江摩托为例，其发布的 2023年第三
季度报告显示，公司前三季度实现营业收入

40.98亿元，同比下降 8.52%；归属于上市公司

股东的净利润 4.10亿元，同比下降 0.03%。
华泰证券研报指出，钱江摩托三季度营

收同环比均出现回落，主要系国内大排量摩

托车市场需求走弱，经销商提货积极性下降。

不仅如此，第四季度国内大排量摩托车市场

将逐步进入淡季，内销压力或延续。

“今年价格战结束不了，也许会延续到明

年。”谈及对明年摩托车市场的预期，丁磊向

记者如是坦言道：“要是明年其他品牌推出新

的车型，我估计会卷得更加厉害。”

如何应对行业价格战带来的影响？时杰告

诉记者，公司可以采取多种方式来应对价格战。

首先，它们可以寻求提高产品质量和性能，以在

价格战中仍然能够保持一定的市场份额。其次，

品牌可以寻求降低生产成本，提高效率，从而能

够在价格战中降价并仍然盈利。此外，创新和差

异化也是一种有效的策略，可以帮助品牌摆脱

价格竞争。但短期很难。

“对于公司来说，应对价格战的影响需要

从多个方面入手，包括提高产品质量和服务

水平、加强品牌营销和差异化战略、降低成本

等。”江瀚说道。

摩托车行业的价格战是否会成为长期趋

势，江瀚认为，“价格战不会成为摩托车市场

的长期趋势，因为市场竞争不仅仅是价格的

竞争，更是品质和服务的竞争。”

时杰告诉记者，价格战是否会成为摩托

车市场的长期趋势取决于多个因素。如果市

场竞争持续激烈，消费者对价格非常敏感，那

么价格战可能会持续存在。“然而，长期进行

价格战可能会损害品牌的盈利能力和可持续

性。因此，品牌和制造商通常会寻求在不仅仅

依赖价格竞争的情况下，建立强大的品牌忠

诚度和差异化竞争优势。”
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品牌之窗 Brand Promotion

多品牌降价引发冲击波 摩托车市场“降温”

■ 胡志杰 蒋梦蝶

陶瓷是中华文明的重要名片。一抔陶土，

成就了宜兴的与众不同。传承 7000多年制陶
史，如何筑就“中国陶都、世界陶醉”新高度，

成为摆在宜兴面前的一道“必答题”。

为进一步推动优秀传统文化保护传承和

创新发展，近两个月里，宜兴对陶文化产业发

展进行全面复盘，从参与制定《江苏省保障和

促进宜兴陶瓷高质量发展条例》，到“走出去”

赴景德镇学习国家陶瓷文化传承创新试验区

建设经验，再到下沉项目一线调研确定未来

发展思路，可以看见的是宜兴陶文化的发展

正从“量的积累”迈向“质的飞跃”新阶段。

活化保护
沉浸式陶文化空间呼之欲出

以东坡书院为起点，经过蜀山古南街、西

街、紫砂二厂，再到黄龙山地质公园、陶批码

头……眼下，一个个历史遗迹的串点成线勾

画出了宜兴陶文化走廊，一个沉浸式陶文化

空间正进入“最后一公里”的攻坚阶段。而这

背后便是近十年的陶文化历史遗存“琢石出

玉、串珠成链”工程的精雕细琢。

被称为紫砂大师摇篮的蜀山古南街，如

今已是当地的“流量”担当。“每次来，你都能

在‘不变’之中看到‘变化’，古南街可以说是

在‘逆生长’。”丁蜀镇经济发展和改革局旅游

科科长潘志刚介绍。

说到变化，又一个惊喜即将呈现。一栋不

大的两层小楼，内部陈设装饰虽简单却很精

致，这是镇里刚在古南街打造的一间房美术

馆。未来，该区域将会展示吴冠中、尹瘦石、徐

悲鸿等名家作品。通过一个空间、一幅画传达

不一样的艺术体验。从一间房美术馆的改造

便能看出古南街一直以来所坚持的渐进式更

新理念。2015年启动保护修缮至今，蜀山古南
街不仅保留了文化味、生活味，还融入了茶

馆、咖啡、面馆等，打造了多个网红打卡点。

眼下，在古南街后半段，丁蜀又以小白楼群

为中心展开“一轴—双线—多面”的建筑空间使

用计划，打造国际青年文化创新交流社区，未

来，该社区将会举办专业性的研究交流、社会美

育的体验展览、创意市集和行业联谊，在高校与

地方资源共享共建中打造一个公益性、开放性、

分享型的公共美育资源样板空间。

紫砂路旁，黄龙山地质公园建设接近尾

声，将于年底正式开放。延续活态保护理念，

黄龙山地质公园的建设充分留住陶都记忆，

结合区域内矿洞、矿轨、山体、岩石等元素，全

面展示黄龙山原生地质地貌、人文矿井遗址，

成为陶文化新地标。

多元融合
让陶文化融入城市肌理

“陶式生活、自在丁蜀”，陶文化不仅是

“城市名片”，更是要融入生活可观可感，从而

实现文化振兴，与高质量发展形成良性互动。

近日，2023 丁蜀国际咖啡文化节启幕，
“2024世界咖啡师大赛中国区选拔赛（CBC）
—宜兴分赛区”与“2024世界咖啡冲煮大赛中
国区选拔赛（CBrC）—宜兴分赛区”两场比赛
首次在丁蜀镇举行。除了咖啡，赛事更多是与

日用陶瓷结合，进行咖啡器具设计、展示，提

升陶文化外延内涵。

在与现代元素、产业生态、人本理念、时

尚潮流等的充分融合下，陶文化产业发展新

业态、新模式不断涌现。

“丁蜀陶、世界潮”，紫砂二厂原址改造的

陶二厂项目将成为宜兴陶文化客厅和新时代

陶瓷文化发展风向标。将专业陶集、商业大

集、大型活动与特色文创进行联合，打造艺术

家驻留所、会展中心以及“陶美术馆”等三大

文创商业场景，打开陶文化发展国际视野的

同时，赋予陶文化时尚、年轻特色，助力产业

转型。目前，陶二厂招商已完成 60%，将于明
年 1月正式投入运营。

创新发展
打造陶文化发展新高度

“助推陶文化、产业焕发新光彩，将全面

启动传统业态向创新业态转变，由‘打造为

主’向‘运营+打造’转变新阶段。”丁蜀镇镇长
伍震球说。

改变以往以政府为主导的发展理念，当

前，丁蜀镇集中精力打造平台、打通渠道，集

聚民智、民力、民资力量，为产业发展注入新

思维。由范建军、顾美群、蒋雍君等 9位紫砂
大师自行组建的“九隽紫砂”已在业内获得了

不小的名气。今年，他们发起的“亦步亦新：紫

砂九隽创新作品展”荣获国家艺术基金传播

交流推广资助项目，目前，该展览已走进杭

州、北京、景德镇等地，提升紫砂文化、紫砂衍

生文化的影响力，为产业发展导入更多优质

资源。

跳出紫砂看紫砂，丁蜀镇推动紫砂与其

他艺术门类跨界碰撞，与科技、金融加速融合

发展，通过陶文旅发展促消费、促旅游、促热

度，以紫砂的“小切口”推动一二三产业联动

发展。眼下，紫砂直播发展势头猛进。自抖音

直播基地成立以来，丁蜀镇相关商户数、销售

额呈几何级增长，2022年入驻企业 7188家，
年销售同比增长 80%。今年 10月，紫砂电商
销售额同比增长 6%。壮大产业发展，丁蜀镇
加快文化招商的同时，不断释放优质资源，助

力实力企业做大做强。近期，紫砂电商龙头

“界陶”与“珽珽紫砂”均已寻得发展新空间，

全力做大自有品牌的同时，打造创意园区，吸

引更多从业者入驻。

据了解，下阶段，丁蜀镇将创建陶瓷 B2B
交易市场、线上直播基地等，加速传统销售模

式转型升级，通过“紫砂+电商+直播”模式，充
分嫁接人工智能、区块链等新技术，在数字化

文创领域树立领军优势。

■ 范海瑞

11月 16日，第七届丝绸之路国际博览会
暨中国东西部合作与投资贸易洽谈会在陕西

省西安市开幕。本次丝博会设置国际交流展、

开放平台展、区域合作展、现代农业展、先进

制造业展、现代服务业展 6个展区，总展示面
积 7.2万平方米，参展企业 1178家，全面展示
“一带一路”共建国家和地区以及国内各省份

特色产业、重点项目，开展投资洽谈和项目签

约。

甘肃展区展览面积 180平方米，展区整
体以蓝白为主色调，以“交响丝路如意甘肃”

为主题，分新能源新材料、文创产品和特色农

产品三个板块，共有 39家企业参展，展品 200
余种。

新能源新材料“风光无限”
走进区域合作展馆，甘肃展区位列第一

排，格外醒目。进入展区，首先映入眼帘的是

新能源新材料产业。

兰州新区经济合作局工作人员李岳东告

诉记者，他们此次组织了中科院兰州化物所、

甘肃德福新材料、甘肃海亮新能源材料、兰州

东金硅业、长飞光纤光缆等 7家企业参展，主
要展示羰基金属及其功能材料、锂电铜箔、紫

铜直管、黄铜直管、多晶硅、单晶硅及电动摩

托车等新能源新材料产品。

甘肃海亮新能源材料有限公司隶属于世

界 500强企业海亮集团，其 15万吨高性能铜
箔材料项目位于兰州新区，投资 89亿元，项

目建成投产后，年产高性能锂电池铜箔 12万
吨、高性能电子电路铜箔 3万吨。预计到 2025
年完全达产之后，将形成约 15万吨/年的电解
铜箔生产能力，成为全球最大的锂电铜箔生

产基地。

展区内，一台电动摩托车格外引人注目，

这款电动车产自武威市，“我们主要想通过参

展丝博会，进一步打开省外以及‘一带一路’

共建国家和地区的市场。”甘肃牛电森祥车辆

制造有限公司负责人张生强说。

甘肃牛电森祥车辆制造有限公司成立于

2010年，总投资 1.1亿元，可年产 30万辆环保
绿色的电动摩托车、快递车、环卫车、特种车

辆等，是国家高新技术企业、甘肃省“专精特

新”企业。

张生强介绍，公司产品目前主要销往西

北五省区，近年来，公司抢抓“一带一路”机

遇，不断开拓海外市场，部分产品远销印度和

巴基斯坦，相信随着“一带一路”共建国家和

地区的经贸交流更加密切，产品销量会不断

增加。

各式文创产品大放异彩
走进文创产品展区，各式各样的香包映

入眼帘。“庆阳和陕北地区地理相近，人文相

通，我们制作的香包在这里很受欢迎。”庆阳

岐黄文化传播有限公司工作人员邹叶叶告诉

记者。

展台上，各色陶器吸引了不少参观者驻

足观赏。“之前我们主要是做茶罐、油灯，产品

种类单一，主要在陇南本地销售。近年来，随

着电商兴起，我们对产品进行不断创新，顺应

全国市场需求开展线上销售，销量不断增大，

价格也上去了。”陇南嘉瑞文化创意设计有限

公司负责人陈朝亮告诉记者。

这家公司坐落于陇南市成县，专注于陇

南历史文化旅游文创产品开发，将西狭颂等

文化元素注入陶器烧制，使古老的文化重新

焕发光彩。记者看到，这里展示的陶器中，一

套包括了六个茶杯、六个茶垫和茶洗、茶滤、

公道杯、茶叶罐等陶制品的西狭五福素雅套

盒独具当地文化特色。

一旁，一块由庆阳市古象工艺地毯有限公

司生产、织有敦煌壁画图案的纯手工羊毛挂毯

格外引人注目。“从一撮撮绒毛到一张张地毯，

中间要经历数十道手工制作工序，每道工序都

倾注了制作者大量的心血和精力，做成一块完

整、美观、色泽艳丽的地毯，需要好几个月时

间。”地毯制作技艺传承人李建辉说。

近年来，李建辉不断摸索总结织毯新技

法，作品多次获国家、省、市级奖励，扩大了庆

阳手工地毯的知名度。“以前我们主要是采用

传统图案，近年来我们积极创新，把一些富有

丝绸之路文化特色的元素植入地毯制作，提

升了地毯的文化品位，受到年轻人的喜爱。”

李建辉说。

特色农产品拥抱大市场
在特色农产品展区，各色商品琳琅满目，

甘肃省组织了陇南金纽带油橄榄、甘肃中科

特医乳业、金徽酒、兰州黄河嘉酿啤酒等 26
家特色农产品企业参展，重点展示酒类及乳

品、苹果、大枣、枸杞、肉苁蓉、蜂蜜、橄榄油等

特色农产品。

在金昌方泉沙产公司展台前，一款名叫

沙漠茶的饮品吸引了众多观众品尝。据介绍，

沙漠茶是秉承西北戈壁沙乡食补食疗养生传

统，用沙漠白刺果炮制而成，无污染零添加，

天然绿色健康，适合多种人群。

白刺果，性温，味甘、微咸酸，食用药用历

史悠久，西北地区民间常用以食补养生。金昌

方泉沙产有限责任公司成立于 2015年，是致
力于戈壁沙漠生态治理，发展戈壁沙漠旱地

农业，研发、生产和销售沙漠地区传统药食通

用食品的民营企业。

在陇上知名酒企金徽酒展台，工作人员

告诉记者，近年来金徽酒通过发力电商零售，

在陕西等省外市场销量稳步增加，金徽酒也

积极通过参加丝博会等国内外大型展会，持

续扩大陇酒品牌影响力，拓展全国市场。

在甘肃展区，一款由蜂蜜酿制的蜜酒吸

引了不少人现场品鉴。这款蜜酒由位于陇南

市两当县的甘肃果老仙酒业公司打造，工作

人员告诉记者，蜜酒以秦岭山区和嘉陵江源

头天然狼牙蜜、土蜂蜜为原料，经过长时间低

温发酵而成，蜜香馥郁，口感细腻，很受年轻

人欢迎。

近年来，甘肃省积极探索，趟出了一条具

有“甘味”品牌标识的农业现代化发展新路

子，并打造了独具特色的“甘味”农产品省级

公用品牌，“甘味”品牌借势“出圈”，知名度、

美誉度和品牌价值大幅提升，带动陇原特色

农产品不断走向“一带一路”大市场。

淳化做精“品牌+”文章
打造乡村振兴
“金字招牌”

今年以来，陕西省咸阳市淳化县下大力

气做精“品牌+”文章，培育地方产业品牌，发
展壮大特色品牌经济，全面加快农业现代化

建设步伐，助推乡村振兴。

做精野品牌+农业冶文章袁夯实增收致富基
础遥 培育了“大槐树村”“爸爸的苹果”等一批
具有影响力的知名农产品品牌。大槐树村成

立以村集体为主体的电商企业，打造从田间

地头到餐桌的农产品品牌———“大槐树村”，

把电商模式、互联网模式嫁接到整个农产品

的生产、分拣、销售流程中，将优质农产品整

合至“大槐树村”品牌旗下，用优质换取优价。

2022年，大槐树村集体经济收入达到 110万
元，荣获全省“村集体经济示范村”。而“爸爸

的苹果”在北京等一线城市也取得了一定知

名度；“兰荞花”荞面系列产品走上了全国农

村春晚和中央电视台七套；“塬生优品”荞花

郎系列荞麦食品，与天猫、京东、抖音等多家

平台深度合作，“塬生优品”自主品牌 2022年
还入选“品牌强国优选示范工程”。

做精野品牌+就业冶文章袁推动就业扩容提
质遥立足淳化实际，深挖地方特色，打造了“淳
嫂”“淳化饸饹师”等劳务品牌。“淳嫂”家政服

务业，采取“培训+就业”模式，使全县从事家
政服务劳动力 5000人以上。依托“淳化荞面
饸饹”制作技艺被列入陕西省第四批非物质

文化遗产名录优势，创建了“淳化饸饹师”劳

务品牌，累计开展荞面饸饹技能培训 827人，
从事荞面饸饹技艺加工人员 2000余名，各类
餐饮店及线上销售门店 1200余家，发展带动
2.7万名劳动力实现了就业创业，年收入 3亿
元以上。“淳化饸饹师”被认定为 2023年咸阳
市市级劳务品牌，被推荐为省级劳务品牌。

做精野品牌+文旅冶文章袁推进文旅融合发
展遥 坚持持续擦亮“全国绿化模范县”“国家级
生态示范区”“中国天然氧吧”等金字招牌，因地

制宜创新发展新兴文旅品牌，探索出“深呼吸

来淳化”“春风十里 塬上等你”“山水车坞”等一

批独具特色的文旅品牌。十里塬镇成功打造了

“春风十里 塬上等你”新名片，举办了“集食行

乐·烟火赋能———十里塬七月七夏季农旅消费

嘉年华”活动，日接待游客 3万人次。车坞镇依
托良好的生态环境，探索打造“山水车坞”生态

文旅名片，门户景观休闲漫道、“印象淳化”主题

公园、张王路彩虹大道、贤仓村全域夜景、小城

镇景观路灯、淳卜路全线点亮等一批靓丽景观

已成为网红打卡地。通过做精“品牌+文旅”文
章，把资源优势转化为发展优势，把人流量变

成消费力，助推了乡村文旅融合产业进一步升

级发展。 渊蒲大伟 段明君 黄艳冤

“瑞祥全球购”品牌
荣登“中国品牌500强”

11月 18日，以“复苏与腾飞”为主题的
2023第十七届中国品牌节在杭州盛大开幕。
瑞祥科技集团受邀参加此次盛会，并凭借卓

越的品牌实力和创新能力斩获大奖，与 6000
余名政、商、产、学、媒等各界嘉宾共同见证中

国品牌的力量。

大会重磅发布了《TopBrand 2023 中国品
牌 500强》榜单。瑞祥科技集团旗下“瑞祥全球
购”以 52.61亿元的品牌指数成功上榜“中国
品牌 500强”榜单。此次入选，是对瑞祥科技集
团在数字福利及数字权益领域所获成果的最

好肯定，充分展现了“瑞祥全球购”品牌在福利

礼品及零售行业的知名度、信赖度、美誉度以

及在品牌建设方面取得的丰硕成果。

据悉，中国品牌节作为中国品牌领域高

规格、大规模、有影响力的展示自主品牌形象

的权威平台，每年发布的品牌价值研究成果

已成为中国乃至全球无形资产评估的风向

标。《2023年中国品牌 500强》是品牌联盟牵
头组建的由学术、品牌、市场、资产等领域专

家组成的品牌估值领导小组，对中国自主品

牌深入观察研究、科学评估的成果。通过分析

品牌营销、品牌效益、品牌溢价，结合企业实

力与发展战略、资源优势与产品力，以 ISO
10668与 ISO 20671国际标准，以市场价值
法为基础，从财务角度、市场角度和影响力角

度对品牌进行的综合评价。

瑞祥科技集团始终重视品牌价值塑造，

不断加大品牌建设创新、不断健全品牌管理

体系，瑞祥品牌顶层设计越加全面。集团在客

户、产品、营销三大生态以全媒矩阵传播，从

消费分级、品牌 IP、渠道创新、量化营销等维
度不断丰富品牌内容，展现出企业优质数字

产品及主业主责。目前瑞祥自媒体平台已拥

有百万粉丝、阅读人次及全渠道平台转发量

均破千万，打造了福利行业标杆企业的品牌

名片。 渊陆泓帆冤

优势产品集中亮相 特色品牌借势“出圈”
———甘肃代表团参展第七届丝绸之路国际博览会见闻

从“量的积累”迈向“质的飞跃”
陶文化“焕新”宜兴有新解

生 日 祝 福
淫淫淫淫淫淫淫淫淫淫淫淫淫淫淫
喜逢易可欣女士生辰之际袁在

此送上祝福袁愿其万事顺遂袁自由
幸福遥 特此登报遥

敬告亲友袁亦作留念遥
挚友陈悦童尧蒋璐怡尧周妤


