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■ 刘久锋

贵州万重山，山间藏贵果。

日前，农业农村部信息中心、农业农村部

食物与营养发展研究所共同主办“品尝乡土

味道传承农耕文明———2023‘土特产’推介活
动”，相关专家从“土”“特”“产”三个方面研究

制定了由 12项指标构成的指标体系，对从全
国各地征集到的 305个“土特产”进行严格打
分评审，贵州修文猕猴桃、花溪草莓等 7个
“土特产”进入 2023全国“土特产”推介活动
拟推介名单，其中修文猕猴桃、花溪草莓均产

自贵州的省会城市贵阳。

绿色是优质农产品
最大的品牌背书

绿水青山好风光，生态经济大文章。绿色

产业在推动乡村振兴中发挥着重要的作用，为

乡村带来了新的经济增长点，促进了生态环境

的保护与修复，还为乡村振兴注入了新的活

力，提升农村和农民的发展内驱力。让绿色成

为乡村发展底色，绿色产业发展引领乡村振

兴，实现经济收益和生态效益的双赢。

近段时间来，位于修文县六桶镇的贵州罗

氏果品开发有限公司生产车间一直忙个不停，

工人们把一筐筐的猕猴桃鲜果送上智能分拣

线。在这条长度为 22米的分拣线上，可以根据
每一枚猕猴桃的重量和果形实现精准、快速筛

选，大大提高分拣效率，每小时分拣量达 3吨。
修文县从 20世纪 80年代末期开始种植

猕猴桃，至今已有三十余年，在贵州省黔东南

州人大退休干部马怀麟的倡议下，在谷堡镇

（原乌栗乡）下硐村成立了下硐村联合农场，

从此拉开了修文猕猴桃产业发展的序幕。

一直以来，修文县坚持把猕猴桃产业作

为全县山地特色产业来打造,围绕品种选育、
质量提升、冷链运输、产品加工、分拣包装、品

牌打造、市场营销等方面发力，推动了猕猴桃

产业的高质量发展，“小果子”成了助农增收

的“大产业”。

登上平滩的产业园观景台，目之所及猕

猴桃如猛虎下山，纵横驰骋数十里，全村 94%
的土地被猕猴桃占领。

“目前我们村种植有 1.2万亩猕猴桃，成
立有 5家合作社、40余家企业。”村党支部书
记黄良华说，今年，平滩村猕猴桃总产量预计

在 1.8万吨左右，年创经济收入预计在 1.5亿
元左右，村民人均收入预计 6.4万元左右。
作为贵阳市花溪区“花”字号农产品品牌

之一的“花小莓”，仅今年上半年就一口气拿

回好几枚沉甸甸的奖牌。这样的成绩得益于

花溪区立足本地实际、夯实产业基础、打造特

色品牌、延伸产业链条、推动乡村振兴的发展

模式。

“花小莓公司还引进了可再生能源技术，

如太阳能和风能，为农业生产提供清洁的能

源。这不仅降低了化石能源的消耗，也减少了

温室气体的排放。”贵阳筑南商贸有限公司负

责人告诉记者，此外，花小莓公司还采用了高

效的灌溉系统，通过精确的土壤湿度监测和

作物需求分析，实现了对水资源的合理利用。

这不仅提高了水资源的利用效率，也减少了

水资源的浪费。

品牌建设还需自身有硬实力
近年来，贵阳市不断拓宽“绿水青山”和

“金山银山”双向转化通道，农业品牌建设步

入了发展的快车道, 先后成功打造出修文猕
猴桃、花小莓、印象硒州等农产品区域公用品

牌, 为助力乡村振兴和农民增收作出了积极
贡献。

锻造农业品牌，需要从生产端到流通端，

再到市场端，都需要有严格的标准。贵阳筑南

商贸有限公司负责人介绍，公司采用智能化

的农业管理系统，通过精确的农业数据收集

和分析，实现了对农业生产的实时监控和调

整。这不仅提高了农作物的产量，也降低了农

药和化肥的使用量，从而减少了农业对环境

的影响。

为让“花小莓”品牌更加响亮，花溪区专

门成立贵州花小莓运营管理有限公司，从育

苗基地、种植基地、分拣中心、冷链物流、产品

深加工、前端销售等板块全方位推进花小莓

全产业链一体化项目建设，用品牌的力量为

乡村振兴赋能。

作为修文猕猴桃产业龙头企业，修文县

国投集团有限公司建立完善“修文猕猴桃”产

品质量溯源体系，并运用物联感知技术和智

慧农业技术实现种植环境、土壤、灌溉水、投

入品和农事管理全程可追溯，让消费者明明

白白消费，实现优质农产品的优质优价。

擦亮“土特产”金字招牌，正成为贵州拓

宽农民增收渠道的有力抓手。如今，修文县种

植猕猴桃 16.7万亩，全县已发展猕猴桃企业
169家（其中省市级龙头企业 7家）、合作社
130家、种植户 7000余户。 咱下转 P4暂

■ 刘宏伟 胡萌伟

“礼盒非常漂亮，里面还有线稿”“墨水有

淡淡的香气，感觉很温馨、很治愈”“老字号果

然货真价实、用料考究”……这些都是网店

里，消费者对一款名为尤加利花园香氛墨水

的评价。很难想象，这款让年轻人“上头”的礼

盒，竟出自天津的老品牌冥冥鸵鸟墨水。点击
店里的其他鸵鸟墨水产品链接：中国传统色

国风礼盒、手账用墨水、彩色荧光墨水，无一

不是新晋文创网红产品。

如何在年轻消费群体中“香”起来？如何让

老品牌书写“不老传说”？近日，记者来到位于

南开区的天津市鸵鸟墨水有限公司一探究竟。

始创于 1935年的天津鸵鸟墨水，是商务
部认定的首批中华老字号企业。书画专用墨

汁、计算机喷涂打印墨水、动漫专用墨水……

数十年来，随着工业化发展，承载着几代人芳

华的鸵鸟墨水不断推陈出新，始终保持较好

的发展态势。

然而进入 21世纪，随着中性笔逐渐取代
钢笔，以及进口文具的冲击，传统瓶装墨水市

场不断萎缩，销量每年减少 100万瓶；随着钢
笔墨囊的出现，瓶装墨水销量每年更是减少

200万瓶。鸵鸟公司一度陷入发展困局。
“我们测算过，一瓶传统墨水的书写量，

相当于六七十支墨囊，价格却只有墨囊的十

分之一。但大家依然更愿意用墨囊，因为它便

携、不脏手。”公司董事长任文娟坦言。

“2021年，墨囊已经是一个红海市场
了，”任文娟说，“大品牌都已经布局，成本压

得越来越低……”

鸵鸟公司陷入两难境地：此时如果投入

过大，通过提升产能压缩成本，风险自不必

说；而如果不涉足该领域，死守瓶装墨水市

场，注定要被时代抛弃。

衡量再三，鸵鸟公司选择了从当时竞争

并不激烈的热敏可擦墨囊板块入局。“热敏可

擦墨水产品之前只在中性笔中应用，钢笔中

没有。当时国内已经有这种原材料的供应商，

我们拿到原材料后又进行技术创新，成为国

内拥有热敏可擦墨囊产品技术的两家公司之

一。”任文娟说。

技术过硬，信心自然就来了。2022年，鸵鸟
公司投入 300万元建立墨囊生产车间，不仅使

注册商标为“鸵鸟磨磨擦”的热敏可擦墨囊抢占

了先机，也迅速打开了墨囊市场，产能、销量一

路攀升，预计 2023年将实现销售总量 2亿支。
“跟随时代的脚步，抓住机遇突破创新，

是鸵鸟公司每次应对发展难题的杀手锏。”任

文娟深有体会。

时针拨回至 2017年。这一年，鸵鸟墨水
作为老字号品牌进入了第十三届全运会的会

场。公司总经理黄强介绍：“当时有一本非常

火的绘本叫《秘密花园》，是一本彩笔填色书，

给了我们很大启发。我们在全运村开设了一

家运动员减压画吧，尝试用彩色墨水给填色

书涂色。”没想到，减压画吧受到了全国各地

运动员的欢迎，几乎成为全运村里最火的店

之一，有时到了深夜，运动员还不愿意离开。

这次尝试让鸵鸟公司意识到，老“鸵鸟”

在彩色墨水领域大有可为。几乎同时，手账文

化在年轻人中逐渐兴起，想要“入坑”，彩墨也

是必备单品。

一场变革就此展开冥冥调整用量配料、
打磨颜色亮度……随着一个个技术难点被攻

破，企业逐步研发了染料、颜料、荧光等多体

系 700多种色彩及金粉系列墨水，并推出官
方双微，开设淘宝、京东等线上店铺等，由线

下逐级代理转为全渠道销售。

事实证明，在产品创新的加持下，线上

“第二战场”的开辟让鸵鸟墨水产品的销量发

生了质的变化。2022年线上销售额比 2019
年已提高 3倍，超越线下销售额。
在天津市商务局的支持下，2017年起鸵

鸟公司拓展海外销售渠道，在美俄英法日等

十余个国家注册海外商标，2021年成为联合
国文具类指定供应商。目前企业出口业务已

占到 20%。
近年来，鸵鸟公司认识到，想实现品牌年轻

化，将老品牌打造为“潮牌”，就要深度挖掘国货

的品牌内涵，通过与中国传统色、故宫博物院、

天津博物馆等开展“IP联名”合作，有效吸引年
轻用户。“佛系人生抄经墨系列”“大美天津系列

手账文创伴手礼”“建国七十周年珍藏版墨水”

等文创产品的推出也让不少粉丝拍手叫“绝”，

甚至成了外地游客打卡天津的文创伴手礼。

“文创产品的成功，让企业找准了发力方

向，提升了产品档次，改变了消费者对我们品

牌的认知，‘鸵鸟墨水’重新回到年轻人的生

活里。”黄强说，“未来，我们将更加积极适应

时代发展和市场需求，融入更多现代时尚元

素，打造更多新产品，不断增强品牌生命力。”

“和鸵鸟墨水同一个时期的企业，有的已经退

出人们的记忆了，但我们希望自己能够老树

开新枝，活得更好，活得更精彩。”任文娟说。

正如包装上，我们熟悉的那只“鸵鸟”，它羽翼

丰满、昂首向前，凭借着坚忍不拔的精神，即

便在沙漠中也能飞奔跋涉。

从进博会
看农产品进口新趋势
■ 乔金亮

第六届进博会日前开幕，食品及农产品

展区参展企业最多、来源最广，不仅有国际四

大粮商参展，国内企业也加大采购力度。其

中，中粮集团将世界各地的优质农产品装进

“购物车”，签约金额超百亿美元，无论是签约

额、进口量还是进口来源地覆盖范围，均创历

史新高。同时，贝宁的菠萝、坦桑尼亚的辣椒、

肯尼亚的海鲜等也通过进博会首次向中国市

场展示，满足了人们的味蕾。进博会成为观察

农产品进口态势的窗口。

农产品进口，既是主动选择，也是现实需

要。近年来，国内农业产能稳步提高，进口农

产品也在不断增长。原因在于，我国人多地少

水缺，随着经济社会发展，食物消费水平持续

提高，尽管粮食和主要农产品供给总量充足，

但要做到所有农产品都自给自保，地不够，水

不够，生态环境也承载不了。适度进口，既可

以调剂品种，丰富农产品结构，也可以贸易互

惠，在部分产品上扬长避短，还可以替代资

源，让宝贵耕地发挥更大效益。

我国食物供给的软肋主要在口粮以外的

其他农产品。稻谷、小麦两大口粮在正常年景

下供过于求，库存充裕；油料、糖料、饲料则供

不应求，要靠进口弥补。从国内产量看，食用

植物油的供求缺口约为三分之二，食糖的供

求缺口约为三分之一。我国每年不仅要进口

2000多万吨玉米、200多万吨干牧草，还要进

口大量大豆榨油后用作饲料，以及进口相当

数量的肉类、奶类等产品。今天，我国人均摄

入的热量、蛋白质、油脂三大指标均已高于世

界平均水平，全面高于日本，逼近欧美发达国

家平均水平，农产品贸易功不可没。

作为世界最大的农产品进口国，我国对来

自全球的优质安全农产品一直秉持开放和欢

迎态度。从进口额看，排名前列的农产品有大

豆、奶粉、牛肉、葡萄酒、棕榈油等。进博会上，

多家国内企业开启“扫货”模式。事实上，消费

需求越来越多元化和品质化，进口的泰国榴

莲、智利红酒、地中海橄榄油等，不仅丰富了本

国居民生活，也为世界农产品市场作出贡献。

农产品进口增长已经是不争的事实，未

来可能还会持续。不过，进口也要守住安全

线。利用好“两个市场”就必须要有一个安全

线，超过了以后就要亮红灯。这条安全线就

是，必须依靠自己保口粮，集中资源保重点。

不论农产品进口形势如何，都不能须臾放松

国内生产，要调整优化结构，向农村改革和科

技创新要产量和效益。在守住底线的基础上，

有必要把握农产品进口新趋势。

当前，国际粮食和农业供应链风险日益

多元，不仅受到主产国自然灾害和气候变化

的影响，还有资本炒作引发的大宗农产品价

格波动，地缘政治和冲突对农产品贸易的冲

击，这些因素交织，使供应链的不确定性加

大。近三年多来，全球已经出现两轮明显的部

分主产国限制农产品出口现象。对于“买不

到、买不够、买得贵”的风险，如果没有准备，

就会受制于人。这就要求我国提升农业的全

球话语权，掌握农产品进口主动权。

为确保进口稳定性，国家正加速构建多

元化进口格局。2021年和 2022年，我国进口

玉米来自美国的占比分别为 70%和 72%，来

自乌克兰的占比分别为 29%和 26%。2023年，

进口玉米来源国不仅有美国、乌克兰，还有巴

西和南非。今年 5月，从南非进口的首船饲料

玉米抵达，在稳定玉米全球供应链上迈出重

要一步。下一步要重点关注与现有粮源地有

较大季节互补性和增产潜力的国家及地区，

确保供应安全。

掌握农产品进口主动权，还要升级农业

国际供应链掌控能力。近年来，国际大粮商持

续多元化布局，向产业链下游延伸。这启示我

们，要培育具有国际影响力的大粮商，提高对

粮食来源和物流节点的掌控力。改变主要向

国际大粮商“一手交钱、一手交货”的贸易方

式，通过在进口来源国建立粮油收储设施，以

及向当地农场主提供经济技术服务等方式，

建立自主采购新机制，确保价格可控。

老品牌推陈出新成网红 鸵鸟墨水“香”起来了

品尝乡土味道 传承农耕文明
———从两个农产品成长看贵阳农业品牌发展之路

荫在第 届中国文化用品商品交易会上，鸵
鸟公司展示新产品。

荫花溪草莓
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