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品牌之窗 Brand Promotion

简绎服饰是另一家潮州婚纱礼服生产企

业，于 2009年创立 JOOOYS女装品牌，主要
生产轻礼服、套装等。据 JOOOYS品牌联合创
始人、广东简绎服饰有限公司设计总监蔡彪

介绍，目前 JOOOYS在北京、上海、深圳、成都
等一、二线城市进驻了 100多家品牌集合店，
同时在各大社交平台销售。“公司拥有较强的

研发设计能力，有一支 90余人的设计团队，
包括中国十佳时装设计师。”蔡彪说，“公司有

10多年为国际知名服装品牌提供设计及生产
的经验，创立自主品牌的初衷就是想将出口

国际同等品质的服装回归国内市场，让国人

拥有国际品质而又更具性价比的商品。2021
年至 2022年疫情影响期间，不少生产企业连
生存都困难，但 JOOOYS线上销售却逆势增
长，更加体现和验证了品牌的价值。”

记者在粤东地区走访还发现，不少龙头

企业以“代工+自主品牌”模式，在为国内外品
牌代工的同时，积极打造自主品牌。

位于汕头市潮阳区的宏杰内衣股份有限

公司是当地龙头企业，据企业负责人介绍，宏

杰内衣在给国外品牌做代工的同时，也全力

培育发展六月玫瑰、浪漫春天等四个自主品

牌，目前自主品牌销售额占公司总销售额超

过 70%。
值得关注的是，不少潮汕服装企业以“粤

东生产+广深品牌”模式发展自己的品牌，积
极融入大湾区服装产业链。

揭阳普宁市创时尚智能股份有限公司是

一家专门生产男装的企业。公司副总经理马

德兵介绍，企业在普宁的工厂主要负责生产，

在广州另设有 70人规模的研发营销团队，负
责自主品牌“名鳄”“富艇”等男装品牌设计和

销售。

“广州、深圳人才资源丰富、要素齐全，因

此企业选择在广深设立品牌总部也是一种市

场行为。”翁创杰分析。

值得关注的是，在电商、直播带货风口带

动下，不少潮汕电商公司打出纯线上服装品

牌，是近年来服装行业品牌化发展的新路径。

据普宁市电子商务行业协会相关负责人

介绍，普宁市电商较为发达，依托普宁及汕头

潮阳、潮南的内衣生产优势，不少电商企业以

“前电商、后工厂”的形式在线上售卖内衣服

装，并打上了自己的品牌。

据该负责人初步估算，线上品牌中不乏

年销售额过亿元的，年销售额超 2000万元的
更多，每年普宁电商的服装销售额达 500亿
元，大部分是线上品牌模式，这些线上品牌将

潮汕内衣卖到全国各地，不仅为潮汕服装制

造企业提供大量订单，也让原本以外贸为主

的潮汕服装实现以自主品牌占领国内市场。

全产业链发力粤东
服装产业升级热潮迸发

潮汕服装产业集群在向品牌化跃升的同

时，其产业基础也正在强筋健骨，为品牌化提

供重要支撑。

广东省印发的《关于进一步推动纺织服

装产业高质量发展的实施意见》提出，要推动

纺织服装产业集群走时尚化、高端化、品牌

化、数智化、低碳化、国际化和总部经济集聚

地、创意设计策源地、服贸会展新高地的“六

化三地”高质量发展道路，培育世界级先进纺

织服装产业强省。

在制造业当家的大背景下，作为全省纺

织服装“三个发展核心区”之一，汕潮揭服装

产业按照“六化三地”要求，在研发、生产、展

销、人才、市场等全产业链环节发力，不断提

高服装数字化、智能化生产水平，补齐服装原

材料、专业展销市场、总部研发基地的短板，

进一步提升生产制造实力，积极向研发和品

牌展销等产业“微笑曲线”两端延伸。

在汕头，纺织服装产业被列入当地“三新

两特一大”重点发展的特色传统优势产业。针

对发展短板，汕头以全球纺织品采购中心、纺

织工业园区、展会展览中心、产业总部大厦等

“四大工程”建设为引领，积极向原材料生产、

创意设计、品牌营销等服装产业高附加值环

节迈进。

目前，汕头“四大工程”加快建设，并带动

一批纺织服装项目落户、投产。据汕头市工信

部门统计，2022年以来汕头开工投产纺织服
装产业项目 108个、投资总额近 320亿元。在
此带动下，今年前 8月汕头纺织服装规上工
业企业增加 43家，规上工业产值 827.52亿
元，增长 6.8%，呈现逆势增长态势。
“新项目中，较有代表性的是内衣原材

料———锦纶项目，弥补了此前汕头内衣原材料

供应不足的短板。”汕头市工信局相关负责人

介绍。据了解，锦纶是内衣生产中使用较多的

材料，具有抗皱、有弹性等特点，汕头服装产业

每年消耗锦纶达 100万吨。而此前汕头市锦纶
年生产量仅 1.7万吨，需大量从外地购买。汕头
锦纶新项目全部投产后，年产能将提升到 40
万吨，原材料保障能力大大提升。

位于汕头潮阳区的天浩锦纶是新投产的

锦纶项目，项目二期全部投产后年产锦纶 4万
吨。项目负责人林钊鸿介绍，锦纶本地化生产

后将会降低企业锦纶成本 1000—2000元/吨。
值得关注的是，汕头还连续举办了两届

潮汕国际纺织服装博览会，改变了以前汕头

服装“有生产、无展会”的局面。“在汕头办展

会有优势，展会离工厂只有 15公里，客商可
以马上到工厂参观，有助于展示汕头制造实

力，提高区域品牌形象！”翁创杰说。

毗邻汕头的揭阳普宁也在全力推动服装

智能生产和品牌建设。

在普宁市创时尚智能股份有限公司车

间，数字化服装吊挂系统如同一条流水线，将

布料依次输送到缝制、整烫、检验、挂牌、包装

等工位，最后成为一件完整的衣服。马德兵

说，生产车间已投用 21条数字化吊挂系统，
能有效减少人员搬运、实现全程品质追溯，生

产效率也因此提高了 20%—30%。
据普宁市工信局副局长黄韶彬介绍，该

市正在实施服装产业“名师、名牌、名企、名

园”“四名”工程，在财税、技改、品牌建设、人

才培育、要素资源等方面给予纺织服装企业

大力支持。该市还正推动大潮汕内衣产业城

建设，将建设研发设计中心、智能制造、智慧

生态中心等，致力于打造全球内衣企业总部

基地和产城文旅融合基地。

潮州婚纱礼服产业也在积极谋变。潮州市

工信局副局长张露勋介绍，潮州将从设计师品

牌、企业品牌、集群品牌等三方面深入实施名牌

战略，形成自主品牌、集群品牌和区域品牌彼此

赋能的品牌生态。“针对本地展会缺失的不足，

潮州计划举办婚纱礼服周等展销活动，培育本

地国际展销会，并谋划建设大型婚纱礼服专业

市场，鼓励优质企业发展自主品牌。”

生产、品牌两端发力，未来发展可期！汕

头、潮州、揭阳服装业将加快从服装生产基地

向品牌基地的跃升，成为全省乃至全国更具

竞争力和品牌影响力的服装业发展核心区。

粤东千亿服装集群探寻品牌跃升之策

■ 罗京

“阿胶出东阿，故曰阿胶。”李时珍在《本

草纲目》记载道。

东阿阿胶，正宗道地阿胶代名词，传承近

3000年的滋补类名贵中药材，在全民健康新
潮流下正焕发出新生机。

“阿胶通过与其他食材组合的方式，融入

年轻人的生活，让老产品有了新的应用场

景。”东阿阿胶相关负责人表示。

今年上半年，东阿阿胶交出一份亮眼的

成绩单，实现营业收入 21.67亿元，同比增长
18.69%；净利润 5.31亿元，同比增长72.29%。
融入年轻人的生活
阿胶，传承近 3000年的滋补类名贵中药

材，《神农本草经》列滋补上品，《本草纲目》称补

血圣药。钟灵毓秀的山东聊城东阿县不仅是国

家级非物质文化遗产———东阿阿胶制作技艺的

发源地，也孕育出中华老字号企业东阿阿胶。

“作为滋补健康行业的顶流品牌，东阿阿

胶肩负着中医药传承精华、守正创新的使

命。”东阿阿胶相关负责人表示，随着健康消

费观念提升，“养生”不再是中老年人的专利，

越来越多的年轻人关注到滋补和养生，而且

越来越认同中式健康的生活方式。

不过，对年轻人而言，以炖汤、熬制中药

等为代表的传统养生模式存在诸多不便。一

方面是当代快节奏生活压力下，传统养生模

式比较耗时耗精力，另一方面，自幼接受的

“良药苦口”观念让年轻人对中医药养生产生

了刻板印象。

为了更好地链接起中医药和年轻人的需

求，东阿阿胶率先突破了阿胶口服含化创新

技术，实现无需冲服，入口即融的阿胶便利化

新体验，让年轻的消费者体验到更多的中式

滋补魅力。

2023年，东阿阿胶推出了阿胶奶茶，上市
即成爆款，成为许多年轻人的第一口阿胶。

今年立春，东阿阿胶与奈雪的茶联名推

出养生新品“阿胶奶茶”，几天之内就成为奈

雪的茶全品销量冠军。

此外，还推出了阿胶红枣糕以及杯套、纸袋

等周边产品，给消费者提供了别样的味觉体验。

据了解，东阿阿胶和奈雪的茶，其研发团

队尝试了上百种配方，最终确定了以“五年福

鼎老白茶”为底，融入东阿阿胶速溶粉作为点

睛之笔，银耳红枣、现煮枫糖冻、罗汉果汁 0

卡代糖的养生配方，每一种原料都满足年轻

人养生的需求。

东阿阿胶相关负责人表示，阿胶+其他食
材的组合、其他食材+阿胶的组合，让老产品
有了新的应用场景，满足了年轻消费者“随时

随地养生”的需求。

构建未来大滋补品类产品群
2022年，东阿阿胶构建了“药品+健康消

费品”双轮驱动增长模式，在药品的固本培元

与健康消费品持续探索中，培育壮大阿胶块、

复方阿胶浆、桃花姬阿胶糕三大单品之外，围

绕“阿胶+”“+阿胶”以及其他滋补品类，开展
系统研究，构建未来大滋补品类产品群。

一直以来，东阿阿胶备受女性群体推崇，

但其滋补功效同样作用于男性群体。2023年，
东阿阿胶推出“皇家围场 1619”新品牌，占位
男士滋补品牌，提供滋补健康方案。“皇家围

场 1619”品牌得名起源于 1619年西丰的大清
皇家狩猎围场，因其得天独厚的地理条件，此

地亦成为了宫廷御用道地药材的重要来源。

“东阿阿胶的底色是药品，它未来是在药

品的基础上向健康消费品拓展。”东阿阿胶相

关负责人表示，公司将围绕九种不同的体质

开发不同时节的膏方，根据不同的气候和地

域等差异，设计不同的膏方，经过不断持续拓

展，实现一人一方或千人一方。

东阿阿胶相关负责人表示，下一步，东阿

阿胶将从应用领域、服用方式、服用场景等维

度持续探索创新，让东阿阿胶生活化、让中医

药生活化。同时，强化科研实力，用科学语言

讲好东阿阿胶故事，用中医药千年智慧为当

代消费者带来更有品质的生活体验。

■ 王文博

在全球“灯塔工厂”中，中国以 50家的数
量持续排名第一，其中 12家是家电企业，家
电行业成为入选数量最多的行业;2022年，我
国家电行业主营业务收入再创新高，达到

1.75万亿元，仍是世界家电第一产销大国;同
年，50家家电上市公司研发总投入超过 418
亿元，智能化技术应用水平处于全球第一阵

营……

作为传统优势产业，近年来，家电企业纷

纷加大自动化、数字化投入，积极推进新一代

信息技术和智能技术与传统家电制造业深度

融合，踏上由“制造”到“智造”的升级之路。

滴答滴答……短短 20秒内，记者看到，
一块钢板完成裁切、冲孔、焊接、涨型、翻边、

压型、检测等十几个工序，变身为一个洗衣机

内筒。一天时间内，自动化的生产线不停“吃

进去”一卷卷钢板和各种原材料，“吐出来”一

台台洗衣机走向终端市场和用户家庭。

这不是变魔术，而是家电产业“智造”变身

的真实生产场景。在海尔位于天津的“灯塔工

厂”里，这一幕不停上演。内筒是洗衣机的核心

部件，工厂里的内筒模块生产线是全球首条 5G
互联内筒模块线。不锈钢料卷自动传输进入冲

床，经过 6次冲压，打下 3000余个大小仅为
2mm的排水孔。紧接着，先进的激光焊接技术

将钢板两端“焊死”在一起，变板为桶。

说它“焊死”，是因为焊缝强度甚至超过

母材强度。“这样的焊接强度之下，内筒转速

由 800转/分钟提升到 1600转/分钟，让用户
得到最佳的脱水干衣体验，又减少了大孔径

可能给衣物带来的损伤。”海尔天津洗衣机互

联工厂信息化负责人陈勇对记者说。

同一时间，经历神奇变身旅程的还有洗

衣机的“门面”———外壳，同样是自钢板料卷

进入生产线便由机械臂操作，送到各个生产

节点，完成从冲压、折弯、铆接再到喷粉等各

个工序，而外壳的生产时间又快了 2秒。
“虽然各零部件的生产节拍不一样，但它

们却能完美地在生产线上‘相遇’，这要归功

于数字化立体物流配送体系。”陈勇说，这个

物流系统的聪明之处在于，它能够根据总装

预先规划的周订单进行分解，提前创建日订

单计划并排序，系统根据排序订单自动将所

需物料提前送至工序线边。每个工序在物流

系统中设置了一定量的缓存区，系统会提前

调度，保障生产的连续性，让洗衣机保质保量

地走下生产线、走进千家万户。

海尔天津“灯塔工厂”是家电行业制造流

程越来越“聪明”、实现提质增效的代表之一。

中国家用电器协会执行理事长姜风日前撰文

称，最近 5年，家电企业纷纷加大自动化、数
字化投入，积极推进新一代信息技术和智能

技术与传统家电制造业深度融合，智能制造

水平显著提高，助力企业全方位提质增效，大

大提升供需适配能力。

姜风指出，目前中国家电龙头企业的数

字化、智能化水平在全球居领先水平。截至

2023年 1月，全球各行业评选了 10批共 132
家智能制造“灯塔工厂”、10家“可持续灯塔工
厂”，家电相关企业有 20家，其中 12家是中
国家电企业，包括海尔 6家智能制造“灯塔工
厂”、1家“可持续灯塔工厂”和美的 5家智能
制造“灯塔工厂”。

从这组数据中可以窥见，中国家电智能

制造水平已处于全球领先水平。也正是在包

括“灯塔工厂”在内的一批优秀家电企业的带

动下，中国持续多年保持世界家电第一产销

大国的名号。2022年我国家电行业主营业务
收入再创新高，达到 1.75万亿元，涌现出卡萨

帝、方太、老板、COLMO等一批深受市场认可
的自有高端品牌。

家电行业的“智”造转型离不开政策的大

力推动。在此前国新办举行的国务院政策例

行吹风会上，工业和信息化部消费品工业司

司长何亚琼介绍，在提升产业链整体效率方

面，一批家电龙头企业通过内部挖潜，构建了

工业互联网平台，搭建了完善的数字产业化

生态。政府将一些好的做法和模式进行复制

推广，促进跨行业协作共享，促进产业链上下

游中小微企业和大企业之间融通发展。同时，

强化数字赋能转型，推动建设一批智能制造

示范工厂、优秀场景和 5G工厂。
政策支持还在持续加力。今年 7月，工业

和信息化部、国家发展改革委、商务部共同发

布《轻工业稳增长工作方案(2023-2024)》，针
对重点行业优结构、扩内需、促消费、稳出口

以及推动产业生态协调发展、提升产业链现

代化水平等提出切实可行的举措，为促进行

业进一步稳增长、推动产业生态协同升级指

明了方向。

工业和信息化部、财政部又在近期联合

印发《电子信息制造业 2023-2024年稳增长
行动方案》，将“高端产品供给能力进一步提

升”作为包括家电产业在内的电子信息产业

发展目标，并明确支持企业加快产线技术改

造升级力度。

中国创新药出海
“柳暗花明”

近日，国内创新药企君实生物宣布，美国

食品药品监督管理局（FDA）已批准其独立开
发的肿瘤治疗药物特瑞普利单抗上市。特瑞

普利单抗是我国首个获批上市的国产 PD-1
单抗药物，也是 FDA批准上市的首个中国自
主研发和生产的创新生物药。

“中国的医药创新不能只锚定本土市场，

必须走国际化。”中国医药创新促进会执行会

长宋瑞霖曾公开呼吁。当下，我国国内 PD-1
单抗产品竞争早已白热化，出海成为创新药

企开拓市场空间、获得更多商业收益的必然

之路，百济神州、恒瑞医药等药企的 PD-1单
抗药物均将目光瞄向海外市场。

然而，中国创新药出海并非一路坦途，也

曾出现产品赴美上市被拒、产品海外授权之

后又被“退货”的情形。而这类现象不仅出现

在 PD-1单抗赛道，也出现在其他领域，近
日，港股上市药企科伦博泰的两项临床前

ADC资产就被默沙东退回。
“山重水复疑无路，柳暗花明又一村。”如

今，君实生物特瑞普利单抗的上市，给行业注

入发展的信心和力量。

事实上，不仅是君实生物的特瑞普利单

抗出海引发关注，在此之前，百济神州 BTK
抑制剂泽布替尼、传奇生物 CAR-T疗法西达
基奥仑赛这两款创新药就已在美获批上市并

取得了较好的市场销售。今年，欧盟已批准百

济神州的 PD-1产品替雷利珠单抗上市，而
恒瑞医药则在 10月份宣布，公司 PD-1产品
卡瑞利珠单抗与 Rivoceranib（“联合疗法”）实
现海外授权。

相比海外市场以及国际巨头，我国的创

新药产业起步较晚，在研发投入、药物开发、

临床研究等环节上仍存在差距。但随着国家

持续引导和加码投入，我国创新药产业正在

迎头赶上，创新药项目和临床试验数量都大

幅增加。 渊张敏冤

“渝字号”劳务品牌
从业规模增至 240万人
日前，全国劳务协作暨劳务品牌发展大会

在宁夏举行。会上展示了全国 38个特色劳务
品牌，重庆市“苗妹香香”形象代言人尹叶华被

评为全国最具特色劳务品牌形象代言人，“巴

渝大嫂”被评为脱贫地区特色劳务品牌。

“苗妹香香”通过“合作社+公司+协会+供
销社+基地+电商+农户”的模式，激发农户种
粮积极性，成为农村劳动力参与度高的农业

产业劳务品牌。尹叶华介绍，该品牌拥有绿色

优质水稻基地 1.8万亩，年均产销“苗妹香
香”大米 1527吨，目前已培训 260名学员和
175个科技示范户，带动周边 7个乡镇 22个
村近 1.26万户农户就业，其中带动脱贫人口
就业 3970人，累计助农增收上千万元。
品牌促产业，产业带就业。近年来，重庆

劳务品牌从业规模从 2017年 100万人左右
增加至 240万人左右，从业人员年收入从 4
万余元增至 7万元左右。
目前，全市已培育劳务品牌 126个，其中

主城都市区重点聚焦“33618”产业集群，发现
和培育中高端技能型劳务品牌 56个；渝东北
三峡库区城镇群重点瞄准家政服务、食品加

工、人力资源等现代服务业，发现和培育高品

质服务型劳务品牌 47个；渝东南武陵山区城
镇群重点围绕非物质文化遗产、特色手工艺

等乡村产品及服务，发现和培育文化发展旅

游类劳务品牌 23个。 渊黄乔冤

库迪咖啡
到 2025年全球门店
达到 20000家
日前，库迪咖啡（COTTICOFFEE）董事长

兼 CEO钱治亚发布内部信，提出 2025年全
球门店 20000家的战略目标。这一目标较公
司成立之初提出的“三年 10000家门店”目标
增长了一倍。

信中提到，库迪咖啡作为阿根廷国家足球

队全球赞助商，在过去一年中取得了多个里程

碑式的成绩，包括：门店数量 6061家，位居全
球第四；门店遍布全国 324个地级以上城市和
直管县，覆盖中国大陆所有省份；业务覆盖全

球 28个国家和地区；在安徽当涂建立全球供
应链基地，建设年产 4.5万吨的咖啡烘焙厂；在
2023年 IIAC国际咖啡品鉴大赛上斩获 13个
金奖；推出五常米咖，打造“中国人的拿铁”。

钱治亚表示，库迪咖啡将继续秉持“让客

户轻松享受咖啡生活”的使命，为客户提供高

品质、高性价比和高便利性的咖啡产品和年

轻时尚的品牌体验。希望到 2025年底实现门
店规模进入全球前三的战略目标。 渊李曼冤

数字化赋能“灯塔工厂”照亮家电制造

东阿阿胶：老字号焕发年轻态


