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■ 陈斯

2023年是近年来国内玩具展会最为集中
的一年，各大潮流玩具展陆续在北京、上海、

香港、深圳等城市举行，国产玩具品牌与艺术

家、工作室集中亮相，与国际知名品牌同台

“竞技”。同时，本土玩具品牌开始布局海外市

场，将具有中国文化特色的原创 IP推向世界。

融合艺术与创意
潮流玩具市场火热

潮流玩具，也被称为艺术家玩具或设计

师玩具，是玩具与艺术摆件融合的产物。作为

融合了艺术与创意的新品类，潮玩成为当下

一种火热的消费现象。

谈及潮流玩具的历史，最早可以追溯到

20世纪 90年代的日本和中国香港。前瞻产业
研究院相关研究显示，目前，全球潮流玩具行

业主要 IP供给来自于独立艺术家、工作室、潮
玩品牌和综合玩具厂商。

独立艺术家、工作室一般以 IP设计师为
首组成小型工作室，产品更新迭代速度较慢；

潮玩品牌则具有规模化经营优势，产品迭代

速度较快，旗下拥有多个自有或者授权 IP，潮
玩品牌倾向于与独立设计师、工作室合作。

而综合性玩具厂商如万代、多美、孩之宝

和乐高等玩具巨头，旗下产业线包含成人玩

家的收藏玩具以及儿童玩家玩耍的传统玩

具。收藏玩具有模玩、手办、兵人、可动人偶等

多种类型; 乐高部分积木产品具有收藏价值，
部分玩具如兰博基尼、星球大战、蝙蝠侠等

系列精细度高，是年轻人喜好的收藏玩具产

品系列。

具有社交属性满足情感需求
潮玩粉丝群体不断扩大

95后，即 Z世代是潮玩行业的主要消费
群体。根据京东此前的数据，25至 45岁购买
潮玩的消费者占比超过 75%。另外，以 95后
为主的 Z世代表现出了强劲的购买力，该群
体占总体比重超过 40%，Z世代购买盲盒类商
品的成交额同比增长达 580%。
根据 CBNData数据，中国潮玩行业消费

人群中男性消费者占比不到 40%，女性消费
者占比较高。从一定程度上说明，目前女性消

费群体对于潮玩产品有较强的性别偏好。根

据泡泡玛特和 TOPTOY的公司资料，目前两
家公司的主要产品均主打女性向消费，但是

公司均计划对消费者群体进行分层分级，前

者将通过推出连接男性群体所更喜欢的漫

威、变形金刚等爆款 IP，以及潮玩设计师龙家
升、大久保博人等，吸引更多的男性粉丝群

体。

《潮玩产业发展报告（2023）》课题组组
长、中国社会科学院财经战略研究院研究员

李勇坚认为，当下潮玩产业已渗透到各个年

龄段，其消费人群不断扩大，预计 2025年 Z
世代将成为中国劳动力的主流，其消费趋势

将成为主潮流。

上述报告认为，潮玩产品不仅满足了人

们对于娱乐、个性表达的需求，还成为了社交

互动的媒介，其价值不仅在于其实际的质量

和功能，更在于特定的情感和体验：独生子女

一代面对现代社会繁忙的生活与工作压力，

具备较强的情感消费需求；潮玩产品充满创

意，注重个性化设计，能够激发人们的想象力

和创造力，给人们带来了满足感、成就感；随

着物质需求得到满足，人们的价值观发生了

变化，更加重视社会责任、可持续性、社会公

平、精神富足和人际关系，潮玩行业提供了一

种符合现代社会价值观和精神需求的消费体

验。

打造独特 IP
中国品牌成长迅速

2016年，泡泡玛特联合 Kenny Wong（王
信明）推出 MOLLY第一代星座系列盲盒，推
动中国内地潮玩市场进入到迅速发展阶段。

2023 年上半年品牌营收中，自主产品收入占
比 91.9%。今年 9月，泡泡玛特城市乐园在北
京正式营业，作为国内首个潮玩行业沉浸式

IP主题乐园，以小而美的方式为消费者提供
沉浸式体验，实现 IP的破圈和受众群体的扩
大。据悉，未来该品牌将进军动画和电影领

域，赋予 IP更多的内容与灵魂。
潮玩品牌拼酷来自“中国潮玩之都”东

莞，以中国传统文化为设计特色，推出了还原

古代嫁娶习俗的十里红妆系列、展现盛唐风

貌的大唐小街系列等中国风 3D金属拼装系
列产品。如今，拼酷产品被翻译成 7个语言版
本，在 100多个国家和地区销售，仅“凤冠”一
款产品就月销 22万件，年销售额过亿元。
“撸起袖子加油干”的奋斗兔带火了国产

潮玩品牌问童子。该品牌推出的奋斗猪、熊

猫，个个都是奶凶奶凶、斗志满满，击中了“社

畜”的心。智慧之神“傻狍子”、代表自由的驴、

象征美貌的藏狐，这些中国梗与人们的固有

印象形成了强烈反差，创意大胆有趣。

国产积木拼奇通过 IP联名不断破圈，从
2023年开始，与灵笼、阿童木、福尔摩斯、小鹏
汽车、中国南方航空等知名 IP合作，机械阿童
木、武林外传同福客栈、小王子永恒的玫瑰等

爆款产品不断涌现。

中国潮玩行业目前仍处于成长时期，并

在过去几年间经历了快速扩张的早期行业开

拓阶段。随着中国潮玩越来越受到消费者欢

迎和喜爱，市场规模将不断扩大，2024年有望
超过 760亿元，自 2019年起的复合年增长率
接近 30%，按照该年均复合增长率继续成长，
2027年中国潮玩市场规模将突破 1600亿元
的规模。

与其他国家相比，我国潮玩产业在市场

规模、产业链发展、文化底蕴方面都有着显著

优势。报告认为，在万代、MEDICOM TOY 等
企业在全球市场持续扩张的情况下，国内本

土潮玩企业，依托国内超大规模市场优势，为

企业的发展找到了合适的方向，实现了逆势

突围和营收增长，同时通过合理的市场布局

和独特的 IP打造，在海外市场也开始崭露头
角。

可见，潮玩产业在中国的兴起不仅引领

了新的消费趋势，推动了消费者需求的多样

化和个性化，也给经济增长提供了新的驱动

力。

线上线下布局
本土企业进军海外

作为蕴含较强文化属性的行业，潮玩产

业的发展有助于增强国民文化自信感；并且，

由于潮玩产品受到全世界消费者的欢迎，其

产业链的发展有助于帮助中国企业进军海外

市场。对潮玩企业而言，随着 IP受欢迎程度提
升，IP授权及改编可以创造更大的商业价值。
《潮玩产业发展报告（2023）》认为，潮玩

IP的打造和世界观的构建极其重要，通过在
产品中融入传统文化元素，赋予了潮玩 IP温
度，为传统文化的传承提供了载体。

中国潮玩企业自 2018年开始在海外布
局，如今已打开局面。通过多种模式，在过去

几年内实现了海外营收的大幅增长，在走出

去的同时，推出许多具有中国文化特色的原

创 IP，积极参与国际动漫展等活动，为推广潮
流文化和中国传统文化做出了积极贡献。

近年来，潮玩企业海外影响力持续上升，

推动潮玩企业和全产业链国际化。其中，泡泡

玛特作为中国潮玩企业代表，已在海外布局

了 55家线下店，并实现盈利；52TOYS也通过
与当地大型经销商和零售商合作的方式在多

个海外市场布局了业务；TOPTOY 已在新加
坡、日本、韩国等地组建了团队并进行选址；

十二栋文化 TikTok 账号粉丝已超过 200 多
万。文化创意产业的海外扩张不仅将产品推

向外国消费者，也将中国的创意和设计理念

推向了全世界。

潮玩产业市场规模持续增加的同时，全球

范围内的竞争也将进一步加剧。报告建议，政府

层面应支持潮玩产业中小企业、创新创业发展，

推动产业要素集聚，提升国际竞争力。

■ 薛志伟

百年蔗产业已从最初的红糖粗加工发展

到针对不同功效开发的产品精细加工，从单

一产品到多产品线并行，研发出茶点、酒、功

能性饮料等产品。

红糖小米酥、红糖饼干、蔗酒……在福建

省南平市松溪县，一根甘蔗可以有多少种吃

法？

不久前，记者走进松溪县郑墩镇万前村，

村里种植的甘蔗进入生长中期，整齐笔挺的

甘蔗林十分壮观。“我们现在正围绕百年蔗进

行产品开发，做了各种年份各种包装的红糖，

还有茶点和酒。我们做的酒有两种，一种是红

糖做的保健酒，一种是甘蔗汁做的朗姆酒

……”松溪县百年蔗保护和发展领导小组办

公室主任周志强介绍。

提升地标品牌

万前村的甘蔗种植始于 1727年，品种是
世界上寿命最长的宿根蔗———百年蔗。“百年

蔗可以活几十年甚至上百年，不像别的甘蔗

每年都要育新种，能节省 20%的种质资源。”
周志强说。

“百年蔗是稀世之宝，种植将近 300年。
它有广泛的药用价值，一定要保护，一定要扩

种，不但要造福松溪人民，还要造福全国和世

界人民。”已故著名药物学家、中国科学院院

士蒋华良在福建省科技厅举办的第 26次“鼓
岭”科学会议上曾这样说。

面对如此宝贵的甘蔗种质资源，从 1992
年开始，松溪县便将百年蔗列入重要保护对

象。2012年，万前村党支部牵头成立全村村民
入股的百年蔗合作社，尝试开发百年蔗红糖。

2018年，松溪县以县特色产品发展研究学会
为申报主体，成功申请注册“万前百年蔗”地

标。

周志强告诉记者，一直以来，松溪县将百

年蔗产业作为乡村振兴的主导产业之一，推

出“国家科研机构+政府+国有公司+合作社+
农户”的“五位一体”模式，深挖蔗文化、深化

蔗科技、做强蔗产业，扩大百年蔗的附加值，

提高产业的影响力、竞争力。

近年来，松溪县通过聘请乡贤松溪籍科

学家、国家杰青、中国科学院上海药物研究所

研究员罗成为百年蔗产业科技领军人才，与

中国科学院上海药物研究所、国家甘蔗工程

技术研究中心等国家级科研机构合作共同保

护和开发珍稀的百年蔗，走出了一条国内著

名科学家助推地标品牌提升的新路子。

2022 年，松溪县实际种植百年蔗面积
1120亩，产鲜蔗 1080万斤，产红糖 20万斤，
产值 2000万元；酿酒 100吨，产值 4000万元。
县里成立 8家种植专业合作社，3家鲜蔗加工
企业，15家与百年蔗相关联的食品加工厂，带
动全县 300余户农民种植和就业，户均增收
万元。

“福建的朋友给我邮寄来一盒百年蔗红

糖，吃了以后觉得非常好，不太甜，但清香醇

厚。所以后来就一直买百年蔗红糖，成了它的

忠实粉丝。”北京市朝阳区居民刘鑫佳告诉记

者。

在福建百年蔗微信公众号商城，记者看

到，260克装的百年蔗手工古法熬制红糖售价
为 68元，450克装的古早原味老黑糖售价为
198元，虽然价格稍贵，但销量分别已有 1220
多件和 1340多件。
“前两年是农户自己种，我们收购。这两

年，我们以每亩 800元的价格将农户的甘蔗

田流转过来，进行统一管理，这样甘蔗的品质

和产量都更有保障。”万通百年蔗蔬菜专业合

作社理事长吴庆有说，合作社成立后，百年蔗

每亩的收入能达到 6000元左右，与之前相比
翻了一番。现在合作社一年的收入约有 300
万元。

“马上要丰收了！明年还要邀请更多的返

乡农户加入合作社，依托合作社的种植技术

及农行资金支持，扩大种植面积，深化甘蔗加

工，多多开发甘蔗新产品。”2012年 9月返乡
创业的陈萍是松溪县果蔬农产品专业合作社

理事，农行松溪支行在村里推行的“整村建

档”政策让她获得了 30万元惠农 e贷。拿着这
笔资金，陈萍扩大了百年蔗的种植面积，甘蔗

长势喜人，预计今年能收获 75吨，增收 8万
元。

丰富产品供给

“我们跟普通的红糖没法比，产量没人家

高、含糖量没人家高。虽然我们的百年蔗很宝

贵，但如果我们不走功能性或者更高端化的

路子，在市场上就没有认同度。”周志强告诉

记者。

为了增加百年蔗的附加值，把甘蔗产业

做大做强，2023年，松溪县还引进福建省雍蔗
食品科技有限公司和福建省福糖科技有限公

司，预计总投资 1.5亿元，研发百年蔗茶点和
特色糕点，酿制国内首创的百年蔗酒，项目投

产后年产值可达 3亿元。
福建省民盛健康科技有限公司是一家致

力于开发百年蔗系列高附加值产品的生物健

康科技公司。公司市场部负责人罗勇介绍，公

司主要进行百年蔗的药物、化妆品、功能性饮

料、茶点和红糖的开发。“目前，茶点和红糖在

市场上的销量不错，红糖 1年的销售额大约
有 600万元，茶点 1年的销售额也有 50万元。
我们主要的精力还是在做百年蔗的药物提

取，与中国科学院上海药物研究所等科研院

所合作，希望提升百年蔗的附加值，预计两三

个月后将开发出新产品。”罗勇说。

在提高百年蔗附加值的同时，松溪县还

深度挖掘“蔗”文化瑰宝，连续 6年在百年蔗
母蔗园开镰时举办全县规模最大的“千年松

溪百年蔗”文化旅游节，召开闽北稀缺资源学

术交流会，吸引近百万名专家学者、企业负责

人、游客参加，为当地旅游业创造了上亿元的

收入。文化旅游节期间，万前村百年蔗园开镰

仪式举行，随着一声声“开镰啦！开镰啦！”的

呼声，游客和农户们手拿镰刀，一起砍收百年

蔗，共享丰收的甜蜜与喜悦。

以“传承、创新、突破”为战略引领，松溪

县以当地独特的文化内涵形象打造“大道千

秋”院士国礼、设计“百岁延年”“百福呈祥”等

红糖外包装，开发出系列文创产品、吉祥物、

旅游伴手礼等，形成松溪县独有的文化名片

和文化产品。

“因为过节想送礼物给朋友，所以我特意

了解了一下我们当地的特产，觉得百年蔗最

有特色和价值，完全能够担当起我们这里的

伴手礼代表。”松溪居民李文霞说。

目前，百年蔗产业已从最初的红糖粗加

工发展到针对不同功效开发的精细加工，从

单一产品到多产品线并行，研发出零食、

酒、功能性饮料等产品。松溪县科技副县长

白海鹏表示：“我们现在主打的就是百年蔗

的稀缺性和药用价值，随着上海药物研究所

对百年蔗的药用价值进行开发，百年蔗会给

消费者提供更丰富的产品，它的附加值一定

会更高。”

■ 张雁群 舒倩 隋鑫

当前，云南省正致力建成全球最大的高

品质鲜花主产区、世界一流的花卉创新辐射

中心和花卉交易集散中心。嵩明县加快构建

现代产业体系，推动花卉产业高质量发展，打

造云花新品牌，助推云花走出国门。目前，位

于嵩明县的云南省花卉示范园区聚集院士专

家工作站 16个，国家级科研平台 6个，农业
农村部科学观测实验站 7个。力争到 2025年
全县花卉产业总值达 60亿元年均增长 30%，
出口达 5亿元。
科技破局 一朵花从培育到问世

“这是高山杜鹃新品种红粉佳人，由我们

公司和省农科院联合自主研发。”嵩明瑞枫花

卉种植园负责人高建文指着一簇簇白里透红

的杜鹃花说，这样高品质又稀有的杜鹃花在

国内市场供不应求。

该公司过去主要培育和经营进口杜鹃种

苗，但一直以来存在资金风险大、成本高等问

题。为解决“卡脖子”问题，该公司与省农科院

联合研发高山杜鹃，取得了一系列新突破。

“一个新品种从研发到培育种苗再到上市，大

概需要四到五年的时间，只要静下心来精心

培育，相信未来有望摆脱杜鹃花种苗长期依

赖进口的格局。”高建文信心满满。

与荷兰等花卉产业强国相比，云南花卉

产业核心技术受制于人的现象依然存在。提

高核心竞争力，利用科技创新破局，是目前花

卉产业发展的重要一环。经过多年发展，位于

嵩明县的云南省花卉示范园区已成为全省乃

至全国重要的种子种苗研发和推广示范中

心，成为全省云花产业创新源头。

位于园区内的昆明虹之华园艺有限公司

30余年只做菊花育种一件事。虹之华园艺行
政主管李瑞告诉记者，每年大约能研发培育

出 5至 10个新品种，目前研发培育有自主知
识产权的菊花新品种已达 70余个，产学研一
体化是虹之华菊花研发培育中的关键一招。

近年来，嵩明县积极与中国科学院、省农

科院等 23家院校科研单位建立合作关系，园
区聚集了国家林草局月季测试站、国家花卉

DUS测试中心以及崔敏龙菊花等 16个院士
专家工作站，有国家现代农业科技示范展示

基地 1个、国家级科研平台 6个、农业农村部
科学观测实验站 7个、省级科研平台 9个，科
研试验基地 1000余亩。一批具有自主知识产
权的花卉高山杜鹃、小玫瑰、多肉花卉从实验

室进入百姓庭院。

园区引领 一朵花从无名到知名

从“一张白纸”到一片花海，随着 1999年
云南省花卉示范园区在嵩明创园，嵩明的花

卉产业也进入专业化、高速化发展阶段。

“中国市场上的红掌花苗绝大多数都是

由安祖培育的。”昆明安祖花园艺有限公司相

关负责人告诉记者，该公司是荷兰安祖在中

国设立的唯一子公司，2005年入驻省花卉示
范园区。在其展示温室里，数千盆各色各样的

红掌花和蝴蝶兰令人赞叹。

一些顶尖的国际国内知名花企相继落户

嵩明，带动园区管理理念和研发技术的创新，

不断延伸着产业链。目前，园区还相继落地了

美国博尔、英国海盛、上海虹之华等知名涉农

企业 68家、花卉企业 32家，带动全县花卉园
艺面积 2.62万亩，总产值达 27.97亿元。
目前，园区拥有自主品牌 22个，对市场

份额贡献率达 17.5%。花卉园区先后被认定
为国家现代农业示范区、云南滇中国家农业

科技园区国家农业产业化示范基地，园区品

牌示范效应成效显著。

出口海外 一朵花从国内到海外

花团锦簇、游人如织，今年中秋国庆假期

举办的嵩明第六届花博会，展示了嵩明花卉

种子种球种苗培育科技创新、国际高端花卉

及流行新品种培育成果，成为世界看云花的

一个窗口。

现在，鲜花正成为昆明对外交往的一张

靓丽名片。2022年，依托中老铁路、中国（云
南）自贸试验区昆明片区磨憨口岸等平台，昆

明花卉销往全球 60余个国家和地区，鲜切花
出口份额占全国 40%以上。
“我们的菊花苗出口销量很好，主要面向

韩国、日本等国。”昆明虹之华园艺有限公司

是亚洲最大的菊花种苗出口基地，该公司负

责人告诉记者，公司拥有近 3000亩的菊花种
苗出口生产基地，连续 10余年出口通关率超
过 99%，占日本菊花种苗进口市场 42%以上
的份额。

截至目前，云南省花卉示范园区出口创

汇 6000万美元，产销量占出口量 44%以上，
蝴蝶兰、菊花种苗占全国出口份额 90%以上，
推广到迪拜、日本、韩国、德国等 20多个国家
和地区。

嵩明：打造新品牌 迈向大市场

蝴蝶兰新品

百年蔗吃出新花样

推原创 IP玩中国梗 国产潮玩启航出海

奋斗兔


