
刚刚过去的 9月，义乌消费市场又多了
几个女装头部品牌。

9月底，义乌首家之禾、卓雅先后在义乌
银泰百货开业。二者均是国内头部品牌，在义

乌银泰百货内部，之禾、卓雅都曾被列入“梦

想品牌”之列。

所谓“梦想品牌”，不单单是义乌银泰百

货的梦想。长久以来，义乌本地商业在大淑女

装这一品类都没能有很好的布局。“大淑女装

品牌是义乌商业的‘隐痛’。”义乌银泰百货总

经理李勤介绍说，“现在我们正在尝试打破这

个现象。”今年 9月适逢商场大调改期，义乌
银泰百货连续引入之禾、卓雅、地素、可可尼、

EIN等多个女装品牌的义乌首店，正式开启了

大淑女装品类的焕新升级。

“这是我们围绕大淑女装品类进行整体

布局升级的一个开端。”义乌银泰总经理李勤

如此说道。除了新进的 5个品牌，义乌银泰百

货二楼至四楼的女装区还将进行品牌形象升

级和扩柜。调改后，义乌银泰百货的整体女装

品牌层级和购物舒适度对本地消费者而言将

会有较为明显的提升。

义乌银泰百货长久以来以高端美妆和名

表为本地消费者所熟知，近几年引进了多达

21个一线美妆大牌，其中不乏海蓝之谜、娇兰
等金华首店。今年在大淑女装品牌上的发力，

一方面是配合原有美妆、名表等强势品类做

整体联动运营、提升商场品牌层级的必然之

举，同时更是迎合本地消费扩容、品质升级以

及满足品类搭配组合消费习惯的需要。

义乌银泰百货七成以上是女性顾客，“来

店里买买化妆品、配饰，多多少少会有搭配服

装的需求，这些需求需要进一步被满足。”李

勤介绍说，“之禾、卓雅这些都是头部大淑女

装 品 牌 ， 特 点 就 是 时 尚 优 雅 ，MAO
MARThomme也是一个非常有设计感的原创
设计师品牌，而这些品牌服装奉行时尚、优

雅、简洁、大方的现代城市风格，也比较符合

当下女性消费者对美感的追求。”

据了解，为了提升品牌层级、保持活力，

义乌银泰百货每年都会进行 20%以上的品牌
大调改，引入优质品牌、首店品牌，女装则是

今年调改的重点发力品类。受中秋国庆双节

消费需求刺激，几个新进首店女装品牌均人

气火爆，ICICLE之禾首开即在双节期间女装
品牌销售中排名第一。 渊中新冤
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品牌之窗 Brand Promotion

广东药科大学党委委员曹华认为，进军

国际市场时更应讲好中国美妆的文化与科技

故事。“立足中国深厚的文化底蕴，赋予化妆

品品牌文化内涵和独特的文化价值；在符合

个人感情诉求与文化习惯下，提高国际消费

者对品牌文化的认同和拥护，提高产品辨识

度和附加值，借助中国元素建设国际化特色

品牌。”

监管加服务
政企合力的“品牌培育”

在化妆品大省广东，有 3000多家化妆品

生产企业，国产特殊化妆品注册品种约 1.2万
个，国产普通化妆品备案品种约 88.6万个，均
位居全国第一，民营企业占绝大部分。其中，

化妆品生产企业以中小型企业居多，仍有生

产质量管理水平不齐、生产质量管理体系不

够完善等问题。在每年对化妆品生产企业的

监督检查中，一些小企业被监督检查发现生

产质量管理违规问题。

提升整体化妆品生产企业生产质量管理

能力，良好的法律环境和政策环境必不可少。

《化妆品监督管理条例》《化妆品注册备案管

理办法》《化妆品功效宣称评价规范》《化妆品

安全评估技术导则（2021年版）》……近年来，

国家出台了行业相关的法规、规章、规范性文

件、功效评价规范与技术标准等等，以国家药

监局为主力整合资源，逐渐建成化妆品监管

体系。

国货美妆发展环境愈发规范良性，产业

驶入快车道。“现在监督管理更规范，有利于

优胜劣汰，推动产品附加值的提升。”广东省

化妆品学会副秘书长袁晓春说，“新规下化妆

品备案要提供相关依据，促使企业做出相应

部署，如加大新品开发、完善相应检测、改进

生产工艺等，不仅提高了企业效率，管理也更

顺畅。”

“随着化妆品行业规范化、合规化发展，

进一步提升了企业的入局标准。”林雨汀说，

“这对我们既是挑战也是机会，相信修炼好

‘内功’，不断提升自身的科技实力和文化实

力，将能迎来更大发展。”

“最好的监管是促进产业健康、高质量

发展，我们以改革创新来促进产业良性发

展。”江效东说，《广东省推动化妆品产业高质

量发展实施方案》等更多措施提供政策支撑

和方向指引。目前，广东省药监局着手成立

化妆品品牌培育工作专班、筹划化妆品品牌

推广文化节、打响“粤妆甄品”标志……让更

多的“监管+服务”为化妆品产业注入更多新
活力。

由“大体量”向“高质量”转型 广东化妆品“美丽绽放”

■ 赵晓晨

“开展第一天，现场人流量超出预期，我

们带来的新产品太阳能离网逆变器非常受欢

迎。”10月 15日，记者来到佛山市索尔电子实
业有限公司的展位时，公司总经理杨山铨刚

和一名柬埔寨采购商成交一笔约 1.3万美元
的订单。这位采购商询问产品细节后便欣然

签下订单，并在现场下了定金。

10月 15日，第 134届广交会开展首日，
杨山铨便接待了近 100 名来自全球的采购
商，共收获约 40万美元的订单。
这样的场景在广交会上并不罕见，走进

家用电器、机械设备等展区，美的、格兰仕、万

和等知名品牌展位上同样人头攒动，洽谈区

几乎满座，十分热闹。

作为全球著名的制造业基地，本届广交会

佛山线下参展企业达到 588家，展位数量达到
1815个，还有 727家企业线上参展，参展企业
和展位数量均创历史新高，行业涵盖建材、家

电、家具、照明、纺织等。从迭代升级的智能家电

到技术过硬的新能源产品，含“新”量十足的“佛

山智造”正借广交会加速扬帆出海。

从“卖产品”到“一体化场景”
“此次广交会上，我们将和制造商洽谈合

作，希望能找到一些技术新颖且价格优惠的

产品。”在格兰仕展位上，俄罗斯采购商 VI原
TALII对一款黑灰色微波炉展品十分感兴趣，
时不时举起手机拍照。

“我们带来了超 200款产品，其中 60%以
上是新品。这些产品在功能和设计上都有新

亮点，迎合了全球各地消费者的需求。”格兰

仕集团广交会参展筹备负责人张丁表示，本

届广交会格兰仕携惠而浦品牌共同参展，展

位规模扩容到 500多平方米，格兰仕嵌入式
洗碗机、嵌入式双头电磁炉，以及惠而浦嵌入

式冰箱等多款嵌入式家电产品组团亮相。

“许多消费者觉得家里装一台嵌入式烤箱

功能有限，但是安装多台嵌入式家电会占据

太多空间，因此格兰仕研发出集成式产品来

精准匹配国内外消费者的需求。”张丁介绍，

以格兰仕“双子一号”嵌入式双腔蒸烤一体机

为例，这款产品能够实现上下腔体分区动态

控温、双屏独立控制，可同时烹饪，蒸烤不串

味，有效缩短用户下厨时间。

记者走访发现，在数字化驱动下，越来越

多的佛山品牌开始将多种产品整合起来，从

卖单个产品到为客户输出集成式方案。

比如首次亮相广交会的格兰仕预制菜

“无人零售+智能烹饪”一体化解决方案。该解
决方案集预制菜冷冻储存、智能烹饪、终端零

售和数据赋能于一体，后台系统支持消费者

画像分析、食品库存管理、到期食品预警等功

能，能够应用于中央厨房、便利店、机场等大

流量或无人自助场景。

美的集团同样在广交会上首发了多款新

产品新服务。例如，MHelios家庭智慧能源解
决方案，内设MEM储能逆变器及 MESU储能
系统，依托于云端智能家居管理系统，所有产

品可与全屋智能家居进行智慧联动，对全屋

能耗进行科学智能的管理调配。此外还有美

的厨热一站式洗厨场景解决方案、全屋用水

场景及北美热水全品类解决方案等。

在工业制造方面，佛山三乔焊接实业有

限公司全新研发的智能化钣金修复点焊机

“GD 100”首秀亮相，该产品为汽车维修、汽车
加工制造领域提供了先进的解决方案。

以自主品牌出海成新趋势
临近闭馆时间，美世乐（广东）新能源科

技有限公司的展位依然吸引许多境外采购商

驻足咨询，其带来的热门产品是美世乐自主

研发的 PV1800 VHM 系列纯正弦波高频太
阳能逆变控制一体机。美世乐市场销售部人

员介绍，这款产品广泛应用于户用型系统、通

讯基站、监控系统、牧区、5G 辅助供电等，在
南非地区销量很好。

美世乐是一家以光伏新能源、电源管理

和锂电池储能相关产品为主营业务的高科技

企业。2018年进驻佛山后，美世乐不断以自主
品牌开拓南美、东南亚等海外市场，目前

“MUST”自主品牌销量占比超过 70%。
不同的出海模式，决定着企业参与全球竞

争的不同打法和产品迭代的不同方向。此次广

交会不仅展示出佛山企业雄厚的制造业实力，

也折射出佛山企业开始从 OEM、ODM代工模
式走向品牌出海的趋势。越来越多的佛山企业

希望能够自己把控话语权和品牌溢价权。

“人家的东西我不要，我只要‘索尔’的品

牌。”索尔电子展位上，一名阿富汗采购商中文

流利，直白的话语令人印象深刻。“以自主品牌

出海，企业得到的附加值更高。目前索尔电子自

主品牌在东盟地区知名度比较高，市场影响力

广泛，许多老客户希望能直接代理我们的品

牌。”杨山铨介绍，今年索尔电子重点开拓“一带

一路”共建国家和东盟国家市场，除了在技术研

发上对产品迭代升级外，还跟当地代理商合作

努力做好产品安装和售后服务。

沿着 A区珠江散步道一路走来，在“工业
设计”长廊上来自佛山顺德的多家设计企业携

多款经典产品集体亮相。“展位上这款黑白色空

气炸锅连续三年被评为亚马逊最佳畅销型号，

许多境外采购商能够一眼识别出来，进而对我

们的设计实力有更具象的认知。”佛山市众意工

业设计有限公司相关负责人焦萍萍表示。

“中国是全球最大的家电生产基地，相近

配套的工业设计产业也发展十分迅速。来到

广交会的采购商不仅认可‘中国制造’，也越

来越认可‘中国设计’，特别是佛山的许多设

计公司实战经验非常丰富，能够和国外品牌

方一起去落地新的想法。”焦萍萍说。

■ 陈发明

到甘肃敦煌，人们都会去看看“沙漠奇

观”鸣沙山月牙泉。在绵延的沙山之下，还有

“一绝”：敦煌葡萄。气候干燥、日照充足、昼夜

温差大，再加上特有的沙质土壤，让敦煌具备

了生产优质葡萄良好的先天条件。

每年 9月份，是敦煌葡萄大量上市的季
节。来到鸣沙山下的七里镇，一串串“红地球”

葡萄挂满枝头。葡萄架下村民们忙着采摘，一

派丰收景象。

“今天咱们不看‘红地球’，看看新品种。”

在七里镇大庙村胡海军的葡萄园，敦煌市林

技中心副主任常娟告诉记者，要种出好葡萄，

不能只靠先天的自然条件，还得有好技术。与

常娟同行的，还有甘肃省农业科学院林果花

卉研究所研究员、国家葡萄产业技术体系兰

州综合试验站站长郝燕，她是敦煌林技中心

专门请来为葡萄新品种把关的。

敦煌的葡萄主栽品种有两个：“无核白”

和“红地球”。老胡以前种“红地球”，近几年来

自己试着种植新品种“阳光玫瑰”。“这是从日

本引进的品种，2016年，一斤‘阳光玫瑰’卖到
120元，当时一斤‘红地球’才卖 2.5元。”看到

了新品种的价格优势，胡海军从 2017年开始
试种，直到 2020年才找到门道有了收益，但
是技术上还在不断摸索提升。

在葡萄架下，胡海军支起一张小桌子，剪

下几串果型饱满的“阳光玫瑰”葡萄让郝燕品

鉴。“几天浇一次水”“每亩地肥料用多少”

……郝燕一边详细了解胡海军的种植情况，

一边测着葡萄的重量和糖度。“品相非常好

了，但是香味和果粒还有上升空间。”郝燕告

诉老胡，目前他已经基本掌握了“阳光玫瑰”

种植技术，但是产量需要控制，不然会影响果

粒的饱满。

近年来，敦煌市推动以葡萄、李广杏、紫

胭桃为主的特色林果产业发展，统筹推进基

地建设、品种培育、标准化生产、品质提升、品

牌打造、科技支撑、社会化服务建设，不断提

升特色林果产业整体竞争力，实现一二三产

业协同融合可持续发展。截至 2022年底，全
市葡萄、杏、桃等特色林果种植面积达 11.35
万亩，其中葡萄种植面积 6.8万亩，特色林果
总产量达到 18.7万吨。
“新品种虽然规模不大，但对整个产业来

说是个有效补充。”常娟介绍，根据产业发展

基础和区域气候、水土等自然条件，敦煌打造

了阳关镇、七里镇、月牙泉镇等一批葡萄、李

广杏、紫胭桃等特色优势明显的专业镇和专

业村，形成“一主多副”的特色林果产业发展

格局，既能充分发挥资源优势增加农民收入，

又可满足敦煌旅游市场对特色果品的多元化

需求。

为实现林果业提质增效，敦煌先后制定了

葡萄、红枣、桃等十余项地方性标准和标准化栽

培技术规程，大力推广普及水肥一体化、高密栽

培、绿枝嫁接、设施栽培等良技良法，为林果产

业持续发展提供科技支撑。同时，实施技术服务

网格化管理，建立市、镇、村、组四级技术人员指

导的标准化生产网格 160个，标准化生产示范
基地 5万亩，样板园 5000亩，形成划面成格、格
中有田、田出样板、示范引领促发展的技术推广

模式，全覆盖、深层次推进全市林果产业标准

化、商品化、集约化发展。

靳尚红是莫高镇新墩村的技术员，种了

十多年葡萄，积累了丰富的经验。“这两年身

体不太好，自己不种了，专门当技术员。”见到

靳尚红时，他正在同村果农高海军的葡萄园

里，“这片葡萄树已经 10年了，树龄老化，每
年发芽迟，成熟期晚了半个月，亩产量也比丰

果期少了 1000斤”。
高海军种了 10亩葡萄，树龄最长的已经

14年了。看着产量上不去，他跟技术员一起分
析后，下决心今年采摘后就更新一批葡萄树。靳

尚红说，“不仅果树要更新，葡萄种植技术也在

不断更新，我每年要参加不少市里组织的培训，

将学到的知识再传授给村里的果农”。

围绕特色经济林果产业转型升级技术需

求，敦煌先后同甘肃农业大学、西北农林科技

大学、中国林科院等科研院所和国家桃产业、

葡萄产业技术体系岗位专家，针对不同生产

环节开展技术培训和关键技术、瓶颈问题的

联合攻关。同时，敦煌采取培训到镇、讲座到

村、示范到组、指导到户的办法，深入开展林

果产业科技培训，每年举办技术培训 200场
次以上，培训林果种植户 1万人次以上。

颠覆想象
小天鹅双洗站
为精致生活护航
近日，由中国家用电器协会指导、中国家

电网主办的“新场景·衣常新·楚留香———

2023中国家庭洗衣及烘护行业高峰论坛”在
北京举办，以小天鹅为代表的洗衣机行业品

牌代表汇聚一堂，共同探讨衣物洗护行业的

市场发展现状及未来前景。

论坛现场，凭借

着硬核科技实力、多

维度创新和卓越品

质，小天鹅一举斩获

“2023中国家庭洗衣
及烘护行业创新洗护

品牌”奖，同时，小天

鹅 双 洗 站

TG100RM9ILZ 获 得
“2023中国家庭洗衣
及烘护行业创新双洗产品”奖，小天鹅小乌梅

TG100RVIC获“2023中国家庭洗衣及烘护行
业杰出渠道表现产品”奖。此次小天鹅荣获三

项大奖，再度彰显了其对洗护市场的精准洞

察和品牌的综合技术实力。

随着人们生活水平的提高，用户对洗衣

机的需求也在不断提升，面对竞争激烈的存

量市场和用户精细化需求，这对洗衣机企业

提出了更高的要求。AWE2023发布的“行业
发展十大趋势”明确指出，“场景化”已成为洗

衣机等家电产品的重点发展趋势之一。

基于对行业发展态势和用户需求的洞

察，美的洗衣机探索研究部长高源认为，整个

洗护行业终极形态分为两种。第一种是不受

空间限制，形成家庭洗衣房。另一种，拥有一

定的改造空间，可以选择一些集成复合力的

产品，如双洗站。

多年来，小天鹅专注洗护领域，以消费者

需求为基础，加强研发和创新力度，不断取得

新突破。以此次获奖的小天鹅双洗站为例，聚

焦产品形态与清洁技术上的革新升级，搭载多

项黑科技，创造性地将洗衣机、扫地机、洗地机

三者集成为一体，实现“洗衣扫拖，一部到位”，

为用户提供一站式家居清洁解决方案。

针对传统洗衣机安装难题，小天鹅双洗站

采用一体式超薄全嵌设计，可完全嵌入 600mm
家装主流柜体，更好地释放家居空间，避免机

身凸出破坏美感，带来视觉上的和谐统一。此

外，一体化设计也免去装修改造水电的烦恼，

洗衣机与扫拖机器人实现上下水共享，仅需一

根进水管，一根电源线即可完成安装，帮助消

费者进一步提升生活便利性。在洗涤方面，采

用微净泡洗专利技术，清洗时生成亿万纳米级

微泡，穿透衣物纤维去除污渍的同时，减少洗

涤剂残留。在地板清洁层面，小天鹅双洗站可

实现清洁液自动投放，内置银离子除菌模块可

实现地面与基站的全面清洁。搭载独有的毛发

自动切割技术，解决传统滚刷缠绕需手动清理

的问题，从此再也不怕毛孩子的掉毛问题了。

值得注意的是，小天鹅双洗站并不是简单

地将洗衣机和扫拖机器人拼装在一起，而是最

大限度安排空间合理利用、形成整体和谐美观

的同时，实现多种电器单品功能的“一站”搞

定。从众多产品中脱颖而出，小天鹅双洗站的

背后是小天鹅长期的技术积累与沉淀。

据了解，1978年，小天鹅研发出中国第
一台全自动洗衣机，引领中国迈入洗衣机自

动化时代;2012年推出国内首台热泵干衣机，
解决衣物洗涤烘干问题;2019年小天鹅超微
净泡水魔方问世，重新定义洗衣机行业健康

新标准;2021年小天鹅自研蓝氧科技，解决衣
物褪色、顽固污渍等痛点，创领行业洗护技术

标杆;2023年小天鹅双洗站以崭新形态，集成
化重构家居清洁新方式。从小天鹅的发展历

程中，我们不难发现，创新始终贯穿其中，坚

持“全心全意”的品牌服务理念，将更高品质、

高颜值的洗衣机产品带给用户。

相信未来，小天鹅也将步履不停，将智

能、便捷的洗护体验传递给消费者，持续为洗

护行业注入新动力。 渊肖佳冤

全棉时代发布新品系列
第400家线下门店落地
日前，稳健医疗旗下品牌———全棉时代

携手品牌代言人郭晶晶在深圳举办品牌见面

会，同时，公司发布了多个新品系列。

见面会上，全棉时代创始人李建全带来

“全棉改变世界”主题演讲，从孩子们眼中美

好世界与现实环境污染问题的矛盾出发，讲

述全棉时代如何在 14年坚持只做棉花，不断
挖掘和传递棉花价值，以高品质、可持续的天

然棉产品，倡导一种益于人类、益于地球生态

的全棉生活方式，希望通过棉花的温柔守护，

让天蓝、地绿、水清，让地球回归本来的样子。

活动现场，全棉时代市场营销总监李慧

瑜发布了多个新品系列，涵盖棉柔巾、卫生

巾、浴巾、婴童及成人服饰等，同时宣布第

400家线下门店落地郑州正弘城，让安全、舒
适的棉品走进更多中国家庭。

全棉时代表示，从首创第一张棉柔巾到

全棉全品类，14年来，全棉时代热爱棉、专注
棉，通过持续的研发创新，最大化地保留和发

挥棉花质朴、舒适、环保的特性，对工艺和品

质的严苛把控和极致追求，只为带给用户安

心、幸福、可持续的全棉品质生活。 渊王珞冤

引进多家头部品牌 义乌银泰百货发力大淑女装业态

敦煌提升特色林果业竞争力 鸣沙山下葡萄熟了

广交会上的佛山“智造”：

从卖产品到卖方案 工业设计赋能品牌出海

荫索尔电子展位上客商现场咨询。


