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■ 卞川泽

这几天，在白酒国际化进程的道路上，古

井贡酒年份原浆代表中国白酒再次迈出了稳

健的步伐，让更多的国际友人体验到古井文

化的独特魅力，品尝到醇厚而熟悉的古井浓

香中国味儿。

近日，古井贡酒精彩亮相全球规模最大

的食品行业展会———德国科隆国际食品博览

会，与来自 118个国家和地区的 7800余家企
业同台参展。

“古井贡酒 年份原浆 浓香万里 中国酒

文化全球巡礼”走进德国，香飘莱茵河畔杜塞

尔多夫。

作为中国白酒国际化的有生力量，古井

贡酒的到来再次向德国及全世界传递“中国

酿 世界香”，得到国际友人的热烈欢迎和一

致好评。

国际化是中国名酒的责任与担当

世界经济开放则兴，封闭则衰，今年是中

国改革开放 45周年，中国将坚持推进高水平
对外开放，作为古老中国文化载体的白酒，更

应该在国际舞台上大显身手，响亮喊出“中国

酿 世界香”的声音。

这是中国企业家的责任，更是名酒企业

的使命。近年来，古井贡酒一直积极探索中国

白酒的国际化路线，有组织、有计划地开展国

际交流活动。

有着中国老八大名酒荣誉的古井贡酒首

次参加 2023年德国科隆世界食品展，从多方
面向世界展示了中国白酒文化的魅力，秉承

“做真人，酿美酒，善其身，济天下”的企业价

值观，诠释了“中国酿 世界香”的品牌主张，

讲好古井贡酒的故事，谱写了古井贡酒国际

化发展的新篇章。

同时，古井贡酒积极推动中国白酒文化

与当地酒文化的融合相通、互鉴交流，推进中

国白酒国际化进程。古井贡酒以酒为媒，汇聚

世界目光，讲好中国白酒故事，古井贡酒正努

力让中国白酒成为世界的特殊语言。

如同安徽古井集团有限责任公司党委书

记、董事长梁金辉在“古井贡酒年份原浆中国

酒文化全球巡礼”走进德国莱茵河畔杜塞尔

多夫时说的那样，古井人在传承先人的智慧

基础上，结合现代科技成果，经过长期实践，

创新研究出古井贡酒年份原浆独特酿造工

艺。古井集团还深入落地“三品工程”，夯实

“四梁八柱”，推进“绿色酿造、智能制造”，构

建了从“一粒粮”到“一滴酒”的全生命质量周

期管控体系，致力于为世界贡献更多、更优质

的古井美酒。

为更好地弘扬中国白酒文化，古井贡酒

年份原浆中国酒文化全球巡礼德国站成立了

中国白酒行业首个文化研究中心———古井贡

酒年份原浆文化研究院（柏林中心），并聘请

专业研究员。这是自古井贡酒·年份原浆文化

研究院成立后，古井贡酒在文化体系战略上

首个海外研究中心落子。

古井贡酒·年份原浆文化研究院（柏林中

心）的建立，标志着古井贡酒对文化的研究正

跨入新的阶段，品牌文化内涵将得到进一步

扩充和延伸，也将为古井贡酒品牌未来的国

际化发展提供文化层面的专业支持，共创、共

建文化优质内容。

啤酒王国呼唤优秀的中国酒文化

同为酿造饮品，德国啤酒与中国白酒有

着异曲同工之处，每一次中国白酒在德国现

身，都会引来激情奔放的欢呼。

当中国元素十足的古井贡、黄鹤楼、老明

光三大名酒家族精彩亮相，立刻得到了所有

观众的拍照与追捧。年份原浆系列中国龙的

瓶身设计，古韵悠悠的浓香型风味口感，以及

饱含古井文化的步步高升酒具，吸引了众多

国内外友人的关注和驻足品鉴。独特的“中国

色”成为现场亮丽的风景线。

来自匈牙利、意大利、葡萄牙等海外意向

经销商纷纷主动上前咨询，通过介绍，对古井

贡酒的文化与产品有了详细的了解，为古井

贡酒开拓海外市场、古井贡酒品牌国际化发

展助力。

为了让与会嘉宾更加贴切地体验和领会

中国酒文化，在品鉴环节，古井集团工作人员

向嘉宾们介绍了古井贡酒厚重的历史渊源和

全球化发展进程，分享了古井贡酒色清如水

晶、香纯似幽兰、入口甘美醇和、回味经久不

息独特的口感，并现场演绎了步步高升酒具

的使用方法和文化寓意。

盛宴现场，流光溢彩，酒香四溢。古井贡

酒产品陈列展现出中国传统白酒文化的独特

韵味；每个餐桌精心放置的安徽城市名片，传

递着古井贡酒家乡的文化魅力；非遗技艺九

酝酒法酿出的古井美酒酒香浓郁醇厚，阐述

着古井贡酒悠久的历史。让现场嘉宾们身临

其境地体验古井贡酒香飘世界的独特浓香魅

力。

保利集团总经理助理、保利中轻公司党

委书记、董事长安胜杰，北威州酒店和餐饮业

行业协会主席 Patrick Rothkopf，德国企业联
合会地区主席 Angela Willeke等嘉宾分别表
达了对中国白酒、对古井贡酒的喜爱和认可，

并发表讲话。

安胜杰董事长说：“在美丽的莱茵河畔有

一个盛大聚会，在欧洲啤酒的王国里品鉴来

自中国的烈酒，这是一个朋友相聚的美好时

刻。”

白酒之美，美美与共！古井贡酒年份原浆

的德国之行，以中国美酒为世界语言，以中国

酒文化为特色，以极具人文性格的品牌文化

为支撑，做中国白酒国际化的先行者，向世界

传递东方之美、展示中国人独特的审美情感

与表达方式。未来，古井贡酒将继续以“三品

工程”为核心，以“四梁八柱”为基石，加快再

造一个“数字化、国际化、法治化”的新古井，

让中国白酒成为世界的语言！

■ 九玄

“我觉得我们是专家，道听途说的那种专

家”“道听途说还讲的这么真啊”“我喝酒从来

就没醉过”“黄酒真的是喝过一次上头之后再

没敢喝第二次”“露酒难道不是药酒吗？”“原

来痛风，真不是啤酒的错”“要改变喝酒有害

的观点”······

日前，第十九届中国国际酒业博览会第

三届“问酒”论坛在上海举办。在主持人、导

演、演员刘仪伟的带动下，权威专家与网络大

V面对面交流，金句频出，同时 Ai技术的应用
也为论坛增添了趣味性，呈现出一个关于酒

的多维视角，将传统与现代、文化与科技完美

融合。

记者在现场感受到，论坛不仅好玩、风

趣、有亮点，还将白酒、啤酒、黄酒的相关误解

与正解一一呈现。对于美酒爱好者而言，既可

以帮助他们了解酿酒工艺和品酒技艺，树立

对美酒及其消费知识的正确认知，也可以让

他们更好地鉴赏和享用美酒，助力新时代健

康饮酒新风尚。

当下，有个不容忽视的事实就是，对很多

消费者来说，他们爱喝酒，但却对酒不是特别

地了解，酒与消费者的关系更像是最熟悉的

陌生人，也因此，长久以来，社会上流传的有

关酒的偏见与误解颇多，严重影响了酒行业

的社会声誉、误导了酒类消费。

从“什么是酒？”“酒从哪里来？”“人类是

什么时候掌握的酿酒方法？”“白酒是什么时

候出现的？”“酒与我们的生活又有哪些关

系？”到“将葡萄酒滴在纸巾上鉴别真假的方

法科学吗？”“葡萄酒瓶的瓶底凹陷，为什么有

深有浅？凹陷越深酒的品质越好，是真的吗？”

“对白酒来说，度数越高越值钱，高度酒就是

比低度酒好吗？”“香型到底是怎么回事？浓

香、清香、酱香型白酒的区别究竟在哪里？”

“摇晃酒瓶，酒花持续时间越长，说明越是纯

粮好酒，是这样吗？”“网上流传将碱面加入白

酒当中，加热之后即可通过酒色变黄与否鉴

别是不是粮食酒，此方法靠谱吗？”······

我们发现，有关酒的谣言越来越“专业”，

但消费者对酒也越来越疑惑。并且因为“民间

科普”常常打着所谓的专家称号，却往往是盲

人摸象或有意误导，导致有关的喝酒科学越

来越不科学，专家变成了砖家，因此厘清关于

酒的谣言，让流言止于智者就显得十分有必

要。

本次论坛，围绕“适量饮酒是否真的有益

健康？”“为什么说酒是陈的香？”“露酒是什么

酒？”“为什么黄酒的度数低，却后劲十足？”

“喝啤酒与痛风到底有没有关系？”这五个消

费者关心的话题，国家标准化管理委员会原

主任、党组书记，国家制造强国建设咨询委员

会委员纪正昆，分析化学家，中国科学院院

士，新基石研究员清华大学化学系教授、学术

委员会主任、分析中心主任李景虹，天津科技

大学校长路福平，江南大学原副校长、教授、

博士生导师徐岩，中国食品发酵工业研究院

有限公司首席顾问、首届中国酿酒大师张五

九，经济学家、中国民营经济研究会副会长、

中原银行首席经济学家任泽平，著名媒体人

路一鸣，著名财经评论家、沃伦财经创始人水

皮，著名财经评论家、《中国经济周刊》首席评

论员兼首席研究员钮文新以及人民酒业总经

理王伟这十位嘉宾结合自己所在领域的知识

文化，从不同的角度出发，参与了话题的讨

论，为大家带来一场关于酒的有趣见解和洞

见，并且形成的思想火花通过近百位媒体代

表在内的多家媒体直播平台触达到了千万级

的消费者与网友面前。不少读者粉丝留言说：

“对酒的知识增加了不少，学到了”“主题涵盖

面广、探讨角度全面，不愧是专业论坛”“让

‘世界名酒 共享荣耀’响彻世界，奏响酒业顶

级盛会的全新乐章”······

“大家在这论道求真，直击敏感话题，问

酒之问，科学缜密地问酒之答，让大家对很多

疑惑豁然开朗，从此更新对美酒的许多认知，

更加明白酒，当然会更加明明白白地喝酒。”

中国酒业协会理事长宋书玉指出，酒类知识

的通达与普及，不是一朝一夕可以解决的问

题，这是一件难而正确的事情，值得业内同仁

坚持不懈，努力以赴。

三届问酒论坛，变的是形式，不变的是宗

旨，展现出了中国酒业协会服务酒业高质量

发展的决心。相信在全产业的共同努力下，会

有越来越多的专家、学者、媒体，补齐酒与消

费者的沟通课，让大家喝明白酒，明白喝酒！

■ 惠轩

日前，“第十九届中国国际酒业博览会”

之天人合一世界美酒文创大赛颁奖盛典在上

海虹桥绿地铂瑞酒店隆重举行。盛典现场颁

发了最佳造型设计奖、最佳艺术创意奖和最

佳文化表现奖等多类奖项，众多知名酒企获

享殊荣。

此次颁奖盛典由中国酒业协会主办，出

席盛典的领导及嘉宾有：中国酒业协会理事

长宋书玉，执行理事长王琦，秘书长何勇，文

化部原副部长周和平，强国建设咨询委员会

委员纪正昆，洋河股份党委书记、董事长张联

东，劲牌有限公司总裁王楠波，四川轻化工大

学校长、中国白酒学院院长庹先国，原广东省

酒类专卖管理局副局长、广东省酒类行业协

会创会会长朱思旭，中国食品发酵工业研究

院首席顾问、首届中国酿酒大师张五九，自贡

市人民政府副秘书长蔡国银，荣县县委书记

易冬等领导嘉宾以及媒体代表。

中国酒业协会秘书长何勇在开幕致辞中

表示，天人共酿以成真品，追寻美酒根源，创

新美酒表达，创造美酒盛世是中国酒协自

2018年以来在国际之都上海打造的天人合一
世界美酒文创产品大赛的初心所在。天地有

大美而不言，四时有明法而不议，四时序列万

物荣枯皆是自然美丽所致，若再加上匠人记

忆酝酿，酒人匠心加持，便能达到真正的大美

之境，这就是美酒的天人合一境界。天人合

一，美酒不只酿，也在传递酒之美，张扬酒之

神，释放酒之韵。世界美酒文创产品大赛，便

是寻找对酒的创新艺术表达，寻找那些以创

意设计持续丰富酒文化的弄潮儿。

希望更多的人能够参与到天人合一的美

酒事业里来，用共同的智慧挖掘美酒的内涵

与外延，呵护世界美酒的精神与荣耀。

广东省酒类专卖管理局原副局长、广东省

酒类行业协会会长朱思旭围绕文化赋能发表了

主题演讲。朱思旭认为，文创产品必须是品牌+
文化+创意。他在演讲中着重阐述了文化的重要
性，并结合《道德经》《辞海》《易经》《黄帝内经》

中的多个理论典故阐述了自己对酒文化的理

解。最后他表示做酒一定要内容、形式相符合，

有创意，有平衡，但是发展的时候要有失衡，要

打破平衡，最后又能够到一个新的平衡。

四川轻化工大学校长、中国白酒学院院

长庹先国以《以科技之力 铸就白酒文创之

美》为题发表了演讲。庹先国认为，白酒是基

础，文创是扩展，而在文创的扩展上，实际上

是文化和科技的综合体现，科技实际上是为

文创产品赋能。人工智能大数据的应用以及

在酒业文创产品中的应用，包括体验经济、情

感经济的加持，成为了文创产品未来价值体

现的重要方面。此外，他还从酒体生态之美、

原酿之美、酿造之美、勾调之美和内涵之美分

享了自己的见解和思考。

会上，荣县县委常委、统战部部长胡爱华

就中国“陶乡”荣县优势产业做了引荐。

在颁奖环节，本次比赛共设有三大奖项，

涉评维度丰富全面，评审团体专业多元，获奖

作品更是百里挑一，独具匠心。其中，「天人合

一最佳造型设计奖」，该奖项回归产品视觉传

达要义，用心甄选造型别致、风格独特、工艺

考究、表意鲜明的优秀美酒文创产品；「天人

合一最佳艺术创意奖」，该奖项获奖作品着重

艺术审美，创新艺术表达，焕发艺术活力，秉

持传承与发展，链接过去与当下，追寻多元与

融合，坚持为美好生活奉献富含艺术性，极具

创意感的优秀美酒文创产品；「天人合一最佳

文化表现奖」，该奖项以历史文化、民俗传统、

地域文明、品牌文化、时代记忆等优秀内容为

创作灵感、文化内核的杰出美酒文创产品。

最后，洋河股份总裁助理、产品总监张学

谦作为优秀获奖企业代表，就洋河关于美酒

文创产品核心研发理念及文化表达路径做了

品牌分享。

第十九届酒博会以“世界名酒，共享荣

耀”为主题，是全产业链、全酒种、全品类的汇

聚。展会规模进一步提升，展览面积扩大为 6
万平米，参展企业增至超 800家，其中包含了
全球各大产区代表企业集中参展。还邀请了

来自国内外的专家学者、权威媒体，借助酒博

会这个舞台，传递企业声音，凝聚产业力量，

汇聚全球名酒力量，促进中国酒业发展。

■ 陈振翔

日前，为期三天的泸州老窖“窖主节”来

到深圳。

这一次，窖主节落地国际科技创新之都，

用一场沉浸式文化表达再次印证了泸州老窖

的守正创新精神。多元交融，全面提升泸州老

窖与消费者的触达与互动体验，在泸州老窖

与窖主的双向奔赴中，共同续写老窖数百年

持续不间断酿造的浓香传奇。

“情定”鹏城海滨沙滩
秋日收官浓香愈烈

“感谢每一位始终与泸州老窖同心携手、

酿造美好生活的窖主。我们准备了非常多的

活动，希望通过窖主节活动，能让老窖和窖主

们的关系更加紧密，期待与每一位窖主共度

欢聚时刻，共享美好生活！”在窖主节深圳站

开幕式现场，泸州老窖销售有限公司党委书

记、总经理张彪道出了窖主节活动的初衷。

回溯泸州老窖的历史，从 1573年泸州老
窖国宝窖池群始建，到 1996年被国务院颁布
为行业首家全国重点文物保护单位，数百年

时光流转，1573国宝窖池群依然持续酿造浓
香。正所谓“千年老窖万年糟，酒好须得窖池

老”。时至今日，在整个白酒行业，仍在持续酿

造的国家文物保护窖池中，90%以上都在泸
州老窖。因此，泸州老窖即“国窖”已成为不争

的事实，泸州老窖“窖主节”的举办正是基于

这 450年的浓香传奇。
心有所向，方能心有所酿。“坚持、传承、

纯粹、品味”，这就是泸州老窖和所有窖主共

同的追求，也正是这份共识让窖主们跨越天

南海北，相聚鹏城。

本次窖主节活动在深圳大鹏半岛南澳岛

举办，泸州老窖的“活态双国宝”也在这惬意

的氛围中被赋予了更多趣味表达。在习习海

风中，窖主们亲自上阵，体验泸州老窖酒传统

酿制技艺中的“回马上甑”技法。

除了亲自体验传统酿制技艺，窖主们还

可以在现场的互动游戏中获取积分，兑换海

量福利。既可以在各品牌馆享受窖主专属优

惠，也可以在浓香醇美的氛围中参与海上游

玩项目。

多元融合
助力白酒国际范

半年时光四场盛会，随着泸州老窖“窖主

节”被越来越多人熟知，窖主节这一 IP愈发
深入人心，“窖主”身份获得了消费者高度认

同。

在音乐狂欢夜，作为今年国窖 1573冰
JOYS品牌挚友，吉克隽逸来到现场便迅速燃
爆舞台。第一次来到窖主节的吉克隽逸表示：

“很荣幸能够受到邀请，作为一名窖主，来到今

年窖主节的收官站，和大家一起释放自己浓烈

的心的同时，也希望能和所有窖主以及我的粉

丝们，以全新方式共同感受高端白酒的绝佳口

感与极致品质。”随着《不如冰 JOYS》等一首首
极具穿透力的歌曲唱响全场，兼备国际范儿和

中国少数民族传统韵味的歌声，让窖主们体验

了一场超燃的视听盛宴。

当晚，一支与泸州老窖结缘已久的中国

民族摇滚乐队———杭盖乐队也来到现场。他

们为各位窖主献上了一场激荡人心的音乐表

演，与窖主们热情互动。杭盖乐队在现场感慨

到：“好酒能让摇滚更躁动，在窖主节喝泸州

老窖，在窖主节唱我们的歌，以窖主的身份为

窖主们演出，这种感觉前所未有的好。”

除了音乐大咖的加盟，一众奥运冠军的

到来让整个窖主节欢快气氛达到巅峰。15次
网球女子双打冠军郑洁、世界拳王及拳击奥

运冠军邹市明、奥运体操“五金王”邹凯、羽毛

球奥运冠军蔡赟、击剑奥运冠军仲满等体育

明星的荣耀登场，引来现场阵阵喝彩。

窖主节，这一为窖主而生的特殊节日，自

今年 4月在成都春季糖酒会启幕以来，便在
全国窖主的见证和陪伴下，在秦皇岛与海浪

同行，在莫干山拥抱自然美景，而深圳站是首

届窖主节的收官站，自然也被赋予了更多意

义。在一次次窖主节活动中，泸州老窖总能通

过不同领域的跨界,创新消费场景、打造高品
质消费体验,传递中国白酒独有的文化内涵。
首届窖主节在深圳圆满落幕，但全新的

未来已起航，泸州老窖将持续不断创新发展，

与窖主们共同续写精彩故事，并以文化深耕、

品质传承和跨界创新等方式，不断解锁中国

白酒的全新价值表达，为白酒注入时尚新姿

和时代活力。

泸州老窖“窖主节”
大咖现身唱响深圳

天人合一酿美酒 匠心加持传酒韵
世界美酒文创大赛颁奖盛典在上海举行

问酒论坛 把酒“问明白”
第十九届中国国际酒业博览会第三届“问酒”论坛举办

古井贡酒 浓香万里

中国酒文化全球巡礼走进德国

生 日 祝 福
淫淫淫淫淫淫淫淫淫淫淫淫淫淫淫
冰冰袁十八岁生日快乐哦浴

要一直一直快乐开心啊浴

我会一直在的袁爱你哦浴

悦悦


