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“我们需要围绕关重产品和难加工的零

部件，提升产品质量的一致性和可靠性，装备

质量咱自己得做到心中有数。”

“如何抓质量，建议多开展质量培训，对

质量问题要零容忍。”

“我与大家交流一下我的想法，我建议要

把质量责任压到一线、压到基层、压到岗位、

压到我们每一名职工。”

大家你一言我一语在北重集团“质量专

题大讨论”会上讨论如何抓质量工作。

近年来，北重集团深入学习贯彻习近平

强军思想，深入贯彻落实集团公司质量制胜

战略，提高公司武器装备质量保证能力。坚持

“关注顾客、追求卓越”的质量工作方针，着力

开展质量体系建设，强化产品全寿命周期质

量管控，积极探索适应新时代的质量管理新

举措、新机制、新体系，创新质量管控新方法，

着力依靠创新推进质量攻关、质量提升，将质

量提升深深植根企业高质量发展的血脉基

因。

从源头开展质量管控

“严控质量并不是投入更多的人力物力，

相反，管控好产品的生产过程，能最大程度提

高效率。”北重集团分管质量工作的副总经理

华金虎指出，就是“从源头开展质量管控，实

施全过程、全方位的质量跟踪，对所有零件实

施全工序全尺寸检验，确保产品实物质量受

控。”

产品设计、工艺设计、制造质量是装备质

量工作的三个核心。为了保障装备质量，防务

事业部成立了“机动检验组”，弥补了总装调

试过程和机械加工过程生产交验短板，截至

目前，优化了检验记录 868本，采取专职督查
大班长联点车间的形式，累积巡检 415次，收
集生产过程各类问题 320项，实时掌握过程
检验状况，确保了检验过程质量受控。

北重集团以更高的站位、更大的决心，更

实的举措抓质量、强质量，坚持“业务谁主管、

质量谁负责”管理原则，推行产品设计开发

“质量终身责任制”，确保质量工作人人参与、

人人知责、人人负责，全面推进落实质量制胜

战略。

公司质量队伍坚持精细化质量管理，不

断强化业务工作与质量管理融合，将

GJB9001C的质量管理体系管控要求和产品
实物质量的管控要素贯穿于产品设计、生产、

保障全过程，从设计研发、生产制造、售后服

务等方面入手，做到“不把问题产品带到总

装、不把问题产品带到靶场、不把问题产品带

到部队”的“三不”原则。

构建新时代装备建设质量管理体系

新时代装备质量体系建设不仅是质量体

系建设,更是在企业全层级、全链条、全流程进
行业务优化，将质量要求落实到各个业务流

程中，是对组织的一次变革，是企业高质量发

展的支撑。

为贯彻落实军委装备发展部、国防科工

局质量工作要求和兵器工业集团 2023年质
量工作要点，建设基于“全系统、全要素、全过

程、全流程”并覆盖各层级的一体化质量管理

体系，北重集团作为 24家试点单位之一，制
定了新时代装备建设质量管理体系详细实施

方案，一体化构建公司总部部门、各事业部和

子（分）公司各层级质量管理体系。

北重集团按照“边建设、边应用、边优化”

的建设思路，围绕新时代体系建设各阶段活

动，将质量管理要求分解落实到具体的业务

流程中，落实到产品工序中，推进业务流程再

造，建立正向设计开发链路，补齐关键环节质

量管控短板弱项，从局部优化到全局最优，通

过扎实推进新时代体系建设工作，实现跨部

门横向联合、跨业务纵向贯通的网络化系统

管理。围绕产品设计开发与基础管理开展业

务流程梳理，北重集团基于业务需求重构科

研质量管理体系，完善工作流程，修订完善与

研发过程相关的质量规章制度，杜绝制度碎

片化、片面化，做到按流程、按制度办事，实现

质量与业务深度融合，构建“体系化、流程化、

数字化”质量管理模式，全面推进质量管理体

系升级。

产品质量是干出来的

“很多客户出于对我们的信任，宁愿增加

产品运输成本，也不愿意用其他品牌取代我

们。”北方股份制造部机加车间机加一班班长

郭海说。这是客户的极大信任。

在矿用车行业，只有质量过硬，才能赢得

市场。

在北方股份证书展示柜里，三张“全国质

量信得过班组”的证书尤为引人注意。

这个证书是为表彰机加一班高品质、高

效率、优质量而颁发的，被北方股份摆在企业

荣誉墙显眼的位置。

北方股份公司从“下道工序就是顾客”的

理念出发，持续提高各班组在安全、质量、效

率、成本、交付能力等方面的管理意识和管理

水平。

“产品质量不是检出来的，是干出来的”

的理念在北重集团已经深入人心。

作为基层一线“最后一公里”的质量把控

者特钢事业部 205车间解军经常把这句话挂
在嘴上，体现在行动中。

和解军一样，不少质量把控者在北重集

团开展的“我为质量建言献策”活动中，找问

题、查原因、定目标、提措施、强意识，树立“人

人工作质量 100分”的目标，直到每一个人都
绷紧了质量安全这根弦。

不仅如此，北重集团还通过建立“三级书

记抓质量安全”工作机制，统筹推进安全、质

量工作。

特钢事业部制定了《特钢事业部党委关

于“三级书记抓质量”的实施方案》，明确了 10
方面内容，细化为 36条工作任务，形成《党支
部书记抓质量工作任务清单》，明确车间支部

书记为质量副主任，承担抓好质量工作的职

责，从“抓质量就是讲政治”的高度抓好各层

级质量管理。

党委书记作为决策层履行“第一责任人”

职责，聚焦改革发展，强化顶层设计；各级党

委、总支书记作为执行层履行“第一责任人”

职责，抓党建引领，促进质量提升；基层党支

部书记作为落实层履行“第一责任人”职责，

组织党员岗位建功，争做安全质量表率，充分

发挥党委把方向、管大局、保落实的领导作

用，突出基层党支部战斗堡垒作用和共产党

员先锋模范作用，增强广大党员干部和职工

群众的安全、质量意识，规矩意识、助推公司

安全、质量管理水平有新提升。

渊郭新燕冤

北重集团：
将质量提升植根企业发展的血脉基因

许明蔚是中国病理诊断行业的知名专

家，她凭借卓越的职业经历、杰出的业绩和深

远的影响力在业内享有盛誉。许明蔚不仅在

多个知名医疗企业的工作经历中展现出出色

的领导能力、创新思维和对市场趋势的敏锐

洞察力，同时也为行业的创新和增长做出了

巨大贡献。

许明蔚具备深厚的病理学背景和丰富的

实践经验。她毕业于复旦大学上海医学院临

床药物医学专业，并在上海曙光医院长期从

事病理诊断和免疫组织化学的实验工作。自

2002年进入 IVD诊断行业以来，她始终站在
技术创新的前沿，成为备受瞩目的全球分子

诊断 POCT行业人物。
作为中国病理诊断行业的领军人物之

一，许明蔚通过实际行动推动整个行业的发

展。她不仅积极推动技术的应用和创新，还注

重实践与成果的落地。她发表了多篇有影响

力的研究论文和著作，其中涉及乳腺癌相关

分子诊断技术的新进展以及分子诊断技术的

临床应用等领域，并同时掌握了领先的 POCT
和微流控等多项技术，推动病理学技术、标准

和规范化的改进与更新。

作为中国研究型医院学会病理学委员会

常务委员和中国医学装备协会常务理事、医

学装备协会病理装备技术专业委员会常务委

员，许明蔚享有极高的行业地位。作为领军人

物之一，她持续关注行业的技术、市场和政策

动态，同时将自己的经验和知识回馈到行业

中，为创新发展做出重要贡献。

在她的市场高管职业生涯中，许明蔚展

现了卓越的领导才能。在徕卡显微系统公司

担任营销总监期间，她制定了徕卡病理系统

在中国的营销策略，并成功推动了公司的发

展。在快臻集团担任中国市场总监时，她通过

制定市场战略和实施计划为公司带来了丰厚

收益。在罗氏诊断公司担任市场战略总监期

间，她成功推出多个创新产品并扩大了市场

份额。作为赛沛中国的市场总监，许明蔚继续

展现卓越的领导才能和战略眼光。她与团队

紧密合作，推动病理诊断技术的推广和应用，

并取得了令人瞩目的成绩。

许明蔚的职业生涯和专业贡献证明了她

在医疗行业的卓越地位。她的职业影响力不

仅体现在她在各个公司的业绩上，还表现在

她对医疗行业创新和发展的积极贡献上。作

为医疗行业领袖的杰出代表，她致力于推动

医疗科技的进步，为提升人类健康水平做出

了重要贡献。 (王琦)

行业专家许明蔚 致力于推动医疗科技进步

金星啤酒和贝吉尔牛肉
亮相第 28届
郑州全国商品交易会

■ 本报记者 李代广

10月 13日至 15日，为期三天的第 28
届郑州全国商品交易会（以下简称“郑交会”）

在郑州国际会展中心举行，金星啤酒和贝吉

尔牛肉亮相第 28届郑州全国商品交易会。
郑交会是由河南省人民政府主办，郑州

市人民政府、河南省商务厅共同承办的全国

性大型经贸类展会活动。本届郑交会以“扩大

开放、合作交流、繁荣市场、促进消费”为宗

旨，吸引了全球 20个国家和国内 20个省市
的 1000余家企业参展。
金星啤酒作为河南啤酒品牌，本次郑交

会携金星 1982、金星精酿白啤、金星小橙橙、
金星菠萝啤等多款产品参展，彰显了金星的

品牌形象及创新力。

贝吉尔牛肉作为金星集团 41年来首次
跨界打造的重点产品，本次参展产品包括现

宰鲜牛肉、传承经典河南风味的卤牛肉等，鲜

肉不注一滴水，卤肉不加一点胶，营养、安全、

放心是贝吉尔牛肉对所有消费者的郑重承

诺。

活动现场，金星啤酒凭借新颖的包装、独

特的口感、醉人的香气，吸引了广大参会人员

纷纷驻足展位前品尝、拍照、洽谈；贝吉尔牛

肉首次亮相展会，满口留香的卤牛肉惊艳了

现场的商户食客，广受热捧和喜爱，吸引了众

多餐饮人、经销商驻足品尝。

展位门前人流如织，展台人气高涨，试吃

产品一度供不应求，更有不少客户在品尝了

产品后大为赞叹，表达了合作代理意向，并与

工作人员进行了细致深入的交流。

喝金星啤酒，吃贝吉尔牛肉！本次郑交

会，金星啤酒和贝吉尔牛肉以一场美味的盛

宴，展现了不凡的实力。金星啤酒作为豫酒最

具代表性的啤酒品牌，对于豫酒振兴，始终身

体力行地耕耘在第一线，贯彻新发展理念，引

领新消费风尚，助推消费升级，为区域经济发

展贡献自己的力量。

2023年 10月 17日，由成都市建筑材料
行业协会组织的专家评审组对四川成都市建

筑材料行业协会《超高性能混凝土排水管团

体标准》（以下简称《标准》）评审稿进行了评

审。评审组成员由来自科研、高校、设计、生

产、检验检测等方面相关专家组成。

《标准》主编单位：四川国统混凝土制品

有限公司、成都市建筑材料行业协会 ；参编

单位：成都市市政工程设计研究院有限公司、

四川省产品质量监督检验检测院、西南科技

大学、四川天恩混凝土有限公司、广汉市交通

建材有限公司、桐城龙源建材科技有限公司。

《标准》制定是成都市社会组织发展专项基金

建圈强链资助项目之一，得到成都市民政局，

成都市慈善总会大力支持。

《标准》评审组由四川省建材工业科学研

究院高级工程师江成贵主任、四川省建筑科

技协会教授级高工朱钢主任、西南交通大学

李固华教授、中国市政工程西南设计研究总

院教授级高工赵忠富副总工、四川省第四建

筑有限公司教授级高工颜有光组成，由江成

贵担任评审组组长。会议由成都市建筑材料

行业协会副秘书长刘川主持。

协会副秘书长刘川介绍了与会专家和编

制组成员。协会常务副会长何国惠致辞，对莅

临会议专家表示热烈欢迎，对《标准》编制组

成员表示感谢。根据协会 2023年团体标准编
制计划，成立了产品研制和标准编制组，经前

期调研、产品检验、标准草稿的编制、3次标准

讨论会逐步完善；经网上征求意见形成了评

审稿，召开《标准》评审会，希望通过本次团体

标准的评审，保证标准的适用性和先进性，做

好标准的统一性和协调性，规范企业生产，提

高产品质量。

评审会上，编制组提交了标准评审稿、编

制说明和征求意见汇总表。评审组专家听取

了标准编制组关于标准起草工作的情况汇

报，对标准评审稿文本逐条进行详细审查、询

问和讨论，并在此基础上形成了专家评审意

见：

一、提交的送审资料齐全，符合评审要

求。

二、《标准》内容完整，符合团体标准编制

要求。

三、《标准》经编制组广泛的调查研究，并

在结合生产特点的基础上编制而成；《标准》

技术体系完整、可操作性强，对规范超高性能

混凝土排水管的生产和质量控制具有指导作

用，对超高性能混凝土排水管的推广具有促

进作用。

评审组对《标准》中标准名称、术语定义，

技术指标等提出了修改意见。专家组一致同

意通过标准评审。

标准编制组根据评审意见对标准进行修

改、完善，形成标准报批稿。

渊张建忠 本报记者 樊瑛冤

吉利全方位
融入“一带一路”
“一带一路”倡议提出十年来，吉利控股集

团不断拓展全球化市场，在共建“一带一路”国

家的出口业务取得了显著进展。2022年，吉利
汽车在这些国家的出口量为 25177辆，出口额
达到 25.17亿美元，同比增长 16.4%。
吉利与宝腾的协同共赢便是中国与马来

西亚“一带一路”合作大背景下的累累硕果。

今年是吉利和宝腾牵手的第六个年头。

经过六年融合，宝腾汽车实现了研发、制造、

质量、采购、营销的全面变革，连续四年销量

和市场占有率在马来西亚市场排名第二。

2023年前 9个月，宝腾实现汽车销量 119659
辆，较去年同期增长约 13%。市场表现持续提
升的背后，是吉利围绕人才、渠道、成本、质

量、产业链、工厂改造以及开发新产品七方面

制定的“北斗七星战略”。这一方案打造了“产

品、技术、人才、管理”全产业链输出的宝腾模

式，全面提升了宝腾本土创新能力、零部件配

套体系和员工专业技能。

今年 5月，宝腾成立 40周年，吉利战略
输出了宝腾首款新能源车型，还将与宝腾汽

车围绕马来西亚丹绒马林汽车高科技谷建设

展开更广泛的合作。吉利全力支持本土化工

作，目前有约 180家马来西来本土供应商，本
地采购金额从 2018年的约 31亿元增加到超
76亿元，增幅为 147%。另外，已有 28家中国
供应商成功落地马来西亚，还有近 20家潜在
供应商在跟宝腾接触，商讨到马来西亚投资

的可能性。马来西亚宝腾经销商达 213家，经
销足迹覆盖全国。吉利由此也进入全产业链

输出的全球化新阶段。

在“一带一路”倡议的实践中，吉利与沃

尔沃的牵手被认为是中国车企全球化协同的

典范。2021年 10月 29日，沃尔沃在瑞典上
市，这是沃尔沃汽车发展史上一个重要的里

程碑。吉利收购沃尔沃后的十年间，吉利与沃

尔沃实现了采购、制造、技术、研发、人才等全

方位协同，沃尔沃帮助吉利实现了质的飞跃，

在产品开发、工程技术标准、智能化提升上不

断赋能吉利；而沃尔沃也通过协同发展得以

重拾全球豪华汽车品牌地位，并持续向电动

化智能化转型。 渊秦天弘冤
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