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■ 刘伟 管建涛 杨思琪

依托“全国产粮第一大市”，蒙牛、雀巢、

飞鹤等一批乳品企业相继投产，传统农业转

型升级；越来越多本土品牌发展壮大，走向全

国市场；营商环境不断优化，招商引资成果再

创新高……

记者近日在哈尔滨五常、尚志、双城、延

寿、方正等市县区调研了解到，这些地区聚焦

品牌建设，立足本地资源优势，科学谋划产业

发展，加快培育重点项目，持续优化服务举

措，推动县域经济实现高质量发展。

立足资源优势 做强现代农业
五常市地处哈尔滨南部，是知名的优质

稻米之乡。立秋刚过，位于五常市杜家镇半截

河子村的一片稻田郁郁葱葱，水稻茎秆挺拔，

田间设有智能给水控制系统。五常市乔府大

院农业股份有限公司董事长乔文志说，通过

大田数字技术，公司打造了集科技育种、基地

种植、生产加工、仓储物流、休闲旅游、市场营

销于一体的稻米全产业链条，去年生产加工

大米超过 13万吨。
全国每九碗米饭中有一碗来自黑龙江，

黑龙江每五碗米饭中就有一碗来自哈尔

滨———这里是“全国产粮第一大市”。依托独

特的农业资源优势，哈尔滨市加快推进传统

农业向绿色、优质、高效的现代化农业转型发

展，全力打造“现代农业之都”。

从整合土地“一站式”托管代耕，到提供

高效农机作业服务；从开展农机作业技术咨

询，到发展绿色农业循环经济……在哈尔滨

市双城区幸福街道久援满族村，黑龙江省铧

镒农机专业合作社联合社成为现代农业发展

新标杆。自 2017年成立以来，联合社下属 6
家农机专业合作社、2家玉米种植合作社，配
有一家奶牛养殖场、一家玉米压片加工厂和

两座玉米烘干仓储库。

“我们不断推进农业生产机械化、智能化，

给农业插上科技的翅膀。”联合社理事长杜滨

说，今年联合社通过土地流转、代耕、托管并举，

种植面积 17.8万亩，不仅实现规模经营、统一
管理，还结合市场需求，调整种植结构，减少农

药、化肥用量，帮助小农户走向大市场。

“围绕一株玉米，农业产业链正在越拉越

长。”双城区区长赫彦明介绍，围绕市场需求导

向，双城区积极开展玉米种质创新、绿色高效生

产技术集成、储藏加工技术攻关以及规模化示

范推广工作，建立起玉米产业链、价值链和供应

链，降低了生产成本，提高了市场竞争力。

哈尔滨畜牧资源丰富，近年来肉牛、奶牛

养殖规模持续扩大。去年底，位于尚志市的蒙

牛乳业（尚志）有限责任公司三期项目达产达

效，企业共建成 16条高端液态奶生产线，每
天可加工鲜奶 1300吨，年产值 22.8亿元。公
司负责人蒋方伟说，今年企业计划新上 2条
“学生奶”生产线，为东北地区在校师生提供

优质乳品。

不仅蒙牛，雀巢、飞鹤等知名乳品企业纷

纷在哈尔滨市加大投资。1987年，雀巢在双
城区设立了中国大陆第一家工厂。雀巢大中

华大区集团事务及可持续发展部政府事务经

理李冬梅说，针对牧场技术和管理人员能力

提升和人才短缺等情况，公司在双城区成立

了奶牛养殖培训中心，整合行业优质资源，设

计涵盖牧场养殖各个生产环节的实训课程，

为做强做大“农字号”增添新动能。

培育本土品牌 提升发展质量
夏秋季冷凉，昼夜温差大，雨量充分，日

照适中，红树莓种植已有百年的历史……尚

志市有着“中国红树莓之乡”的美誉。在黑龙

江省尚志绿野浆果有限责任公司，蓝莓、沙

棘、桑葚、黑加仑、蔓越莓、红树莓等当地特色

浆果，被加工成速冻果、浓缩果汁和各类花青

素提取物。

“小浆果里有大文章，我们坚持把果肉、

果汁、果皮吃干榨净。”公司总经理景卓说，公

司去年产值 3000余万元，产品不仅在国内销
售，还销往德国、瑞士、英国、加拿大、新加坡

等国家和地区。

“绿野浆果”是哈尔滨市不断培育本土品

牌的一个缩影。依托丰富的资源禀赋，哈尔滨

市多个区县因地制宜发展特色产业，突出绿

色农产品加工、畜牧产品深加工等品牌，为县

域经济增添亮色。

走进位于哈尔滨市延寿县的黑龙江香其

食品股份有限公司，装满调味酱、拌菜汁、麻

辣豆腐料、麻辣香锅料等各类调料的瓶瓶罐

罐整齐陈列。黑龙江香其食品股份有限公司

延寿公司经理高博说，公司年加工大豆 5万
吨，通过线上线下销售，“香其酱”成为远近闻

名的品牌。

“抓住产业项目‘牛鼻子’，就抓住了县域

经济发展的关键。”延寿县委书记张洪岐说，

依托香其酱业、鼎鑫沙棘、延大牧业等一批本

土品牌，全县重点引进稻米、生猪、大豆、玉米

等农副产品全产业链企业，逐步打造产业化

发展新格局。

“好资源”转化为“好品质”“好品牌”，才

能拥有持久的生命力。当前，不少地区注重以

品牌为引领，撬动产业发展。

护肝片、小儿肺热咳喘口服液、胃康灵胶

囊，是家喻户晓的常见药，也是葵花药业集团

的主导产品，成为哈尔滨医药领域的名片。作

为葵花药业集团核心子公司之一，位于五常

市的黑龙江葵花药业股份有限公司，生产车

间里整齐堆放着一盒盒崭新的药品，即将销

往全国。

公司总经理办公室主任陈丽英说，公司

现有 10个剂型 128个准字号中药品种，在产
品种 8个剂型 36个品规，接下来将进一步扩
建厂房、升级装备、提高产能，继续为地方经

济发展做出新贡献。 咱下转 P4暂

■ 章艺涵

近日，2023年度泉州市知名农业品牌评
选结果出炉。其中，安溪县“福前芦柑”“湖头

米粉”被授予“2023年度泉州市知名农产品
区域公用品牌”称号，素全茶叶研究所、康士

力茶业有限公司的铁观音、源好生态农业有

限公司的高山蔬菜等 3个产品获得“2023年
度泉州市知名农产品品牌”称号。

强技术 助力品质提升支撑品牌
品牌化是农业现代化的标志，也是带动

乡村振兴的重要途径。近年来，安溪县立足农

业特色和发展优势，积极开展农业品牌培育，

深入开展“品牌强农”行动，加大农业品牌宣

传推介和扶持力度，着力打造一批市场影响

力大、竞争力强的农产品品牌和区域公用品

牌，农业品牌的溢价效应逐渐显现，农产品附

加值显著提升，有力带动农民增收致富。

走进湖头镇，随处可见米粉踪影，米粉作

坊星罗棋布，而且大多以家庭作坊为主。赶上

好天气，家家户户的屋顶或房前屋后就成了露

天晒场，竹架上晾晒着米白色的半透明米粉，

在阳光的照耀下晶莹透亮，场面甚是壮观。

“我们的米粉很受欢迎，每年产值超 3亿
元，品质好的米粉供不应求，品牌带动效果也是

极好的。”湖头米粉产业研究会会长董明暖表

示，通过线下线上相结合的营销方式及大型展

销会、订购会以及交易会等带动“湖头米粉”产

业化发展。“湖头米粉”系列产品畅销闽南，远销

中国台湾、中国香港、马来西亚、新加坡等国家

和地区。在国内，“湖头米粉”品牌旗下的连锁店

近 3万家，产品销售覆盖全国各大城市。
好产品广受欢迎，离不开技术支撑。该研

究会把掌握的米粉先进加工技术，无偿对其

他米粉加工企业和农户提供技术援助，定期

到加工企业和农户中开展现场培训，解决企

业和农户在加工过程中所遇到的疑难杂症。

据了解，该研究会共带动农户数 3000多户，
带动农户增收 6600多万元。目前，湖头全镇
米粉加工产量 1.58万多吨，产值 3亿多元，
成为农业增效、农民增收的一条好门路。

在福田，芦柑产业同样发展迅猛，种植面积

约 10000亩，年产量达 17500吨，年产值超过 1
亿元，已经成为该乡一大富民产业。近年来，福

田乡通过大力推广芦柑无公害标准化生产技

术、引进新品种新技术、建设芦柑示范基地等方

式，助推福田乡芦柑产业提质增效、果农增收。

同时，为了更好地保护和推广福前芦柑品牌，该

乡制定一系列的品牌管理制度，包括品牌注册、

产品质量监控、市场监管、品牌推广和品牌保护

等方面，以提高其市场竞争力和品牌价值。

除茶叶外，湖头米粉、福田芦柑、山格淮山、

龙门茭白、后垵柿饼……一个个“土特产”活力

旺盛，交织成一篇乡村振兴的奋进乐章。截至目

前，安溪县有省级十大农产品区域公用品牌 1
个、省级名牌农产品 4个、市级知名农产品区域
公用品牌 3个、市级知名农产品16个。
提质效 打造强村富农“新引擎”
日前，位于大坪乡前洋村的源好生态农

业有限公司正开始新一轮的蔬菜种植工作，

菜农们忙着在收割完的土地上锄草、犁地，抢

抓农时播种下一茬蔬菜。

记者了解到，由于当地气温较低，昼夜温差

较大，所种的高山蔬菜绿色环保、品质优良，受

到不少消费者的青睐。同时，该公司采取“公司+
合作社+基地+农户+订单农业”的经营模式，推
动先进的农场管理理念和因地制宜的种植技术

进村入户，带动不少农民实现增收致富。

该公司是安溪县开展农业品牌精品培育

提升行动的一个缩影。近年来，安溪县聚焦品

牌建设，积极引导企业申报泉州市知名农业品

牌和福建省著名农业品牌，积极组织企业入驻

福建省高速公路服务区“福农优品”展示展销，

全力提升优化现有农业品牌，打造出一批特色

鲜明、品质优良、市场青睐的有机农产品。

农产品品牌要“出圈”，从创建到营销环

环相扣。安溪县注重宣传展销，多形式推广农

产品品牌。引导有实力的企业、合作社开展品

牌建设工作，强化区域品牌宣传推介，完善品

牌包装设计、宣传标语等。同时，积极组织优

质品牌企业参加展销活动，参加中国国际食

品及配料博览会等农业部门常年举行的大型

农产品展销活动，并结合农民丰收节举办县

级农特产品展销促消费活动，扩大品牌知名

度，提高产品市场竞争力。

与此同时，安溪县还积极建设线上“安溪

地方馆”，线下“1+5”乡村振兴农产品体验馆，
即 1个县级“互联网+”农产品出村进城公共
服务中心、5个镇级分中心，通过线上线下同
步展示销售，推动畅通安溪农产品微循环。与

安溪农商银行合作，组织农产品经营主体入

驻“福农 e购”泉州乡村好货馆线上平台，拓
宽特色农产品上行通道，助力农民增收致富。

让“绿色云品”
成为国民品牌
■ 龚静

日前，第 7届中国—南亚博览会暨第 27

届中国昆明进出口商品交易会在昆明成功举

办。以“寻味绿色云品，悦享云南生活”为主题

的高原特色现代农业馆“盛装”亮相，参展企

业达 433家，参展产品 1500余种。普洱茶咖

余韵悠长，七彩云花绚丽绽放，时令果蔬琳琅

满目……“绿色云品”成为展出现场的“流量

王”，与绿美云南相映成辉。

近年来，云南聚焦“3815”战略发展目标，

把生态优势转化为发展优势，通过打好世界

一流“绿色食品牌”重塑产业格局，打造出一

批具有高原特色的“绿色云品”。放眼未来，面

对激烈的市场竞争和新的消费理念，“绿色云

品”要走好特色化、差异化发展之路，还需紧

紧围绕生产加工、内培外引、品牌塑造等方面

持续发力，不断擦亮“绿色云品”金字招牌，让

更多“云字号”产品走出云南、走向世界。

优化产业布局袁下好绿色高端野先手棋冶遥
客观来说，云南高原特色农业的优势主要集中

于原料端，而生产端多为“原字号”“初字号”产

品，存在加工率低、产业链条短、产品附加值不

高等问题。要让“绿色云品”迈上新台阶，必须

坚持质量第一、效益优先，重塑产业链、价值

链，走绿色化、高端化发展思路。一方面，抓好

农业生产的开始端，从根源构建绿色有机的农

业体系，全力打造农业产业链上游的“第一车

间”，推进绿色、有机、标准化基地建设，构建绿

色科技体系，精耕细作保证“绿色云品”高质

量；另一方面，聚焦农产品终端精深加工，坚持

集群发展、创新驱动，打造一批知名加工企业，

设立农产品加工科技创新示范点，并融合乡村

休闲旅游、文化传承等功能，实现产、加、销一

体化，使农业产业链向微笑曲线两端延伸，促

进“绿色云品”全价值链有效提升。

强化龙头带动袁打好招商引资野组合拳冶遥
“小散弱”是制约高原特色农业发展的一大短

板，截至目前全省国家级农业龙头企业的数

量占比较小。独木难成林，“绿色云品”的“出

圈”需要更多龙头企业的引领和整合。一要持

续做好“绿色云品”龙头企业的认定和运营监

测，引入良性竞争机制，建立重点扶持和培育

龙头企业目录，落实招商引资重点项目奖补

政策，吸引国内外知名企业落户云南；二要创

新投融资方式，以“政企合作”模式撬动商业

“大资本”，吸引更多金融资本、社会资本投入

“绿色云品”行业，支持龙头企业、民营小巨人

等技术改造和设备升级；三要加快建设一流

营商环境，以建平台、解难题为抓手，建立“绿

色云品”与“一部手机办事通”“云南农业大数

据中心”等平台的无缝对接渠道和接口，实现

资源整合、互联互通，高效解决企业“地难找”

“融资难”“税收管理难”等问题。

抢占市场高地袁用好品牌营销野杀手锏冶遥
藏在深山人未识，“酒香也怕巷子深”。“绿色云

品”要成为优质生态产品供给的“国民样板”，

还必须在品牌塑造和多元营销上做好文章。其

一，要建立“10大名品”“10强企业”等评选、宣

介常态化机制，树立行业标杆，打造“区域品牌

+企业品牌 +产品品牌”的“绿色云品”矩阵，

加快形成品牌集群效应。其二，要健全品牌标

识和质量安全追溯机制，以绿色有机认证、地

理标志登记等为载体，通过数字赋能实现“一

品一码”，并将“绿色云品”认证有效性纳入“双

随机、一公开”监管，提高品牌认证和产品社会

公信力。其三，融合线上线下多渠道营销，充分

发挥社交网络和电商平台的作用，将电商年货

节、特色丰收节、国际博览会等活动与直播互

动、达人带货等方式结合起来，采用 AR、VR

等数字化技术增强线上购物体验，为“绿色云

品”强势出滇插上科技“翅膀”。

品牌建设引领产业振兴
———哈尔滨县域经济发展一线观察

安溪：品牌强农推动“乡货”变“香货”
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