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品牌之窗 Brand Promotion

增强服务质效 加速招商引资
走进位于黑龙江方正经济开发区的哈尔

滨畅彩科技有限公司，各种色彩缤纷、大小不

一的塑料包装琳琅满目。拉丝、编织、缝袋、印

刷、质检、包装……这里每天有 20多万个包
装袋销往周边各大县区。

谈及从温州一路北上的投资经历，公司

总经理毛芳势颇为感慨。“周边大米企业多，

对包装需求旺盛，订单充足，但让企业下定决

心的是经开区的优惠政策和热心服务。”他

说，从车间厂房“零租金”到各类“一企一策”

上门服务，让创业之初的他感受到温暖。

眼下，哈尔滨市正坚持发展区县经济和

壮大开发区相结合，推动全市高质量发展取

得新成效。方正经济开发区副主任陆海滨说，

开发区不断完善“包联促”工作机制，引进了

哈尔滨工程北米科技有限公司、哈尔滨中村

精密刀具机械有限公司等多家优质企业。园

区正在筹建公共检验检测平台、企业孵化平

台、员工餐饮服务平台等服务平台，为企业发

展保驾护航。

在尚志市雪花路 1号，华润雪花啤酒（中
国）有限公司哈尔滨分公司成为一座新地标。

自 2015年 11月建成投产以来，该项目投资
6.5亿元，布局设计、设备选型、自动化程度、
质量保证、节能环保等各方面均达到国内先

进水平。

“新厂的建设和发展得到了尚志市政府

的大力支持，仅项目扶持资金就达 6000万
元。”公司总经理魏洪仁说，特别是疫情期间，

政府帮助企业及时复工复产，在市场运营受

困时，面向百姓发放啤酒消费券、打造啤酒夜

市，促进销量提升，为今后发展积蓄力量。

记者走访期间，多家企业负责人介绍，以

市场和企业需求为导向，政府部门着力解决

企业所需、所难、所盼，充分释放政策和服务

红利，跑出发展“加速度”。以尚志市为例，今

年以来集中签约项目 50个，金额达 262.46亿
元，签约项目数量、规模、金额均创历史新高，

投资 83.6亿元的尚志抽水蓄能电站正在建设
中。

南岗区、香坊区、道里区街道“就近办”机构

就近办理事项 100余个；尚志开展省、市、县、乡
四级政务服务事项就近通办业务，办理业务可

达 255项……结合区域高频办理事项，各区县
持续增强公共服务保障能力，政务服务便利化

水平不断提升，营商环境不断优化。

县域强则市域强，县域活则全盘活。多名

受访市县区负责人表示，未来将继续抓好关

键行业提速增效、重点企业稳定生产、项目建

设扩大投资、农业经济增产增收等重点工作，

不断推动县域经济运行持续好转，为哈尔滨

市振兴发展注入新动力。

■ 解传姣

为提升青岛市品牌和质量建设综合实

力，重塑“品牌之都”形象，青岛市决定实施

“青岛优品”工程，出台了《青岛市政府关于实

施“青岛优品”工程推动经济社会高质量发展

的意见》，并于日前正式启动。

品牌是青岛最显著的城市特色。上世纪 80
年代，青岛在全国率先提出并实施品牌战略，以

海尔、海信、青啤等“五朵金花”为代表的制造业

品牌族群，形成了闻名遐迩的“青岛现象”，成就

了青岛“品牌之都”的美誉，开创了“品牌产品-
品牌企业-品牌产业-品牌经济-品牌城市”的
极具特色的发展道路，“品牌之都”已经成为青

岛发展最具特色的一张名片。

目前，青岛已有中国世界名牌产品 2个、中
国名牌产品 68个；山东省高端品牌 232个，“好
品山东”入选企业品牌 26个；共荣获中国质量
奖 1个，中国质量奖提名奖 8个。青岛品牌总量
位居全国同类城市前列，以海尔、海信、青啤和

中车等企业为代表的千亿级知名品牌产业链占

规模以上工业总产值比重超过 75%。可以说，品
牌成为城市高质量发展的重要内生动力。

作为公共品牌，“青岛优品”是青岛产品、

企业、产业或区域品牌整体形象的代表。据介

绍，站在城市战略的高度，实施“青岛优品”工

程，这既是对过去青岛品牌经济发展模式的

承接，又是对今天在新经济蓬勃发展的时代

背景下，“品牌之都”新发展模式的探索和创

新，也蕴含着青岛打造质量强市的信心决心。

“青岛优品”工程提出构建品牌、标准、评价、

推广、保护等五大体系，在重点领域推出一批

标准领先、自主创新、品质卓越、市场公认的

产品和服务，逐步将“青岛优品”打造成“国内

领先、国际一流”公共品牌，成为推动高质量

发展的新引擎。

在品牌体系建设中，聚焦全市重点产业

链，在工业、农业、服务业、海洋经济领域，建

立“青岛优品”产品、企业、产业或区域品牌体

系。在标准体系建设中，分行业、分领域制定

一批专项标准，引导“青岛优品”企业参与制

定国内国际领先的产品和服务标准，形成“青

岛优品”标准体系集群高地。在评价体系中，

构建“第三方评价”与“企业自我声明”相结合

的评价机制，创新建立品牌价值测算模型，推

动“青岛优品”品牌价值不断提升。在推广体

系中，组织开展“青岛优品”品牌故事大赛、

“青岛优品”公益广告大赛等活动，讲好优品

故事。在保护体系中，规范“青岛优品”形象标

识使用，授权“青岛优品”品牌主体使用“青岛

优品”标识，维护“青岛优品”市场主体合法权

益，打击假冒“青岛优品”品牌行为，为“青岛

优品”品牌全生命周期“保驾护航”。

为推进“青岛优品”工程全面、系统、深入

实施，青岛市不断加强顶层设计，完善制度措

施，先后制定出台了《“青岛优品”公共品牌管

理办法》《“青岛优品”形象标识使用管理办

法》和《“青岛优品”公共品牌企业自我声明管

理办法》三个配套文件，建立“青岛优品”动态

管理和退出机制，倒逼获得“青岛优品”品牌

主体，珍惜、维护良好品牌形象。向全社会公

开征集了“青岛优品”形象标识，为“青岛优

品”有序开展提供了依据和指导。规范评价标

准，突出“青岛优品”高品质、高认可度、高竞

争力品牌要求，对接已有工业产品品牌、农产

品品牌、服务品牌、企业品牌、行业品牌、区域

品牌、地理标志品牌评选标准，系统、科学统

一规范“青岛优品”评价、遴选标准，建立了

“青岛优品”品牌体系评价细则。

品牌的打造不是一朝一夕的事，打造“青

岛优品”，建设质量强市、重塑“品牌之都”，既

要立足当下，更要眼观未来，筑牢产品品质，

让“青岛优品”直抵人心，拉升青岛产业在全

国乃至全球的竞争力与话语权。

据介绍，青岛市将集合全市质量品牌职

能，建立完善的品牌工作体系，围绕“产品、产

业和区域品牌质量全生命周期”的发展需求，

切实提供计量、标准、检验检测、认证认可、知

识产权、质量管理、信用、价格、执法护航等全

方位服务，推动“评品牌”向“优品牌、优成长、

优发展”转变。2023年在重点领域推出一批标
准领先、自主创新、品质卓越、市场公认的产

品和服务，树立和打响“青岛优品”公共品牌。

到 2024年，进一步提质扩容，打造一批“青岛
优品”重点企业、产业和区域；“青岛优品”的

标准体系和评价体系更加完善，全市质量共

治能力明显提升，质量基础能力建设进一步

夯实。到 2025年，全市质量和品牌意识进一
步提升，构建起后劲强劲、结构科学、梯次完

备的品牌发展体系，品牌对企业、产业和区域

经济发展的引领作用更加凸显，质量整体水

平迈上新台阶，为高质量发展提供持续动力。

随着科技的进步，厨卫行业正在开启智

能厨卫家居时代。近期，在 2023CFS第十二届
财经峰会上，摩恩凭借企业产品力与品牌力，

摩恩卫浴和厨房两大品类均斩获奖项。

作为深耕中国市场近 30载的摩恩厨卫，
从单把冷热龙头的发明者成功迈向多场景、

全品类的厨卫品牌，又以持续不断的创新力

开拓了品牌的智能化市场新布局。在共建新

消费时代的大局中，摩恩从品质升级、智能创

新、场景适配等多领域全面发力，持续推进智

能厨卫家居的应用与普及，不断构筑更舒适、

更愉悦的厨卫居家氛围。

此次摩恩 IoT 健康智能马桶荣获
“CFS2023数字化先锋产品奖”，该产品搭载摩

恩自研算法，通过日常如厕即可利用 APP获
取身体数据，精准了解家庭成员的健康状况；

摩恩水光能厨房龙头摘得“CFS2023产品科技
创新奖”，该技术无需额外电源，即可提供

稳定持久的补充照明，大大提升厨房使用效

率。这两大奖项不仅充分证明了在科技创新

实力上的优秀表现，更体现了在赋能用户体

验方面的卓越能力。通过数字化、智能化等

手段，摩恩不断提升产品研发能力，满足消

费者多样化的家居需求，得到了行业的高度

认可。

在产品力方面，从经典龙头花洒产品到

智能化厨房卫浴全品类矩阵，摩恩以前瞻性

目光精准洞察到中国的市场趋势以及中国消

费者的家居需求。摩恩在浴室、厨房用水、健

康洁净科技到适老康养等多个领域持续发

力，在全品类、智能化方向上精细布局，不断

推动创新品类及科技产品落地，持续构建摩

恩特色的智能厨卫家居大生态体系。

在品牌力方面，近年来，摩恩将围绕创

新、渠道、数字化三大方向升级优化，在保证

高品质的同时，始终走在行业前沿，以创新为

驱动，以智造为引领，同时不断优化服务模

式，满足消费者所想所需。多年品牌深耕，已

使摩恩成为广大中国消费者的信赖口碑之

选，以实力助推中国厨卫家居行业向创新化、

智能化、现代化迈进。

值得关注的是，摩恩凭借日渐增长的品

牌影响力，在 CFS第十二届财经峰会上，摩恩
一举斩获 CFS2023行业影响力品牌奖；在今
年 7月底的第七届家居品牌大会上，摩恩成
功入选十大进口卫浴优选品牌。

对于未来，摩恩表示，基于中国市场持续

升级的厨卫家居新需求，高品质的厨卫空间

将成为供给端优化家居环境的主要方向。展

望未来，摩恩将始终站在行业前沿，不断研发

兼具科技创新与精工品质的厨卫产品，不断

探索提升美好生活品质的途径。随着越来越

多创新科技的研发和应用,摩恩在中国市场的
步伐也将愈加坚实，为引领着美好家居生活

而不断前行。

渊央视冤

小青柑串起富民产业链
8月 20日，在浙江省建德市三都镇松口

村的小青柑共富工坊，工人忙着填充茶叶，将

新鲜的小青柑加工制成青柑茶。今年以来，为

提升柑橘、茶产业的附加值，浙江省建德市三

都镇通过“党建联建 +资源联动 +工坊设

岗”的模式，建立了小青柑共富工坊。在松口

村投资 50万元，盘活村集体闲置办公楼 500

平方米，新建集茶叶炒制、小青柑制作、茶叶

展示销售为一体的小青柑共富工坊，配备茶

叶炒制机、烘干机、培香机，设置摊青区、晾晒

间、包装车间、展示体验等功能分区，采用食

品生产 QS认证，依托“醉三都”品牌进行展

示销售。预计今年可制作小青柑 1万斤，年产

值达 500万元。据初步测算，工坊每年收购农

户疏果淘汰的小青柑 10万斤、收购农户茶叶

20万斤、创造就业岗位 150个，有效提升三

都柑橘产业附加值，助力强村富民。三都镇是

杭州市最大的柑橘主产区之一，拥有橘种植

面积 2.8万亩，年产量 4.2万吨，年产值 2.1

亿元，先后被评为中国优质柑橘之乡、国家地

理标志保护产地（柑橘）等荣誉称号。

徐昱 摄影报道

重庆围绕粮油
及预制菜等企业
实施“爆品”打造计划
日前，在重庆市支持食品及农产品加工

产业高质量发展十条政策解读新闻发布会

上，重庆市经济信息委二级巡视员刘群生表

示，市经济信息委将重点围绕粮油、休闲食

品、预制菜等生产企业实施“爆品”打造计划，

开展品牌集中宣传推广活动，让重庆从“味觉

高地”跃升“产业高地”。

记者注意到，此前，重庆将食品及农产品

加工纳入“33618”（培育三大万亿级主导产
业、三大 5000亿级支柱产业、六大千亿级特
色优势产业、18个“新星”产业）现代制造业
集群体系，锚定 5000亿级支柱产业集群目
标，在重点发展方向、产业布局优化、重点任

务及配套政策措施等方面进行了部署。

今年 6月，重庆发布了《重庆市食品及农
产品加工产业“爆品”机会清单（2023版）》，
将重庆火锅、重庆烤鱼等 12个美食品类纳入
“爆品”机会产品类别。

“这里说的‘爆品’，就是企业的‘拳头’产

品，通过把一款产品或者一个卖点做到极致，从

而助推品牌的打造。”刘群生说，重庆对于“重庆

造”食品及农产品加工企业将实施滚动储备、按

序推动执行、择优给予支持三大工作举措。

据介绍，重庆市经济信息委将按照“储备

一批、滚动实施”的原则，每年度向重庆市规

模以上粮油、预制菜、休闲食品等生产企业，

公开征集主题性宣传推广和品牌建设方案。

方案需围绕重庆市食品及农产品加工“爆品”

机会清单，明确实施时间、实施内容、绩效预

期等，市经济信息委在组织专家评审后将一

批方案纳入年度项目库。

“‘爆品’打造计划旨在打造享誉全国甚

至全球的巴渝美食工业化产品及品牌，激活

重庆市食品及农产品加工产业创新活力。”刘

群生表示，接下来，市经济信息委将进一步根

据市场反馈来匹配相关政策，提供相关配套

服务，不断推动食品产业特色化、集群化发

展。 渊黄仕强冤

青岛市迭代升级品牌建设 重塑“品牌之都”形象

彰显产品力与品牌力 摩恩斩获多个奖项

品牌建设引领产业振兴
———哈尔滨县域经济发展一线观察 结 婚 启 事
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年 09月 03日正式结为夫妇遥愿修
百年之好袁共赴白头之约遥
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