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广告

■ 赵占岭 魏志强

日前，由中国酒业协会主办，山西杏花村

汾酒集团有限责任公司承办的“169 计
划———汾酒年份酒及陈年酒品鉴会”暨“不同

贮存环境对清香型白酒品质影响的研究”项

目启动会在信义堂召开。

全国酿酒标准化技术委员会主任、中国

酒业协会理事长宋书玉，北京工商大学原校

长、工程院院士、国酒研究院院长孙宝国，江

南大学原副校长、美国化学学会农业与食品

化学部院士徐岩，中国酒业协会秘书长何勇，

中国酒业协会副秘书长杜小威，贵州茅台集

团总经理助理、中国酿酒大师钟方达，江苏洋

河股份有限公司总工程师、中国酿酒大师周

新虎，四川泸州老窖股份公司副总经理、中国

酿酒大师张宿义，陕西酒业协会会长、西凤酒

股份公司原总经理、中国酿酒大师贾智勇，江

苏今世缘股份公司副董事长、副总经理、总工

程师、中国酿酒大师吴建峰，劲牌公司副总

裁、国家级评酒委员杨强，五粮液集团五零六

车间主任兼酒体设计中心主任、中国酿酒大

师曹鸿英，四川郎酒股份公司副总工程师、国

家级白酒评委程伟，安徽古井贡股份有限公

司酒体设计中心主任、国家级白酒评委王玉

良，河北衡水老白干公司科研所所长、国家首

席评酒师李泽霞，汾酒党委书记、董事长袁清

茂，汾酒集团党委委员、副总经理刘卫华，部

分汾酒股份公司高管等协会、酒企、经销商、

收藏家、文化代表出席本次活动。

袁清茂代表汾酒集团对中国酒业协会的

关心指导、业界专家的倾心帮助、各兄弟企业

的大力支持表示感谢。他从第一届全国评酒

会的标准以及中国微生物领域的奠基人、最

早对白酒展开研究的中科院院士方心芳先生

对汾酒的评价出发，对“什么是好酒？清香白

酒到底适合不适合长期陈酿？陈酿清香到底

好还是不好？”三个问题进行了阐述。

袁清茂表示，汾酒能够连续蝉联五届国

家名酒，足以证明汾酒工艺优良、品质过硬、

经得住长期历史检验、被消费者广泛接受。汾

酒有着陈酿的规矩和习惯，规模可观的陈酿

原酒，是可持续发展、高质量发展的底气。酿

好酒、储老酒、售美酒，是汾酒的品质路线，极

致酿造，诚信天下，是汾酒的不懈追求，汾酒

将拿出更好的产品奉献给这个时代。

汾酒股份总工程师韩英，中国酒业协会

白酒技术创新战略发展工作委员会秘书长王

旭亮，江南大学原副校长徐岩，中国工程院院

士孙宝国分别做主题分享。

韩英以《汾酒贮存与成分分析》为题，介

绍了白酒贮存和成分分析方面近 70年来发
展历程，并从标准迭代、各阶段研究成果、研

究方向，对汾酒贮存进行了深入分析。她表

示，汾酒将以科技为驱，以科技为轮，在品质

提升、产业升级、产业链的延伸方面精雕细

琢，坚持走酿好酒、储老酒、售美酒的品质路

线，努力在品质表达、消费者感知、产品价值

的挖掘方面，树立行业标杆和榜样。

王旭亮介绍了《不同贮存环境对清香型

白酒品质影响的研究》项目规划，项目将从贮

存给中国白酒带来的影响和变化、更具有贮

存价值及评判依据的原酒、最适宜中国白酒

的贮存容器与贮存条件、中国白酒陈香物质

或物系的结构或组成、中国白酒贮存陈酿机

理等方面进行中国白酒贮存科技创新研究。

徐岩作了《清香型汾酒风味特征及贮存

老熟关键风味研究进展》报告，展示了汾酒集

团与江南大学科研合作历程与成果，并表示，

清香型白酒作为我国白酒的典型代表，其风

味具有显著的复杂性特征，需要持续的科学

研究才能揭示清香型白酒风味之美。贮存老

熟是提升中国白酒品质的重要环节，清香型

白酒贮存老熟过程中风味特征发生着显著变

化，陈年清香型白酒有着其独具魅力的风味

特征。

孙宝国作了《白酒风味与健康》项目报

告，对中国白酒国际化道路提出建设性意见，

并介绍了项目情况，未来将通过四个方面的

新技术全方位解析青花汾酒的量效，建立更

科学的品质表达体系，探寻汾酒贮存风味与

健康导向。

启动仪式上，宋书玉、袁清茂等领导及学

者共同按下启动按钮，大家共同见证了“不同

贮存环境对清香型白酒品质影响的研究”项

目的正式启动。

在陈酿汾酒品鉴环节，专家组对 1972
年、1984年、1995年、2007年、2012年汾酒陶
坛贮存原酒进行了专业品鉴，并形成评鉴意

见：随着贮存年份的增加，清亮透明，清香优

雅，果仁香、烤麦香舒适，酒体醇厚丰满、细腻

圆润，回味香甜悠长，空杯留香持久，具有独

特的陈酿汾酒风格；对 1985年、1995年、2005
年、2015年汾酒陈年酒进行了专业品鉴，并
形成评鉴意见：随着贮存时间的增加,清亮透
明,清香馥郁,蜜香、果仁香幽雅，酒体醇厚绵
甜，丰满细腻、协调爽净、回味悠长、空杯留

香，具有独特的陈年汾酒风格。

刘卫华致答谢词，他表示，今天启动的贮

存项目，不仅将形成清香型白酒贮存“秘诀”，

也将通过行业共同努力，全面升级中国白酒

贮存理论与实践，用更高品质为中国白酒价

值赋能。在未来。汾酒将充分发挥清香型白酒

龙头引领作用，推动整个白酒行业走向更高

质量、更优进程，让中国白酒的发展更有方向

和力量，在世界烈酒中树立中国白酒的独特

地位。同时，汾酒将与各位专家携手并进，守

正创新，充分发挥各方优势，优化白酒工艺研

究，不断开创中国白酒高质量发展新局面，为

白酒产业构筑更广阔的天地贡献力量。

宋书玉在发言中表示，中国白酒的价值，

尤其是陈酒的价值，唯有时间可以孕育。此次

启动会是继 2007年“中国白酒 169计划”之
后，关于中国白酒贮存研究再出发的一次会

议。他从研究必要性、价值表达以及精神文化

层面对陈年酒进行了解析，从“中国白酒是混

合物”、“时间为中国白酒分子结构带来变

化”、“储存过程有新物质产生”、“贮存工艺”、

“贮存发生了什么变化”、“风味物质的变化量

之间的关系”、“感官感觉的对比分析”七个层

面深刻剖析如何实现酒是陈的香这一中国白

酒命题，站在历史发展的脉络与时代的尖端

引发了酒类从业者的思考。

会后，宋书玉与刘卫华还为“汾酒贮存项

目研究基地”进行了揭牌，与会嘉宾还前往

“汾酒贮存项目研究基地”专库等地实地了解

了汾酒陈酒贮存情况。

聚焦战略市场
郎酒股份河南省推介
座谈会举行
■ 启轩

2022年，郎酒营收正式突破 200亿，创
下了历史新高。在量变达到质变的关键时刻，

郎酒将 200亿定为新起点，点亮郎酒奋斗新
征程。2023年以来，郎酒不断深耕战略市场、
频繁调研市场，将郎酒的品牌理念与价值向

新老伙伴输出，坚定打胜仗的思想与信心。

日前，郎酒股份河南省推介座谈会在郑

州举行。河南是中华文明的发祥地之一，有着

浓厚的酒文化，不仅是中国酒文化的发源地，

也一直是郎酒发展战略中的“重要一极”。本

次推介会走进河南市场，正是郎酒在河南优

布局、强体系工作重要的一站。

冲刺三大目标 开河南市场新辉煌
作为中国白酒产销的重要市场之一的河

南市场，白酒市场容量已经超过 350亿元，成
为中国白酒市场的重点板块之一。

近年来，郎酒围绕“品质、品牌、品味”战

略，不断做深、做透、做大河南市场，在消费

者、商家的支持下，郎酒在河南区域的市场氛

围逐渐浓厚，品牌声量逐年提高。

以青花郎为例，近年来，青花郎始终坚持

青花盛宴与郎酒庄园之旅等 IP品牌化运作，
坚实地品牌运作与市场推广，已经逐渐被河

南的白酒消费者，尤其是被高端消费者所接

受，已经成为河南酱香白酒的重要品牌之一。

推介会上，郎酒获得中国酒类流通协会

副会长熊玉亮力荐。熊玉亮表示，郎酒在每一

个环节、每一处细节上对标前沿，无论是酒体

还是包装，不断对标第一，追求极致品质、品

牌、品味，被消费者所认可与钟爱。同时，他表

示，郎酒新时期的品牌市场布局（酱香战略和

兼香战略）正在提速深化，相信郎酒可以在河

南市场开创新的辉煌。

面对新时期，谋划新未来。推介会上，郎酒

销售有限公司副总经理易明亮，围绕公司、产

品及战略向全方位向新伙伴展示了郎酒风采。

易明亮表示，郎酒将采取“酱香高端+兼
香领先”两香双优的产品策略，积极践行极致

品质、极致品牌、极致品味的“三品主义”，向

郎酒三大战略目标发起冲刺，唯客是尊，成就

客户。“酱香战略”主推青花郎、红花郎·红十

五和红运郎三款产品；围绕“兼香战略”主推

郎牌特曲（黑马特）、小郎酒、顺品郎（蓝顺）以

及将于年底上市的龙马郎。

主推产品定位 坚定信心打胜仗
推介会上，郎酒四大事业部（不含电商

KA事业部）的相关负责人进一步详细介绍了
企业主推战略产品的定位、发展机遇及市场

运营策略。

酱香层面，明确青花郎是公司第一核心

战略产品。未来，青花郎事业部将通过青花盛

宴、庄园之旅、名酒进名企等营销落地活动贯

穿三品战略，持续扩大郎酒庄园会员，提升青

花郎整体市场消费氛围。

红花郎则精准占位次高端价格带，主攻

宴席市场。宴席市场作为白酒最主要的消费

场景，市场容量达 2500亿左右，占比行业总
收入 40%左右。接下来，红花郎事业部将围绕
“开盖扫码 赢大奖”活动、“办宴会享好礼”活

动、“欢乐嘉年华”活动三大核心战术动作，保

障红花郎产品持续热销。

在兼香市场蓝海之下，郎牌特曲、小郎

酒、顺品郎等兼香产品将以不同定位深入市

场。作为郎酒兼香的战略产品，郎牌特曲事业

部将充分利用势能机遇、市场机遇、消费机

遇，将郎牌特曲打造成为大众喜爱的兼香白

酒价值之选。同时，将把以黑马特为首的马特

系列，打造成为行业兼香型白酒的标杆产品。

小郎酒、顺品郎品牌定位明确，消费基础

稳固，运行机制成熟，且具备品质优势、品牌优

势、产区优势、渠道优势等领先势能，小郎酒事

业部力争未来 3-5年销售规模突破 100亿，将
小郎酒打造成为中国小瓶白酒第一品牌，将顺

品郎打造成为中国都市光瓶酒旗帜品牌。

在河南省推介会举行之前，郎酒股份还

在安徽省举行了一场推介会。短期内，一场场

精彩的推介活动，郎酒向新伙伴展示自己的

核心竞争力，在让更多伙伴了解自己的同时，

也将吸引更多有价值的小伙伴选择郎酒共创

价值，助力郎酒向后 200亿发起冲刺。

“汾酒年份酒及陈年酒品鉴会”暨
“不同贮存环境对清香型白酒品质影响的研究”
项目启动会召开

■ 赵占岭

日前，作为“2023 中国杏花村国际酒业
博览会”重要同期活动，第三届“吕梁杯”清香

型白酒“清樽奖”、中国清香型白酒核心产区

（吕梁）“十朵小金花”企业颁奖仪式在“杏花

村汾酒”专业镇高质量发展大会上发榜。

“清樽奖”评选活动自 2021年开创以来，
着力推动了清香型白酒的品质升级、产品升

级、工艺升级、营销升级，进一步体现了酒业

发展的新活力、新面貌和新风向，更好地满足

了消费者对高品质、多样化、个性化的产品需

求。近年来，吕梁逐渐凸显其在“清香型”白酒

产区当中的核心地位，通过“政府引导、企业

主导、协会带动、合力推进”的多方面协同努

力，发挥地域优势，挖掘产业特色，融入文化

特性，落实多项举措，不断健全白酒产业链，

不断扩大品牌知名度，多措并举实现白酒产

业的提质增效。此次活动通过 6轮盲品的形
式，由来自全国各地的 20位中国酿酒大师、
首席品酒师、国家级评委专家组成的“评鉴专

家团”，将从专业角度对参选的清香型白酒进

行品评、打分，角逐出优秀产品。

据悉，第三届“吕梁杯”清香型白酒“清樽

奖”获奖企业分别为：山西汾阳王酒业有限责任

公司、山西庞泉酒庄有限公司、山西杏花古杏酒

业有限公司、山西良泉酒业有限公司、山西谷香

百年酒业有限公司、山西杏花村汾杏酒厂股份

有限公司、山西汾阳市酒厂股份有限公司、山西

省汾阳市杏花村镇晋裕白酒公司、山西于成龙

酒业有限公司、山西宗酒酒业股份有限公司。

中国清香型白酒核心产区（吕梁）“十朵

小金花”获奖企业分别是：山西庞泉酒庄有限

公司、山西汾阳王酒业有限责任公司、山西酒

都杏花乡酒业有限责任公司、山西青花酒厂

集团股份有限公司、山西杏花村汾杏酒厂股

份有限公司、山西宗酒酒业股份有限公司、山

西杏花香酒厂集团股份有限公司、山西兰花

青酒业有限公司、山西杏花华樽酒业有限责

任公司、山西中孚酒业有限公司。

第三届“吕梁杯”清香型白酒
“清樽奖”及“十朵小金花”榜单揭晓
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