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印尼广青德 1780项目，由中国二十冶集
团有限公司承建，是以对外承包出口方式将

工程用施工机具及危险品等出口至印尼雅加

达的项目，已于 2023年 3月开工，合同规定
将于 2024年 12月 31日竣工。
印尼广青德 1780出口的物资主要以施

工工器具、辅耗材、危险品、劳保用品、生活用

品等物资。中国二十冶员工克服种种困难，使

物资发运得以顺利进行，项目所需的各种物

资能及时运抵现场，现场施工和人员生活没

有受到影响。 渊张玉林冤

■ 赵君香

蔡伦古法造纸技艺中的“湿抄法”在高科

技材料芳纶纸中发挥什么作用？铸就国之重

器的精密零件加工技术怎样与陶瓷微书技艺

相通？近期播出的大型文化节目《非遗里的中

国》，来自中国歌剧舞剧院的演员，在一舞一

曲中阐释非物质文化遗产所蕴含的东方生活

美学，用艺术的力量为非遗插上翅膀，让非遗

可听可看可品，带领广大观众沉浸式体验中

华大地上非遗的超凡技艺，感受非遗的“活

化”绽放，用艺术揭晓非遗之谜。

首先，《非遗里的中国》通过创新节目形

式，构建非遗文化生态传播场域，让观众在生

活场景中感受到古老非遗“活”在当下。文化

生态场是由生存环境、生产方式、生活智慧、

文化人格组合成的立体空间，是非遗产生的

基础和前提，是非遗特有的自然和人文整体

性场景。每一地特有的非遗延续、传承和活态

利用，都与文化生态空间相互依存、共同发

展。节目摄制组走进浙江、福建、江苏、云南、

山西、四川、广东和湖南等各省的古城小镇、

历史文化街区、山水庭院，回归非遗生发原

境，构建非遗文化生态传播场。由主持人、专

家和影视演员组成的非遗体验团以探索为导

向，带领观众以沉浸式互动方式体验非遗之

美，全景展现中国深厚绵长的非遗文化之脉。

同时，节目更加注重展示非遗活态传承创新

应用的场景，这种代入感能够促进受众对于

中国非遗内涵的认知，增强他们对中华优秀

传统文化的认同感。

其次，《非遗里的中国》运用非遗影像立体

化传播，展现细节之美，实现美学升华。节目秉

承“思想+艺术+技术”理念，创新使用集访谈、体
验、秀演、文创设计等环节于一体的多元传播方

式。节目中既有嘉宾行走式的移步换景拍摄，又

有和非遗传承人的互动体验，集纪录片、文化访

谈等节目形式之精华。后期制作中融入短视频、

直播、动画等剪辑方式使得节目形式多样、生动

有趣。数字影像技术构建的立体化传播提升了

观众的感官体验。综合运用 CG特效、XR场景、
超比例、微缩景观等技术手段，以近景或特写展

现精细和创新之处，以此打造出“生活里的非遗

美学秀”，比如从纤毫毕现的木雕到热气腾腾的

红团，从墨韵雅致的竹刻到黄金瓷器，从融入遥

感技术实现动态交互的苏绣到运用水密隔舱技

艺的破冰船，观众跟着体验团陶醉在烟火气和

时代美学的光晕中，从不同视角领略非遗的多

重价值。

而最令人惊喜的当属《非遗里的中国》呈

现了非遗在当下跨界融合展现内在魅力的更

多可能性。在近一段时间播出的节目中，中国

歌剧舞剧院用艺术为非遗插上翅膀让人眼前

一亮。

节目《一纸千载》，用舞蹈重现竹纸制作技

艺，从竹到纸，咬定青山，展现出竹纸文化的博

大精深。舞者们穿着竹纤维服装，在竹林中翩翩

起舞，用身体语言诉说着竹纸制作过程中的每

一个环节。舞台上方悬挂的巨型芳纶纸，经过

500益高温处理后仍然不燃不熔，展示了蔡伦古

法造纸技艺中“湿抄法”的神奇效果。节目《瓷与

微》，展示陶瓷微书的神奇和美妙，用微小的笔

触，在瓷器上写下千古名篇。舞者们身穿白色服

装，手持白色扇子，在舞台上模拟出陶瓷微书的

创作过程。他们用扇子上的小字，表达出对经典

名著的敬仰和赞美。用扇子组成不同的图案，象

征着陶瓷微书的多样性和创新性。还有《青·韵》

（龙泉青瓷）、《丝·往》（蚕丝）、《原·衍生》（台州

刺绣）等节目，不断给观众带来惊喜，成为节目

的一大亮点。

这些创演秀正是非遗“活”在当下、火在

当下的生动展现。非遗是文艺创新的宝藏，

《非遗里的中国》联合中国歌剧舞剧院，挖掘

非遗文化中蕴含的思想观念、人文精神、道德

规范，把艺术创造力和中华文化价值融合起

来，把中华美学精神和当代审美追求结合起

来，激活了非遗文化生命力，创演秀的连续上

演，本身也是非遗生命力的另一种延续。

“连接现代生活，绽放迷人光彩”是保护

和传承非遗的重要主题之一。当前，《非遗里

的中国》仍在热播，由节目引发的“非遗与艺

术的碰撞”相关话题受到广泛关注。如何用艺

术为非遗插上翅膀，让非遗“飞入寻常百姓

家”，仍然值得深思。基于《非遗里的中国》的

相关创新实践，笔者认为艺术助力非遗传承

大有可为。根据非遗的不同特点，未来，我们

还要从以下三点着力。一是要为非遗艺人提

供更多、更大的舞台。对于表演性质的非遗，

如地方曲艺、地方戏等，只有在舞台上，才能

散发出其特有的风采。我们要通过线上线下

平台，开展各类非遗专场、展演等，让非遗传

承人走出自己的一方天地，走向更大的舞台。

二是打造“舞台上的非遗”。对于首饰、服装等

非遗，如银饰、蜡染等，可以通过非遗时装秀，

展示非遗深厚的文化底蕴。要让越来越多的

中国非遗走上舞台，走向世界，通过“舞台上

的非遗”讲好中国故事。三是将非遗元素融入

艺术创作，让非遗与艺术碰撞出新的火花，诸

如芭蕾舞剧《敦煌》、舞剧《唐卡》、舞剧《醒·

狮》等在呈现非遗之美的同时，展现了艺术作

品打动人、感染人、鼓舞人的力量。

■ 黎小林 邓紫宇

乡村振兴作为国家战略，需要依托国内

国际双循环的经济发展格局，通过打造国际

知名品牌实现腾飞之路。随着数字超连接时

代的到来，数字化平台为乡村品牌走向世界

架起了重要的桥梁。各种数字化平台不仅为

消费者接触乡村产品和乡村品牌提供了交易

平台，同时也为消费者了解产品和品牌提供

了互动交流机会。新媒体等数字化平台在促

进乡村品牌与消费者之间沟通交流的同时，

也使乡村产品的营销话语权成为乡村品牌国

际化的重要内容。因为语言的适当运用可以

影响消费者等社会公众的认知和思维，进而

影响他们对品牌和产品的决策行为。在数字

化时代的今天，增强话语权优势成为各大国

际知名品牌的重要营销战略。基于此，乡村振

兴过程中需要恰当运用营销话语权优势，帮

助乡村产品和品牌走向国际市场铺就康庄大

道。

树立打造国际知名品牌的
营销话语权意识

企业在走向国际的时候，最主要的障碍

是外来者劣势，即由于其外来者身份导致在

正式规则或非正式规则方面遭遇差别待遇，

从而形成市场进入障碍。突破这种障碍的重

要路径之一便是通过话语传播，改变地方政

府和社会公众对企业或品牌的认知，培养其

品牌偏好。某种意义上讲，话语传播的主要目

的就是建立认知合法性，即让地方政府和社

会公众认为企业或品牌的行为是合理的，合

乎当地的法律规范和风俗习惯。打造乡村振

兴国际知名品牌，需要树立营销话语权意识，

通过营销话语的传播树立品牌的合法性认

知，提升海外消费者对品牌的情感。

营销话语权是营销话语所具有的影响

力，即企业或品牌通过品牌故事、企业广告、

营销叙事等方式，向广大公众宣传介绍该公

司或品牌的产品特征、经营宗旨、品牌形象

等，从而加深公众对企业和品牌的了解，培养

公众对品牌的信任和情感，最终实现品牌忠

诚和购买行为。打造乡村振兴国际知名品牌，

要树立营销话语权意识，通过营销话语的传

播，一方面扩大品牌影响力，另一方面扭转国

际社会对品牌的负面传播。

精心整合话语内容和载体

话语权一般涉及五个方面的要素，即话

语权主体、话语内容及载体、话语传播媒介、

话语权客体、话语权实施效果。话语权主体为

传播话语的企业或组织，话语权客体为话语

的传播对象（社会公众等），话语权实施效果

为话语的影响力，即有多少公众或组织接触

到了话语，多少公众或组织认同话语思想和

逻辑等。这五个要素中，核心环节是围绕话语

内容及载体和话语传播媒介进行话语战略制

定。话语内容即为话语传播的思想或意识形

态等，例如公司的品牌故事、创业史、大事记、

财务信息、管理层的人物事迹等都可以构成

话语内容。载体则是话语内容所依托的形式，

例如文字、图片、视频等承载着话语内容的表

达方式。话语传播媒介则是话语传播所依赖

的媒体，例如报纸、电视、广播、新媒体等。

在营销话语权的打造过程中，话语内容

及载体和话语传播媒介是至关重要的两个方

面。话语内容直接关系到公司和品牌所要传

达的思想内涵，因而是营销话语权的根本，也

是话语能够打动社会公众和消费者的核心。

对于乡村振兴的营销话语权而言，话语内容

则是整合乡村文化、农产品品牌故事等，传递

具有中国农村特色的历史故事、民俗风情、乡

土文化等，这往往能够契合消费者的情感诉

求。在精心整合营销话语内容的基础上，还要

设计内容传递的形式，从文字、图片和视频等

多方面进行融合，通过画面的亲和力提升消

费者的参与感和品牌认同。

精心整合话语传播媒介

所有的话语都需要通过某种媒介传播才

能为广大消费者所了解。根据曝光效应，人们

往往会偏好于自己所熟悉的事物。媒体的广

泛传播就是使品牌为消费者所熟知的前提条

件。企业通过多种媒介在多个区域和多个时

间段宣传自己的品牌，从而让消费者和公众

能够经常性地接触到自己的品牌，逐渐熟悉

该品牌，建立其品牌认知和品牌忠诚。随着信

息技术的发展，新媒体逐渐成为品牌跨国传

播的重要途径。

打造乡村振兴国际知名品牌，需要借助

新媒体，从公域平台和私域平台两个方面整

合自己的媒体传播体系。公域平台就是在公

共社交媒体平台进行品牌传播，通过在公域

平台建立自己的官方账号，例如抖音官方账

号、微信公众号等，传播营销话语。私域平台

则是在自己的官方网站等建立品牌社区，让

消费者在品牌社区进行讨论，从而了解消费

者的品牌态度及其消费偏好，并同时传播该

品牌的产品属性及运营情况等，加深与消费

者的品牌沟通，强化消费者与品牌的关系。

加强议程设置能力

议程设置是指媒体把特定的对象放在报

道的优先位置，从而影响公众对该对象的看

法和态度。打造乡村振兴国际知名品牌，要从

两方面加强议程设置能力。一是战略进攻方

面的议程设置能力。主动挖掘具有传播潜力

的题材和元素，通过适当的形式和内容整合，

形成具有强大传播能力的话语，向国际消费

者传播品牌具有鼓舞功能的正面元素，诸如

催人上进的品牌故事、文明和谐的品牌文化、

朴实自然的田园生活等。二是战略防御方面

的议程设置能力。建立品牌的预警系统，监控

哪些产品或品牌属性可能成为国际不良媒体

的报道对象，会把品牌产品与哪类议题进行

关联等，从而提前进行预案。此外，还要专门

成立企业社会责任部门，分析国际社会热点

问题，定期发布企业社会责任报告，向国际消

费者告知该品牌的社会责任情况，防止被负

面关联。

渊作者分别系广东财经大学工商管理学
院/粤商学院教授和硕士研究生冤

■ 臧梦雅

全球首店、创新概念店、设计师品牌店

……近年来，“首店经济”成为许多城市发展

的集中发力点。

所谓“首店经济”，是指一个区域利用特

有的资源优势，吸引国内外品牌在本区域首

次开设门店，使品牌价值与区域资源实现整

合，由此对该区域经济发展产生影响的一种

经济形态。2018年，上海启动“全国新品首发

地”活动，提出大力发展“首店经济”，并将其

视为打响上海购物品牌的一张名片。随后几

年，“首店经济”蓬勃发展，为居民消费提供了

新选择，也为城市商业发展打开了新思路。

“首店经济”之所以走红，是因为相较于普

通门店，一个品牌的首店能够以其稀缺性和新

奇度，给消费者带来全新的消费体验、品牌认

知，不仅能满足人们个性化的消费需求，而且在

创新和引领商业模式方面发挥着独特作用。巨

大的发展潜力，让越来越多的城市把建设首店

与城市发展目标结合起来，竞相争夺“首资源”。

例如，成都去年全年共计引入 708家首店，过去

5年引入首店超 2500家。又如，在不久前召开

的苏州首店经济发展大会上，19家首店品牌与

苏州重点载体合作签约。苏州近 4年引入首店

439家，成功跻身“全国十大首店城市”行列。

“首店经济”火爆的背后，蕴藏着城市发

展的新型“流量密码”。品牌选择城市，看中的

是城市的商业活力、消费潜力以及营商环境，

若有品牌首店选择落户一座城市，说明这座

城市具备品牌发展所需的“密码”。而城市选

择引入首店，对于拓展城市发展资源、提升城

市发展活力，也具有促进作用。各地在引入品

牌首店后，不妨积极打造“首店 +商业圈”，创

造更多消费新场景、新模式、新体验，在品牌

与城市双向融合的过程中激发内需潜力。

实际上，“首店经济”的发展过程伴随着

城市高质量发展过程。无论是首店成长还是

城市发展，如果套用同质化、单一化的模板，

就只能是昙花一现，无法走得更远。目前来

看，各地引入首店只是发展“首店经济”迈出

的第一步，要想从爆红到长红，实现从量到质

的飞跃，关键还要看行业发展的规模和品质，

是否能不断满足人民美好生活需要，是否能

形成新的消费增长点，从而带动产业结构升

级。只有更加精准地把握市场脉搏、深入挖掘

需求，才能激活“首店经济”，为经济社会不断

集聚发展能量。

■ 杨召奎

销售假冒注册商标的白酒、销售假冒知

名品牌的蓄电池、伪造授权书将旧手机翻新

后在网上卖……近日，市场监管总局发布

2023民生领域案件查办“铁拳”行动典型案
例（第四批），曝光了一批案件，以保护品牌企

业的合法权益，维护消费者利益。

销售假冒知名白酒案件频发

近年来，销售假冒知名白酒的案件频发，

是此次被通报典型案例的重点之一。4月 4
日，广西壮族自治区靖西市市场监管局根据

线索对靖西市金鑫名烟名酒总汇的经营场所

进行检查，发现场所内有剑南春白酒、五粮液

白酒、国窖白酒、茅台王子酒等产品在售，当

事人未能提供供货商和生产商资质、涉案产

品商标授权使用相关证明、产品出厂检验合

格证明等材料。

经查，今年 1月，当事人从上门推销者处
以 383元/瓶价格购入标识为剑南春浓香型
白酒 42瓶，以 920元/瓶价格购进标识为五
粮液浓香型白酒 156瓶，以 920元/瓶的价格
购进标识为国窖浓香型白酒 30瓶，以 180
元/瓶价格购进标识为茅台王子酒 2瓶。
经鉴定，上述白酒均属于侵犯注册商标

专用权的白酒，违法经营额为 18.75万元。当
事人的行为违反了《中华人民共和国商标法》

第五十七条的规定，侵犯了权利人的注册商

标专用权，已涉嫌构成犯罪，靖西市市场监管

局依法将该案移送公安机关处理。

“本案当事人购进销售假冒注册商标的白

酒，侵害多个商标权利人的利益，商品货值大，

性质恶劣，情节严重，其行为涉嫌犯罪。市场监

管部门和公安机关启动行刑衔接机制，切实维

护商标品牌形象，保护消费者合法权益。”市场

监管总局执法稽查局有关负责人说。

旧货翻新以正品名义销售

电子产品、数码产品等消费品是侵权假

冒治理的重点领域之一。今年 1月 1日，安徽
省淮南市谢家集区市场监管局在接到消费者

投诉举报后，依法对江某某经营的网店“沪京

杭数码”进行检查，发现该网店正在销售“华

为”品牌手机。

经查，2022年 10月，当事人在未取得华
为技术有限公司授权的情况下，购进伪造的

授权销售证书，收购带有华为标识的旧手机、

手机屏幕、手机后盖、外包装盒等，以其居住

的深圳市出租屋为加工点，将旧手机翻新后，

通过网络平台以正品华为手机的名义销售，

销售金额达 300余万元。
当事人的行为违反《中华人民共和国商

标法》第五十七条的规定，侵犯了权利人的注

册商标专用权，已涉嫌构成犯罪，谢家集区市

场监管局依法将该案移送公安机关。

“商标具有识别商品和服务来源的功能，

承载着商标权利人的商誉。本案中，当事人将

旧货翻新后，以原厂正品名义进行销售，虽然

未对商品的注册商标进行更改，但商品的品

质、功能等已发生较大变化，影响了消费体

验，损害了商标权利人的商誉和消费者的知

情权，应当依法予以查处。”市场监管总局执

法稽查局有关负责人说。

打源头、打窝点、打链条

严厉打击假冒知名品牌“搭便车”等违法

行为，还要以打源头、斩链条为目标，实现对

商标侵权商品生产、销售、商标标识印制等环

节的全链条打击。

今年 1月 9日，浙江省长兴县市场监管
局根据举报线索发现，李某经营的“新能源新

动力”网店涉嫌销售假冒“天能”“超威”品牌

的蓄电池，当事人的行为涉嫌构成犯罪。长兴

县市场监管局依法将案件移送公安机关，并

与公安机关成立联合专案组开展调查。

经查，侵权假冒蓄电池系李某等人组织

生产并通过涉案网点销售。2023年 4月 19
日，联合专案组分赴山东济南、菏泽等地开展

查处行动，共捣毁生产加工窝点 6处，网络销
售工作室 3处，抓获李某等嫌疑人 41名，扣
押假冒电池产品 1.41万只，防伪码、标识纸、
合格证 1.35万个，丝网印刷板 817只，油漆
15桶，激光打码机 4台，作案用汽车 2辆，涉
案金额 2.2亿元。
“侵权假冒违法行为，让合法经营的企业

声誉受损、创新力受挫，破坏创新创业良好市

场环境。市场监管部门联合公安机关打源头、

打窝点、打链条，能够切实维护公平竞争，守

护广大消费者利益。”市场监管总局执法稽查

局有关负责人说。

“首店”激活城市需求潜力

增强营销话语权，打造乡村振兴国际知名品牌

可听可看可品 非遗综艺寻求“破圈”中国二十冶印尼广青德
1780项目顺利开工

假冒知名品牌“搭便车”严打！


