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■ 楼倻捷 /文

2003年，萧山区启动了“圆梦湘湖、还
湖于民”的重大决策，之后湘湖一期、二期、

三期先后建成。如今，“一湖秀水，两岸美

景”、世界旅游联盟拔地而起、“湘湖对话”惊

艳绽放，刚好 20周年。可以说，唱好西湘记，
也是萧山区献给“八八战略”20周年的一份
厚重礼物。

西湖与湘湖有很多相似之处，水域面

积都是 6平方公里左右，都是由钱塘江古
海湾演变而来的泻湖。湘湖边的越王城山

和西湖群山一样都是天目山的余脉，历史

上都曾有兴废之争等等。湘湖又称“之垂

湖”，是因为钱塘江从萧山闻家堰至杭州闸

口一段，江流蜿蜒曲折，形成一个反写的

“之”字形，人们把这段江道称为“之江”，江

北的西湖就是“之”字上的一“点”，江南的

湘湖即为“之”字所垂。正因为如此，湘湖和

西湖历来被看作是“之江”南北的姐妹湖。

历代文化名人游历湘湖时，都会与西湖相

提并论，说她“风景胜迹不在西湖之下”。明

代文学家张岱在《西湖梦寻》和《陶庵梦忆·

湘湖》中说，相比西湖的时尚俏丽，湘湖更

像一个待字闺中的少女，清纯可爱，充满了

自然的野趣。

作为一个土生土长的萧山人，也作为杭

州市文旅部门负责人，对推进两湖战略合

作，我有三点不成熟的建议。主要是针对湘

湖来说的，是要重点打好“三张牌”。

一是打好文化牌
湘湖历史人文底蕴特别深厚，至少有四

大文化已经非常知名，值得大书特书，深度

开发，再大力宣传：8000年跨湖桥文化，代
表着新石器时期的海洋文化；以吴越争霸古

战场遗迹、越王城山、固陵城遗址一带为代

表的越文化；三江口渔浦一带是浙东唐诗之

路的起点，是钱塘江诗路文化；以杨时为代

表的理学文化。

我认为，杨时的理学思想深刻影响了他

的从政思想，使他实干创新、开凿湘湖、造福

于民。史书记载杨时是发源于湖南的“湖湘

学派”嫡系传承人程颢程颐的弟子、朱熹的

老师，他不仅到萧山布道讲学，还积极实践。

程朱理学中蕴含的“经世致用”“务实创新”

思想是浙江精神的底色，与奔竞不息、勇立

潮头的萧山精神是一脉相承的。

最近我在学习《殷切的期望———习近平

同志对杭州工作重要指示摘编》时，印象非

常深刻的是习近平总书记在 2004年听取杭
州工作汇报时指出：“要按照大杭州、大文

化、大发展的思路，既修复自然生态，又修复

人文生态，既打造投资者的天堂，又打造文

化人的天堂。”我认为两湖都在朝这个方向

努力，既是投资者的天堂，也是谈笑有鸿儒、

文化人的天堂。

二是打好国际牌
要抓住亚运会举办和世界旅游联盟总

部落户萧山的重大机遇。萧山为此作出的各

种努力，我认为非常值得。

2017年 9月，联合国世界旅游组织在
成都开年会时，成立了世界旅游联盟，这是

文旅部主导的国际性非政府组织，也是中国

发起成立的第一个全球性、综合性、非政府、

非营利性的国际旅游组织。同年 12月，成
都、西安、广州、厦门、杭州 5个城市领导到
文旅部（当时是国家旅游局）演讲 PK、专家
评审后，联盟总部花落杭州。同年 12月 17
日，世界旅游联盟（WTA）与浙江省政府签订
战略合作文件，总部正式落户萧山湘湖压湖

山岛。目前联盟有 228个会员，一半以上来
自境外，覆盖 5大洲、41个国家和地区，主
要是区域性的旅游协会，旅游产业链上的顶

端企业，像美国联合航空公司，全球顶级酒

店、旅行社、学术机构及中外媒体等。世界旅

游联盟总部大楼今年 2月 24日正式启用，
秘书处从北京迁址湘湖办公。

世界旅游联盟成立以来，“湘湖对话”已

经举办了 4届，先后探讨了减贫与发展、提
振旅游信心、塑造未来旅游生态等话题。根

据协议，“湘湖对话”品牌永久保留，意味着

每年此时，从邮轮集团的“船东”到顶级主题

公园的“园长”，从世界银行分析师到香港上

市的旅游股，以及浙江本土的开元旅游、华

强方特等，各方将汇聚杭州探讨行业发展。

既然世界旅游联盟这样一个国际组织

落在家中，就应该依托她、用好她，充分放大

落户后的效应。如不断扩大在旅游业界的

“朋友圈”，用这个平台多发声、扩大国际影

响力、加强国际合作等。

世界旅游联盟已经将西湖的传说、良渚

的故事、龙井的茶叶等带到了柏林国际旅游

交易会、伦敦世界旅游交易会，马上又将带

到西班牙。后疫情时代的杭州文旅 IP期待
得到更多人的关注、认同，而世界旅游联盟

的多边合作体系和市场交易网络，让这份欢

迎和期待有了更宽广的落脚之地和更精确

的市场预期。

联盟除了促进产业发展，有“旅游促进

和平、旅游促进发展、旅游促进减贫”三大使

命，未来，这些关键词，将汇入杭州的发展

中，彼此携手共进、相向而行。

三是打好休闲牌
众所周知，2010年国务院《长三角区域

发展规划》中对杭州的定义，是在以上海为龙

头的长三角城市群中，杭州将成为国际重要

的旅游休闲中心。从长远来看，我认为湘湖

比西湖更有优势承接休闲功能、发展休闲产

业，而唱好西湘记，意味着湘湖可以利用自己

的优势与西湖形成一个错位发展的关系。

西湖以保护为主、合理利用，一草一木

都令人关注。湘湖是杭州仅有的两个国家级

旅游度假区之一（另一个是千岛湖），加上世

界旅游联盟就在家中，湘湖争创 5A级景区
指日可待。同时，以世界旅游联盟为圆心，依

托联盟带来的会展业等优势，旅游公共配

套、酒店等项目落户湘湖和萧山周边可能性

加大。国务院印发的《十四五旅游业发展规

划》中提出 2025年发展目标，是通过文化和
旅游深度融合，建设一批富有文化底蕴的世

界级旅游景区和度假区，打造一批文化特色

鲜明的国家级旅游休闲城市和街区，创建标

准还在制定之中，这是文旅部推进文旅深度

融合的重中之重，我认为湘湖得天独厚的条

件，令她很有优势也很有可能成为富有文化

底蕴的世界级旅游景区和度假区、国家级旅

游休闲街区。

此外，湘湖也是“三江两岸”水上黄金游

线开发的重要节点，三江口是从滨江到建

德、淳安的必经之地，如果未来水源地调整，

能在三江口建旅游码头，串联湘湖以及萧山

的诸多景点，形成“水岸互动”的场景，打造

更多的旅游产品，正如浙江省委书记易炼红

到杭州调研时说的，杭州要做好“水”的文

章、“文”的文章、“人”的文章，萧山以旅游业

为撬动，打造一流的营商环境，对资金、资

本、人才形成虹吸效应，萧山发展的巨大前

景令人非常期待。

无论是西湖风景名胜区还是萧山区，一

直以来都高度重视文旅事业的发展，文旅融合

高质量发展成效非常显著。两湖承载着市委、

市政府的殷切期盼，承载着擦亮“人间天堂·

最忆杭州”金名片，打造世界一流文化旅游目

的地的重要使命。期待江南江北姐妹湖，同谱

同唱西湘记，通过品牌共建、文化共兴、资源

共享、优势互补，共创更加美好的明天。

（作者系杭州市文广旅游局党组书记、

局长）

■ 马晓才 /文

郭清晔
杭州市政协副主席

北宋大文豪苏东坡曾云“杭州之西

湖，如人之有眉目”，而湘湖作为杭州千

年名湖，二十年来，随着湘湖综合保护与

开发工程的启动和推进，日益璀璨。可以

说，西湖和湘湖是新时代杭州明亮的大

眼睛。

今年 9月份将在杭州召开第十九届
亚运会，千万中外嘉宾将云集杭州，这是

杭州历史上千载难逢的体育文化盛会。

湘湖与亚运主会场近在咫尺，可以从策

划、设计“看亚运、游湘湖”旅游线路和参

观点位，讲好湘湖故事，借亚运契机进一

步向中外游客打好“湘湖”这张金名片。

西湖、湘湖“姐妹湖”，期望乘亚运东

风“比翼双飞”“日月同辉”。

胡宏伟
澎湃新闻副总编辑

一、西湖和湘湖是遥相呼应的姐妹

湖。对湘湖而言，西湖可以彼此映照，但

一定不是活在西湖的光环之下；

二、相对于西湖的名扬天下，湘湖依

然隐于山水间。湘湖的低调，也同时意味

着湘湖有更多的可能性；

三、湘湖有属于自己的稀缺资源和调

性：有呼唤大海的八千年独木舟，有越王勾

践屯兵抗吴的越王城遗址。相对于西湖波

澜不惊的阴柔，湘湖有柔中带刚的硬朗；

四、西湖沉淀了丰厚的历史文化，湘

湖秀美背后的桀骜不驯和通江达海的勇

气，则蕴含着更多的时代精神。

陈文锦
杭州市西湖申遗专家组组长

我对湘湖的看法是：大的景观格局已

经成型，水面、绿化、植被、游步道，亲水平

台都做了，总体上很好。

但这些其实只是公园要素，还不是高

质量的景观要素。它虽然也分了几个景

区，但只是理论上的，实际上差别不大。

这么大的一个湘湖，至少要有几个给人留

下深刻印象的景区，平湖秋月就是和断桥

残雪不一样。

好的景区应当自成体系，有特色，要

做到这一点，就要有各种要素的配合和加

持，亭子怎么造，应该对什么方向，需要哪

些地形地貌的配合，特色植被怎么布局等

等，都很具体。

陈云同志说，一个单位，不能没有镀

方步的人，湘湖就需要这样一种功夫。

我也相信，湘湖一定会有这样一种

功夫。

盘 剑
浙江大学文学院文化创意研究中心

主任

一、湘湖和西湖的关系可以利用，要

强调它的历史和文化，要强调湘湖比西湖

更历史更文化：有八千年的跨湖桥文化，

有数百年或上千年的古战场，故事就可以

尽情地展开了！

二、以高科技及各种艺术手段重现想

象中的跨湖桥文化故事和场景，真实呈现

（实景+元宇宙）一个世界上独一无二的
“跨湖桥”社会，可以让人在其中真实感受

和切身体验“跨湖桥”时空。可借鉴“戏剧

幻城”的做法，造一座“城”，以真实游览+
剧情表演的方式，让消费者经历一段印象

深刻的跨湖桥之旅。

三、充分利用现有的“诗歌音乐节”等

优质文创项目，扩大影响，聚集人气，使湘湖

成为一个高品质、大影响的文化艺术之地。

总之，不要按传统思维让“湖”“水”限

制了想象力和表现力，而要把“湖”和“水”

变成一种具有自然特征的文化符号来进

行大胆创造。

■ 朱炳仁 /文

湘湖风景秀丽，虽与西湖“姊妹”相称，

但文化底蕴截然不同。西湖是自然湖，更是

一个“人文湖”。湘湖要打好“文化牌”，必须

探寻和挖掘出湘湖独有的人文特色，让传统

文化与现代文明有机交融，推动湘湖文化的

创造性转化、创新性发展，唯其如此，定能打

造出世界级的文化名片。

2012年，杭州成为中国首个以“手工艺
与民间艺术之都”加入联合国教科文组织

“全球创意网络”的城市，这一世界级荣誉，

含金量极高。当时，联合国的官员来到朱炳

仁铜雕艺术博物馆参观，做出了很高的评

价，朱炳仁铜雕艺术博物馆也被授予首批

“联合国教科文组织全球创意城市网络‘工

艺与民间艺术之都’”传承基地。

所以我想，铜作为一种文化，是否可以

为湘湖添姿增彩？以铜之名，将湘湖打造成

铜文化传承与展示的“金名片”？

铜具有五千年的历史，其青铜时代承载

了人类整整一个“童年”的文化厚度，铜与人

类具有天然的亲和力。铜又是最为实用而环

保的金属，丰富的延展性、可塑性，铜寿千载

的永恒魅力，为一切造型艺术的锤铸和建筑

形式的表现提供了无限可能。

其实，在湘湖景区内，就坐落着一艘“铜

舟”———跨湖桥遗址博物馆。博物馆大面积

使用铜制幕墙，运用多重蚀刻等专利工艺，

呼应湘湖建筑文化特色，又延续江南文化的

风韵。湘湖一叶舟，问史八千年，“独木舟”就

地保护，静静地躺在这座“铜舟”里，整体有

机地融入湘湖山水中。

先有“铜舟”，后有“铜宫”构想。我们有

幸处于历史上无可比拟的伟大时代，“铜

宫”是否作为一个伟大的建筑群在湘湖“喷

薄而出”？有别于一般的建筑景观，湘湖“铜

宫”可以结合跨湖桥文化、古越文化、水利

文化、宋韵文化等等，配合历史场景设计不

同的主题，建成独具历史内涵的标杆建筑

与教育基地，促进湘湖文化和旅游的高质

量发展。

八千年惊鸿一瞥，八千年潮头踏歌。蓦

然回首，跨湖桥先民已离我们远去，那我们

当代人要给湘湖留下什么？是否可以继承与

发扬“奔竞不息、勇立潮头”的精神，努力为

历史、为后人留下我们这一代人的辉煌？在

今天，机会千载难逢。

（作者系中国工艺美术大师、中国铜建

筑之父、故宫博物院首位文创顾问、中国艺

术研究院研究员、中国文物学会修复委员会

专家、G20金砖上合主会场北京世园会铜建

筑装饰工程总工艺师、大运河申遗“运河三

老”之一。）

唱好“西湘记”，
郭清晔、胡宏伟、陈文锦、盘剑有话说

朱炳仁：
探寻和提升湘湖“铜文化”底蕴
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