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酒道·酒界纵横2 中国酒
周刊Chinese drinks

weekly

■ 佳酿

凭借对市场的精准定位和敏锐反应,不少
酒类企业都陆续规划、或者已经推出高度酒。

与此同时,业内像衡水老白干、红星二锅头、湖
北的石花酒业以及青岛的琅琊台酒等品牌,旗
下都有成熟的高度酒产品,很多还是好酒人士
口中的“经典款”。那么,爱喝高度酒的文化和
习惯从何而来?为什么超高度酒会成为市场新
宠?“超高度”这艘新锐战舰,除了成为酒企、商
家的卖点以外,如何能乘品牌之风,驶向更远的
未来?

从“浊酒”到“烧锅”
度数更高只为“醉”价比

中国白酒文化源远流长，在北宋末年以前,
古人主要以谷物或水果为原材料酿酒,制作工艺
简单粗糙,时常残留发酵的杂质,因而也叫浊酒,
度数维持在八九度左右。到了元代,北方率先引
入了先进的蒸馏技术,将发酵好的基酒连同酒醅
一起放到密闭容器里用火烧煮,由此产生了高度
酒。古代蒸馏酒器具成“烧锅”状,下面用火烧煮,
因此“烧锅”就是早期的高度白酒。

上世纪七十年代,粮食生产始终是个问题,
因此有限的产能集中在高度酒领域,进一步形
成了高度酒的酒文化。因为度数越高酒精含量

越多,酒劲儿越大,喝的就越少,可以节省买酒
的支出,所以高度白酒绝对是当时那个年代市
场的主流。直至上个世纪九十年代初,经济腾
飞,生活水平提高,婚宴社交等,对烈酒的需求
暴增。同时粮食产量也上台阶,可以用于大量
酿酒,于是山东等地新兴的现代化酒企出现,烈
性酒大行其道。

度数竞赛掀起新潮流
从“买醉”到“买品味”

随着经济社会发展,当代民众收入越来越
高了,关注点也转向了注重品质、口感和饮后
体验,也就是“品(品质)价比”。为了兼顾多场景
化、多层次的需求,“超高度数”白酒进入大众
视线,一跃成为了市场的新宠,尤其是受到大量
以品鉴、收藏为诉求的酒友的强力推崇。

当“买醉”已经轻而易举,“小酌怡情、微醺
悦己”成为潮流,人们还会为“烈酒”买单吗?换
言之,当我们谈论超高度白酒时,我们在讨论什
么?
调查显示,越来越多的人愿意为高端酒买

单。高端往往包含产品+品牌价值。以“琅琊台”
超高度浓香型白酒为例,其坚持古法酿造,使用
“老五甑”酿酒工艺和双轮底发酵,形成独有的
海派浓香酒体风格。同时采用现代微生物技

术,选育有益海洋微生物菌种,用于人工窖泥的
培养和酒曲的制作中,成就其“高而不烈,低而
不淡”的独特风味。因此山东小瑯高备受市场

和消费者的广泛青睐,一跃成为山东省制造业

单项冠军产品,在国内超高度白酒产品市场一
枝独秀,市场排名第一。
据分析,购买小瑯高的人,小部分是买来自

己喝的白酒爱好者,更多的是有送礼需求的消
费者。而他们选择买超高度白酒,原因无他,正
是因为它“够特别”、“上档次”、“有品位”,是宴
请宾客、佳节送礼的上乘之选。

第一,品味来自珍稀。都说物以稀为贵,小
瑯高是极为珍贵的纯粮食酿酒,近 600斤粮食
才能酿出 1斤小瑯高。精益求精、宁少勿滥,这
是小瑯高的追求,也是消费者的追求。有言道,
君子有所求有所不求,能在一众品牌面前独具
慧眼,甄选出优质好酒才称得上是好品味。
第二,品味来自归属。美酒据地而生、因时

而成。传承千百年东方基因文化的琅琊台酒自

有独特的魅力。其酿造基地东临黄海,大小珠
山相拥,绵延 282公里的黄金海岸线上,四季分
明的海洋生态季候孕育了独特的微生物菌群,
这片山海之间的土地不间断酿造所形成的酿

酒微生态决定中国生态白酒的核心。几千年

来,琅琊台酒与这片土地“相融相生、相爱相
守、荣辱与共”,接受山川日月的馈赠,形成“高
而不烈”的口感。琅琊台酒,是鲁酒骄傲,更是中
国酒。即使身在他乡,一杯白酒入喉,也能喝出
齐鲁的名山云海之韵味。

第三,品味来自知己。海洋性气候为小瑯
高带来干净的酒曲,白酒醇香没有杂质。与两
三知己小酌谈天,恰似“君子之交淡如水”,觥筹
交错间,劝酒的人和接酒的人相视一笑,无需言
语,情谊便了然于胸。君子惺惺相惜,想要举杯
就能增进彼此的情谊,小瑯高是不二之选。
第四,品味来自共鸣。品同一口酒,有人品

出醇香,有人品出生活百般滋味。白酒尚且经

过层层工艺, 最终突破技术瓶颈达到 71的高
度,那些在社会中不安于现状又勇于追求的人,
想必也能力排万难,问鼎高峰。不登高,难望远;
正因向往更高,每一步才更加清醒。烈酒入肠,
细数从前,才知道来时一路的奋斗可贵,如今站
在高处,才能体验不一样的风景。超高度白酒
带来的独特共鸣,令其他白酒难以比肩,也更容
易给消费者留下深刻印象。

千秋琅琊香飘古今
一杯酒背后的山水人文

“城以酒兴,酒以城名”,名酒之乡往上数三
代,背后必有故事。琅琊台集团发迹于山东琅
琊,一个有着悠久的历史底蕴和特有的文化传
承的传奇之地。

秦始皇统一中国后,天下设三十六郡,瑯琊
郡便是其中之一,秦始皇进行过五次大规模巡
游,其中三次登临瑯琊台。规模最大的一次始
皇帝乃“大乐之,留三月”,迁徙三万户百姓于瑯
琊台下,免除 12年的徭役,这使琅琊地区的人
民得以休养生息,劳动力富足,国库盈满,家家
余粮, 为大规模酿酒提供了坚定的物质基础。
这些都奠定了琅琊台酒的历史根基。

现如今我们看到的琅琊台酒真正起步于

1958年。那时,国内很多名酒开始重整旗鼓,当
地极力挖掘古琅琊酿酒技艺,将原有的小作坊
合并组建了胶南市商业局酒厂。随着规模的逐

步扩大,1985年,改名成立青岛第一酿酒厂。并
于 1994年创立青岛琅琊台酒业股份有限公
司,1996年组建青岛琅琊台酒业(集团)股份有
限公司 , 到 2002 年 , 发展成为大型企业集
团———青岛琅琊台集团股份有限公司。

直到今天,琅琊台的故事还在广泛流传,后
人惊叹于古人的气概与洒脱的同时,更是对历
史文化名酒琅琊台赞口不绝。其长久的生命力

足以说明:传统的,也是时尚的。中国的,也是世
界的。多年来,琅琊台集团秉承“为全社会和广
大消费者创造健康美好生活”的企业使命,倡
导以“绿色、安全、健康、可持续”为主题的产品

文化,抢抓青西新区发展蓝色海洋经济重大战
略机遇,把实施蓝色引领、实现蓝色跨越作为
企业发展、经济转型的主导战略,不断加大对
海洋微生物的研究与开发。

集团与中国海洋大学、中科院黄海水产研

究所、山东大学微生物重点实验室、北京工商

大学等大院大所的合作,在海洋微生物、大珠
山水质、窖泥、酒的风味成分和健康成分等方

面进行分析与研究的合作,以科技的力量不断
提升白酒中的健康因子,满足人民对美酒美生
活的追求。

比酒体更深厚的是小瑯高代表的恪守工

艺、传承匠心。琅琊台集团每年举办“中国海洋

生态白酒”开排文化节,于山海间品味琅琊开
排佳酿。所谓“美酒天成”,正是古人根据二十
四节气的规律,遵循天地时节、依时而酿。高温
来临前将粮食投入窖池压窖,经过 150多天的
酝酿和洗礼,谷雨到白露十个节气的蝶变和重
生,开排美酒方在世间呈现。
琅琊台酒在沿用“老五甑”传统酿造工艺

的基础上,沿用固态发酵法,融合现代先进的微
生物发酵技术,分段量质摘酒,分级入库,原出
原入,满足了酿造琅琊台酒的精细化要求。这
种独特的、近乎苛刻的精细化摘酒工艺,为后
期成品酒的生产打下了坚实基础。琅琊台酒酿

造工艺已入选山东省非物质文化遗产名录。收

藏小瑯高,也是收藏鲁酒的骄傲,是对中国千百
年白酒文化的发扬和传承。

无论是作为文化习惯,还是市场新宠,超高
度白酒可谓中国的特色名片之一。“小琅高”成

为琅琊台集团第三个中国驰名商标。去年,71毅
小瑯高被国家工信部评为创品牌的典型成果,
“琅琊台”牌小瑯高与茅台酒等作为白酒行业

“创品牌”的先进典型代表同台精彩亮相,获得
了工信部与会领导和观众交口称赞。

“中国品牌,世界共享”,这不仅是品牌的崛
起,更是文化的远航。2018年,琅琊台酒成功入
围上合青岛峰会社会赞助名单,得以向世界展
示青岛品牌文化、中国传统白酒文化和健康文

化。迄今为止,青岛琅琊台集团曾亮相首届中
国自主品牌博览会、青岛国际海洋节、克利伯

环球帆船赛等多项国际活动和体育赛事,获得
了社会各界和国际友人的高度关注,展现了琅
琊台品牌的国际品质。

从品牌发展和市场布局来看,小瑯高还需
要持续加码品牌升维与市场深耕等基础工作,
夯实品牌竞争力。在白酒产业理性调整后逐步

迈入品类发展新周期,伴随着具有品牌特色的
区域化白酒企业的崛起,琅琊台小瑯高或是白
酒产业的新看点。

■ 宗文

中国传统文化历来注重派系，唐诗有山水

田园、边塞、现实等诸多流派，宋词则是豪放派

与婉约派并举。而作为中国特有的酒类饮品，

白酒在发展历程中亦是流派林立，从最初浓清

酱米四分天下到如今十二大香型百花齐放。

事实上，具体到每种香型本身，因为各自

工艺、地方风土等不同，其呈现出的风味也各

具特色，比如清香白酒就主要分为大清系、小

清系、二锅头系和青稞系等四大支系。我们知

道，清香白酒以清、正、甜、净、长五字著称，其

中清字当头，净字到底。那么，这清香白酒四大

支系有何自身特色呢?我们一一道来。
大清系：汾酒
所谓大清系，即大曲清香白酒，即以大麦

或小麦、豌豆等为大曲原料发酵而成。入口绵、

落口甜、香气清正，是大曲清香白酒的典型特

征，汾酒、宝丰酒、黄鹤楼、金门高粱酒等是其

代表品牌。

论品牌力、品质力，以及市场美誉度，汾酒

是大曲清香白酒中当仁不让的老大，尤其汾酒

余味爽净、一清到底、回味悠长的风味魅力，让

酒友们津津乐道，也因此在清香型白酒名称确

立之前，一度将此种白酒称为汾香型白酒。

数据显示，2022年汾酒预计实现营收 260
亿元左右，这为汾酒实现“三分天下有其一”的

发展目标奠定了进一步信心，也势必为清香白

酒复兴的势头注入更大的前进动力。

小清系：江小白
小清系，顾名思义是由小曲发酵而成的清

香白酒。小曲清香白酒一般用糯米或稻米为原

料制曲，其酿酒周期比大曲清香短，出酒率则

高于大曲清香。小曲清香白酒的典型特点是醇

香清雅、纯正自然、口感爽净。不过，由于受地

域和工艺等因素影响，小曲清香白酒又有川派

小曲、滇派小曲等派系之分，江小白就是川派

小曲清香的代表品牌。

江小白是江记酒庄酿造生产的纯酿高粱

酒，其酒体在传承川派小曲清香工艺的基础上

做了创新，尤其入口顺滑、口感舒爽、余味爽净

等轻口味特点受到年轻消费者的追捧和青睐。

此外，一些知名的保健酒品牌则是使用小曲清

香白酒作为产品基酒，比如劲酒就是以自酿的

小曲清香白酒和精选的地道药材酿造而成。

二锅头系：二得子
作为“京味儿”代表，二锅头酒也是清香白

酒的一个重要流派，同时二锅头也是全国较先

采用以工艺命名的白酒品类。

二锅头起源于八百年前的元代，但要说到

二锅头具体的传统酿制技艺成型，则是在清朝

康熙年间。彼时，民间酿酒技师通过多次技术

试验，形成了“掐头、去尾、取中段”的特色工

艺，“中段”即经第二次换入锡锅里的凉水冷却

而流出的酒，这就是“二锅头”名称的来源。值

得一提的是，如今各地白酒厂在蒸酒时所采取

的“掐头去尾”、“按质取酒”的方法也是沿承

“二锅头”工艺原理而来。

二锅头酒以入口甘润、爽洌，酒力强劲，后

劲绵长，回味悠长等风格，备受酒友们青睐，是

民酒市场的中坚力量，代表品牌为牛栏山、红

星等。此外，过去一年，在光瓶酒市场脱颖而出

的二得(dei)子也是二锅头酒品类中的佼佼者。
“正宗京味白酒”，这是不少酒友对二得子

的评价。而为了给消费者献上这样的一杯美

酒，二得子酿造厂家北京市八达岭酿酒公司始

终恪守品质初心，坚持纯粮固态酿造，严格遵

循二锅头古法酿造工艺，并在吉庆堂白酒酿造

团队加持下持续提升品质实力。匠心打磨的品

质，自然很容易打动酒友们的味蕾。

品质之外，深厚的发展底蕴也是二得子备

受酒友们推崇的重要原因。二得子是北京老国

企、老品牌八达岭酿酒公司旗下的核心品牌。

该公司前身为 1968年延庆县政府兴建的延庆
县酒厂，经过几十年的发展已成为二锅头酒的

代表企业之一，其中二得子在众多二锅头“酒

粉”心中刻下了品牌烙印。

2022年初，八达岭二得子酒业宣告成立并
独立运营二得子品牌，进一步拉满了品牌活

力，释放了品牌势能，尤其是凭借二得子黑盖

白酒、二得子一口干小杯酒、京院牌北京白酒

等新品在光瓶酒市场迅速崭露头角，为其收获

了更多大众口碑。

其中，二得子黑盖白酒正在成为不少酒友

优先选择的“口粮酒”。该酒是一款经典复刻产

品，形象上延续了此前的经典瓶型和设计风

格，酒体则进行了升级和创新。香气上，二得子

黑盖白酒清香纯正，且粮香、曲香、花果香等多

种香气形成的自然复合香，清雅、和谐 ;口感
上，该酒醇厚绵甜、协调爽净，尤其是入口和入

喉的舒适、爽净体验顺应了年轻消费群体对白

酒口感的需求。

青稞系：天佑德青稞酒
以天佑德青稞酒为代表的青稞酒虽然属

于大曲清香白酒范畴，但其独特的酿酒原料和

酿酒工艺，自成一派傲立于清香白酒之林。

天佑德青稞酒以“清蒸清烧四次清”的古

法工艺酿造而成。其酿酒原料在整个白酒行业

独树一帜，是生长于海拔 3000米以上的有机
青稞。在酿酒水源上选用海拔 6000米以上的
祁连山冰雪融水，发酵容器则是高原花岗岩围

成的条石窖池等。正是这些鲜明的原料、地域

等特色成就了天佑德青稞酒清香醇厚、柔和细

腻、绵甜爽净的个性风味，也因此被不少业界

专家誉为“高原明珠、酒林奇葩”。

此外，以衡水老白干为代表的老白干酒虽

然树立了自身的老白干香型，位列十二大白酒

香型之一，但它的工艺和酒曲依旧属于大曲清

香范畴。

那么问题来了，大清系、小清系、二锅头系

和青稞系等清香白酒四大支系，那个的清香白

酒支系更好喝呢?其实，回答这个问题，就如同
点评唐诗、宋词各流派谁更杰出一样，这种比

较必然是仁者见仁智者见智，毕竟“清香”徐

来，心底欢欣，正如苏轼所言“人间有味是清

欢”。

中国酒业黄金十年结束

海南椰岛
重回国资怀抱
■ 张瑜宸

“折腾”了三个多月，有关海南椰岛的

掌舵权，终于尘埃落定了。

3月 13日，海南椰岛（集团）股份有限
公司董事会发布公告称，公司第一大股东

变更为海口市国有资产经营有限公司。原

本的控股股东北京东方君盛投资管理有限

公司仍持有海南椰岛股份 18,504,490股，
占公司总股本的 4.13%。
尽管此前，东方君盛持有的 6000万股的

股权被多家企业和牛散拍得，较为分散，存在

若东方君盛能“吃下”其他竞拍者的股权，则

将反超国资持股比例的可能。但据内部人士

透露，国资入主已成定局。值得关注的是，自

2016年东方君盛通过资本介入椰岛集团以
来，到今年正好是第七个年头。如今，海南椰

岛重回国资的怀抱，业界普遍认为是利好的

消息，将有望打破企业频繁变动的掣肘，并助

力其走上更加稳定的发展之路。

“通常来讲，国资进入酒业一般有三条

发展路径：第一，全面接管企业并派驻管理

团队；第二，进行资产置换并重组，将企业

打造成一个平台；第三，利用控股优势进行

股权转让。”《华夏酒报》总编辑吴贤国分析

指出，从海南椰岛目前发展的情况来看，大

概率会走第一条路径，由海口国资出面，重

新搭建经营团队，复兴海南椰岛。

事实上，现在提起海南椰岛，不少海南

人都会说，这家企业喔哚啦。在海南方言

中，喔哚啦是难做的意思。

为什么会如此？

这从近几年的业绩来看，似乎并不难

理解。

据年报披露，2016-2021年，海南椰岛
实现营业收入分别为 8.46 亿元、11.43 亿
元、7.06 亿元、6.25 亿元、8.08亿元和 8.33
亿元；净利润分别为-3525.01万元、-1.06
亿元、4051.33万元、-2.68亿元、2430.88万
元和-6014.09万元。

另据 1 月 29 日，海南椰岛发布的
2022年度业绩预亏公告显示，经财务部门
初步测算，预计海南椰岛 2022年度实现归
属于上市公司股东的净利润与上年同期相

比将出现亏损，预计实现归属于上市公司

股东的净利润为亏损 1亿元到 1.2亿元；
归属于上市公司股东扣除非经常性损益后

的净利润为亏损 1.4亿元到 1.6亿元。
盘点下来，过往 7年，海南椰岛的利润

有 5年都出现了亏损，甚至一度面临退市
风险，再加上主业不振，出售资产、转战白

酒也未见起色，而股权拍卖又曾因无人叫

价流拍过······种种不利因素都导致了海

南椰岛陷入“喔哚啦”的被动局面。

但不容忽视的是，这家迈入 70周年的
企业，曾经也风光过。

公开资料显示，海南椰岛涉足保健酒、

白酒、食品饮料、房地产开发和贸易、投资

等多个领域，其前身为国营海口市饮料厂，

始建于 1953年。1993年，其成功进行股份
制改制，并于 2000年在上海证券交易所上
市，股票代码：600238。
让人惊喜的是，上市一年后，海南椰岛

就在 A股崭露头角，实现业绩翻倍。此后
的十年，依托资本市场的优势，海南椰岛进

入快速发展的上升周期，不仅营收节节攀

升，在 2010 年达到高峰，交出 16.05亿元
的成绩单，还获奖无数，其中，椰岛鹿龟酒

荣获“全国优质产品”称号，海南椰岛公司

荣获“全国五一劳动奖状”“最具影响力的

海南知名工业企业”称号等。

遗憾的是，随着中国酒业黄金十年的

结束，海南椰岛的发展也开始走“下坡路”：

2014年，其业绩大幅腰斩至 4.9亿元；到了
2015年，营收又骤缩至 2.57亿元；直到
2016年，东方资本入主椰岛集团，成为公
司第一大股东，业绩才出现扭转，但依然难

掩亏损的事实。

“其实，东方君盛一开始介入，还是为海

南椰岛带来过改变的，但积重难返。特别是

目前的保健酒行业，整体去看，还处于一个

非常低端的发展阶段。”中国食品产业分析

师朱丹蓬在接受记者采访时表示，长期缺乏

龙头上市公司或者航母型的企业来带动整

个产业向上发展，加上不是刚需的细分赛

道，对消费者来说，缺乏必须开瓶的理由。

“年轻人可能不需要，中产阶层又不看

重，中老年群体或许有更好的选择，加上这

几年疫情突发，对酒类整体的销售和消费

都带来比较大的影响。”朱丹蓬进一步分析

指出，目前海南椰岛的体量太小、利润又

低，已搭建起来的体系、团队、客户、渠道都

非常老化了，想要破局并不容易。

采访中，不少经销商也透露，多年来，

海南椰岛都在进行资本之争，而非业务之

争。如果肯深耕细作，做大做强，就不会错

过向上发展的诸多机遇。

“尽管一直都这么稳定的不好，但从相

对论上看，也是一种好。”有经销商苦笑着

告诉记者，毕竟海南椰岛也是老字号，主导

产品椰岛鹿龟酒、椰岛海王酒都在全国享

有盛誉。未来，如果能够聚焦主业，稳扎稳

打，未必不会翻盘再崛起。

那国资的入场究竟会带来何种改变？

“跨界”的白酒品牌是继续深耕还是剥离？

我们拭目以待！

百花齐放 清香白酒四大支系各具特色

中国超高酒 世界同分享
琅琊台酒酿造工艺入选山东省非物质文化遗产名录


