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■ 李慧楠

近日，据奥维睿沃发布的 2022年《全球
电视品牌出货月度数据报告》(以下简称：报
告) 显示，2022年 12月，海信系电视出货量
232.6万台，超越三星跃居全球第一，而这也
是中国彩电品牌首次登顶全球第一。此外，在

2022年度，海信系电视全球市场出货量达
2441.9万台，占有率 12.06%，仅次于三星，排
名第二。

值得注意的是，在 2022年全球消费电子
萎靡不振、电视市场大环境持续恶化背景下，

中国彩电品牌能够逆势增销，也体现了中资

彩电厂商综合实力的增强。然而，随着电视行

业进入发展成熟期，于各大彩电品牌而言，除

了面临全球电视出货量逐年下滑的大环境

外，更是陷入了创新的瓶颈期，如何在逆境中

前行，把握彩电未来发展趋势，成为中资彩电

厂商们亟需思量的问题。

中资彩电厂商逆境前行
据奥维睿沃报告分析，2022年来，以海

外市场为主的韩国品牌出货规模下滑明显，

中国头部品牌在保持国内领先地位、积极扩

展海外市场的策略引导下，凭借产业链优势

与成本优势出货规模增长迅速，其中海信、

TCL全年 TV出货规模超越 LG电子，在全年
出货规模 TOP3中占据两个席位。此外，小米
电视 2022年海外出货量亦出彩，同比增长了
5.4%，其中西欧出货增长了 12%。
针对中资彩电品牌的逆势增长，独立国

际策略研究员陈佳告诉记者，在彩电行业技

术变迁一日千里的小环境里，中资厂商沉下

心来做技术研发和科技创新，并成功地把握

住，近期因国内系列政策优化产生的消费刺

激效应实现逆势增长，具有深远的战略意义。

中资彩电厂商之所以能够登顶全球，包含以

下三大原因：

其一，中资彩电厂商发力技术创新与厚

积薄发。相比于初期各大厂商满足于做装配

工厂严重依赖，包括主控芯片等核心部件外

包采购等，从企业战略角度来说，中资厂商

“重视”自主创新，无论是通过资本并购重组

产业链，还是坚持核心部件自主研发，都令各

大厂商在逆境中加速成长。

其二，中资彩电厂商持续强化国际化战

略。在电视市场的布局上，彩电厂商们并未固

步自封满足于内战内行，而是针对全球各大

消费市场，进行量身定制的产品设计线和营

销策略，且在供应链渠道逆势环境下，真正做

到稳产保供。自主研发能力增强与国内外市

场双循环战略的实现，是近期中资彩电厂商

全球份额崛起的两大法宝。

其三，从行业供应链角度来看，彩电行业

的全球产业链布局越来越优化，供应链创新

力在持续提高。以主控芯片与 LED面板等核
心部件为例，随着国内供应链在面板技术领

域不断突破，中资厂商在液晶面板技术抉择

与供应商选择方面的自由度极大增强，这是

中国彩电行业能逆势稳产保供的基础。

另外，在供应链突破液晶面板技术创新

瓶颈之后，决定国内彩电厂商的技术标杆逐

渐转向主控芯片等领域，而这方面恰恰是近

期中资彩电厂商的发力点，以 Mini LED电
视为例，中资品牌在部分产品力上已经比肩

甚至超车了老牌王者索尼和三星，可谓厚积

薄发。

海信电视是如何登顶?
能够在 2022年 12月登顶全球第一，且

年度出货量仅次于三星，毫无置疑海信已成

为全球黑电企业的领头羊，奥维睿沃数据显

示，2022年海信全球出货量同比增长 15.5%，
实现了国内、海外市场的双增长，在国内，海

信与 Vidda 品牌定位准确，国内出货增长
22%;在海外，海信借助卡塔尔“世界杯”营销
进一步提高了海信品牌的海外影响力，出货

量同比增长 12.2%。
值得注意的是，自成立至今，海信已在电

视领域深耕 50余年。自 2019年更名后(原名
为：海信电器)，海信视像的业绩自此扶摇直
上，据公司最新发布的《2022年年度业绩预

告》显示，预计 2022年公司实现归母净利润
同比增长 45.13%~55.13%。在业绩增长背后，
也反映了公司在电视领域龙头地位的优势。

从自主研发高清数字彩电到大力开拓

LED、3D与智能电视等，再到如今具有领先
地位的激光电视，海信电视始终处于高速发

展状态。目前，公司旗下四大品牌分别为海

信、东芝、Vidda、聚好看，这四大品牌分别进
行精准定位和差异化互补，为海信电视拓宽

市场和用户群体，实现高端化和规模化发展。

此外，产业观察家丁少将告诉记者，海信

的成功正是源于对技术驱动的坚持，尤其是

在核心的显示技术的积累，比如在 ULED和
激光这两项技术中，这两项技术均令海信在

高端液晶、激光电视领域占据了制高点;在品
牌营销上，大型的体育赛事连续性赞助，包括

世界杯、欧洲杯等类似受到全球几十亿人关

注的大型体育赛，这些赞助极大地扩大了海

信全球影响力和品牌知名度，最后是全球化

战略布局，包括并购日本东芝，并且在海外积

极建造工厂等策略等。 咱下转 P4暂

■ 王梦然

集成电路、自动数据处理设备的零附件、

太阳能电池、生物科技产品……当前，一件件

“江苏智造”的高新技术产品正通过海陆空运

往世界各地。最新数据显示，江苏省高新技术

企业数量达 4.4万家，各地积极落实系列举
措，持续支持高新技术产业发展，助力江苏品

牌走上世界舞台。

保障双链畅通，促协同发展
2月 13日，在上汽英飞凌汽车功率半导

体（上海）有限公司无锡分公司无尘车间内，

一批真空包装晶体管芯片刚刚运抵，经无锡

海关查验合格放行后投入车载芯片产线。

“自然环境中的灰尘会影响生产用材料

和机器的精密度。”英飞凌公司关务主管解元

介绍，“我们需要找符合开拆要求的查验场

地。”无锡海关了解企业需求后，第一时间落

实帮扶举措，推动该公司纳入首批新增“真空

包装等高新技术货物布控查验模式”试点企

业，通过试点，企业申报进口的真空包装、防

光包装、恒温存储等在普通环境下拆箱查验

会影响性能品质的高新技术货物，通过口岸

与属地海关协作，优化监管方案，减少货物在

口岸开拆查验造成的风险。“去年，我们共有

24批次芯片经过长三角一体化查验，货值近
百万美元，不仅大大提高通关时效，也保证了

产线原材料不断供。”解元表示。

护航产品出口，助产业布局
在无锡百泰克生物技术有限公司生产车

间内，2条全自动生产线正在通过机械组织
忙碌着，PCR冻干试剂盒随着传送带依次经
过清洗、烘干、灌封、半压塞等工序。每一天，

200万盒 PCR冻干试剂盒从这里出口至欧洲
等地区。无锡海关为其提供全天候预约查验

和审批、审单、查验、放行 4项优先服务保障
机制，提前介入开展生物安全政策辅导保障

质量安全。去年，无锡海关共保障出口特殊物

品 2024批、货值 1.98亿美元。
如今，江苏多个城市在加速布局生物医药

产业。2月 8日，在苏州工业园区海关的监管
下，苏州药明巨诺生物科技有限公司一批价值

约 400万元的生物原材料运抵苏州工厂。“我
们每年需要进口大量的生物原材料，加入试点

后，只需要对接联合监管机制办公室就能解决

所有问题，减少了中间环节，提高了效率。”该

公司总监孙静介绍，入境特殊物品联合监管机

制试点是由苏州工业园区海关积极推动的便

利化举措，通过优化特殊物品进口审批流程，

实现进口特殊物品“进得来、通得快、管得住”。

为支持江苏生物医药产业发展，南京海

关持续开展“长三角区域特殊物品风评结果

互认”改革试点，实现同生产商、同种特殊物

品在不同关区只需实施一次风险评估，审批

手续压缩至 1个工作日。同时，还推出“一次
考核准予多项资质”监管试点，通过一次下

厂，完成出入境特殊物品、进出境动物源性生

物材料生产加工企业等多项资质考核。

落实政策红利，强产业动能
随着 RCEP的签署和实施生效，政策红

利也正在加速释放，不少高新技术企业也抢

抓新机遇，开拓海外市场。

无锡统力电工有限公司，产品广泛应用

于高压电机、医疗设备、新能源汽车等领域。

在 RCEP生效前，该公司产品在日本无关税
减免，生效之后，将逐步获得关税减免，10年
内可达零关税。“今年预计会申领 300多份
RCEP原产地证书，客户能享受约 50 万美元
关税减免，进一步提升我们产品在国际市场

的竞争力，预计年出口增幅能达 15%以上。”
该企业副总经理陈玉平介绍。

为帮助辖区企业更好利用 RCEP政策，
南京海关持续推广各项便利化签证措施，从

原产地规则、关税减让、经核准出口商制度等

方面开展宣传培训，跟踪 RCEP实施效果，进
一步引导企业深化和 RCEP成员国的产业合
作，提升对协定政策的利用水平。

蜂巢能源科技有限公司是江苏一家主营

动力电池材料、电芯等的高新技术企业。“我

们下一代动力电池研发投入占比达 19豫，大
规模转型升级也对公司资金链有所要求。”该

公司负责人杨红新介绍。为帮助企业加快资

金流转，常州海关建议其使用“两步申报+汇
总征税”模式，提高资金利用率，并指导企业

一次完成项目备案和减免税审核确认两项手

续，为企业进口的 2批减免税设备办理相关
业务，累计减免关税 536万元。
企业是技术创新的主体，是科技和经济紧

密结合的重要力量，更是推动创新创造的生力

军。下一步，南京海关将继续落实促进外贸保

稳提质各项措施，进一步优化口岸营商环境，

更好助企纾困解难题，不断激发高新技术企业

活力，为江苏外贸新年开局注入强劲动力。

杜绝山寨食品
当依靠社会共治
■ 龙敏飞

桌上一盒零食，里面有“小白兔奶糖”“奥

密奥饼干”等，热情的亲戚抓了一把塞到袁成

程手里；临走时，亲戚又拿出一盒“六个甄核

桃”作为回礼……这是今年春节期间在北京

打工的袁成程回到湖南老家，走亲访友时遇

到的一幕。春节期间购买礼品走亲访友是我

国传统习俗，然而在农村一些地区，部分商家

仿冒名牌、生产销售山寨礼品和“三无”产品

的情况屡见不鲜。

“六个土核桃”“康帅傅”“奥利粤饼干”

“太白兔奶糖”……来自农村的山寨食品令人

防不胜防。山寨食品不仅扰乱了市场秩序，损

害了消费者权益，更可能带来不可预知的“安

全风险”。乡村食品安全问题已不容忽视，必

须引起高度重视。

若想进行精准打击，首先须精准分析、精

准摸底。何以至此的拷问，任何时刻都不过

时。天津商业大学的研究者曾对数百位农村

消费者进行问卷调查，发现 50%的消费者因

“仿制逼真，难以区分”购买过山寨食品，

26.6%的消费者因“价格低廉”而购买山寨食

品。这说明农村地区的消费者存在着品牌意

识缺失、法律意识淡薄的问题。另一方面，农

村地区人口分散，监管力量较弱、整治工作开

展不力也是客观存在的事实。种种因素叠加

之下，就给山寨食品泛滥提供了可乘之机。

从法律的角度来说，2022年年底，最高

人民法院出台的《关于为促进消费提供司法

服务和保障的意见》就指出，要发挥司法对于

促消费的功能和服务保障作用，对食品和药

品生产、运输、仓储、销售全链条所涉制假售

假行为进行严厉打击，确保人民群众“舌尖上

的安全”和“针尖上的安全”。法律在不断完

善，但距离“落实到位”还有很长的一段路要

走。山寨食品是本不该存在的食品安全隐患，

那对其进行精准打击、严格治理，应有更加主

动的作为。

如何对山寨食品进行严打？还需要构建

社会共治格局。一则，应加大日常的监督检查

力度和行政处罚力度，尤其是对农村等重点

地区，尽可能地提升违法成本，以形成必要的

震慑力；二则，应完善全链条的溯源机制，明

确生产和流通责任；三则，对消费者来说，需

提升自我保护意识和法律素养，一旦权益受

损，积极收集证据并投诉举报；四则，对市场

主体和行业协会来说，也需积极承担食品安

全责任人的相应责任，积极主动发挥作用，加

大诚信经营的宣传力度、完善行业伦理，形成

更广泛的规则约束体系。

山寨食品已不是偶然和个例，而是屡见

不鲜的社会现象。对其进行打击，也就不能依

赖一个方面，而必须依靠方方面面的力量，树

立社会共治理念，形成齐抓共管的局面，最大

限度地确保农村地区的食品安全。

江苏支持高新技术产业发展
助力江苏品牌走上世界舞台

中国品牌出货量跃居全球第一
彩电厂商如何厚积薄发
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