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■ 窦皓 龚仕建 李蕊

党的二十大报告提出，加快建设贸易强

国。作为一种新业态新模式，跨境电子商务已

成为我国外贸发展的新动能、转型升级的新

渠道和高质量发展的新抓手。2015年，我国
设立首个跨境电子商务综合试验区。近年来，

我国跨境电商综试区模式愈发成熟，跨境电

商综试区已扩至 165个，在跨境电商发展中
发挥了重要的作用。

前不久，国务院批复同意在廊坊等 33个
城市和地区设立跨境电子商务综合试验区。

这是我国设立的第七批跨境电商综试区，至

此，我国跨境电商综试区数量扩至 165个。新
设一批跨境电商综试区，大力发展跨境电商

等新业态新模式，有利于激发外贸主体活力，

提升外贸运行效率，稳定外贸产业链供应链，

实现产业数字化和贸易数字化融合。

当前，跨境电商综试区发展面临哪些新

变化？跨境电商如何实现高质量发展？记者进

行了采访。

新优势
品牌出海，按下发展快进键

走进位于浙江省杭州市余杭区的三星羽

绒大厦，浙江三星羽绒股份有限公司董事长

朱志良正在浏览网站后台，了解用户消费偏

好、交易额、商品页停留时间等重要数据。

“以前订单是‘等靠要’，做贴牌代工，现

在通过跨境电商，我们自主品牌的产品可以

直接销售到消费者手中，反馈的数据可以帮

助我们第一时间了解用户痛点。”从事外贸生

意已有 30余年的朱志良感触很深。
通过在海外打造独立站，三星羽绒可以

掌握风格、款式等大量前端销售数据，从而迅

速锚定研发方向、调整产品生产。

三星羽绒在国外的独立站，自 2022年 5
月上线以来，床品销售额已经超过 500万美
元，复购率 20%左右。“床品达到如此高的复

购率并不容易，这恰恰说明了海外消费者对

品牌的认可。”看着自家产品供销两旺，朱志

良十分满意。

“传统外贸是等着别人给订单，企业没有

定价权。跨境电商让我们的一些企业找到了

品牌出海的机会。”杭州市商务局跨境电商综

试处处长武长虹说，跨境电商的本质是“互联

网+跨境贸易+中国制造”，企业产品过硬，试
验区做好各项服务保障，走出国门的中国品

牌将越来越多。

设立于 2015年的杭州跨境电子商务综
合试验区，是中国首个电子商务综合试验区。

设立以来，杭州电商产业规模总量、发展水平

在全国始终处于领跑梯队，共培育跨境电商

卖家 10万家，海外注册商标 4371个，跨境电
商进出口额超过 1000亿元。
“下一阶段，我们会择优扶强，将腰部企

业向大卖家培育。”武长虹说，杭州将在品牌

主体培育、独立站建设、金融支撑、海外品牌

基地建设等方面加大政策支持力度，助力杭

州跨境电商步入高质量发展新阶段。

新市场
中欧班列，打通物流大动脉

近日，装满日用百货等的 50个集装箱，
搭乘“长安号”中欧班列从西安国际港站始

发，一路向西，奔向欧洲。

“这次我们装运了真空吸尘器、玻璃瓶、

晾衣架、化妆包等产品，只需要 12天左右，货
物就能到达欧洲。”西安皓程供应链管理有限

公司总经理李松兴对记者说。

“2021年以来，西安市重点打造中欧班列
‘长安号’跨境电商全国集结中心，实行跨境电

商散货‘先报关，后装箱’新模式，提高货物通

关时效 2—3天。”西安国际港务区党工委委
员、西安综合保税区管理委员会专职副主任王

运动介绍，西安国际港务区已投用 13个海外
仓，分布在德国、荷兰、波兰、捷克、俄罗斯、白

俄罗斯、哈萨克斯坦等 7个国家，为跨境商家
提供“端到端、门到门”的全链路物流服务。

2022年，西安市累计开行跨境电商班列
198列，是 2021年全年发运量的 1.6倍；实现
跨境电商交易额 35.1亿元，同比增长 40%。
据西安国际港务区管委会副主任马选利

介绍，依托中欧班列的通道优势，西安市积极

打造“跨境电商+直播”模式，开拓海外直播电
商新赛道。2022年，西安市新引进直播类项
目 11个，建设直播间 50间，引进直播类人才
200名，基本形成集跨境直播、短视频制作、
主播培训为一体的“跨境电商+直播”生态
圈。 2018年 7月 24日，国务院正式批复同
意设立中国(西安)跨境电子商务综合试验区
以来，西安市先后成立 9个创新示范先行区，
依托航空、铁路口岸及综保区等平台通道，共

同推进西安跨境电商产业的集聚增长。

“2022年，西安市跨境电商交易额 144.27
亿元，同比增长 46.4%，跨境电商增势强劲，
已成为拉动外向型经济发展的新动能。”西安

市商务局局长张选民说。

新举措
抢抓机遇，步入发展快车道

走进山东博丽玻璃股份有限公司生产车

间，一股热浪扑面而来，如糖浆般黏稠的玻璃

溶液从炉内流出，智能机械手挥舞臂膀，经过

弯、吹、按、焊等加工程序后，制作出了一件件

精致的玻璃制品。 咱下转 P4暂

■ 冯昭

十年，在历史的长河中只是一瞬间；在改

革开放的社会主义新时代，十年却可以创造

出发展迅速的经济增长业绩。盱眙龙虾产业

十年磨剑、十年提升，在中国水产业中独树一

帜，成为首屈一指的产业品牌，也是中国水产

行业品牌的巅峰。

生态优势 做优龙虾产业
生态是盱眙龙虾亮丽的底色。江苏淮安

市盱眙地处南北交界线上，盱眙全县水域面

积 96万亩，生态环境优越，盱眙龙虾形成了
“三白两多”（腹白、腮白、肉白，黄多、肉多）的

独有特色，被誉为小龙虾家族中“白富美”。

作为中国第一批“生态示范区”，十年来，

盱眙龙虾不断放大生态特色，打好生态牌，营

造健康绿色食品理念。同时，加强全程可追溯

体系建设，培育放大盱眙龙虾品牌的知名度、

信任度和影响力。

在盱眙龙虾品牌带动下，龙虾产业不断

拓展壮大，已形成县域龙虾产值超 200亿元，
全国千万人就业的盱眙龙虾产业链，成为中

国淡水龙虾产业排头兵。2021年，入选国家
农产品地理标志、《中欧地理标志协定》产品

名录，2022年还入选了农业品牌精品培育计
划和中国农业品牌创新发展典型案例。

科技创新 赋能品牌提升
盱眙是龙虾美食的发源地，盱眙人经过

反复试验，制作出了鲜嫩可口、回味无穷的

“十三香盱眙龙虾”，一经推出便风靡全国。十

年来，盱眙人以“十三香盱眙龙虾”开路，不断

进行龙虾烹饪技艺创新，研制出清爽透鲜的

泡菜龙虾、养阴生津的蒜泥龙虾、冰清玉洁的

冰镇龙虾，开盖即食的冷吃椰青龙虾等近百

个品种。盱眙龙虾菜肴蔚为大观，在中华美食

家族“人丁兴旺”。

品牌源于品质，盱眙立足资源禀赋，坚持

科技赋能。盱眙龙虾产业同十余所高校科技

机构合作，进行科技研发，取得了一系列成

果。特别是近年来，盱眙人创新推出“种草养

虾，养虾有稻，稻法自然，生态循环”的虾稻共

生养殖模式，创成中国特色农产品优势区、国

家稻渔综合种养示范区、国家地理标志产品

保护示范区、国家现代农业产业园，有力提升

了盱眙龙虾品质。

23年龙虾节 火了全产业链
自 2000年“龙年龙虾节”开创先河，盱眙

县连续 23年举办，盱眙国际龙虾节，创造了中
国现代节庆史上 30余项“第一”和“唯一”，先
后荣获世界十大节庆品牌、中国十大节庆品牌

等多项荣誉，极大提升盱眙龙虾品牌知名度。

“盱眙龙虾”与“盱眙龙虾节”的品牌巨大

影响力，吸引国内外客商到盱眙投资兴业，仅

最近 10年来，盱眙通过“节庆招商”，从国内
外招引 500多个工业项目落户。
让盱眙境内有“东方庞贝”美誉的水下泗

州古城、明代第一陵———明祖陵、“第一山”等

人文景点名气大噪，盱眙用龙虾串联起丰富

的山、水、文元素，推动了盱眙龙虾美食、历史

文化、乡村旅游等深度融合。

“品盱眙龙虾，赏盱眙山水”，是长三角地

区长盛不衰的旅游口号，10年来，盱眙龙虾
主题游线路不断增多，内容也不断丰富，到盱

眙的国内外游客数比 2012年的增加了 3倍，
盱眙荣获“中国旅游强县”等称号。

开发新产品，开拓新零售。建立社区团购

体系，与美团签订战略合作协议，全面深化与

叮咚买菜合作，美食工厂成 功落地，销售渠

道和销售模式有力拓展。打造双品牌战略，

“盱眙龙虾香米”一经推出广受好评，先后荣

获全国稻渔综合种养优质渔米评比金奖、江

苏好大米十大品牌等殊荣。

转型升级，推动盱眙龙虾开始“二次创

业”。进入“十四五”，盱眙龙虾产业又豪迈地开

始“二次创业”并向“千亿级产业”目标进发。盱

眙龙虾“二次创业”主要实现以下产业追求。一

是强链补链再升级。二是质量效益再提高。三

是业态融合再深入。盱眙龙虾品牌在“二次创

业”征程中，将会呈现出更大的影响力，为中国

淡水龙虾产业做出新的更大的贡献。

中国品牌
打造路线图敲定
■ 方彬楠 袁泽睿

近日，中共中央、国务院印发了《质量强

国建设纲要》（以下简称《纲要》），提出到

2025年，质量整体水平进一步全面提高，中

国品牌影响力稳步提升，形成一大批质量过

硬、优势明显的中国品牌。

有专家表示，培养中国品牌可以提升中

国商品的价值，使商品在国际市场上更具竞

争力，同时，让消费者得实惠、生产者得收益，

促进产业结构调整和优化。

《纲要》提出，面对新形势新要求，必须把

推动发展的立足点转到提高质量和效益上

来，培育以技术、标准、品牌、质量、服务等为

核心的经济发展新优势，推动中国制造向中

国创造转变、中国速度向中国质量转变、中国

产品向中国品牌转变，坚定不移推进质量强

国建设。

北京工商大学商业经济研究所所长洪涛

表示，当前，我国已经进入高质量发展轨道，

《纲要》是我国高质量发展的纲领性文件，具

有重要意义。

“我国已经成为世界的生产大国、贸易大

国、消费大国，不过目前还不是质量强国、品

牌大国，需要进一步升级发展。”洪涛说。

同时，建设质量强国也是满足人民美好生

活需要的重要途径。近年来，我国全面质量意

识限制提高，人民群众质量获得感显著增强。

《纲要》提出，开展质量惠民行动，顺应消

费升级趋势，推动企业加快产品创新、服务升

级、质量改进，满足多样化、多层级消费需求。

开展放心消费创建活动，完善质量多元救济

机制，鼓励企业投保产品、工程、服务质量相

关保险，健全质量保证金制度，推行消费争议

先行赔付，开展消费投诉信息公示，加强消费

者权益保护。

“强化质量发展可以提高消费者的质量

意识。使消费者更加重视产品的质量，增强质

量意识，更加谨慎地选择消费品，从而提高消

费水平。强化质量发展可以提高消费者的消

费质量，促进企业提高产品质量。强化质量发

展可以提高消费者的消费水平，降低消费者

消费成本。”中国数实融合 50人论坛智库专

家、商务部研究院电子商务研究所副研究员

洪勇说。

“为了满足人们美好和品质的消费需求，

应强化质量发展，才能够满足消费者需求。同

时，也有利于让高质量的商品卖得好、卖出好

价钱，让消费者得实惠、生产者得收益，反过

来，促进产业结构调整和优化。”洪涛说。

在品牌建设方面，《纲要》提出目标，品牌

建设要取得更大进展。品牌培育、发展、壮大

的促进机制和支持制度更加健全，品牌建设

水平显著提高，企业争创品牌、大众信赖品牌

的社会氛围更加浓厚，品质卓越、特色鲜明的

品牌领军企业持续涌现，形成一大批质量过

硬、优势明显的中国品牌。

如何建设中国品牌？《纲要》提出，要完善

品牌培育发展机制，开展中国品牌创建行动，

打造中国精品和“百年老店”。鼓励企业实施

质量品牌战略，建立品牌培育管理体系。持续

办好“中国品牌日”系列活动。支持企业加强

品牌保护和维权，依法严厉打击品牌仿冒、商

标侵权等违法行为，为优质品牌企业发展创

造良好环境。

到 2025年，我国质量整体水平将进一步

全面提高，中国品牌影响力稳步提升，人民群

众质量获得感、满意度明显增强，质量推动经

济社会发展的作用更加突出，质量强国建设

取得阶段性成效。到 2035年，质量强国建设

基础更加牢固，先进质量文化蔚然成风，质量

和品牌综合实力达到更高水平。

盱眙龙虾：产业升级铸就大品牌

品牌出海按下快进键 跨境电商蓬勃发展
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