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■ 张建忠 本报记者 樊瑛

波澜壮岁欣回首，敢在人先又续征。日前，

贵州习酒 2023年经销商市场工作会盛大召
开，本次会议以“夯基固本，精耕细作，恪守职

责勇担当；文化引领，创新营销，初心如磐行致

远”为主题。会议规模空前庞大，形式非常新

颖，除在北京设置主会场外，还通过视频直播

形式，分别在厦门、郑州、贵阳、西安、济南、长

沙设置 6个分会场，共有超过 2000名经销商
朋友莅临大会现场，厂商并肩前行开启美好新

征程，奋力书写高质量发展全新篇章。

2023年，是全面贯彻党的二十大精神的
开局之年，也是习酒集团成立后的开局启程

之年。崇尚“崇道、务本、敬商、爱人”企业核

心价值观的习酒人，励志做酒中君子，常怀

“感恩”之心，常行“爱人”之事。习酒把消费者

需求放在首位，不断完善、持续创新，本次会

议“习酒系列新品”惊喜亮相，核心产品再次

升级；继“习酒·我的大学”公益奖学活动助力

优秀学子圆梦大学后，“习酒?吾老安康”慈善
基金项目在此次会议上正式启动；为感谢与

习酒风雨同舟、共进共荣的经销商、媒体朋

友，主会场与分会场同步举行了颁奖仪式。

贵州省政协原副主席、省慈善总会会长

陈敏，贵州省慈善总会副会长、秘书长莫莉，

习酒集团党委书记、董事长张德芹，习酒集团

党委副书记、总经理汪地强在北京主会场出

席会议。习酒集团党委副书记、工会主席杨凤

祥，党委委员、副总经理曾凡君，党委委员、纪

委书记刘安勇分别在厦门、郑州、贵阳分会场

参会。

“习酒·吾老安康”慈善基金正式启动
践行习酒核心价值观打造企业文化新品牌

尊老敬老是中华民族的传统美德，爱老

助老是全社会的共同责任，在习酒“崇道、务

本、敬商、爱人”的核心价值观里，就镌刻着扶

危济困的文化基因，习酒人亦时刻把“感恩”

“爱人”记在心头、落在行动。

继“习酒·我的大学”公益奖学活动助力优

秀学子圆梦大学后，习酒全国经销商、习酒集

团携手贵州省慈善总会联合发起“习酒?吾老
安康”慈善基金项目，向困境老人献出仁爱之

心、伸出援助之手，开启公益慈善道路新征程。

陈敏代表贵州省慈善总会，感谢习酒集

团组织发起“习酒·吾老安康”慈善基金，感恩

习酒全国经销商和全体员工为慈善事业捐

款、为“习酒·吾老安康”慈善基金添砖加瓦，

并祝愿习酒成为一流的品牌、一流的企业，打

造出一流的品质，走向更加辉煌的未来。

活动现场举行了“习酒·吾老安康”慈善

基金捐赠仪式。在汪地强的见证下，习酒经销

商吕良维代表“习酒·吾老安康”慈善基金向

贵州省慈善总会捐赠 2000万元。莫莉代表贵
州省慈善总会接受捐赠，并对“‘习酒·吾老安

康’慈善基金”进行授牌。

为确保依法有效实施基金项目，加强基

金监管，活动现场还举行了“习酒·吾老安康”

慈善基金管理委员会授聘仪式，陈敏向 14家
“习酒·吾老安康”慈善基金管理委员会单位

分别颁发聘书。

涓流虽寡，浸成江河；爝火虽微，卒能燎

原。在大家的期待中，陈敏、张德芹与习酒经

销商吕良维、吴建华、刘兴禄共同按下启动

键，“习酒·吾老安康”慈善基金正式启动。未

来，“习酒·吾老安康”爱老敬老项目将通过参

与社会化助老爱老服务的新途径，打造企业

文化新品牌，弘扬社会正能量，为企业发展注

入温度，通过持续支持和参与慈善公益事业,
在解决社会问题和助力乡村振兴中不断做出

新的慈善贡献。

励志做酒中君子
野君子之品 东方习酒冶必将唱响东方尧畅销全球

2022年，是载入习酒史册的一年。这一
年，在各级党委、政府的关心、呵护下，贵州习

酒投资控股集团组建，贵州习酒股份有限公

司成立，习酒开启多元化发展新征程；这一

年，习酒迎来创立 70年，回顾波澜壮阔 70载
奋斗历程，砥砺破浪前行奋斗初心；这一年，

全体员工恪尽职守艰苦奋斗，广大合作伙伴

携手并进共破困境，习酒销售突破 200亿元，
圆满完成年度任务。

张德芹对莅临会场的各位嘉宾、习酒经

销商、合作伙伴、媒体朋友致以新年的问候，

对参与“习酒·吾老安康”慈善基金项目的所

有习酒经销商及习酒员工表示感谢，并对建

立“习酒·吾老安康”慈善基金的初衷作了阐

释分享。

张德芹指出，习酒一直有着“爱人”的传

统，“习酒·我的大学”已连续 16年助力学子
圆梦大学成长成才。当前，在中国农村和基层

有着许多需要帮助的老人，解决老年群体养

老、安康问题是习酒的责任所在，也是习酒在

承担社会责任上的实践与使命。今天，正是习

酒全国经销商和习酒员工的鼎立支持，首期

募集善款 2000万元，让习酒人“助老”梦想从
一个愿望成为了现实。未来，习酒将在公益这

条道路上坚持走下去，为创造更加和谐美好

的社会贡献习酒力量。

张德芹详细解读了习酒“崇道、务本、敬

商、爱人”的企业核心价值观和“知敬畏、懂感

恩、行谦让、怀怜悯”的君品文化。他表示，习

酒的核心价值观是几代习酒人沉淀下来的，

希望习酒经销商与习酒一道践行君品文化，

多行好事、多行善事、多谦卑、多感恩，最后让

所有的消费者达成一种共识：习酒人、习酒的

经销商、喝习酒的人都是受人喜欢的君子。

张德芹还分享了市场营销的先进经验和

优秀做法，并阐述了习酒发展的三大要素。他

谈道，短短十余年，习酒从区域性品牌发展到

如今的全国强势品牌，中国白酒排名跃至前

八，在于习酒的三大要素，也是习酒必将发展

的三大要素：一是质量，习酒视质量为生命，

传承古法，坚持纯粮固态发酵，基酒生产能力

和储存能力逐年提升，习酒品质有保障；二是

人，习酒有着大量专业技术人才，有着一群吃

苦耐劳、朴实奉献的新老员工以及经销商朋

友，习酒必将按照应有的步伐前进；三是文

化，今年是习酒的企业文化建设年，习酒励志

做酒中君子，“君子之品 东方习酒”必将唱响

东方、畅销全球。希望广大经销商要坚定信

心，紧跟习酒发展步伐，共同努力推动大家共

同的事业基业长青、文化长兴。

顺应时代勇于求变
把消费者需求放在首位袁 树立习酒系列产品
新形象

“因势利导，开拓创新；顺应时代，勇于求

变”是习酒 70年极不平凡发展历程的指路明
灯，就如习酒公益之路永不停歇一样，习酒革

新之路也永无止境。

伴随着绚丽的灯光和恢弘典雅的国乐，

在中国山水画背景下，“习酒系列产品”惊喜

亮相，再一次为消费者带来更多选择。新开发

产品“圆习酒”“感恩 98”首发上市，满足更广
大消费者对酱香型白酒的需求。

同时，深受消费者喜爱的“君品习酒”“习

酒·窖藏 1988”“习酒喜宴”等三款产品在原有
基础上从产品设计细节、包装材料更加环保等

多角度进行升级换代，更加符合产品定位和消

费者需求。除此以外，去年 12月在线上上市并
受到年轻人追捧的“知交”系列两款产品———

“知行礼”“知行义”也在线下正式亮相。

此次“习酒系列新品”亮相，不仅展现了

习酒勇于求变的决心，更是习酒人“已到凌云

仍虚心”的体现，把消费者需求放在首位，不

断完善、持续创新。

山高路远但见风光无限
风雨同舟共进共荣 袁共享习酒高质量发展新
硕果

山高路远，但见风光无限；跋山涉水，不

改一往无前。2022年，面对疫情反复、经济下
行等复杂多变的新环境、新挑战，习酒在经销

商、媒体朋友的鼎力支持下，坚定信心、审时

度势、强力推进，于风雨中笃行，在逆境中奋

起，写下了满意的答卷。

为感谢与习酒风雨同舟、共进共荣的经

销商、媒体朋友，主会场与分会场同步举行颁

奖仪式，现场颁发 2022年度 AAAAAA级卓
越经销商奖、AAAAA 级卓越经销商奖、
AAAA级卓越经销商奖、AAA级卓越经销商
奖、AA级卓越经销商奖、A级卓越经销商奖、
优秀体验馆奖、优秀品牌传播合作商奖、优秀

经销商联合会奖、优秀经销商奖、优秀核心终

端奖、市场基础建设突出奖、市场健康奖、销

售增长突出奖等奖项。

历史的洪流，在时序更替中奔腾；发展的

航船，在奋楫争先里前行。2023年，习酒将与
经销商继续携手并进开启美好新征程，打开

事业发展新天地，成就开局起步新气象，谱写

习酒多元化发展新篇章。为习酒在新时代实

现高质量发展、大踏步前进打下更加坚实的

基础，为建设世界一流酒企而并肩砥砺前行。

川酒集团
举行2023产品品鉴
暨新品上市发布会
日前，川酒集团 2023产品品鉴暨新品上

市发布会在四川成都举行，川酒集团“1+2+
N”成品酒矩阵 50余个品牌悉数登场，川酒
集团 2023年全新推出的叙府·兔年生肖酒、
财神酒、国酿 5周年纪念酒等多款产品首次
亮相，各类经销商莅临现场共鉴新品。

去年 11月，川酒集团发布“换道抢跑，五
环同行”战略，此后两月间川酒集团不断加速

战略落地：以总分第一获评“四川省原酒 20
强企业”;在泸州自贸区总部基地打造中国白
酒创新创业孵化产业园;“一城一品”湖北随
州万福老窖上市发布……此次产品品鉴暨新

品发布会，既是川酒集团战略在成品酒板块

落地的又一次实践，也是川酒集团成品酒的

一次集中展示。

集中巡礼
“1+2+N”品牌矩阵齐亮相

作为川酒集团“1+2+N”品牌矩阵中的
“1”，国酿酱酒在此次品鉴会上占据 C位。国
酿酱酒历时五年研发，由中国白酒大师杨官

荣与 6位国家院士领衔的超百位专家技术天
团精心打造，一面世便引来诸多关注。国酿酱

酒不仅开创了“柔润酱香”新风味，在酱酒市

场引领一股消费新浪潮，也让川酒集团拥有

了金字塔塔尖的战略性品牌。

“2”指的是作为品牌矩阵基石的叙府和赤
渡品牌。2022年，川酒“十朵小金花”之一叙府
交出了营收 23.14亿元的成绩单，同比增长
79.94%。此次活动，叙府秀出了自己四款产品：
2022年推出的核心产品叙府·臻酿、叙府经典
白盖;2023年新品兔年生肖酒、财神酒，一展酒
都宜宾第二大酒企的浓香实力。赤渡则上新明

星产品赤渡酱酒·20，这款采用 20年以上优质
老酒与最低 9年陈酿的大宗基酒精心勾调而
成的新品，作为赤渡品牌的代表登场。在全国

多个城市火热举办的 24场“赤渡挚友尊享会”
上，赤渡酱酒·20亦得了众多经销商和消费者
的高度好评，引发购买热潮。

除此之外，作为川酒集团品牌矩阵中的

“N”，礼传、二峨、雪域雄鹰、云边藏秘、通川、重
龍、金葫、自然香、笮酒、万福老窖、天昭华酱、

军辉、蜀传·国浆等“一城一品”品牌，也集中展

示了代表之作。其中，攀枝花笮酒、随州万福老

窖等 2023年川酒集团“一城一品”计划的“新
花生”首次在川酒集团的活动中亮相。

蓄势 2023
成品酒赛道加速快跑
回顾川酒集团的成品酒战略，成立之初，

川酒集团制定了“致力于成为中国最大的国

优品牌运营商”的发展愿景。五年来，川酒集

团锚定此目标多管齐下，第一是汇聚技术天

团打造战略大单品国酿，冲击高端酱香酒赛

道; 第二是将叙府、二峨等国优品牌纳入旗
下，以高质价比产品践行“酿老百姓喝得起的

纯粮好酒”;第三提出“一城一品”区域名酒复
兴计划，立足区域城市，发展区域品牌，引领

“地方人喝地方酒”的消费新趋势;第四是通
过 OEM定制，将川酒集团原酒、技术等优势
全面赋能至其他合作品牌，满足消费者个性

化的需求。

5年时间，川酒集团搭建起国优品牌矩
阵并持续快跑。2022年，川酒集团全年营收
入达 323.5亿元，同比增长 13%，其中酒业板
块实现营收 73.6亿元。叙府、赤渡成为川酒
集团旗下年营收破 20亿元的品牌酒，全新上
市的战略大单品国酿同样表现亮眼，2023年
成绩值得期待。

随着“换道抢跑，五环同行”五年发展战

略的正式发布，川酒集团不断推动战略“五个

维度”的落地实施，在成品酒板块持续扩大

“中国最大的国优品牌运营商”的阵容及优

势。在原酒布局、技术天团打造、供应链体系

等基础工作夯实后，川酒集团接下来的着力

点便是不断升级焕新各成品酒的品牌文化表

达、深化品牌运营、强化品牌升级，最终拓展

更大市场。 渊欣闻冤

励志做酒中君子
2023习酒厂商并肩前行开启美好新征程

荫习酒集团党委书记、董事长张德芹出席会议并讲话。

荫“习酒 吾老安康”慈善基金捐赠仪式。

荫颁发 年度卓越经销商奖。
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