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■ 史玉

近年来，酱酒行业热潮涌动，在经历了大

浪淘沙、去伪存真的检验之后，一批历史底蕴

深厚，扎根品质品牌，坚持长期主义的企业涌

现出来。山东青州云门酒业就是其中之一。日

前，山东云门酒业召开了“品牌兴企，共赢前

行”战略发展大会，来自全国各地的经销商、

供应商及优秀员工代表等 400 余人齐聚云
门，吹响了癸卯兔年起跑的号角。

凡是过往 皆为序章
过去的 2022年对白酒行业来说，是充满

挑战的一年。疫情防控、经济下行、消费场景

缺失等外部因素给酒业的发展带来了暂时的

困难。尤其是酱酒版块，叠加中期调整的影

响，市场环境更加复杂。面对逆境，云门酒业

顶住压力，始终保持战略定力，营收指标和上

缴税金都实现了良性增长，品牌占位和品牌

影响力持续提升。

山东青州云门酒业集团董事长汲英民认

为，2023年将是云门承前启后的关键年。为
推动云门酒业实现跨越式发展，实现厂商共

赢的目标，汲英民提出了六个方面的内容：

“赢”在体制创新。通过调整营销理念、加

强绩效考核、全力培育大商、落实激励政策，

奏响“管理与发展双突破”的主旋律。

“赢”在品质创新。围绕青州特色产区，打

造专属酒庄，扩大优质原粮种植基地面积，强

化专业人才梯队建设，打造中国北方酱香型

白酒研究院。

“赢”在品牌强化。推进“中国酒源 青州

探源”工程，为云门酱酒高端品牌战略赋能；

关注慈善公益事业和商会经济发展，将企业

品牌建设与地方文化发展紧密融合。

“赢”在战略大单品打造。2023年，重点
抓好包括国标 G1、部优、玉白、青州陈酿等六
款核心产品的打造，建立起云门酒业的大单

品战略矩阵。

“赢”在高效执行。推进营销指令传导扁

平化，细化市场方案，转变营销理念，改变单

一渠道终端驱动模式，向消费者和终端双轮

驱动营销模式转变。

“赢”在“厂商一体”。2023年，云门将通过
股权激励，与认同云门发展理念的优质经销商

建立命运共同体，共享云门酒业发展成果。

业内人士指出，从云门战略规划上不难

看出，创新、强化、厂商一体将成为其 2023年
的“关键词”，也昭示着云门酒业将加速步入

高质量发展之路。

抓机遇 开跑即冲刺
随着防疫政策的优化及消费场景的回

归，白酒行业迎来了春节档的第一波“回暖”。

据中金公司调研显示，预计 2023年将是行业
复苏起点，白酒有望迎来 2-3年向上周期。
中国评酒大师、云门酒业股份有限公司总

经理潘学森表示，2023年将是云门酒业跨越式
发展的起步年。“云门将继续从制度管理、规范

营销、品质提升、团队建设、品牌塑造等方面，

推动企业实现高质量、跨越式发展新篇章。”

会上，中国石油天然气股份有限公司山

东销售非油品分公司执行董事党委书记 程

刚作为战略合作伙伴，对云门酒业 2022年取
得的成绩表示祝贺，并对 2023年双方的合作
前景十分看好。他表示，云门酒业作为鲁酒的

代表企业，乘着酱酒的热潮，前景广阔可期，

未来希望两家继续深入开展多层次、全方位

的合作，在客户共享、商圈开放、跨界引流等

领域，建立全面、长期、深入、务实、创新的战

略合作伙伴关系。

云门酒业股份公司副总经理、营销公司

总经理高东生对《2023年云门酒业营销战略
规划纲要》从管理与营销两个方面进行了解

读。他表示，“强化管理，优化服务”是做好

2023年市场营销工作的重要保障，也是贯穿
全年、常抓不懈的重要工作目标之一。同时，

云门将聚焦战略市场、重点市场，围绕样板市

场打造，着力推进公司营销战略规划和营销

模式创新落地，加速大潍坊以外市场开拓，加

快全省化发展进程。

优秀的人才和团队是一切战略执行的关

键所在，为鼓舞士气，提升团队凝聚力，云门

酒业对 2022年度突出个人和团队进行了表
彰并颁奖，与会领导分别为获奖单位颁发了

2022年度云门酒业合作商“突出贡献奖”、
“优秀战略合作奖”、“开拓先锋奖”、“最佳潜

力奖”；2022年度云门酒业“优秀共产党员”、
“市场拓展先进个人和生产技术能手”、“销售

能手”、“先进班组”、“创新发展组织奖”。

云门酒业集团总经理王邦坤在会议上宣

读表彰决定。为了提升营销技能、增强行业认

知，在战略发展大会召开之前，云门酒业还对

营销人员进行了为期 2天的专业赋能培训。
对于决胜关键的 2023年，云门人已加足马
力，蓄势待发。

冲锋的号角已经吹响，汲英民表示，“我

们必须以敢于亮剑，敢打硬仗的拼搏精神，投

入到百年云门、百亿企业的事业中来。”当下，

酱香酒增速放缓、消费回归理性，只有具备战

略定力、品牌张力、产品品质力的企业才能在

优质赛道中脱颖而出。站在“十四五”发展的

关键节点，作为一家专注酱香酒酿造 50年、
酱酒国标起草制定者中唯一的北方企业代

表，云门酒业肩负着引领鲁酒振兴和北方酱

酒品类发展的双重任务。

在经济向好，市场回暖的形势下，云门酒

业的创新与发展也必将带动北方酱酒品类的

升级与跨越，为白酒行业的高质量发展增添

山东力量。为确保全年经营指标的完成，云门

酒业领导与营销公司各大战区经理及销售部

门负责人现场签订责任书，明确责任、细化分

工，确保企业经营实现持续良好的发展。

■ 张瑜宸

近日，中国物流股份有限公司投资 5个
亿成立中物酒仓供应链管理公司的消息引发

了记者的高度关注。

据爱企查显示，中物酒仓供应链管理有限

公司成立于 2023年 1月 18日，法定代表人为
江代森，注册资本为 50000万元，经营范围包
含：供应链管理服务；道路货物运输站经营；装

卸搬运；食品销售（仅销售预包装食品）等。

提到中物股份，酒业并不陌生。这家成立

于 1988年的物流巨头企业与酒业有着深厚的
缘分，先后与茅台、洋河、泸州老窖、汾酒、习

酒、西凤等多个名酒企业达成了深度战略合

作。其投资成立新公司的法人也是公司的高

管。公开资料显示，江代森近些年担任中物股

份酒业事业部总经理，同时还是中国物流（泸

州）有限公司等多家公司的法人代表。2021年
12月 6日，经国务院批准，中物股份与其他几
家企业整合组建中国物流集团。至此，中物股

份正式成为央企旗下的混合所有制企业。

不容忽视的是，一直以来，酒业都是资本

的“宠儿”。但梳理下来我们就会发现，央企、

国企的介入一般都聚焦在生产企业层面上，

鲜少有涉及酒类大流通领域的。此次，中物股

份剑指酒类供应链，业界普遍认为对酒业来

说是极大的利好。

“当今，酒类产业虽然拥有较为完善的品

控标准，但酒类供应链服务领域相关标准和

认证体系缺失，仓储服务标准、运输服务标准

不一，造成极大的成本浪费。”中国物流与采

购联合会酒类物流供应链分会秘书长李鸿宝

曾在接受媒体采访时表示，据他了解，一家大

型的包材企业一年产生的物流费用是 4个亿
左右，这还仅仅是运输包装费用；百亿级的白

酒企业，一般来说每年在物流上的费用要占

1%左右，也有一个亿。
此外，李鸿宝还指出，在真伪追溯、供应

链企业布局、人才供给以及“绿色”环保等方

面，酒类物流供应链都存在短板，亟待突破。

2022年《关于加快建设全国统一大市场
的意见》文件的出台，已明确要进一步降低市

场交易成本的主要目标，并重点提出促进现

代流通体系建设，降低全社会流通成本。

那如何完善酒类物流供应链，打通渠道

网络关键堵点，畅通酒业消费双循环，更好地

融入全国统一大市场？都离不开强大的现代

流通网络。

由此可见，建立现代流通体系和安全高

效的供应链体系已成为当下酒业发展的重中

之重。在此背景下，全力构建酒业现代物流体

系，不断提升酒类产业链、供应链现代化水平

也成为一种必然。因此，有着“央企”背景的企

业加码该赛道，从业务聚焦、培育战略品牌、

引领酒类物流新发展等方面深度赋能也是大

势所趋，顺势而为。

这无疑，对统一规范酒业物流行业标准，

拉动物流保障专业化升级，响应国家打造大

流通体系，推动供应链、产业链的融合都具有

非常重要的意义。

吉斯波尔精酿啤酒
再次出口俄罗斯
日前，来自仙境烟台的美酒———吉斯波

尔精酿啤酒再出发，此行目的地为俄罗斯。去

年 9月份吉斯波尔精酿啤酒首次出口俄罗斯
后，在俄罗斯市场广受好评。于吉斯波尔酒业

而言，这是成绩也是动力，未来吉斯波尔将一

如既往地坚定自信、担当作为、奋勇争先，推

动吉斯波尔酒业在高质量发展之路上行稳致

远。烟台吉斯波尔酿酒有限公司成立于 2011
年 3月，利用半岛产区地域和资源优势，开发
出了精酿啤酒、威士忌、苹果白兰地、青梅果

酒、发酵型果汁醋饮料等系列产品。2014年 6
月，该公司投资近 1.6亿元打造的吉斯波尔
精酿啤酒项目，可实现年产能 5万吨，规模实
力跃居国内精酿啤酒行业前茅，并形成了以

“吉斯波尔精酿啤酒”文化为主题的，集研发、

生产、体验、餐饮、购物、娱乐等为一体的的工

业旅游项目。 渊严文冤

茅台新品二十四节酒
立春数字藏品图首发
日前，巽风数字世界公众号官宣“薰然立

春 美自天成”发布会将于 2月 4日（立春日）
举行，发布会上将正式发布“立春·美自天成”

数字藏品，瞬间引发全网热议。从官方发布的

数字藏品图来看，茅台二十四节酒之立春有

500ml和 100ml装两款。两款的图案设计均
以国风人物山水画为设计主体，清新典雅的

绿色为背景，中国传统文化的气息扑面而来。

深深浅浅的绿色山水间绽放出明丽的迎春

花，更是给人万物复苏、生机盎然的视觉体

验。从官方发布的图片来看，立春款数字藏品

应与实际一致，500ml和 100ml装的茅台二
十四节酒之立春酒率先曝光。由此可以看出，

茅台推出的二十四节气产品，将二十四节气

的悠久历史、风雅传承、深厚底蕴深刻展示，

与茅台文化、酒文化等有机融合，打造出别具

特色、高雅大方、精致美观的文化系列产品，

凸显出茅台高端品牌形象，适宜于高端商务

宴请、生日宴会、家宴、品鉴、典藏、陈列等，更

能满足市场及消费者需求。 渊新文冤

迎驾集团开门红！
荣获省市多项表彰
新年新气象。迎驾集团刚复工就荣获多

项表彰。日前，安徽省、六安市“新春第一会”

相继召开，安徽迎驾集团获得省、市多项表

彰，取得 2023年开门红！
在安徽省发扬自我革命精神坚持严的基

调持续深化“一改两为”全面提升工作效能大

会上，迎驾贡酒股份有限公司荣获“安徽省民

营企业税收贡献 50强”称号，位列第三。在六
安市发扬自我革命精神坚持严的基调全市持

续深化“一改两为”全面提升工作效能大会

上，安徽迎驾集团股份有限公司荣获“六安市

工业企业 50强”称号，迎驾山泉股份有限公
司荣获“六安市农业产业化龙头企业 30强”
称号，迎驾酒业销售有限公司荣获“六安市现

代服务企业 10强”称号。2022年，在诸多挑
战下，全体迎驾人乘势而上、锐意改革、践行

超越，拿出“起跑就是冲刺，开局就是决战”的

奋发姿态，凝心聚力、披荆斩棘，交出了营收、

利润双增长的答卷，为促进地方经济建设和

安徽省经济高质量发展做出了积极的贡献。

当前，迎驾集团已构建了“三水一草（即：激情

之水———迎驾贡酒，健康之水———迎驾山泉，

快乐之水———迎驾文旅，生命之草———魂之

草）”的发展格局，一座产城融合、文旅配套的

“迎驾大庄园”已具规模。

2023年是“文化迎驾”战略元年，迎驾将
以荣誉为起点，通过“管理提升、内容提升、传

播提升”三大提升深化品牌文化建设，把深

厚的文化内涵转化为品牌价值和市场竞争

力，让迎驾走向全国市场，迈向中国白酒第

一方阵，为建设现代化美好安徽贡献新的力

量。 渊欣闻冤

规范酒业物流行业标准

推动物流保障专业化升级

品牌兴企 共赢前行
云门酒业“亮剑”2023年战略大会召开
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