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当前，递四方正加速推进智能化仓储建

设，通过软硬件智能设备的投入，运用物流科

技提高订单出库的效率与质量，降本提速增

效，提升海外仓信息化程度和运营管理效率。

以公司服务的头部企业为例，目前，递四方推

出了适合 B2B和 B2C的两套系统，通过两套
不同计费逻辑的系统，更精准地服务于货物

流转。

作为数字化跨境电子商务外贸新业态的

代表企业，广东卓志跨境电商供应链服务有

限公司（下称“卓志跨境”）则已经用数字化方

式，打通跨境电商通关、仓储、干线、配送、品

牌、运营、销售、金融、技术、溯源十大环节。同

时，借助南沙自贸区的监管创新和模式创新

优势，通过全球优品分拨中心的数字服务平

台，实现了国内首创的、多种贸易灵活转换的

“全球一盘货”模式，是全国跨境唯一支持

“一仓发全网、全网货共享”的数字通关平台。

“展望未来，卓志有信心借助广东粤港澳

大湾区数字创新和监管创新的优势，通过五

外联动的组合拳打造广州跨境贸易枢纽城

市，帮助更多国际 500强品牌通过跨境电商
实现国际分拨、优品集聚和买全球卖全球的

目标。”卓志跨境总裁李金玲表示。

与此同时，随着当下跨境电商行业进入

比拼消费者理解，比拼品牌化建设的能力的

阶段，坚持高质量满足用户需求、持续提升用

户体验，则成为龙头平台的奋斗方向。

对于 SHEIN而言，整合广东省内的产业
资源、持续修炼“内功”、优化经营效率，成为

关键。

2022年 12月，SHEIN在肇庆新区拍下了
二期用地，计划投资 35亿元，建设湾区西部

智慧产业园项目，包括智能分拣中心、订单分

拨中心等多功能项目。此外，根据 2022年 2
月广州市发改委印发的《广州市 2022年重点
项目计划》，SHEIN将在广州市增城区中新镇
投资 150亿元建立“希音湾区供应链总部项
目”，总供地约 3000亩，总建筑面积约 330万
平方米。

进一步挖掘国内丰富的产业资源，将中

国电商行业的经验和优质体验传递到海外市

场，打造中国电商名片，则是哆啦科技的发展

路径。“目前，公司合作的中国商家中超过

30%为广东企业；未来，公司将服务更多广东
商家跨境出海，助力国货、广货广销全球。”1
月 29日，哆啦科技相关负责人说道。

打造中国电商全球名片 外贸大省广东准备好了

■ 张天元 王思琦

北京三里屯商圈即将迎来新蜕变。与太

古里仅一街之隔的三里屯酒吧一条街关停倒

计时引发热议，1月 31日，记者在现场看到，
街上 13家商户都尚未营业，部分门店前还贴
着告知书。曾经热闹非凡的酒吧街又该走向

何处？据三里屯街道办事处介绍，未来将继续

保留酒吧街品牌，同时引入轻食、咖啡等更多

新业态。分析指出，从长远角度来看，三里屯

酒吧街的调整和提升较为必要，未来还需通

过多业态融合来提升门店坪效，以更丰富的

服务来满足消费者需求，从而助力北京打造

国际消费中心城市。

保留酒吧街品牌
引入更多新业态

一侧是商业街，另一侧是酒吧街，热闹的

太古里即将迎来变动。“北京三里屯酒吧街关

停倒计时”一话题在社交媒体上引发不少讨

论，许多消费者都在关心这条酒吧街到底将

何去何从。

记者注意到，部分商户门前贴着“限期腾

退房屋告知书”，其中显示，经第三方专业机

构综合鉴定，房屋结构安全性已不适合经营，

酒吧街承租商户须于 2023年 1月 31日前清
空租赁房屋内物品并搬离房屋。不过，记者在

现场看到，商户们并未清理店内设施物品，依

旧保留着桌椅等物品，部分门店内看起来较

为老旧，设施上有轻微积灰，似乎有时日未营

业，还有个别商户店内较为杂乱，盆栽和靠垫

都较为无序地摆在桌椅上。另外，还有商户的

门前拉起了围挡线。

酒吧街的商户是否会继续营业？未来又

会进行怎样的改造？对此，三里屯街道办事处

副主任卫磊介绍，按照市区自建房屋专项整

治工作要求，经第三方专业机构对酒吧街房

屋安全状况进行综合鉴定，鉴定结果为 D级，
房屋结构安全性已不适合经营，严重影响整

体安全，需要马上进行消隐和抗震加固。为

此，三里屯街道启动对酒吧街商户的腾退。

“此前酒吧街受到市民、游客欢迎，未来

将继续保留酒吧街品牌，同时引入轻食、咖啡

等更多新业态，提供更多消费服务，满足更多

消费需求。”卫磊介绍，预计三里屯慢行系统

也将于最近开工建设，酒吧街的改造升级计

划与慢行系统建设同步开展。

打造文化三里屯
守住潮流名片

从服装街和汽配街的发源地，到潮流时尚

打卡地，三里屯的发展提质增速。生活在三里屯

附近的居民告诉记者，“最早时期的三里屯北延

区是由一批铁皮房组成，那里拥有正宗意大利

冰淇淋、摇滚乐队和最早的酒吧文化”。

经过数十年的发展，酒吧文化逐渐成为

了三里屯发展的“代名词”，提到三里屯，就一

定会想到奇装异服的网红和灯红酒绿的酒吧

街。现如今，在培育国际消费中心城市的道路

上，三里屯作为四个千亿级消费商圈中的重

要一环，将着重打造“文化三里屯”，让三里屯

整体的文化属性越加明显和纯粹。扰民的脏

街不再，夜晚轰鸣的酒吧音乐也逐渐消失，这

些有争论的业态也被书店、咖啡一条街、各类

首店文化所替代。

今年，太古里南区的主入口两大独栋都

进行了焕新，原来的优衣库搬去了西区，Gen原
tleMonster带着自己独特的装置和重装入市的
阿迪达斯成为了太古里的新门面。不仅如此，

户外品牌壁克峰、潮牌 we11done也陆续入市。
选址中国数据显示，2022年北京市共引进首
店 812家，其中朝阳区引进首店 433家，三里
屯商圈引入首店 63家。截至目前，三里屯商
圈已实现 5G信号全覆盖。
北京国际商贸中心研究基地首席专家赖

阳指出，三里屯酒吧街的品牌不应丢掉 。在北

京建设国际消费中心城市的过程中，必然存在

文化和消费多元化的需求，而三里屯酒吧街能

够从一定程度上满足相关需求。事实上，随着

消费者的生活方式更加丰富，作为酒吧文化代

表的三里屯酒吧街也在向外扩散，北京的特色

酒吧与酒吧聚集区逐步增加。所以从更长远的

角度来看，有必要对三里屯酒吧街进行从一条

街到一个街区的升级，在空间区位、设施条件

和环境等方面全面调整和提升，既保存原有的

基因，也注入新的元素，从而打造丰富、多元

化、具有特色的酒吧文化。

多业态融合
助力国际消费中心城市建设

酒吧街的改造仅是北京打造国际消费中

心城市的其中一环，未来，三里屯还在计划着

许多大事。2022年 11月，北京市商务局正式

发布《北京市商业消费空间布局专项规划

（2022年-2035年）》（以下简称《规划》），《规
划》指出，未来，三里屯商圈将重点强化国际

交往功能，展现国际消费魅力，加强消费热点

之间慢行空间联系，推动地下消费空间和廊

道建设，建立步行环境舒适连续、空间节点起

伏有序的消费活力廊道，促进交通秩序改善

与消费环境提升相结合，整体打造时尚魅力

高、消费氛围浓的国际消费体验区。

中国百货商业协会秘书长杨青松认为，

三里屯想要成为中国 IP，应该把所有规划建
设招商都放在“高质量推进国际消费中心城

市建设”的大方向之下。酒吧街及轻食、咖啡

业态的调整和补充，可以更好地丰富服务内

容，满足消费者对国际化商圈的多样化需求。

三里屯商圈未来的发展，仍需要以潮流消费

为主力引领，这是一个大前提或发展根基，酒

吧及咖啡等休闲业态作为辅助业态给予消费

者多元购物体验，满足多年龄层次消费者的

不同需求，使得三里屯给予消费者的消费印

象也更为深刻，通过更丰富的业态和更多元

的 IP文化，吸引更广泛的消费者。
同时，商圈发展要注重数字化的应用，在

吸引客流、留住客流、顾客复购等方面，数字

化都在发挥越来越重要的作用。政府更要发

挥引导作用，国际任何大型商圈的建设，背后

都离不开政府的作用，包括规划建设、宣传引

导、个性化扶持政策（外摆等），无法仅仅依靠

市场主体来完成。

“保留酒吧街、保留消费者印象中的三里

屯，或许也是文化三里屯的体现。”杨青松表

示。

赖阳进一步指出，三里屯酒吧街的升级

对于北京酒吧文化较为重要，但酒吧文化的

打造不应局限在一条街上。目前看来，许多酒

吧企业都在进行多业态结合，通过结合多业

态来提升门店坪效。未来，三里屯酒吧街还需

增加更多功能、服务以及文化融合，来满足消

费者的多样需求，更好地助力北京建设国际

消费中心城市。

CoCo都可
获世界品牌大奖
品牌全新 IP亮相
在千亿级的新茶饮巨池中，各大茶饮品

牌激烈争夺市场份额，通过不同的方式来洞

察和满足消费者及行业需求。从外显的设计

感与产品力的比拼，到店铺运营、营销策划与

渠道的运筹，而今内化为品牌价值与长期赢

得消费者信任和喜爱的底层能力较量。

无疑，这背后离不开品牌经营实力、高品

质产品、消费者口碑等众多核心因素构筑而

成。

过去一年，有些茶饮品牌被动“卷”着，而

有些则在茶饮事业的稳步发展中持续带来惊

喜，正如 CoCo都可向消费者诠释了品牌长效
生命力及自我突破的精神。

这种不断尝新、勇于与年轻人玩在一起

的品牌态度，搭建了品牌“人格化”与受众情

感的强关联，获得了高粘度的忠实粉丝，实现

了品牌力的跃迁，也得到了行业高度认可。

2022年，CoCo都可在世界品牌论坛、咖门“万
有饮力大会”、中国（成都）首届新茶饮大会上

荣获多个重要奖项。

在一步一个脚印中沉淀
2022 年11 月 3 日，由世界品牌论坛

（World Branding Forum）主办的世界品牌大
奖颁奖典礼（World Branding Awards），在英
国皇家宫殿伦敦肯辛顿宫（Kensington
Palace）隆重举行，以表扬世界各地成功品牌
的超卓表现。CoCo都可荣获被誉为“世界品
牌奥斯卡”的“年度世界品牌大奖”。

同样，CoCo都可去年一举拿下多个国内
大奖。在新茶饮头部自媒体咖门举办的 2022
万有饮力大会上，CoCo被授予“年度战略影响
力品牌”奖。在上海市商业联合会、上海市东方

世纪消费品发展促进中心等主办的 2022快消
品对接论坛上，CoCo获得了“2022上海现制饮
品‘金品品牌’”奖。由餐饮头部产业媒体红餐

网举办的餐饮品类发展探讨沙龙上，CoCo获
得了“2022中国茶饮十大品牌”奖项。
这些奖项既是 CoCo 2022年的注脚，也

是品牌发展过程中所收获的丰硕成果。

长效经营的健康发展
在由四川省商务厅指导、抖音生活服务主

办的 2022中国（成都）首届新茶饮大会上，Co原
Co斩获“年度影响力品牌”奖项。大会现场，
CoCo“揭秘”了作为资深玩家，在茶饮赛道保持
活力与锐利的有力探索 -- 抖音直播，并荣获
由抖音生活服务颁发的“年度长效经营奖”。

如何捕获 Z世代粉丝人群？CoCo都可抖
音负责人陆雅给出了答案。她提到抖音生活

服务是品牌从公域引导粉丝至私域的重要阵

地，自布局以来，CoCo新增近 90万年轻粉
丝，并创新性地策划了场景化直播方式。她表

示：“我们秉持与粉丝强互动、弱营销的原则，

通过优质的原创视频和 UGC共创内容来反
哺产品输出。未来，我们将以种树代替种草，

在每一次与 Co粉的互动中持续输出品牌情
感、品牌文化与价值观，实现短期效益的同

时，构筑长期的品牌力壁垒。”

在这个过程中，CoCo 让自身持续“保
鲜”，将“品牌”作为传播介质与年轻人对话。

为了更生动形象地输出品牌态度，全新升级

了 IP小精灵形象。
聪明好奇、爱倒腾、爱分享的性格与其可

爱的外形、丰富的肢体语言和表情赋予了品

牌拟人化的情感表达。小精灵在各场景的活

泼互动，正是紧抓年轻人“爱玩”的特点与其

创造的惊喜感与情感价值，也衬托出 CoCo
“有惊喜、才都可”的品牌理念。

产品力与营销力的加乘
产品永远是品牌的生命线，但在新茶饮

内卷的当下，爆品难出、且生命周期短。CoCo
面对行业拦路虎，摆脱单纯爆品思维，而是为

产品贴上戳中年轻人情感共鸣的标签。

回顾过去一年产品研发，从“搞桶水果

778”到“现煮绿豆冰”再到“懒人石榴系列”，
CoCo似乎总能将看似普通的原材料与年轻人
的口味、回忆、习惯等情感需求连接上。快速捕

捉夜宵文化、加班文化、懒人文化、怀旧等情绪

共鸣，时刻把握产品反应速度，在与年轻人的

分享和表达中完成了产品记忆点与曝光。

在营销上，一向爱玩也敢玩的 CoCo不受
外卷局势影响，去年七夕和万圣节两场联名

打开了行业营销的新思路。更可贵的是，Co原
Co的玩法从未局限在单一风格上，而是广泛
吸收当下的潮流热点，尝试国风、传统文化、

潮流 IP等多种风格，打破边界，圈层更多的
消费者。

B站作为新世代沟通与青年文化输出的
阵地，也成为 CoCo与 00后粉丝交流“玩乐理
念”的主渠道。自 CoCo都可官方账号运营以
来，视频多次获得热门推荐，活跃粉丝占比超

95%，粉丝直呼“CoCo是懂二次元的”！从视
频选题到内容创意、从人物设计到音乐选择，

均展现了用心与细节。CoCo还为粉丝画像特
别打造了虚拟形象“OK兄妹”，进一步丰富品
牌人设，实现品牌精准拟人化传播。

求变，是品牌对抗市场波动的方式，不变

的是品牌提供好产品的坚定信念。期待 CoCo
继续以茶饮为媒，在一次次惊喜中陪伴一代

又一代年轻人成长，与粉丝成为玩在一起的

朋友。 渊据中国商报冤

■ 梁犇 徐峰

1月 31日，春节假期刚过，山东省泰安市
岱岳区大汶口镇的一家工艺伞厂一片繁忙，

宽敞明亮的厂房内，一把把大小不一、花样繁

多的伞十分精美。“这是花边伞，这批货是海

外客户年前预定的，近期就要发货了。”该厂

负责人唐斌杰对记者说。

从春节前的 2个月开始，唐斌杰的花边
伞厂就开始忙了起来。

今年 45岁的唐斌杰是大汶口镇前东庄
村人，自幼跟着父亲学习花边技艺，是大汶口

花边技艺的第四代传承人，熟悉 20余种花边
技艺针法，是远近闻名的花边伞制作艺人。

大汶口花边技艺距今已有两千多年的历

史，是中国传统织绣工艺的典型代表，素有

“抽纱瑰宝”的称号。大汶口花边技艺是在图

纸上编织成各种主花图案，以棉线、麻线、丝

线等各种织物为原料，经过绣制和编织而成

的装饰性镂空伞制品。“在编织过程中，每道

工序都要十分严谨。”唐斌杰说。

千百年来，随着花边技艺传承发展，会花

边伞制作的艺人越来越多，规模越来越大，形

成了以大汶口镇为中心，辐射周边乡镇的花

边伞制作与销售区域。

几年前，在外打工的唐斌杰返乡创业发

展花边技艺特色文化产业。创业之初，为了招

到会花边技艺的绣工，唐斌杰到处奔走联系

农户，采取“先给钱后加工”的方式，探索乡镇

加工点的合作生产模式。

由于花边技艺生产的产品多种多样，技

艺复杂，需要人手多，唐斌杰就以农户为单

位，将原材料送到绣工家里，然后统一回收销

售。

“俺在家里就能干，不用出门就挣钱了。”

大汶口镇申东村 57岁的村民候春玲是一名
绣工，这几年，她通过做绣工，每年可增收

15000余元。如今，像胡春玲一样，与唐斌杰合
作的绣工已有 300余人。
近年来，随着科技发展，万能绣花机和电

脑绣花机普及，传统的花边手工技艺受到了

影响。作为花边技艺传承人，出于对花边技艺

的热爱，唐斌杰仍坚持传统手工制作，坚持守

正创新，把新学的设计理念创新运用到刺绣

工艺伞上。

为更好地开拓市场，唐斌杰一方面将现

代设计融入传统工艺，创新设计出花边伞和

花边扇；另一方面利用亚马逊、阿里巴巴等电

商平台，迅速在国内国际市场打开销路，与 10
余个国家和地区建立了稳定的供销关系，年

订单量超 50万件。“我们的产品供不应求，订
单已排到了今年 6月份。”
在当地政府支持下，唐斌杰在新时代文

明实践中心设立工作室，为当地无法外出工

作或者暂时失业的妇女培训花边技艺 100余
人次，帮助 300多名农村富余劳动力实现就
业。

“春节过后，我们计划加强对绣工花边技

艺培训，持续创新产品设计，为传统花边艺持

续注入新活力，做大做强花边技艺产业，带领

村民们持续增收致富。”唐斌杰说。

■ 赵昂

春节假期刚刚过去，今年各大平台的年

货消费数据也陆续出炉。一个很明显的消费

现象是，宠物相关的年货搜索量大增，从宠物

年夜饭、宠物洗护用品到宠物新衣服不一而

足，带“毛孩子”回家过年，正在成为一种新的

消费趋势。

数据显示，2021年全国城镇宠物狗和宠
物猫的总数就已经超过 1.12亿只，城镇宠物
猫和宠物狗的消费市场规模达到 2490亿元。
庞大的宠物市场崛起，是有着其经济背

景的。一般认为，当人均 GDP在 3000美元~
8000美元之间时，宠物行业就会快速发展，而
我国人均 GDP早已突破 1万美元大关。物质
生活水平的提高，自然会带来宠物消费的需

求，加之多子女家庭比例上升，人口老龄化趋

势出现，以及家庭平均人口下降，宠物可以为

孩童、老年人、年轻夫妻以及单身群体提供情

感陪伴。

而宠物产业链也覆盖较多细分产业，从

宠物诊疗、训练、用品，食物、保健、寄养到运

输等不一而足，行业规模较大，并涉及其他衍

生行业。

正因如此，一些投资者认为，宠物行业未

来会有很大的增量空间。毕竟，仅以宠物总数

来看，我国养宠渗透率并不高，远远低于发达

国家。近年来，宠物产业受到较高关注。天眼

查数据显示，目前我国现有 38.2万余家宠物
用品企业，近五年来（2018~2022年）年度注册
平均增速高达 34.9%。
但是，受城镇人口密度和住房建筑结构

的影响，我国城镇家庭的养宠渗透率也不可

能完全与发达国家相比，而且养宠也多以小

型化为主。这就意味着，不能过高估计宠物总

数的未来增量，而是看重消费总量的上涨，随

着收入提升，消费者会愿意为单只宠物付出

更高消费。另外，宠物饲主也会因为养宠物而

形成线上或线下的社交群体，这一群体会产

生类似的消费需求和倾向。

这就意味着，未来宠物饲主的消费需求，

将是更加专业化个性化的，市场也将更加精

准细分，并由此形成新的宠物消费理念。举个

例子，同样是狗粮，不同品种、不同体质、不同

年龄的宠物需求是不一样的，辅食就更加丰

富了。

“毛孩子”有大市场。面对更加专业化且

细分化市场，宠物行业企业不仅要更加专业

化，也需要品牌化，形成头部企业引领行业，

在这一基础上形成产业链的集中化和集群化

发展态势，而在这一过程中，有关方面也应尽

快完善宠物行业产品和服务的相关标准，促

使产业转型升级。而能否有企业，在宠物产业

上构建起“从摇篮到墓地”的一系列服务，也

是值得期待的。

宠物产业向专业化品牌化发展

泰安非遗“花边伞”春节走俏海内外市场

荫秀工在图样上进行手工刺绣。 陈阳 /摄

三里屯酒吧街蜕变


