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广告

■ 宋豆豆

品牌向上，是中国本土车企多年来面对

的难题。

过去几年，吉利领克、长城WEY先后问
世，试图突破自主品牌的天花板，向主流合资

品牌发起挑战。但在燃油车称霸的时代，受制

于自主与合资之间的品牌溢价的价差，依托

SUV占据中低端市场的自主品牌冲高效果并
不明显。

得益于智能化、电动化的日渐深入，中国

汽车品牌面临着更加激烈的存量竞争，也迎

来了行业百年未有之变局带来的机遇。特斯

拉、蔚来等新品牌的快速崛起，让外界看到了

高端电动汽车市场突围的可能性。

近两年来，北汽 ARCFOX、东风岚图、广
汽埃安、吉利极氪、上汽智己、长安阿维塔、长

城沙龙等全新高端智能电动汽车品牌竞相浮

出水面，中国各大自主车企全面开启了二次

冲高之路。

随着蔚来、理想、极氪等新品牌在 30万-
50万元价格区间开始稳定收获市场份额，中
国品牌开始又一次向上跳跃，广汽埃安、宾理

汽车、比亚迪等进一步向传统豪华品牌更深

的腹地发起进攻，先后发布了 Hyper 昊铂、
BeyonCa以及仰望等百万级豪车品牌。
然而一直以来，百万元左右的超豪华汽

车市场基本上被国外车企和传统燃油车牢牢

占据。燃油车时代作为跟随者的中国车企能

否凭借在新能源汽车市场构建起的强大先发

优势，在高端豪华电动市场突破重围，乘胜追

击呢？

冲击百万元价格“天花板”
在“比亚迪将于今年第四季度推出高端

品牌，价格区间在 80万-150万元”的消息传

了近一年后，比亚迪酝酿已久的高端品牌近

日揭开面纱。

11月 8日，比亚迪正式官宣旗下高端汽
车品牌定名为仰望，主打安全与性能。据了

解，仰望品牌定位高于腾势，售价区间在 80
万-150万元，首款车型定位硬派越野，对标
奔驰大 G，近期已有疑似仰望新车的系列外
观专利图在网络上流传。

11月 16日，比亚迪董事长王传福表示，
“比亚迪将以颠覆性技术与产品构建全新百

万级高端品牌———仰望，将于 2023年一季度
正式发布亮相首款车型，在现有‘四位一体’

（材料安全、单体安全、包体安全、整车安全）

的安全体系基础上，比亚迪计划进一步升级，

将推出非常安全的黑科技，首发搭载于高端

品牌的新车型中。”

记者了解到，仰望品牌销售事业部总经理

由胡晓庆担任。公开资料显示，其 2007年 4月

加入比亚迪，历任比亚迪汽车销售公司品牌

部、公关部负责人，腾势销售与市场副总裁。

高端品牌正在成为自主向上的核心，与

比亚迪以硬派越野入局百万市场不同，广汽

埃安选择以超跑切入。

今年 9月，广汽埃安发布了品牌全新
LOGO，并推出全新高端品牌 Hyper昊铂，其
首款车型Hyper SSR亮相，推出两个版本，预
售价分别为 128.6万元和 168.6万元。
“我们希望打造全新的高端车型，以高质

高价的路线全面打开市场。Hyper品牌瞄准
的是 25万甚至 30万元以上的市场，和现有
的埃安系列产品形成一定区隔，埃安今年车

型平均售价 18万元左右。”广汽埃安总经理
古惠南告诉记者，目前埃安超跑生产线已经

启动建设，预售价为 128.6万元的 Hyper SSR
将于明年 10月正式量产交付。
“Hyper SSR自主设计、自主研发、自主

智造，对手都在 500万元以上。”广汽埃安副
总经理肖勇表示，Hyper SSR相当于是老大
率先出场，后面将有一系列 30万级的轿跑
GT-Hyper GT，大五座 SUV—Hyper SUV以
及 Hyper MPV，加上超跑 SSR共四款车型将
在明年陆续推出。

对于造超跑这件事，肖勇直言，在燃油车

领域自主品牌一直都是追随者，十二缸发动

机、强大的变速箱等技术制约了中国汽车工业

去摘取那颗璀璨的明珠。随着电动化时代到来

以及中国工业体系的发展，自主品牌自研电

池、电机、电控等技术不断突破，中国汽车一定

会产生能够跟全球竞争的世界级品牌。

在广汽埃安之后，10月 30日，前大众集团
全球执行副总裁苏伟铭创办的宾理信息科技正

式发布全新汽车品牌 BeyonCa，锁定豪华智能
电动汽车市场。发布会上，旗下首款概念车型

Gran Turismo Opus 1正式亮相，是一款主打豪
华与智能的四门纯电轿跑车，对标保时捷Tay原
can，预计售价在 100万元左右。 咱下转 P4暂

■ 邹倜然 许驰

一提到“小商品城”这几个字，许多人可

能首先想到的就是浙江义乌。

从 1982年建成“第一代”仅有几百个摊
位的“露天市场”开始，义乌小商品市场经历

5代变迁、11次扩建，如今已经成为全球最大
的日用商品批发市场。小商品市场的发展壮

大，也让义乌成为四大“县级大城市”之一。

作为“县级大城市”，如今的义乌已从“鸡

毛换糖”华丽升级为“商汇天下，货达全球”。

尤其是近年来，在疫情影响之下，义乌的电子

商务、数字经济正逆势发力，打造出真正属于

义乌的“一盘好货”。

义乌制造，市场外向度超 60%
电脑前工作人员正忙碌地和买家沟通，

软件上下单的声音此起彼伏……近日，在义

乌国际商贸城五区的网商服务区内，国内外

消费者的订单被依次打包装箱等待发运。

随着气温不断降低，各类保暖服饰迎来

销售旺季，来自日韩、欧洲、东南亚等地的客

户订单纷至沓来。经营户汪先生告诉记者，为

满足市场所需，如今工厂正在赶制针织帽、毛

线衫等产品。

根据义乌市统计局初步核算，2022年第
一季度，义乌全市实现 GDP总量为 420.2亿
元，位列金华各县市区第一。其中，义乌的第

三产业增加值高达 283.4亿元，占到了义乌

全市经济总量的 67.47%。
这些成绩的取得，得益于义乌小商品市

场已成为国际性小商品集散中心和外商重要

采购基地。世界上有 212个国家和地区与义
乌有经贸往来，每年在义乌直接或间接的订

货交易额约 300亿美元，市场外向度已达
60%以上。
义乌制造不仅仅因批发闻名，更以质量

取胜。例如，4年一届的世界杯，为中国制造
走向世界提供了一个很好的平台，义乌凭着

一面面旗帜打响了中国制造的品牌。

今年的欧洲天然气供给受限、价格大涨，

为了能安然过冬，他们向中国制造寻求“解决

方案”。对商机敏感的义乌商家立即将款式各

异的取暖设备远销欧洲。这不仅考验着中国

厂商的应变能力，也证明中国制造仍然可靠

地在全球衣食住行中扮演重要角色。

电商贸易，让交易更简单方便
“各位老铁，欢迎来到直播间！我们的二

手车一车一况、一车一价，想了解什么车型，

欢迎留言。”今年 7月末，在义乌市城西街道
的二手车交易中心场馆内，有不少经营户在

忙碌着。他们在手机镜头前侃侃而谈，通过抖

音、快手等短视频渠道介绍二手车情况，以直

播形式对在售车辆进行体验式宣传。

今年以来，“直播车商”新业态被引入城

西，集聚在西景未来汽车直播产业基地内，为

义乌电商新一轮发展蓄力。

义乌由“鸡毛换糖”起步，在 20世纪 70
年代，不少农民沿街摆摊，地处义乌廿三里镇

的小商品市场悄然兴起。专跑外贸线的王定

天介绍道：“早期的时候，我们走遍各地，将商

品聚集，然后再转卖出去。这样想卖东西的人

有了销路，而买家如果想要进货，只要来义乌

便能挑选商品。”

义乌就在这种“买商品，卖商品”中快速发

展。自中欧班列开通以来，义乌的出口贸易高

速增长。随着阿里巴巴、亚马逊、速卖通等平台

的迅猛发展，义乌跨境电子商务的发展也日益

加快。如今，义乌已实现“商汇天下，货达全

球”，打造了真正属于义乌的“一盘好货”。

根据浙江省商务厅统计数据，今年上半

年，义乌市实现网络零售总额 1062.25亿元，
同比增长 2%，位居全省各县（市、区）第一。
分行业数据来看，服饰鞋包、家居家装、3C

数码等 3大行业居全行业网络零售额前 3名，
占比分别为 26%、18.9%、17.1%，相当于全行业
网络零售额的 62%。其中，这 3大行业与义乌

市场优势行业高度融合，篁园服装市场是浙中

地区最大的专业服装市场，义乌国际商贸城是

家居家装产品、3C数码产品的采购基地。
疫情倒逼，推动贸易数字化
义乌市绮欣服饰有限公司老板杨梦鹤来

义乌做生意 7年了，主营冲锋衣、围巾、文化
衫、防护帽等服饰用品。她回顾说：“疫情发生

后，线下客流锐减，一些地方厂商发不出货，

影响了我们出口装箱，生意真的越来越难做，

还好线上渠道的发展帮助我们渡过了难关。”

据义乌商城集团副总经理张奇真介绍，

自“义乌小商品城 Chinagoods”于 2020年 10
月上线以来，已入驻超 6万家实体商铺，整合
上下游 200 万家中小微企业，商品种类达
500多万种。
据悉，Chinagoods作为 B2B 的国际贸易

综合服务平台，提供的国际仓储、物流、支付、

订舱等贸易服务，可以为中小微主体便利、高

效地参与国际贸易赋能和增效。

今年上半年，义乌快递服务企业业务量

累计完成 928957.4万件，同比增长 29.5%。
仅次于广州市，排名全国第二。对义乌来说，

物流线就是“生命线”。

疫情发生以来，既要坚定执行防疫要求，又

要平稳应对商品流通需求，怎么办？义乌通过数

字防疫、闭环管理，稳住供应链。随着疫情形势

趋好，国际商贸城恢复常态化运行，快递物流正

常收发货，义乌迅速恢复往日生机和活力。

年轻人
为何钟情于新国货
■ 王丹

在刚结束不久的电商购物节中，国货品

牌成绩亮眼。在某电商平台的第一轮售卖中，

开售 1个小时就达成过亿元成交额的，有过

半比例为国货品牌。在多个电商平台和渠道

的销售额增速和排位竞争中，国货品牌也都

取得了不俗战绩。某平台热卖商品榜前 100

中，国产商品占比超九成。甚至在消费中出现

“反向海淘”，即不少海外消费者通过国内电

商平台购买“中国货”。不少网友感叹，“过去

电商购物节都是外国大牌唱主角，现在国货

品牌已在追赶中实现逆袭”。

其实，国货的崛起并不是什么新话题。近

年来，国货的流行作为一种消费趋势甚至亚

文化日趋显著。而在购物狂欢中与一众国际

品牌短兵相接并占得上风，不过再次印证了

这一点。一项关于国潮品牌消费洞察的报告

显示，从 2011至 2021年十年间，国潮搜索热

度增长超 5倍。

过去，在不少人的印象中，国货多不够洋

气，就算品质与进口品牌相当，美誉度也多被

矮化，作为“平替”存在。不过似乎也就是几年

光景，国货立起了新的“人设”———一些老字

号走出了属于自己的跨界节拍和创新步伐，

不仅爆款频出，而且在国际市场上施展出不

小的影响力；而那些才诞生不久的新锐国货

品牌更是爆发力惊人，它们直接创造了新的

品类，开辟了新的赛道并成功领跑。

人们选择某一种甚至某一品类的国货商

品，当然可以解释为是对商品高品质、高性价

比投下的信任票。但当这种选择趋势出现在

服装、化妆品、食品、日用品甚至手机、汽车等

更多高科技含量的领域中时，与其说这种被

信任的对象是某一具体的品牌或品类，不如

说是整个“中国制造”。

近几十年来，随着中国更深更快融入全

球分工体系，中国制造得以不断实现转型升

级，并由此锻造出更为强劲的供应链以及整

体更具竞争力的研发、设计和生产能力。这种

实打实的制造能力，很好满足了人们不断升

级的消费需求，进而在一定程度上扭转了一

些人过去固守的消费观念。没有强大制造能

力的支撑，而空有“情怀滤镜”，无法撑得起这

一轮国货崛起浪潮。

尤其是，近年来，中国数字经济发展突飞

猛进，电商生态体系日趋完善，新的一批网络

消费及社交分享平台快速崛起。这些新的基

础设施建设的完善和不断涌现的创新，叠加

中国超大规模的互联网用户群体，使得低成

本的数字化营销和产品数字化转型，成为中

国制造独特的巨大优势。借助这些销售新渠

道和营销新打法，国货品牌得以重新找到新

消费人群并与之实现更深刻的连接；对各类

大数据的沉淀及利用，让这些品牌能够更深

刻洞察消费新需求新场景，对快速迭代的消

费需求作出更快更准的回应，并反向作用于

生产和设计环节。由此引发的一系列改变，给

了中国品牌弯道超车的机会。

相关调查显示，超过七成的国潮消费由

90后、00后贡献。越来越多的年青一代钟情

于新国货，已成为国货消费中不可小觑的主

力军。这一轮国货的快速崛起，带给人们更多

的惊喜和振奋，也让之后的竞争更加激烈和

残酷。消费互联网等红利总有消退的时候，唯

有长期保持稳定的核心竞争力，以硬实力代

言“中国制造”，国货的春天方将永驻。

义乌小商品成就“大城市”

中国品牌二次冲高
能否撬动百万级豪车市场？
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