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继“2022 中国杏花村国际酒业博览会”
于 8月 19日上午开幕之后，当天下午，主题
为“灵源善酿，世醉素风”的“中国清香型白酒

市场与消费趋势论坛”在山西汾阳贾家庄裕

和花园酒店会议中心开幕。论坛上，汾酒集团

党委书记、董事长袁清茂就清香型白酒未来

的发展方向发表了重要讲话。

袁清茂董事长指出，一直以来，清香型白

酒都有着深厚的文化底蕴、良好的消费者口

碑、广泛的市场认知和巨大的消费潜力，已经

迎来的重大的发展机遇。但客观来看，当下清

香型品类的整体实力并不强，仍需借鉴酱香

品类的发展经验，联合作战，整体推动。

就清香型白酒未来的建设方向，袁清茂

董事长提出了以下四点：

第一尧 强化研究培育遥 袁清茂董事长表
示，近几年的“清香热”从本质上来看是清香

型白酒在品质、口感上与消费者的需求产生

了共鸣，这是清香型白酒的天然优势。但由于

消费结构和消费环境在不断变化，因此在发

挥自身优势的同时也要重点关注清香型白酒

消费趋势的走向，通过大数据分析、打造智库

等方式，重点研究消费者需求，特别是年轻消

费群体的诉求，把握常量，抓住变量，培育认

知，让清香热成为常态。

第二尧坚持创新理念遥 当下，中国白酒行
业正面临着巩固成果，调整结构、系统升级的

三大课题。袁清茂董事长表示，面对当下的行

业环境，创新既决定当下，更关乎未来。清香

型白酒企业应该强化创新，做到特色化、精细

化、专业化，打造产品特色，构建产区特色，融

入品类特色。

第三尧稳守品质底线遥 品质是品牌最根本
的支撑，袁清茂董事长表示，当前汾酒明确提

出了“酿好酒、储老酒、售美酒”的长期主义品

质路线，对“全产业链”建设进行了总体部署。

与此同时，袁清茂董事长还向所有清香型酒

业提出倡议，希望所有清香型白酒企业能一

起稳守品质底线，将提升品质作为推动清香

白酒蓬勃发展的内生动力。

第四尧 共创良好生态遥 袁清茂董事长提
到，虽然清香白酒正在升温，但距离“清香热”

还有较大差距，清香型白酒在品牌形象、文化

塑造、产品结构、竞争格局、消费培育等方面

还有很多工作需要去做。

同时，袁清茂董事长还强调，只有每个清

香型白酒企业发展好，清香型品类才能行稳

致远。在实际操作层面，袁清茂董事长也表

示，汾酒将团结全国清香类白酒企业，立足文

化优势，推动品质升级，制定标准体系，重塑

饮酒文化，构建起更高水平、更为开放的大清

香格局。

在袁清茂董事长的发言中，不难看到“汾

老大”在清香型白酒事业上的付出与担当。当

下，作为十大烈酒产区的吕梁正在优质、创

新、发展的路上越跑越快，我们相信，在汾酒

的带领下，一个香满乾坤的“大清香时代”就

在不远的将来。

中国美酒产区
价值论坛
解读了一瓶好酒的
地理密码

8月 20日，由中国酒业协会、《中国国家
地理》杂志社主办，吕梁市人民政府支持，中

国酒业协会市场专业委员会、中国国家地理·

国酒地理承办的“解读一瓶好酒的地理密

码———中国美酒产区价值论坛”在山西汾阳

举办。

出席论坛的领导有吕梁市委常委、副市

长刘晋萍，中国酒业协会秘书长何勇、副秘书

长刘振国，山西杏花村汾酒厂股份有限公司

总经理助理张永踊，《中国国家地理》杂志社

副社长孙樱，中国科学院遗传与发育生物学

所植物基因组学国家重点实验室研究员、博

士生导师、中山大学生命科学学院特聘教授、

国家杰出青年科学基金获得者谢旗，中国科

学院微生物所高级工程师、博士、酿酒专家、

中国酒业协会白酒技术创新战略发展委员会

副秘书长韩培杰，北京大学美学博士、中央美

术学院视觉艺术高精尖创新中心项目研究

员、中央美术学院艺术管理与教育学院特聘

教授郭羿承，中国科学院地理科学与资源研

究所资源与环境信息系统国家重点实验室创

新基地研究员、博士生导师、中国地理学会山

地分会委员、中国科学探险协会常务理事张

百平，中国国家地理·国酒地理总经理王洪

武。

政企嘉宾发力
共同探索美酒密码

吕梁市委常委、副市长刘晋萍在致辞中

指出，吕梁市政府将依托当地厚重的历史文

化、富饶的资源、绝美的风光，站头排、建头

功，加快酒都的品质建设、品牌建设，推进酒

都的酒旅融合、酒文融合。

中国酒业协会秘书长何勇表示，中国白

酒据地而生、因时而成，自然生态决定了酒与

自然环境间“相融相生、相爱相守、荣辱与共”

的天然联系，每一瓶美酒的酿造离开出生地，

便不复存在。中国酒业的发展现状、产业格局

已明示，产区之路是中国酒业的未来之路。让

我们顺应时代潮流，不负行业所托，以生态之

光，照亮发展之路，探索酒业发展的新未来。

汾酒股份公司总经理助理张永踊从产区

价值对营销的意义、产区的价值如何深入、产

区的价值如何与消费者的接轨三个方面阐

述。他指出，希望能够系统的、深度的开展产

区价值的研究，吕梁产区承担着义不容辞的

责任。产区价值的研究是功在当代、利在千秋

的好事。

《中国国家地理》杂志社副社长孙樱讲

到，白酒与产区环境有着千丝万缕的联系，白

酒鲜明的地理特性，凝结着当地劳动人民的

智慧。中国国家地理将以中国科学院为强大

的科学支撑，继续深入开展产区研究，为白酒

走向更广阔的新型市场赋能。

众多专家建言
解读美酒地理密码

在本次论坛的主题演讲环节，谢旗教授、

韩培杰博士、郭羿承教授、张百平教授、王洪

武总经理从白酒之原料、微生物、品牌 IP、地
理环境、产区文化表达等方面与大家进行了

精彩的分享。

为何我国大部分的白酒都选择了高粱作

为原料？谢旗教授现场为大家揭开谜题，并生

动地讲述了中国白酒与高粱的故事。

为何中国白酒是世界上最复杂的酿造微

生物体系？韩培杰博士带领大家认识了酒的

微生物世界，从微生物的角度探索了酿造一

瓶好酒的秘密，并表示未来将致力于根据白

酒复杂的发酵体系建立白酒微生物验证平台

的标准体系。

如何挖掘产区深厚的文化价值，实现产

区文化价值最大化？郭羿承教授围绕从品牌

到 IP的角度，与大家分享了 IP化打造如何
助力产区营销。

不同的地理区位，造就了中国白酒不同

的香型特点，具体地理因素会给中国白酒带

来怎么样的影响？张百平教授为大家解读了

产区地理研究是美酒品质的保障。

中国白酒各有其美，产区表达是中国白

酒的核心表达。产区文化，同时也是中国白酒

融入世界的通用语言，打造产区文化也将是

中国白酒走向国际的必经之路。王洪武总经

理为大家分享国酒地理如何助力中国白酒产

区打造，以及中国国家地理与白酒的故事。

为构建中国酒业文化体系，创新酒文化，

用文化赋能中国美酒高质量健康发展，8 月
18日，由中国酒业协会主办，汾酒集团承办的
中国酒业活态文化高峰论坛暨中国酒业协会

文化工作委员会年会在山西汾酒集团召开。

全酒种杏花村聚首
嘉宾云集共话酒文化

中国酒业活态文化高峰论坛暨中国酒业

协会文化工作委员会年会作为本年度酒类产

业的最顶级文化盛会，赢得了全酒种领军企

业与行业大咖、文化大咖的大力支持。

出席论坛的有中国酒业协会理事长宋书

玉，吕梁市副市长杨巨才，汾酒党委书记、董

事长袁清茂，原国家广播电视总局党组成员、

中国国际广播电台台长王庚年，原四川省人

大副主任、中国白酒金三角酒业协会理事长

王少雄，原故宫博物院副院长、博士生导师、

畅销书《故宫院长说故宫》作者李文儒，中国

出版集团中译出版社社长兼总编辑、元宇宙

三十人论坛学术与技术委员会副主席乔卫

兵，中央电视台《百家讲坛》主讲人、著名作

家、晚清研究学者贾英华，劲牌酒业董事长吴

少勋，汾酒总经理谭忠豹。

山西汾酒集团作为承办方，汾酒集团党

委委员、董事、中国酒业露酒研究院院长杨

波，汾酒集团副总经理、山西酿酒工业协会会

长杨建峰，山西汾酒集团副总经理常建伟，原

汾酒集团党委副书记、中清酒业酿造技艺发

展中心副理事长赵严虎，汾酒股份总经济师

张春生，以及承办方中国酒业协会文化工作

委员会副秘书长任志宏等领导出席了论坛。

作为协办方，中外酒业杂志社副社长李林，中

外酒业副总编杨志琴等领导也出席了会议。

论坛的举办也赢得了全国各大行业协会

的大力支持，四川中国白酒金三角协会理事

长助理陈雷、助理张健，山西省酒文化研究会

会长柳静安，承德市酒业协会理事长刘磊斌，

承德市酒业协会秘书长陈建强，中国民族贸

促会、第五届博鳌国际美食文化论坛组委会

副秘书长赵映出席了论坛。

值得一提的是，本次论坛赢得了全酒种

的高度关注。出席论坛的白酒企业代表有：中

国贵州茅台酒厂（集团）有限责任公司茅台酒

文化研究中心主任程云金，五粮液股份有限

公司企业文化中心主任陈丽，洋河股份有限

公司对外联络处副处长陈岩，泸州老窖股份

有限公司企业文化中心总经理李宾，四川郎

酒集团文化代表王华英，北京牛栏山酒厂文

化代表杜滨洪，四川剑南春（集团）有限责任

公司副总经理田峰，西凤酒文旅产业发展有

限公司副总经理冯怀利，舍得酒业副总裁魏

炜，衡水老白干副总经理郑宝洪，石湾酒业总

裁钟长贵，石湾酒业副总经理蔡壮筠，国井集

团（山东扳倒井股份有限公司）副总工程师信

春晖，河南皇沟酒业有限公司总经理胡晓鸣，

北京红星股份有限公司文化代表刚天旭，青

青稞酒市场部总经理倪伟，金徽酒业党委副

书记席建中，山西新晋商酒庄集团有限责任

公司董事长侯清泉，四川省酒业集团有限责

任公司质量总监、川酒研究院院长赵金松，裕

后泉有限公司董事长王耀东，山西梗阳投资

集团有限公司（酒庄）投资总监柳忠英，山西

神泉酒业有限公司总经理助理高利平；露酒

企业代表有：劲牌有限公司、汾酒集团公司、

山西龟龄御酒厂；啤酒企业代表有：青岛啤酒

文化传播有限公司副总经理曾超、华润雪花

技术研究院副院长余腾斐；黄酒企业代表有：

浙江古越龙山绍兴酒股份有限公司文化代表

魏旦义、会稽山酒业有限公司品牌部经理胡

斌、苏州同里红酿酒股份有限公司销售总监

朱兵；葡萄酒企业代表有：张裕葡萄酒股份有

限公司山西省公司总经理都军妮。同时出席

论坛的还有长期支持酒业发展的 30多家全
国主流媒体代表。

全酒种在杏花村齐聚一堂，共同探讨中

国酒业活态文化的珍贵价值与未来趋向，探

讨如何更大化地发挥酒业活态文化优势，为

行业助力、为国家新文化战略谋势，可谓善莫

大焉！

大咖智慧以文兴酒
文化赋能美酒发展

论坛上大咖云集，各种文化观点精彩纷

呈，为中国酒类产业发展奉献了一场难得的

文化盛宴。

作为主办方，中国酒业协会理事长宋书

玉以《酿造美好 以文兴酒》为题作了精彩演

讲。宋书玉理事长在演讲时强调，美酒的文化

属性与生俱来，美好生活新时代，我们必须倾

注更多力量关注美酒文化，创新美酒文化，让

美酒文化成为美好生活的标配。尤其是在文

化强国、文化兴业的背景之下，一定要带动整

个产业文化走向更加美好的未来。

针对当前中国酒文化的现状与发展趋

势，宋书玉理事长分析指出了中国酒业文化

发展的四个趋势：一是文化建设的地位变化，

正在实现从“边缘”到“中心”的历史性转变；

二是文化建设的范畴变化，正在实现从“小文

化”到“大文化”、全面“文化+”的历史性转变；
三是文化建设的性质变化，正在实现从服务

营销、从属营销战略到“文化是核心竞争力、

核心战略”的历史性转变；四是文化建设的规

模变化，正在实现从少数名优酒企重视文化

到全产业重视文化的历史性转变。这四个变

化趋势，就是中国酒业文化建设的新格局，新

格局决定新文化，我们要合力构建中国酒业

新文化体系。

针对中国酒业新文化蓝图，宋书玉理事

长表示，计划到 2025年，中国酒业新文化体

系基本形成，初步建成“文化 IP+产业文化+产
区文化+生态文化+企业文化+酒庄文化+文旅
文创+文化小镇+酒肆街区+文化传播”的高质
量、高效率、全过程“中国酒业新文化生态

链”，建造“世界酒文化中心”，打造世界级中

国酒文化 IP。全面提升中国酒文化的国际影
响力。到 2035年，在我国建成“文化强国”的
时候，完成“中国酒业文化”向“文化中国酒

业”的历史性转变。让中国酒业新文化成为

“文化强国”的重要名片。

原国家广播电视总局党组成员、中国国

际广播电台台长王庚年在论坛上以《活态酒

文化，是中国文化沟通世界的重要渠道》为题

作了精彩演讲。针对如何把酒文化打造好？王

庚年表示，首先我们要对酒文化有一个深刻

的认识，要从三个方面认识酒文化，第一是酒

文化具有广泛的社会性；第二是酒文化具有

活跃的文化性；第三是酒文化具有深刻的哲

学性。如果从这三个方面认真地挖掘酒文化

的深刻价值，可以让酒文化更好地活起来。

四川省人大常委会原副主任、中国白酒金

三角酒业协会理事长王少雄以《关于中国白酒

文化建设的几点思考》为题作了精彩分享。演讲

中王少雄理事长指出，一、中国白酒文化的“动”

与“静”是中国白酒的灵魂；二、活态文化的理解

和传承，是应对中国白酒文化建设所面临新挑

战的价值指引；三、活态文化的传承发展是白酒

內产业转型升级的 在支撑。

原故宫博物院副院长、博士生导师、畅销书

《故宫院长说故宫》的作者李文儒以《故宫文创

对酒业活态文化建设的借鉴价值》为题作了精

彩演讲。李文儒副院长表示，什么样的产业能够

率先创造产业文化，或者和文化融为一体最具

竞争力，这个产业正是酒类产业。而且酒文化正

是通过人转化到产品身上的，进而形成对酒类

产业的文化影响，形成酒类产业的核心竞争力。

酒文化通过人转化到产品身上的这个过程不仅

是一个转化的过程，更是一个继承的过程，选择

的过程，创造的过程，创新的过程。而创造就是

建立传统文化与文化产业、产业文化的新型关

系，让传统文化、文化遗产，市场化、时尚化、现

代化、生活化、活态化。

中国出版集团中译出版社社长兼总编

辑、“元宇宙三十人”论坛学术与技术委员会

副主席乔卫兵以《活态文化与元宇宙》为题，

从独特的视角对国际活态文化理论、元宇宙、

活态文化与元宇宙、酒业活态文化与元宇宙

进行了精彩解读。针对元宇宙如何助力活态

文化，乔卫兵社长指出，要用元宇宙新载体激

活传统文化；元宇宙是一种新的表达方式；用

场景承载传统文化；用交互体验传统文化；用

娱乐性传播传统文化。乔卫兵社长强调，活态

文化能够激活文化繁荣、传播文化理念、体现

文化价值。便捷的元宇宙技术手段，将为历史

悠久的活态文化传承与发展提供最具想象力

的支持。

作为承办方，汾酒集团党委书记、董事长

袁清茂以“品牌为本，活态为魂”发表了精彩

演讲。袁董事长表示，中国酒企活态文化建设

的基本逻辑是：企业实力分为效益硬实力和

文化软实力。活态文化建设，是企业文化资源

转化为企业文化软实力的唯一途径。品牌为

本，活态为魂。把文化资源转化成对内的凝聚

力、动员力、精神动力，对市场的说服力、吸引

力、影响力，最终落实到品牌的活跃度、美誉

度、忠诚度，是活态文化建设的核心意义，也

是根本目的。

袁清茂董事长还提出活态酒文化建设对

“人”的六个要求：1.活态酒文化，是开放的文
化。2.活态酒文化，是科学的文化。3.活态酒文
化，是大众的文化。4.活态酒文化，是创意的文
化。5.活态酒文化，是无界的文化。6.活态文
化，是共情的文化。论坛上，袁清茂董事长还

分享了活态酒文化落地的六个关键：1.抓好传
统培训。2.建立活态标准。3.打磨活态内容。4.
打造活态品牌。5.做好活态传播。6.实现活态
转化。对此，袁清茂董事长总结表示，活态思

维的人，做活态文化的事，成就活跃的美酒品

牌，打造强大的企业文化软实力。

中央电视台《百家讲坛》主讲人、著名作家、

晚清研究学者贾英华以《活态文化的根本是内

容为王》为题进行了精彩演讲。贾英华老师表

示，活态文化内容为王，一是“内容为王”的基

础，在于“产品质量为王”；二是“内容为王”的前

提，在于严谨做学问、诚信做传播；三是“内容为

王”的关键，在于热爱文化、懂文化；四是“内容

为王”的核心，在于内容产出机制；五是“内容为

王”的方向，在于围绕同一个目标。

吕梁市政府副市长杨巨才在致辞时表

示，吕梁作为世界十大烈酒产区，不仅是全国

的清香型白酒核心产地，更是中国酒文化的

重要发源地。杨巨才副市长表示，未来吕梁将

把打造活态文化作为白酒产区区域品牌提升

重要抓手，深度挖掘悠久的酿造史、灿烂的酒

文化史，让酒的生命价值、生态价值、人文价

值得到彰显和放大。

汾酒总经理谭忠豹在致欢迎词时表示，

文化是人类生存和发展的重要力量。人类社

会的每一次跃进，人类文明的每一次升华，无

不伴随着文化的历史性进步。走进新时代，文

化建设更是被上升到了“文化强国”的国家战

略高度。谭忠豹总经理强调，酒的本质就是文

化，文化的竞争是美酒产业最顶级的竞争。山

西汾酒集团将继续把“中国酒魂 活态为魂”

作为汾酒复兴文化纲领的文化发展定位，与

全国酒企共同开拓中国酒业新未来。

中国酒业活态文化高峰论坛的举办赢得

了与会嘉宾与各大酒种领军企业的一致好

评，相信在文化的推动下，中国酒类产业将会

继续为全国人民酿造美好生活，为全世界人

民酿造美好生活。

渊本版文稿系本报记者赵占岭采写)

文化赋能中国酒业高质量健康发展
中国酒业活态文化高峰论坛暨中国酒业协会文化工作委员会年会在汾酒集团召开

袁清茂：清香型白酒未来要做“四件事”


