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■ 启轩

日前，泸州老窖召开了 2021年年度股东
大会，为配合新冠肺炎疫情防控工作，今年的

股东大会采取线上方式召开。

会上，对于投资者关注的行业内卷、千元

价格带竞争格局、低度国窖 1573等问题，泸
州老窖方面进行了逐一解答。同时，泸州老窖

方面也再一次提到将坚定重回“行业前三”目

标。

当前，白酒行业进入存量竞争时代，行业

集中度不断集中。此次股东大会上，有投资者

提到，行业内卷越来越严重，泸州老窖将如何

保持国窖 1573处在行业增长前列?
对此，泸州老窖方面表示，行业的内卷是

越来越小，绝不是越来越大。一方面，从近期

举办的第十一届中国白酒 T8峰会便可看出，
头部酒企之间的交流和沟通已经越来越顺

畅，而且目前是大家共同在开发市场。另一方

面，在国窖 1573快速增长的过程中，茅台
1935、五粮液动销也很好。所以，目前市场仍

然还在不断壮大。

而谈及千元价格带竞争格局问题时，泸

州老窖方面则指出，酒企共同做大千元价格

带是一件好事，短期内不会对公司造成什么

问题，各自的策略和速度决定了市场份额。

“目前为止，国窖 1573和普五的成交价基本
都已经超过千元，且比较稳定，只有少数地区

零售价格低于 1000元，泸州老窖和五粮液之
间是在携手共进。”泸州老窖总经理林锋如是

说道。

关于低度国窖 1573是否拉低国窖 1573
品牌价值问题，泸州老窖方面也做了说明。在

高、低度国窖 1573比例方面，38度低度占比
在加大，尤其是华东地区速度明显加快，不过

目前占比还没有超过 50%。“华北消费者说
‘高茅台、低国窖’，说明低度国窖并没有影响

国窖 1573的品牌含金量。”
民生证券在 5 月底研报中也曾指出，

2022年低度国窖 1573主销区华北市场有望
维持较快增长，高度国窖 1573大本营西南市
场有望保持稳健增长。国窖呈现全国化品牌、

区域化强势特点，薄弱市场提升空间仍大，预

计国窖将持续东进南下，持续突破华东、华南

等市场。

另外，此次股东大会上，泸州老窖方面再

次提到将坚定重回“行业前三”目标。“通过十

三五期间和 2021年开展的扎实工作，泸州老
窖已经具备了赶超跨越、突破发展的良好基

础。2022年，公司要围绕‘三个加快’，加快销
售规模、管理效能和贡献能力的突破，聚集起

冲刺前三的强大势能。”泸州老窖董事长刘淼

这样说道。

值得一提的是，在今年 5月 13日举行的
泸州老窖 2021年度业绩说明会上，刘淼也提
到了这一点。彼时，刘淼明确表示，在白酒行

业加快向品牌集中、向品质集中、向头部企业

集中的进程中，公司已具备了守土开疆、问鼎

前三的实力。

众所周知，贵州茅台、五粮液长期稳居白

酒行业前二宝座，并且至今没有任何竞争对

手能够与之匹敌。因此，其他白酒名企将竞逐

目标锁定在行业第三的位置，特别是“行业老

三”洋河近几年发展相对缓慢，让其他白酒名

企有了可以超越洋河的底气和信心，泸州老

窖就是其中的代表酒企。

2021 年洋河和泸州老窖营收分别为
253.5亿和 206.42亿，净利润分别为 75.08亿
和 79.56亿。可以看出，二者在营收规模上相
差 47亿，此前的 2018年这一差距为 111亿。
显然，在面对近年来市场不确定因素冲击下，

泸州老窖抗压能力相对更强，同时泸州老窖

的盈利能力也相对更好，去年其净利润已超

越洋河。

不过，从今年第一季度业绩表现来看，泸

州老窖和洋河的发展走势则发生了转变。

2022年 1-3月洋河营收为 130.26亿，净利润
为 49.85亿。同期，泸州老窖营收约 63.12亿，
净利润约 28.76亿。对比上述数据不难发现，
不管是营收还是净利润，今年第一季度泸州

老窖均落后于洋河。其中，营收相差 70亿，净
利润相差 21亿。这表明泸州老窖与洋河在营
收上的差距呈现拉大之势，同时净利润在去

年反超洋河后，泸州老窖今年第一季度再一

次落后洋河。

与此同时，汾酒营收、净利在今年第一季

度也全面反超了泸州老窖。数据显示，2022
年 1-3月汾酒实现营收 105.3亿，实现利润
37.1亿。对比一下可以看出，今年第一季度，
汾酒营收上超过泸州老窖 42亿，净利润高出
泸州老窖 8亿。
可见，泸州老窖非但未超越洋河，同时也

被汾酒“双杀”，这势必为泸州老窖重回行业

前三目标带来更大的竞争压力。“重回行业前

三，让品牌价值和营收体量回归中国顶级名

酒地位”是泸州老窖“十四五”的规划目标。届

时，泸州老窖能否达成所愿，拭目以待!

■ 冯华

日前，宝鸡眉县太白山下，西凤酒第一款

陶文化艺术酒———陶龄年份酒正式面市，引

发了与会媒体、经销商的极大关注。这是继推

出甲子文化酒之后、醇香西凤酒运营方再次

打造的一款文化酒。

“陶器最早在新石器时期就开始大量使

用，在多个古代文明遗址都有发现，是体现中

华文化的最重要元素之一。”陕西第元商贸有

限公司、陕西国京典商贸有限公司董事长曾

艳表示，作为中华酒文化的代表，西凤酒同样

历史悠久———其始于殷商，盛于唐宋，至今已

有三千多年的历史。

作为打造了甲子西凤酒这一著名文化品

牌的运营商，第元商贸“以产品为基础，以市

场为导向、以文化为核心”、将历史悠久的陶

器文化与酒文化相结合，从而打造出了独树

一帜的“陶龄年份系列西凤酒”。

以陶器为瓶，不仅充分展现了中华文化

元素，更为重要的是它还兼具实用性。

“相比普通玻璃瓶，陶器在具备密封性的

同时，具有天然的透气性，可使贮存在其中的

酒体‘自然呼吸’，陶器不透光的特性也可使

瓶中酒体加速老熟，提升品质与口感。”曾艳

表示，许多知名酒企大量采用陶坛来贮存基

酒，就是看中了陶器的这种特性，而本次陶龄

年份酒选用优质陶器作为瓶体，美酒+美器，
实现了文化性与实用性的统一。

此前该企业打造的“甲子西凤酒”，即主

打文化元素，此次陶龄年份酒的推出，使得该

公司同时拥有两款文化名酒。

值得注意的是，陶龄西凤酒在独占“陶

龄”概念的同时，也在因应西凤酒全国化、跨

百亿的战略动作。

曾艳就此表示：陶龄年份酒的推出，旨在

填补了醇香西凤酒产品矩阵的空白，使得醇

香西凤酒产品体系实现了从高到低，再到超

高端的全线布局。2022年，西凤酒进入“决胜
百亿”的关键时期，举起了“高端化、全国化”

的大旗，我们也迎来了最好的发展时机。我们

将紧跟西凤步伐，加强团队建设，提升公司营

销水平，顺应行业发展趋势，讲好西凤酒故

事，传播西凤文化，乘势迎难而上，以蓬勃向

上、克难求进的精神状态，只争朝夕、全力跨

越的豪迈干劲，披荆斩棘、雷厉风行的顽强作

风，同心聚力、拼搏攻坚，为百亿西凤贡献力

量。

出席这次新品发布会的陕西西凤酒品牌

运营有限公司副总经理韩建科对陕西第元商

贸多年来取得的成绩表示了肯定。

韩建科说，陕西第元商贸先后推出“甲子

文化酒”、“陶龄年份酒”，正体现其公司对西

凤酒文化、品质、品牌的绝对自信！近年来在

董事长曾艳的带领下，企业营销战略思路清

晰，市场运作能力强，投入费用大，深耕陕西

根据地市场，构建市、县、乡三级销售网络，实

现了在陕西市场全面推进的新局面，也逐步

开启了全国化发展的新征程，而第元商贸的

高端产品也将成为西凤酒品牌运营产品中的

前 20名之列，成为我们重点关注并且持续扶
持的品牌。

据悉，在“陶龄年份酒”系列上市之后，第

元商贸将以西安为核心而持续发力，构建起

快速发展的样板市场并逐步外拓，将陶龄年

份系列西凤酒推向全国。

鲁酒骨干企业驻济
办事处主任座谈会召开
近日，由山东省糖酒副食品商业协会组

织主办的 2022年上半年鲁酒骨干企业驻济
办事处主任座谈会在国井集团驻济南办事处

召开，山东省糖酒副食品商业协会会长薛剑

锐、副会长国井集团常务副总裁张辉等协会

领导出席会议，兰陵、景芝、泰山、国井、古贝

春、琅琊台、趵突泉、景阳冈、百脉泉、秦池、红

太阳等 11家企业的驻济南办事处主任参加
会议。副会长国井集团常务副总裁张辉同志

首先介绍了国井集团近期的发展情况，重点

围绕“万里黄河成就一瓶好酒”在品牌塑造、

文化挖掘等方面做了进一步阐述。

川酒与东方资产甘肃省
分公司达成战略合作
日前，川酒集团与东方资产甘肃省分公

司在成都签订战略合作仪式。本次签约，标志

着双方正式开启异地金融服务快速通道，实

现央企和地方国企共促白酒产业发展的“联

姻”新时代。未来，双方将本着“平等自愿，互

利互惠、诚实守信、长期合作”原则，充分发挥

各自优势，在银行业务、证券业务、信托业务

等金融领域开展广泛合作，为四川白酒产区

企业提供金融支持，促进全省中小白酒企业

快速发展，夯实“川酒甲天下”的产区内涵，共

筑川酒高质量快速发展新高地。

秦池举办第三届东方礼宴
鲁酱壹号精英智享荟
日前，山东秦池酒业第三届“东方礼宴—

魯醤壹號精英智享荟”在寿光晨鸣国际大酒店

隆重举行，山东秦池酒业有限公司总经理王建

伟致辞，国家白酒评委、秦池酒业总工西玉玲

现场解读魯醤壹號产品工艺及品质特点，晨鸣

国际大酒店行政总厨刘宝卿进行了东方礼宴

菜品解读。本次活动消费意见领袖及各界社会

精英参加学习智享荟，并与专家进行了现场互

动、交流，获益匪浅。活动现场，礼仪人员统一

着工装，彬彬有礼，落落大方；酒道表演、古筝、

民族舞接续进行，尽显东方礼宴的特色魅力。

增资 40亿建厂
唐庄酒业迎来“黄金期”
日前，唐庄酒业为满足消费升级需求，顺

应市场趋势，增资 40亿打造现代化科技化酒
厂，亦是为了品牌赋能升级。唐庄酒业历经三

十年沉淀，从无到有、从小到大，从创立到成

长，一直秉承“成为中国酱香老酒第一品牌”

的企业使命和“让世界分享中国酒，引领酱酒

国际化”的企业愿景，以“整瓶都是坤沙老酒”

的品牌宣言，秉承“唐庄———中国人自己的酒

庄”的民族情怀，倾力打造消费者喜爱的高端

酱酒知名品牌。同时笃定长期主义，唐庄酒业

一直在坚持传统酿造、坚持品质打造、坚持匠

心制造，为唐庄酒的好品质奠定了坚实基础。

2022西班牙美食美酒
开放日在长沙举行
近日，由西班牙驻广州总领事馆经济商务

处和 ICEX西班牙贸易投资处举办的 2022“西
班牙美食与美酒开放日在长沙举行，这是迄今

举办的第八届。16家葡萄酒、火腿参展商及数
百名宾客出席。西班牙驻广州经济商贸处首席

经济商务领事马艾涛致辞介绍，西班牙是世界

上第三大葡萄酒出口国，是中国第四大葡萄酒

供应商，西班牙猪肉是欧盟第一大生产国，世

界第三大生产国，所出口至中国的食品都必须

通过西班牙和中国的安全检测、检疫。 渊综合冤

文化创新产品“陶龄西凤酒”上市

内卷、千元竞争格局、重回前三

聚焦泸州老窖股东大会三大话题
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