
上天经常馈赠馅饼，但很少有人抓住命

运的机会。

鸿星尔克、蜜雪冰城、白象等等品牌，因为

积极承担社会责任等原因受到了消费者的大力

追捧而出圈。河南水灾，鸿星尔克捐款 5000万
物资引发热议，爆红两个多月。鸿星尔克也借着

这股热浪，尝试与河南博物院、清明上河园、王

者荣耀等 IP进行合作，找来田亮、森蝶等明星
站台助阵，但显然没有抓住关键的破局点。而

今，鸿星尔克的直播间，又回归冷清。

人们都说互联网是有记忆的，但现在，承

载了太多的记忆的互联网，因为信息过饱和

而变得空前“健忘”。所以，当“红火”的机会来

到你面前的时候，抓住它，也是一种野蛮生长

的能力。

同样是去年 7月，白象为河南水灾捐出
了 500万元和物资，迅速搬空河南的工厂和
办公区，提供市民避难场所，并提供免费的热

水和泡面。这个举动叠加今年北京残奥会期

间，白象被曝有三分之一的员工为残障人士，

且他们与正常员工享受一样的待遇，并有残

疾人的专享保障，由此引发了网友们的热购。

白象抓住这次机会，把资源集中在两款产品

上，进行广告饱和出击。一款是利用骨钙提

取、家常骨汤炖煮工艺等技术开发出的独一

无二的汤底，消费者追求消费升级的诉求十

分吻合；另一款大辣娇，则抓住年轻人越来越

爱吃辣的特点，延伸出酸辣粉、南昌拌粉、新

疆炒米粉、火鸡面等。

疫情终究会过去，这些有所作为的品牌，

终究被人民所记得。

数据好转
在政策、品牌等共同努力下，中国品牌和

中国经济的新局正在同步展开。

6月 15日，国新办新闻发布会，5月份，中
国高效统筹疫情防控和经济社会发展，着力稳

定宏观经济大盘，国内疫情防控形势总体向好，

生产需求逐步恢复，就业物价总体稳定，主要指

标边际改善，国民经济呈现恢复势头。

生产供给逐步回升。5月份，服务业生产指
数同比下降 5.1%，降幅比上月收窄 1个百分点。
国内需求有所恢复。市场销售降幅收窄，

5月社会消费品零售总额同比下降 6.7%，降
幅比上月收窄 4.4个百分点。投资平稳增长，
1-5月份固定资产投资同比增长 6.2%，保持
基本稳定。

外贸进出口明显加快。随着外贸企业生

产恢复，外贸物流逐步改善，前期积压外贸订

单释放、货物进出口增速回升。5月货物进出
口总额同比增长 9.6%，增速比上月加快 9.5
个百分点。其中，出口增长 15.3%，加快 13.4
个百分点。

物价总体稳定。5月居民消费价格同比上
涨 2.1%，涨幅与上月持平，物价总体稳定。5
月全国城镇调查失业率为 5.9%，比上月下降
0.2个百分点。其中外来农业户籍人口失业率
是 6.2%，比上月回落 0.4个百分点；25-59岁
就业主体人群失业率为 5.1%，比上月回落 0.2
个百分点，就业基本盘总体改善。

市场运转改善。从交通物流看，5月全国
货物周转量同比增长 3.4%，比上月加快 0.3
个百分点，全国港口集装箱吞吐量增速由负

转正，同比增长 4.3%。
稳增长政策措施进一步显效。5月份，国

务院进一步出台稳住经济一揽子政策措施，

包含 6方面 33项具体举措。“从近期情况来
看，大规模留抵退税政策有效实施，对于缓解

企业经营压力发挥了积极作用，同时金融支

持实体经济的力度不断加大，企业资金状况

得到改善。”

综合来看出口、投资、消费国民经济“三

驾马车”均强于预期，经济数据虽然在结构上

仍有隐忧，但短期最差的时候已经过去。

这份利好意义非凡，充分展现出中国品

牌和中国经济具有强大的韧性和活力，具有

“稳”和“进”的鲜明特征，同时“稳”的基础在

不断加固，“进”的动能在不断集聚。我们相

信：中国品牌韧性强、潜力足，将在高质量发

展之路上驰而不息。
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稳品牌大盘，他们这么做

■ 伍咏言

广东产茶历史悠久，六大茶类齐全，区域

特色鲜明，自唐代以来就已名茶辈出，如今更

是拥有潮州单枞茶、英德红茶、新会柑茶、梅

州嘉应茶等一大批优秀的茶叶区域公用品

牌，是中国茶叶的主产区和主销区。

近年来，乘乡村振兴之东风，广东茶人勇

立潮头，厚植自然生态优势，发展“一村一品、

一镇一业”特色经济，聚力茶叶品牌建设，粤

茶知名度和美誉度稳步提升。据不完全统计，

截至目前有效期内，广东省绿色食品（茶叶）

认证企业共 30家，获得广东省名牌产品（农
业类）称号的茶叶产品达 78个，获得国家地
理标志保护产品的茶叶品牌共 8个。

2021年 3月，中欧地理标志协定正式生
效。作为首批上榜协定保护名录的地理标志

产品，凤凰单枞、英德红茶正式获得欧盟高水

平保护，为粤茶进军欧盟市场注入了新动力，

也加速了粤茶品牌“走出去”进程。

生态优先 严守品牌标准线
在南岭的层层分割下，广东历来便是全

国重要的农产品生产基地，也孕育出了优势

特色的茶产业。近年来，广东以绿色为发展底

色，严守茶叶品牌标准线，积极践行“两山”理

论释放生态红利，夯实产业链前端，推动粤茶

健康可持续发展，谱写粤茶品牌新篇章。

广东是全国首个制定生态茶园标准的省

份。2018年，广东率先启动生态茶园认定申报
工作，先后制订出台多项团体标准，树立了粤

茶生态、安全、优质的形象。目前，已有 122家
企业先后创建和通过生态茶园认定，覆盖主

要产茶区，认定辐射带动茶园面积超 20万
亩，占全省茶园面积 20%以上。
除了生态茶园建设的全面开展，粤茶品

质“叻”还得益于全省茶产业机械化的不断推

进。通过建立水肥一体化、自动喷灌、气象预

报、病虫害监测、安全监控溯源等平台系统，

集成应用计算机、农业物联网、自动控制、气

象预报、病虫害绿色防控等技术，广东各产茶

区逐渐形成智能化生产管理体系，对茶园生

产进行高效有序管理，不断提高茶叶的品质

和产量。

提质升级 唱响品牌强农歌
广东人擅于将岭南特色佳品与茶叶跨界

混搭。以新会柑普茶、英德柑红茶、梅州柑绿

茶等为代表的“广东柑茶”业态，其品牌孕育

了一个巨大的优势特色产业，被业界誉为中

国六大茶类以外的第七大茶类。据悉，小青柑

茶是在 2014年异军突起的明星产品，截至
2017年已达近百亿的销售产值。
对农产品来说，农产品地理标志是一个

高贵身份的象征，也是含金量特高的优质商

标。来自《2021中国地理标志农产品品牌声誉
评价报告》显示，广东的凤凰单丛及英德红茶

上榜，分别位于第 34位和第 82位。
近年来，潮州依托优稀古茶树资源，把茶

产业作为打造千亿现代农业集群的重头戏，

不断擦亮“凤凰单丛茶”的金字招牌。目前，潮

州先后获得“中国乌龙茶之乡”“中国岭头单

丛茶之乡”“中国重要农业文化遗产”等称号，

已取得“凤凰单丛(枞)茶”地理标志保护产品
等公用品牌。

为了加强粤茶品牌的引领作用，广东共

建设 16个省级茶叶产业现代农业产业园、24
个茶叶专业镇、160个“一村一品”茶叶专业
村、带动农户 6.4万余人，联农带农效益明显，
是粤茶促进广东乡村振兴的最好例证，更为

广东茶产业高质量发展提供了有力保障。

多力齐发 走稳品牌发展路
宁可三日无食，不可一日无茶。在这片沃

土上，孕育出了潮州单丛、英德红茶、梅州嘉

应茶、五邑和茶等领军品牌，同时还有新会柑

茶、紫金蝉茶等“后起之秀”，形成了多点开

花、区域聚集的“广东茗茶代表团”。

作为广东茶届含金量十足的年度“头等

大事”，由广东省农业农村厅主办的广东省茗

茶评鉴活动已连续举办四届，旨在进一步宣

传推介广东好茶，促进粤茶品牌创建和影响

力提升，推动广东省茶产业高质量发展。据介

绍，该活动每年均会评选出生产环节符合国

家有关规定、在市场上广泛流通的“广东十大

茗茶”，是广东茶人茶客翘首以盼的盛事。

2018年，清远。2019年，潮州。2020年，梅
州。在过去的三年里，广东连续举办茶叶产业

大会，全面展示广东省茶叶产业链成果，探索

茶叶产业创新发展之路，塑造粤茶品牌，弘扬

粤茶文化，将其打造成广东同世界交流合作

的一个重要平台，继续做强做优广东茶产业，

推动广东茶产业高质量发展。

为迎接第三个“国际茶日”，推进广东茶产

业“12221”市场营销体系建设，今年 5月 21日，
广东省农业农村厅在潮州举办“云山珠水 粤茶

飘香”广东百县共庆“国际茶日”中国主场活动，

以茶为媒、以茶会友，让广东好茶在新时代讲好

品牌故事，在乡村振兴征途中发光发热。

2019年 6月，中国茶叶学会提出的设立
“国际茶日”提案，在罗马闭幕的联合国粮食及

农业组织大会第 41届会议上审议通过，并提交
了联合国大会。同年 11月，第 74届联合国大会
宣布将每年 5月 21日设为“国际茶日”，以赞美
茶叶的经济、社会和文化价值，促进全球农业的

可持续发展，及其在促进全球农业可持续发展

中的贡献。2020年以来，农业农村部连续在每
年 5月 21日举办“国际茶日”庆祝活动，弘扬中
国茶文化，深化国内外茶文化交融互鉴，有效推

动国内茶产业和文化发展。

作为广东省典型代表茶区，潮州市是我

国乌龙茶四大产区之一，中国工夫茶的重要

传承地和工夫茶文化的发祥地，也是国内最

具特色茶品单丛茶的原产地。此次活动将充

分借助潮州独特的茶文化优势，发动茶产业

有关县（市、区）结合当地情况共庆盛典，共同

向全世界展现中国茶的魅力。

武汉汽水品牌
打造沉浸式消费场景
记者了解到，近期，武汉国潮品牌汉口二

厂选址武汉历史文化街区黎黄陂路，开设了

线下沉浸式品牌体验店———“汉口二厂游乐

乐乐场”。玻璃瓶装的汽水变成了可以自制调

配的饮品，沉浸式的消费体验使其成为了武

汉的新晋网红打卡地。

原国营武汉饮料二厂生产的滨江汽水，

流行于上世纪七八十年代，是武汉人消暑降

温的必备品。因其清凉甘甜和冲劲十足的口

感，成为几代武汉人热爱的饮料，被亲切的称

为“二厂汽水”。

2017年推出的“汉口二厂”品牌，是在传
统汽水基础上全面升级，将曾经流行全城的

老味道重新带回大众视野，系列产品在视觉、

味觉上凝聚城市元素。

“我的童年回来了！”不少消费者进店发

出这样的感叹。竹床、小霸王游戏机、黑白电

视机……店内复刻的老武汉夏日场景，让消

费者“一秒穿越”，纷纷拿起手机拍照打卡。

近年来，汉口二厂凭借产品颜值、互动玩

法、国潮理念频繁“出圈”，收到了众多大牌的

“橄榄枝”。李宁、52TOYS等头部国潮品牌，
纷纷与汉口二厂展开合作，定制品牌汽水，进

行联名跨界。

当地观察人士认为，武汉市加快建设国

际消费中心城市的背景下，国货品牌、国潮品

牌正在崛起，通过创新的产品设计和消费体

验，打造能够承载城市文化和人文记忆的国

潮品牌，通过文旅消费融合，国货品牌、国潮

品牌的超越之路将越走越宽。 渊长江冤

江苏：筑牢品牌“高原”
冲刺品牌“高峰”
近年来，江苏始终把“高质量”作为全省

发展的鲜明导向，立足江苏实体经济优势，坚

持优质发展、以质取胜，提升产品质量、服务

质量，加强品牌建设，使江苏制造、江苏服务

和江苏品牌成为高质量的标志，有力推动江

苏制造向江苏创造转变、江苏速度向江苏质

量转变、江苏产品向江苏品牌转变。

目前，江苏已形成一批以国家品牌为龙

头、省级品牌为主体、市级品牌为支撑的品牌

群体，打造了一批拥有自主品牌、领跑全国乃

至全球的先进制造业集群和产业标杆，徐州

的工程机械、无锡的物联网、南京的智能电

网、苏州的电子信息、泰州的生物医药等“产

业航母群”实力雄厚，培育了徐工、阳光、波司

登、好孩子等一批享誉世界的“江苏品牌”。

打造“江苏精品”品牌、争创国优农业品

牌、传承保护老字号品牌、完善培育出口品

牌、培育特色商标品牌、构建特色文化品牌，

江苏多部门协同发力，以点串线、以线带面，

全方位推动品牌发展工作转型升级。

江苏省委宣传部着力培育骨干文化企

业，成功打造了紫金文化、运河文化等文化交

流品牌和大运河文化旅游博览会、南京融交会

等品牌文化展会；江苏省发展改革委举办中国

品牌日江苏特色活动，宣传展示江苏品牌发展

建设成就，大力推进服务业品牌培育工作；江

苏省工信厅、省农业农村厅、省商务厅、省文化

和旅游厅、省市场监管局、省知识产权局也采

取一系列举措，推动江苏品牌发展转型升级。

为充分发挥品牌宣传集成效应，江苏高

度重视中国品牌日江苏系列宣传活动。2020
年首设江苏云上展馆“江河流苏”，主题鲜明，

内容丰富，形式新颖，品牌企业参展踊跃，数

量位居全国第一。2021年展会期间，江苏线
下参展品牌企业共开展新品首发、带货直播、

品牌推介等特色活动 15场，吸引线上线下观
众超 200万人次，参展品牌企业线上线下销
售额超 6000万元，有关各方达成合作意向
80余项，意向金额超 10亿元。 渊刘政冤

聚力品牌建设，广东打造“粤茶”豪华阵容


