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新闻热线：028-87319500

投稿邮箱：cjb490@sina.com

■ 文兴

日前，由贵州省期刊协会、北京亚泰珍本

期刊博物馆、遵义酒业集团有限公司、贵州华

彩文化中心主办的“旗帜与号角：先进文

化———百年百种党刊珍本展”暨遵义酒业集

团百年文兴品牌发布会在贵州华彩文化中心

线下、线上同步举行。

这是一场定位“致敬百年文化复兴之美”

的高规格“年代珍本展”和文化品牌战略发布

会，体现了遵义酒业集团超前的品牌战略认

知和文化洞察。为酱酒产业高质量发展插上

文化之翼，抢占酱酒“年代国潮”制高点，遵义

酒业集团正在下一盘酱酒文化大棋。

文化做酒的最高境界
是什么能让企业具有强大的生命力和创

造力？答案是文化。

聚焦中国酒产业，答案也是一样。“做酒

的最高境界，就是做文化”，在酒业界已经形

成共识。

作为中国酱酒领域的一个“新星”，遵义

酒业集团以什么样的姿态奔跑，以何种方式

行进？如何在市场化程度极高的白酒行业中

成长自我、壮大自我？

要解答这些问题的方式有很多，但遵义

酒业集团却选择了较为“实在”的一种，用脚

步去寻找答案，去市场中获取真知。通过半年

市场调研，遵义酒业集团得出结论：“消费者

更喜欢有文化的产品。”

中国文化博大精深，选择用什么样的文

化赋能酱酒产业高质量发展。遵义酒业集团

董事长龙静在致辞中表示，“我们正好在遵义

这个红色光芒释放的地方，肯定是要挖掘遵

义红色 IP和年代国潮背后潜在的力量”。
龙静指出，遵义酒业集团的成立是遵义

市政府为“建设以茅台酒为引领的贵州酱香

白酒品牌舰队”和“构建‘品牌强大、品质优

良、品种优化、集群发展’的贵州白酒产业发

展体系”所做出的重大战略部署。“百年文兴”

是遵义酒业集团的重大文化战略，是立足产

区充分发挥酒业类国有独资企业以文化赋能

酱酒业高质量发展的重大安排，也是深入贯

彻“增强文化自觉，坚定文化自信”国企担当

和国企责任。

“年代国潮”文化的先驱者
“国潮”意味着中国创新力量的崛起，彰

显了中华文化自信的觉醒。时至今日，令世界

关注的已不仅是“经济的中国”，更是“文化的

中国”。

现在，越来越多的消费者愿意为传统文

化而消费，许多企业看中这一历史机遇，让

“国潮”文化转化为一个商业化的表达，并成

为创意人眼中一张炙手可热的王牌。

徐诗云是中国白酒产业资深品牌文化战

略专家，也是今天遵义酒业集团百年文兴品牌

文化战略和“年代国潮”系列酱酒的发布人。徐

诗云认为，中国白酒已进入“文化营销”阶段，

遵义酒业集团作为产区国企酒业集团，应以

“文化”引领酱酒产业高质量发展。引领品质做

标准，引领文化作标杆，在酱酒市场这个完全

成熟的赛道上，要想获得人们的喝彩，就要改

变奔跑的路线和行进的方式。而实施“年代国

潮”文化战略，隆重推出遵义百年文兴年代系

列品牌，全方位构筑和筑牢“年代国潮”的文化

IP，掌握“年代国潮”文化 IP话语权就是遵义酒
业集团文化营销的重要组成部分。

遵义 1935酒，就是“年代国潮”的典型代
表。目前，遵义酒业集团正在向国家知识产权

局申请注册“遵义 1935”商标，下一步还将围
绕“1935”作出重大部署和安排。
年代数字与文化相结合，“遵义百年文

兴”系列产品应势而生：遵义百年文兴 1915、
遵义百年文兴 1979、遵义百年文兴 2008、遵
义百年文兴 2035。这一系列产品的重磅推
出，旨在以酒为载体记录百年文化发展与复

兴之路。

品牌发布后，资深酱酒专家、国家一级品

酒师、首批酱酒文化传播大使、权图酱酒工作

室首席专家权图发表“国潮文化赋能与酒业

发展大视野”主题演讲。权图认为，“国潮”二

字在字面上看是中国潮流的简称，其实“国

潮”更是中国文化与当下潮流相结合的代名

词。遵义酒业集团百年文兴品牌借势“年代国

潮”，走出了一条有别于其他酒企的高质量发

展之路，逐步形成了一个独具辨识度的中国

酱酒文化品牌。

遵义酒业集团百年文兴年代国潮系列酱

酒，不仅获得政府部门、行业协会、专家学者、

企业代表、经销商们的高度认可和赞许。现场

福建省经销商代表这样说，这些“年代国潮”

的酱酒产品，品牌上有国企背书，品质上有专

家把控，文化上又赋予了新的内涵，属于是酱

酒行业里面不多的高端产品和文化精品。

年代数字蕴藏的历史事件，赋予了不同

文化价值。遵义酒业集团将酱酒的“热潮”与

崛起的“国潮”强强联合，迸发出无穷的活力，

被业界称之为“财富密码”。

发布会结束当天，遵义酒业集团百年文

兴年代国潮系列产品已经签约 40余家经销
商。

2022年的 618，线上消费热情不减。京东
累计下单金额超 3793亿元，再创新高。其中，
京东酒业在线上线下双渠道更是呈现出了爆

发式的增长，尤以啤酒品类最甚。据京东啤酒

战报显示，今年 618开场 5小时，啤酒销售额
即超过去年 618的全天，各品类更是实现了
翻番。

京东啤酒 618战报
京东酒业依托京东多年在品牌、供应链、

技术、金融等领域打造的核心优势，始终保持

行业领先地位。京东酒业建立了线上线下全

覆盖的营销体系，线上以京东酒行频道为主

战场，开展丰富的创新营销活动，为品牌提供

可持续的用户和销售增长。线下以京东酒行

体验场为重点，依托京东自营供应链，为消费

者提供即时的购酒服务。

正是因为京东酒业有了这些完善的体

系，以及对消费者的精确洞察，才可以和各品

牌企业有效合作，为其赋能。

以燕京啤酒为例，在 618期间，燕京啤酒
京东自营旗舰店举办了“董事长来了！热爱有

你，宠粉有我！”直播活动，燕京啤酒董事长耿

超空降直播间与网友积极互动，开创了头部

啤酒行业董事长亲上一线，激情直播的先河。

整个直播期间，观看人数超过 145万人次，1
小时直播最高峰 GMV同比上一次直播增长
175倍，当日的 GMV同比增长 1500%，燕京
U8等部分热销产品深受消费者喜爱，直播开

始不久便售罄。今年 618燕京啤酒也交出了
618史上最高分的答卷，综合成绩稳列京东
啤酒品类第二，创造了纪录。

京东啤酒 618销售品牌排名
“作为国内啤酒行业头部企业之一，燕京

啤酒秉承‘为生活酿造美好’的使命，兼顾民

族品牌战略和品质战略，坚守工匠精神，主动

拥抱年轻消费者，通过与年轻人群积极、高

频、精准的互动，迅速获得市场和消费者认

同。2022年，我们将‘燕京 U8，热爱有你’的
slogan，升级成了燕京专属的品牌文化———
‘有你文化’，让燕京的品牌营销再升级。同

时，我们也在不断加强与京东的合作，借助京

东强大的流量资源赋能品牌，此次 618燕京
啤酒取得了史上最好的成绩，足以说明京东

在品牌赋能和流量变现方面的能力。未来，燕

京还将会与京东在营销和数据端持续深度合

作，助力京东啤酒品类发展。”燕京啤酒相关

负责人谈道。

“燕京啤酒不仅拥有优质的产品，丰富的

产品线也是竞争的关键，燕京 U8、原浆白啤、
V10精酿白啤等都是电商爆品。本次燕京尝
试了董事长亲上直播间直播，同时京东也给

予了燕京大量的流量支持，诸多黄金资源位

的加持，让‘董事长来了！’这场直播大获成

功，成为行业范本。”业内人士提到。董事长直

播或许在今后会成为常态，京东酒业开了一

个好头，让更多酒企看到了方向。 渊辛文冤

诗婢家 1920酱酒
卷入酒业文化竞争
全球最大规模以砚为题材的酒文化“历

代酒仙砚”展示于近日在成都百年老字号诗

婢家首次亮相。据了解“历代酒仙砚”由四川

博物院首席专家魏学峰总策划，共计 106方，
涵盖包括杜康、庄子、刘邦、曹操、成吉思汗、

关羽、张飞、李白、杜甫、李清照、苏东坡、文天

祥、顾炎武、曹雪芹等历代英豪墨客皆好饮之

雅事，通过栩栩如生的砚刻工艺和意境深远

之诗句将中国灿烂悠久的酒文化进行系统

化，全景化展现。据了解，作为中国四大文化

老字号、百年老店诗婢家将酒作为第二个百

年重要的战略板块，自推出诗婢家 1920高端
文化酱酒以来，已在全国开设了十余家线下

专卖店，还通过元宇宙吸引了大批元宇宙专

卖店的加盟，构建了“一诗一画一酒”的新消

费场景，线上线下传播酒文化。

总投资约 2.5亿元！
迎驾春风营地盛大开营
日前，由迎驾集团投资约 2.5亿元的迎驾

春风营地盛大开营。安徽六安市副市长魏武，

霍山县委副书记、县长罗文，霍山县委常委、宣

传部部长朱静，中国酿酒大师、迎驾集团党委

书记、董事长、总裁倪永培等出席开营典礼，集

团副总裁程培华主持典礼。罗文对营地开营表

示热烈祝贺。他说，迎驾春风研学营地的建成，

是深入贯彻党的教育方针、办好“人民满意的

教育”的题中之义，是全面落实教育部等 11个
部门《关于推进中小学生研学旅行的意见》的

生动范例，更是政企携手、通力合作、互惠共赢

的宝贵结晶。迎驾春风研学营地开营，不仅为

讲好霍山“红色故事”、推进霍山绿色发展，打造

高品质研学旅行目的地提供了有益借鉴，更充

分契合了霍山“全景霍山、全域旅游”发展战略，

为汇聚形成更多文旅融合“新爆点”，推动文旅

事业高质量发展提供了强劲支撑。

柳林酒业集团荣获
宝鸡市抗击新冠先进集体
日前，陕西柳林酒业集团有限公司荣获

“宝鸡市抗击新冠肺炎疫情先进集体”称号。新

冠肺炎疫情发生以来，柳林酒业集团成立了防

控工作领导小组，不忘承担社会责任，助力全

民抗击疫情，积极捐助社会公益事业，不断传

播爱心正能量，树立企业的良好社会形象。特

别是 2020年“新冠”疫情肆虐中华大地以来，
国家进入疫情常态化防控阶段，柳林酒业集团

曾先后向武汉雷神山、火神山等医院捐赠医疗

设备、物资达 600多万元；向陕西省红十字会
先后捐赠防疫物资等价值近 100万元；柳林酒
业集团董事长付小铜先生控股公司———榆林

市千树塔矿业投资有限公司向陕西省慈善协

会先后捐赠 2000万元；向榆林市星元医院大
病救助基金会先后捐款 230万元；向商洛市洛
南县捐赠抗洪救灾物资 5万元。

贵州无忧酒业第三期
共建共享大会顺利召开
近日，无忧酒业第三期共建共享大会在集

团总部顺利召开。大会旨在为企业家搭建沟通

交流平台、促进资源整合与发展，实现互利互

惠，多方共赢。袁明权董事长说，“无忧酒业核心

价值观“守正致远 再造传奇”。坚守初心：潜心

酿造茅台一样好的酒；坚守使命：为天下人无

忧而酿酒；坚守愿景：茅台镇第二传奇。用质量

铸就品牌，用品牌成就价值，坚定走高质量发

展之路。坚持共建共享的发展理念。通过经销

商战略合作、同业联盟、异业联盟、搭建资源共

享平台，实现互惠互利，多方共赢。 渊综合冤

酱酒文化大棋 国潮品牌发布

遵义酒业集团开启文化战略序幕

京东酒业助力燕京啤酒创辉煌
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