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日前，2022第十届中国（南京）国际糖酒
食品交易会圆满闭幕，作为疫后国内酒食行

业首场最大规模专业展会，对于提振行业信

心，促进行业内循环，推进全国统一大市场建

设具有重要意义。

本届展会展出面积达 5万平方米，酒类、
食品、饮料、配套类展商数量达 1600+家，并举
办了高峰论坛、研讨会等十余场活动，累计吸

引参观人数达 81697人次，成交额达 15.67余
亿元。实现了品牌多、人气旺、实效强的良好

效果。

第十届南京糖酒会由中国酒业协会、中国

酒类流通协会、江苏省工信厅、江苏省商务厅、

江苏省工商业联合会指导，江苏省财贸轻纺工

会、南京市商务局支持，江苏省酒类行业协会、

江苏省工商联酒类行业商会、中贸科技集团、中

法合资高博中贸国际会展集团联合主办，高博

中贸国际会展（南京）有限公司承办。

嘉宾云集
推动国际国内“双循环”

在第十届南京糖酒会开幕式上，江苏省委

原副书记顾浩，中国酒类流通协会秘书长秦书

尧，中国酒业协会副秘书长刘振国，江苏省工

信厅二级巡视常如平，江苏省商务厅二级巡视

员王存，江苏省工商联二级巡视员李晓东，江

苏省酒协（商会）会长、江苏洋河股份、双沟股

份董事长张联东，江苏苏糖糖酒食品有限公司

总经理、江苏省酒协（商会）名誉会长陈国锁，

江南大学副校长徐岩，原江苏省轻工厅党组书

记、厅长，江苏省酒协（商会）顾问陈世爱，江苏

省财贸轻纺工会副主任李晓斌，江苏省商务厅

市场运行和消费促进处二级调研员尹晓军，江

苏省工信厅消费品工业处副处长姜辉，南京市

商务局市场运行处处长许斌，河南省酒业协会

会长熊玉亮，遵义市白酒商会会长郑先强，浙

江省酒类流通协会副会长、秘书长许东海，安

徽省酒业协会秘书长叶鹤松，江苏省酒类行业

协会（商会）常务副会长兼秘书长王建英，法国

高美艾博展览集团Andrew（视频致辞），中法合
资高博中贸国际会展集团、中贸科技集团董事

长杜磊，砀山县商务局局长朱玲，江苏今世缘

酒业股份有限公司董事长顾祥悦，江苏汤沟两

相和酒业有限公司董事长朱耀汇，江苏张家港

酿酒有限公司董事长黄庭明，江苏洋河酒厂股

份有限公司总裁钟雨，江苏洋河酒厂股份有限

公司副总裁周新虎，江苏今世缘酒业股份有限

公司副董事长、副总经理吴建峰，江苏汤沟两

相和酒业有限公司党委副书记、总经理郑军，

江苏宿迁酒业集团党委书记张建良，江苏御珍

酒业有限公司董事长王友利，江苏分金亭酒业

有限公司总工程师程静，以及江苏酒类生产、

流通企业及省、市、县酒协负责人出席了本次

开幕式。

在开幕式上，顾浩、常如平、张联东、杜磊

分别致辞。

顾浩表示，南京糖酒会自举办以来，立足

国内、面向世界，为拓展中外企业利益纽带、

推动国际国内“双循环”、促进中国糖酒食品

业高质量发展，发挥了重要作用。

常如平表示，展会经济具有客流、物流、

信息流、资金流等高度集中的优势，搭建起重

要的展示平台、交易平台、合作平台、沟通平

台、共赢平台。南京糖酒会自举办以来，为繁

荣江苏省会展经济，提升江苏酒业在全国影

响力，促进经济内循环做出了重要贡献。

张联东表示，南京糖酒会作为江苏省酒

业品牌走出去的重要平台，多年来发挥了它

应有的作用和优势。江苏酒的征途是星辰大

海，江苏酒的未来将纵横四海。在“十四五”中

国酒业高质量发展过程中，江苏酒业将继续

依托南京糖酒会平台优势，顺势而变，乘势而

上，加快推进高质量发展。

杜磊表示，南京糖酒会将为国内、国际间酒

食行业重构与竞合提供机遇；为扩大内需和提

振消费创造空间；为酒食行业高质量发展作出

贡献。中法合资高博中贸国际会展集团将通过

整合全球资源，不断扩大南京糖酒会规模，提升

展会档次。未来，我们还将布局新的国际市场，

在“一带一路”国家自主举办大食品行业展会，

助力中国酒企开拓国际市场。

实效尽显
成交额达 15.67余亿元

第十届南京糖酒会展出面积达 50000平
方米，共吸引、组织了国内外 1600+知名酒类、
食品、饮料品牌携万余款产品参展。在三天展

期内，展会现场人气火爆、成交不断，入场参

观人数达 81697人次，累计成交额达 15.67亿
元人民币！

南京糖酒会作为国内具有影响力的酒食

专业展，历来重视展会实效性。尤其作为疫后

国内首场大规模的酒食展，大会组委会花费

了大量人力、物力、财力，全力做好专业观众

组织工作，保障展会效果，为提振行业信心做

出了积极的贡献。同时，第十届南京糖酒会现

场知名品牌云集，受到了业界一致认可。

展会现场以洋河、今世缘、双沟、汤沟、乾

隆江南、御珍、张家港酿酒（沙洲优黄）、分金

亭、梅兰春、桃林、江苏苏糖糖酒食品、大瓷坊

等为代表的苏酒生产流通企业在展会现场重

装亮相，既展示了苏酒高质量发展成果，也实

现了良好的参展效果。

作为当下热门品类的酱酒来说，习酒、夜

郎古、钓鱼台、金沙古酒、金樽吟、宋代官窖、

酒中酒、五星酱酒、黄金酱酒、多彩贵州、金酱

酒业、怀庄酒业、中鉴酱酒、赖世家、秦含章、

家大业大、恩台酒、君道贵酿、梵酱酒社、成义

烧坊、咏和烧坊等百余家酱酒品牌在展会现

场受到了极大关注。

以金六福、伊力特、刘伶醉、孔府宴、杏花

村、汾杏、永丰二锅头、金门高粱、杜康、叙府、

酷客酒业、小村外、店小二、双轮酒业、浏阳

河、北大荒、皖酒等二百余家为代表的知名酒

类品牌，则以其强大的品牌影响力，吸引了众

多专业观众前来，洽谈氛围浓厚。

以张家港酿酒厂（沙洲优黄）、同里红、甲

江南、玉祁、庙龙、谢村黄酒等三十余家为代

表的黄酒企业也进行了精彩展示。

此外，来自法国、意大利、智利、格鲁吉

亚、美国等十余个国家的进口葡萄酒品牌集

中亮相。

在食品及饮料展区，众品牌纷纷携旗下

核心产品惊艳亮相。既有南京桂花鸭集团、伊

利、卫岗、旺旺、冠生园、汇源、旺仔等国内知

名品牌，也有好趣味、达利友爱、益客等休闲

食品企业，以及沃福百瑞、初饮、元阳食品、乳

泰奶业、每日椰、中沃实业、威海谋道、益和源

等饮品企业，还有臻牧乳业、央牧乳业、健翔

食品为代表的奶粉企业，以及以银铃食品、李

永明清真、宗盛源、君亮食品、东泰食品、隆利

达、光正食品、泉河纳米、子君食品等二十余

家食品企业组成的安徽展团以及马来西亚展

团（国内代参展），还有以赛能医药、益用良方

等为代表的一批功能性食品企业。现场展出

产品种类繁多、琳琅满目，受到了现场专业观

众、采购商的喜爱。

值得注意的是，在包装机械展区，以齐鲁

包装机械、港虹包装机械、豫析展自动化、蓝

城检测等为代表的食品包装机械企业，满足

了采购商多方面、多层次的需求。

多场高端主题活动
赋能行业、厂商发展

在第十届南京糖酒会上，大会组委会还

举办了一系列高标准主题活动，众多行业大

咖做了精彩的主题演讲，受到了专业观众极

大的关注。

品质引领·多彩苏酒———十四五中国酒

业高质量发展论坛·江苏大会、2022 第五届
“华爵杯”颁奖典礼、2022中国（江苏）酒食包
装创新大赛暨包装趋势发展论坛、中国酒业

高质量发展论坛城市巡讲（南京站）等精彩活

动依次举办。

其中，品质引领·多彩苏酒—十四五中国酒

业高质量发展论坛·江苏大会作为本届展会的

主题论坛，大咖云集，在业内引发强烈关注。

中国酒类流通协会会长王新国、中国酒

业协会秘书长何勇分别发来视频讲话，江苏

省酒类行业协会（商会）会长，洋河股份党委

书记、董事长，双沟酒业董事长张联东发表了

题为《聚焦新理念 创造新优势———以高质量

新成效为苏酒强链强省贡献力量》的主题演

讲，中国知名营销咨询专家、盛初集团董事长

王朝成对酒业形势和趋势进行分析、分享。

论坛现场还对江苏省酒类行业突出贡献

优秀企业、江苏酒类行业十大品牌、江苏酒类

行业创新品牌、江苏省酒类市场消费者喜爱

的畅销品牌、中国（南京）国际糖酒食品交易

会优秀参展企业进行了表彰。

此外，在“颜值经济”愈发重要的当下，高

博中贸国际会展集团联合国内知名品牌视觉

机构缔壹品牌视觉共同打造的 2022中国（江
苏）酒食包装创新大赛暨包装趋势发展论坛

在表彰了一批品牌创意包装设计的同时，缔

壹品牌视觉官杜宇航也通过视频演讲方式对

品牌视觉包装设计进行了深度探析。

在 2022第五届“华爵杯”颁奖典礼上，除
对一批优质参展企业、品牌及优秀组织单位

进行表彰外，黑格咨询集团总经理、山西新晋

商酒庄集团副总经理、山西汾杏酒厂销售公

司总经理徐涛还做了《清香产区崛起：第二品

牌创富潮》的主题演讲，从清香产区崛起、品

类扩容等方面深度剖析了“清香热”。有赞南

京运营负责人李会赢则做了《零售数字化转

型的方法论》主题演讲，对私域流量沉淀与维

护做了深度解读。

在谏策战略咨询联合中法合资高博中贸

国际会展集团共同举办的中国酒业高质量发

展论坛城市巡讲（南京站）活动上，谏策战略

咨询总经理刘圣松、谏策战略咨询联合创始

人韩磊、谏策战略咨询品牌总监朱军杰分别

围绕酒企高质量发展的战略设计逻辑、品牌

战略设计、战略实施路径进行了深度讲解，受

到了企业的高度关注。

大会现场严格按照南京市防疫指挥部要

求，科学部署疫情防控工作，为展商、专业观

众提供了安全、可靠的参展环境。

目前，南京糖酒会成功举办十届，已发展

成为中国酒食展头部品牌展会。2022年 5月，
江苏省政府《着力打造世界级优质白酒产区，

加快推进江苏白酒产业高质量发展》调研报

告中提到，要高规格举办南京糖酒会。相信，

南京糖酒会未来定会更加精彩。

渊据中国酒业新闻网冤

姻 卞川泽
内燃机对于工业革命、指南针对于世界

航海、新能源对于生产变革，正如“一石激起

千层浪”，而对于青啤嬗变和“铁杆儿”消费者

来说，这“一石”非即将面世的青岛啤酒时光

海岸精酿啤酒花园莫属。诞生于 1903年的青
岛啤酒，如今将用颠覆性的创新方式，使消费

者短时内零距离、沉浸式体验纯粹的啤酒文

化。

搭乘“时光机”寥寥数小时，漫步览尽青

啤百余年历史，位于青岛西海岸金沙滩啤酒

城内，在两万平方米精心打造的青啤时光海

岸精酿花园，品鉴从源头产出的全系精酿啤

酒和精致菜品，与海风相拥、与酒香相伴。

“犹抱琵琶半遮面”，何为青岛啤酒时光

海岸精酿花园？

当下，啤酒消耗量首屈一指，远超过其他

品类酒精饮品。青岛啤酒诞生于 1903年，中
国的“啤酒”一词由外文发音直译，最初取

“脾”、“皮”字，为符合国人的传统文化蕴含，

相传青岛人发明了“啤”字来命名啤酒。

中国形成了独具特色的啤酒文化，其发

展历程不乏不可思议之创新，加之青岛与啤

酒渊源流传，青岛啤酒时光海岸精酿啤酒花

园作为首家沉浸式啤酒+消费生活体验
MALL，首现于青岛并不意外。
青岛啤酒时光海岸精酿啤酒花园，正是

制造业与现代服务业碰撞出的璀璨火花，也

是青啤传递啤酒文化的有益探索，更是青啤

与消费者零距离接触的排头兵。

走进青岛西海岸金沙滩啤酒城，占地两

万平方米的青岛啤酒时光海岸精酿啤酒花园

格外醒目。据介绍，青岛啤酒时光海岸精酿啤

酒花园包含 1903时光精酿工坊、啤酒主题度
假酒店、威士忌俱乐部、啤酒 SPA、1903面包
坊、婚恋基地六大业态。

“一曲新词酒一杯”，青岛啤酒时光海岸

精酿花园蓄势以待。

对不少人而言，喝新鲜的精酿啤酒，已成

为一种最新时尚。近年来，更多的消费者把注

意力集中到啤酒本身，探讨精酿啤酒和它背

后的渊源故事逐渐成为聚会聊天主题，啤酒

脱离饮品之外的社交属性被探索挖掘。

无论是炎热夏天开着空调独自小酌，还

是在燥热的街角与朋友开怀畅饮，都是“开

启”啤酒的正确方式。而选择在青岛啤酒时光

海岸精酿啤酒花园品味，只因 1903时光精酿
工坊有恰到好处的温度、心怡的玻璃杯、可口

的佳肴、美妙的心情，一切到位、觥筹交错，欣

赏精酿啤酒从投入到产出的每一处细节，仿

佛冰爽直穿心底，所有的情绪都在这一刻释

怀、销声匿迹。

泡沫在玻璃杯中慢慢升腾，轻松惬意。据

不完全统计，每一秒全球约有五千万人同时

喝啤酒，而这一秒只有 600人有机会在青岛
啤酒时光海岸精酿花园，喝到纯正的青啤 8
大系列、18款现酿精品及 6款典型特色啤酒，
6月 26日在青岛啤酒时光海岸精酿花园将一
一揭晓。

“一杯浊酒喜相逢”，欢聚青岛啤酒时光

海岸精酿啤酒花园。

中国是啤酒消费大国，现代消费文化带

动了精酿啤酒的变革，促进啤酒文化的升级。

啤酒看似简单，却经历了从麦芽糖到酒精的

复杂过程，每一种原料又产生了新的维度。啤

酒与美食互为“裨益”，文化氛围渲染前呼后

应，这一切在欢聚青岛啤酒时光海岸精酿花

园做到了极致。

正如在青岛啤酒? 时光海岸精酿啤酒花
园仪式感、氛围感满格，1903时光精酿工坊德
式复古工业风融合海洋元素，专为啤酒而生

的文化融合菜，舒缓精致的音乐表演，独有的

投料仪式演绎酿酒工艺，见证啤酒产出的开

酒仪式……在这里真正体会古人“烹羊宰牛

且为乐，会须一饮三百杯”的畅快，全方位满

足视觉、嗅觉、味觉。

“国潮”来袭

中国人开始喜欢
本土酒庄葡萄酒！
向中国出口葡萄酒的生产商可能会面临

这样一个问题：中国消费者不再像以前那样喜

欢喝进口葡萄酒，而是经常消费国产葡萄酒。

最近的数据表明，中国的葡萄酒消费不

再以进口葡萄酒为主，在“国潮”的影响下，中

国国产葡萄酒在 2021年底开始快速增长。
留世酒庄是中国顶级葡萄酒产区宁夏的

一家家族酒庄，该酒庄在接受采访时表示，近

日产品销售十分旺盛。今年上半年，其葡萄酒

销量与去年同期相比增长了 118%；电子商务
销售表现尤其令人鼓舞，飙升 838%。
同样，宁夏迦南美地酒庄同期也录得强

劲销售。酒庄创始人王芳向 Vino Joy News
透露，迦南在 618活动中售出了大约 2万瓶
葡萄酒，销售额比去年增长了 40%。
令人鼓舞的是，她注意到电子商务和私

人客户以及出口市场的增长。

据中国媒体报道，宁夏最大的西鸽酒庄

在 2021年实现了 2亿元人民币的葡萄酒销
售额，与上年相比翻了一番。

过去，消费者多选择进口精品葡萄酒用

来送礼或者自饮，但在许多因素的共同作用

下，消费者选择葡萄酒的偏好发生了改变。

除了对某些产酒国收紧进口法规和征收

惩罚性关税外，消费者越来越钟情于优质国

货以及中国葡萄酒国际知名度的提高，都是

推动中国葡萄酒增长的主要因素。

年轻消费者对适度饮酒的偏好和中国兴

起的“女性经济”正在推动无酒精和低酒精葡

萄酒以及高品质国产葡萄酒的增长，在一定

程度上取代了白酒等烈性传统饮品。

而另一个促进国内葡萄酒增长的显著趋

势是“国潮”，这个术语可以粗略翻译为“中国

时尚”，年轻一代的消费者正在选择融入中国

传统和文化的国产产品。

国联证券发布的投资策略报告显示，中国

经济增长极大地促进了国民消费产业的发展

和“文化自信”。国货越来越受到中国消费者的

赞赏和认可，带动了国货品牌的快速成长。

百度和人民网去年联合发布的一份报告

显示，国产品牌的主要追随者是 1980-1995
年出生的“千禧一代”和 1995-2010年出生的
“Z世代”。

与更依赖西方品牌的上代人不同的是，

这些年轻人是在见证中国经济和国民收入增

长的过程中成长起来的，因此对自己的国家

和传统文化更有信心。为了吸引年轻的消费

群体，国内品牌正在不断提升市场研究、产品

质量和营销策略。

最具标志性的例子之一是成立于 1989
年的中国本土运动品牌李宁。自 2011年以
来，该品牌连续三年亏损，但在将中国传统文

化融入现代时尚潮流元素之后重新崛起，

2018年实现了 20%的收入增长，还亮相于纽
约时装周。

麦肯锡的报告指出，“国潮”正在时尚以

外的各个领域出现，例如美容业和汽车业，这

将是塑造中国未来十年增长的趋势之一。

葡萄酒也不例外，更善于将中国文化元

素和哲学融入包装、设计以及酿酒工艺的中

国酒未来会更受欢迎。 渊徐菲远冤

喝好酒，写好诗
与大地同呼吸
《小拇指》诗刊社古贝春市场
采风巡礼

日前，古贝春厂庆七十周年系列活动之

“小拇指诗刊走进古贝春”市场巡礼首站采风

在古贝春举办。

著名诗人、中国作协会员、《小拇指》诗刊

主编张庆岭，德州市作协副主席、武城县作协

主席、《小拇指》诗刊常务副主编顾金栋，副主

编张玉华、杨传刚、侯寿伟及编辑部成员、作

家、诗人王新艳、张海梅、国洪玲、丁淑梅等参

加活动。古贝春集团销售公司副总经理赵恩

国、齐河办事处经理高长城等陪同参加。

采风团深入古贝春集团齐河办事处、专

卖店、经销点，详细了解古贝春酒在当地营销

发展情况，深刻感受古贝春品牌文化影响，为

创作更多优秀诗作积累丰厚素材。

“从来诗酒不分家，名牌当代属十佳”顾

金栋说，这是诗坛泰斗臧克家赞颂古贝春的

诗句，“酒为钓诗钩”自己同时作为古贝春集

团的员工深感自豪，更由衷期待广大作家诗

人“以酒为媒，多创隹作”。

张庆岭就“诗酒携手，平台建设”讲了意

见，对古贝春集团对文化事业的支持与站位

深表肯定与钦佩。重点就打造国内一流“诗酒

互促平台”提出诸多建设性意见。

古贝春的文化属性与小拇指的亲民品格

有着高度契合，二者结合理应相互成就更大

硕果。 渊启文冤

青啤开启沉浸式体验啤酒文化

助力中国酒业高质量发展
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