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广告 Advertisement

■ 李雅婷

作为历史悠久、影响深远、底蕴深厚的产

业，无论从何种角度看，白酒行业给人的感觉

都有些“传统”。

当前，时代在变，消费者的消费习惯在

变，白酒行业也正经历着一场变局。如何以创

新赋能、迈向高质量发展？在充满现代化的浜

河桃源里创意产业园 17幢，汪建干讲述了他
与白酒那些“创”与“变”的故事。

跨界

2002年，毕业于西南政法大学的汪建干
就职于杭州市人社局劳动保障监察支队。在

这个岗位上，他书写了属于自己的光辉篇章，

也做出了很多人不理解的“激流勇退”决定。

2014年，经过再三考虑的汪建干毅然跳
出舒适圈，下海经商，创办浙江引智人才服务

有限公司，立志在人力资源行业开辟一片新

天地。至今，该公司已服务近 500家用人单
位，覆盖劳动者近 7万人……
在舒适区深耕十几年后，去年，汪建干另

辟蹊径，开启了一条全新赛道———创办浙江

卢蔺台酒业供应链服务平台，致力于搭建中

小酒企与消费者之间的专业选酒、推广以及

企业服务链接平台。至此，他成为酒业一颗冉

冉升起的新星。

选择酒业、选择酱香酒，汪建干既有高屋

建瓴、深思熟虑的思考，也有有温度、接地气、

务实的想法。

为何做出这一选择？“之前做人力资源企

业时，涉及到招待用酒或礼品赠送，这方面反

响很好，因此在考虑整个业务板块时，首先选

择产品类。此外，白酒历久弥香，它的价值与

储藏年份成正比，风险损失是可控的。”他说。

在汪建干看来，人活着就是在证明自己，只有

这样，才能在古稀之年回顾漫漫人生时，不会

感觉白活一场。

谈及做酱香酒，他表示，现阶段中国白酒

行业消费需求不断升级，酱香酒正成为市场

宠儿，产销两旺发展态势凸显，酱香酒热正改

变着白酒行业。“浅层次是基于现阶段人们的

消费需求和江浙一带的饮酒习惯，深层次即

酱香酒不仅具有排他性，且属于消费升级，因

此，我更倾向于为需求群体提供质优价适的

酱香酒。”

回溯过往，上世纪 90年代之前，汾酒是
行业“老大”，带动了清香热，过去 30 年，五
粮液是行业翘楚，带出了浓香天下的格局。按

照这样的逻辑，未来 5-10 年，以茅台为代表
的酱香酒地位将无人撼动。

“我们的眼光不只在当下，未来将用 5-8
年时间打造出一个大企业和大品牌。今年，主

要会在品牌推广和消费培育上重点发力。”汪

建干说。

做质优价适的“真好酒”

做市场，强强联合才能带来“1+1大于 2”
的效应。

去年 7月，汪建干与茅台镇金樽酒厂展
开了合作。历史悠久的金樽酒厂，坐落于驰名

中外的中国第一酒镇茅台镇 7.5平方公里核
心产区，在清才烧坊的基础上发展而来。

都说“曲是酒之骨，粮是酒之肉”，30年
前，在清才烧坊的生产厂房里，一群热爱酿酒

事业的能工巧匠恪守时间规律，遵循酿酒古

法，坚守 1万余天，只为酿造一种值得耗尽半
生追求的味道。

30年后，金樽酒厂将酿酒的匠心一脉相
承，从原料筛选到端午制曲、重阳下沙等整个

流程，始终秉持传统古法酿造，并由制曲专家

谢小丽、酿造专家余吉岸、勾调专家陈佐林、

质检专家焦永霞等专业人士严格把控，历经

百道工序，全方位把控酒水质量，保证每一滴

都是纯正的大曲坤沙酱酒。

“实现品牌的联合共建至关重要。选择金

樽酒厂作为酒企，不论品质还是营销、推广都

有保障，这就像一颗定心丸，让我们为之振

奋。”他说。

一直以来，白酒是一种兼具物质属性和

精神属性的产品。创业伊始，汪建干就在思考

如何在高品质基础上，将区域文化和酒文化

相结合。

为此，卢蔺台将企业家作为目标群体，开

发了多款产品，目前主营卢蔺台（欢庆）、卢蔺

台（高光）、卢蔺台（臻藏）三款中高端酱香型

白酒。上述白酒的名称和口味，分别对应企业

发展的三个阶段。卢蔺台（欢庆）为品鉴级，寓

意初创企业创业者初出茅庐，勇闯江湖，挥

洒热情；卢蔺台（高光）调入 20年份的老
酒，象征企业步入正轨，事业春风，不疾不

徐，人生高光；卢蔺台（臻藏）不仅调入 30
年份的老酒，酒瓶也特意采用了景德镇陶瓷

制成，象征着企业家大业铸就，传道授业，

回味臻藏。

很多人都说，品过卢蔺台的酒，无不体会

到口感与美感的完美融合，让人不禁感叹“鱼

和熊掌”原来可以“兼得”。

创新“打法”

在进入酒业前，汪建干有着 19年人力资
源行业从经历。这段光阴，为他积攒了宝贵财

富。在酱香酒行业，很少有人像他这样，习惯

用创新方式思考问题。

人人都做私人定制，卢蔺台怎样才能出

类拔萃？“我们要做的不是把产品卖给客户的

酒商，而是酒方案的解决商。”汪建干说，提供

酒的个性化解决方案，将选择权交给客户，才

能形成资源聚合。这样一来，客户能选择性价

比更高的产品，卢蔺台的话语权也不断增强，

即可实现“双赢”。

正因为此，企业开创性提出“卢蔺台酱

酒垣”的经营策略，实施“以客户需求为导向，
提供综合性解决方案”的管家式销售模式，以

多元开放的合作销售推广方式，围绕“卢蔺台

品牌”，打造“会员尊享、互利共赢、服务多元”

为核心的发展价值体系和企业服务生态体

系，推出了“卢蔺台酱酒垣保真茅台”“卢蔺台
酱酒垣中医调养”“卢蔺台酱酒垣礼品定制”
“卢蔺台酱酒垣人力资源”“卢蔺台酱酒垣家庭
服务”“卢蔺台酱酒垣教育培训”和“卢蔺台酱
酒垣法律服务”七大产品和服务体系。
此间，同样令人关注的一个问题是：在新

媒体宣传推广成为趋势的当下，怎样让卢蔺

台·酒迅速出圈，成为下一个爆款？面对市场

碎片化大环境，汪建干也清晰描画出了两张

未来蓝图———

一张聚焦“合作”，牵手中国白酒金三角

地区中小酒企，为其销售赋能，并把“质优价

适”的好酒提供给客户，另一张则聚焦“招

商”，以期吸引更多中小企业家等潜在酒业合

作者。

“对于跨界人士来说，传统渠道的打法并

非内行。利用当前盛行的共同创业、灵活用工

方式去开辟新渠道，才能更好地加强品牌建

设，强化卢蔺台 IP打造。”汪建干称。

酒香氤氲千万里

“跨界”这个词，人们并不陌生，大到企

业，小到个人，都可以通过自己的方式演绎不

同的跨界故事。

汪建干的跨界过程，如同面对茅台镇、面

对中国酱香酒长达四十年的一幅历史画卷，

生动鲜活又荡气回肠地舒展开来。

他对于酒业的理解，让人穿越对卓越工

艺、极致品质的物理认知，穿越对品牌文化的

表层价值领悟，在成就伟大事业的第一性原

理及底层逻辑上，建立起对卢蔺台·酒最为本

质的尊重———

正如品质与品牌的不可切割，一个企业

的品格与一个企业家的人格也必定浑然一

体，相互成全。作为诸暨人的汪建干，骨子里

有一股诸暨人与生俱来敢想敢做敢为的特

质。

汪建干说：“这大抵是我最后一次漂流

了，回顾这些年，即使最初的梦想很模糊、很

笼统，我也会去坚持。对我来说，结果较之于

过程，反而不太重要。”

在不断创新创业过程中，汪建干也始终

践行党员义务和企业所应履行的社会责任，

将反哺社会作为一项重要的职责使命去完

成。疫情刚起之初，向 21名杭州援鄂抗疫医
护人员捐赠 21万元表达对逆行勇士的敬意；
团圆佳节之际，带上物资看望和慰问企业所

在地的残障人士；诸商公益之时，积极参与商

会公益慈善活动......
“卢敖一饮游汗漫，蔺卿三杯载璧还，台

鼎千秋谁不醉，酒香万里觅诗仙”。这是汪建

干为卢蔺台·酒所作的一首藏头诗。

诚如诗中所言，眼下，在酱香酒的风口，

他正带着卢蔺台·酒一路乘风破浪，直抵酒香

氤氲千万里。

汪建干：一颗奋进之心的奇幻漂流
———专访卢蔺台·酒品牌创始人


