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■ 欧阳志强

近年来，满足快节奏生活需求的预制菜

走红，被称为餐饮行业竞争的“新赛道”，成为

撬动消费的新蓝海。据预测，未来几年我国预

制菜产业将迎来爆发式增长，成为“下一个万

亿餐饮市场”。

作为“世界美食之都”“中国厨师之乡”，

佛山市顺德区在品牌打造、人才培养、产业集

群等方面具有不可替代的优势，其 2021年预
制菜产量约 11万吨，产值约 60亿元，拥有
60家规模以上预制菜企业。顺德区委区政府
高度重视预制菜产业的发展，在 2022年把
“探索推进预制菜产业发展”列入政府工作报

告，作为政府重点工作推进。致力于塑造“顺

德制造”特色预制菜品牌，擦亮“世界美食之

都”金字招牌，为全省乃至全国预制菜产业高

质量发展提供“顺德经验”和“顺德样板”。

顺德预制菜发展有天然优势
为全省唯一的“世界美食之都”

众所周知，顺德是“岭南粤菜之源”“中国

美食之乡”，2014年被联合国教科文组织评
为“世界美食之都”，为全省唯一获得该称号

城市，全国五个获评城市之一。

顺德拥有深厚的美食文化。截至 2022年
5月，顺德区共有非物质文化遗产代表性项
目 59项，与美食相关的非遗项目达 23项，凸
显了顺德“世界美食之都”的地域特色。

另外，顺德是央媒、省内外媒体的美食节

目“打卡地”，央视先后制作《寻味顺德》《舌尖

上的中国》等大型美食纪录片，让顺德美食

“刷脸全国”，风靡海外华人社区，引得八方食

客蜂拥而至。位于华侨城的顺德美食博物馆

是全国唯一美食专题博物馆，集中展示岭南

“食文化”历史根脉，还原顺德美食背后的文

化传承与时代精神。

顺德是“中国厨师之乡”，顺德人肖良初

担任“新中国第一个国宾馆”———锦江饭店行

政主厨，先后为一百多个国家的国王、总统、

首相、总理等政要主厨或安排菜式。顺德厨师

康辉到中南海给毛主席当厨师，成为最正宗

最名副其实的“御厨”。

除了美食大师外，顺德“全民皆厨”，民间

厨神遍布乡野，对美食的深刻理解和执着追

求已深深融进顺德人的血液中。可以说，顺德

是粤港澳大湾区厨师集聚最高地。

“三产联动”
助推预制菜迅猛发展

顺德在预制菜的一、二、三产均有优质集

群企业布局，“三产联动”为预制菜发展奠定

了坚实基础。

顺德是中国水产品重要基地之一，乌鳢

（生鱼）年产量占全国 20%、占全省 45.3%，鳗
鱼年产量占全国 30%、占全省 50%，加州鲈年
产量占全省 32%，鳊鱼年产量占全省 70%，为
预制菜提供优质的农副产品原料。拥有国家

及省市级农业及农产品品牌 29个，市级以上
农业龙头企业 40家，为预制菜发展提供了雄
厚的农产资源保障。

在中端生产规模效应初步显现，顺德拥有

包括东龙烤鳗、品珍科技、甘竹罐头、新雨润等

上规模预制菜企业近 60家。品珍科技公司产品
销量暴增，今年预计销售额达 3亿元，预计 2024
年将破 10亿元大关。甘竹罐头有 30多年发展
历史，鲮鱼罐头在全国市场占有率为 50%。
不少顺德本土的餐饮企业或从业人员都

转型投入到预制菜产业中，其中广东懿嘉食

品科技有限公司由拥有多年运营餐饮品牌经

验的团队创建，专门经营预制菜产业，其研发

团队联合全国各地名厨大师，研发出各系列

产品达 200多种。而水产业养殖知名企业广
东顺德均健现代农业科技有限公司则从

2020年开始正式踏入预制菜领域。
如今，顺德预制菜产品已全面在大润发、

卜蜂莲花、华润万家等国内大型连锁超市上

架。区内预制菜企业积极与国内知名餐饮集

团合作开发系列产品，拓展网络销售渠道，让

消费者在疫情期间足不出户即可享受顺德美

食，有效拉动餐饮消费，如品珍集团 2022年
天猫店年货节销售额同比增长 2411%，同时
进军东南亚，抢占 RCEP市场。
另外，预制菜产业是一个全产业链项目，

顺德家电、物流、电商等配套产业完备，成为

预制菜产业规模化发展的“助推器”。

据统计，顺德厨具行业企业 1600多家，
产品全国市场占有率达 30%以上，其中部分
类型产品细分市场占有率 80%以上。

成立预制菜研发机构
协助企业攻关预制菜关键技术

从概念上看，预制菜通常以农、畜、禽、水

产品为原料，配以各种辅料，经多道预加工程

序而成，并通过急速冷冻技术的保存和冷链

运输方式最大限度地保证产品的新鲜度。依

据对原料加工的深浅程度以及食用的方便

性，预制菜可分为四类：即食食品、即热食品、

即烹食品、即配食品。

据行业人士介绍，在预制菜产业菜品研发

上，要花费大量的时间和精力，至少都要 3个
月以上，需要不断地测试后才能推向市场，同

时它对冷冻保险技术、安全的生产工艺等方面

要求非常高。顺德企业懿嘉食品为此耗费大量

资金建立了无菌化生产车间、6条主生产线和
食品质量安全检测中心，从生产源头严格抓

起，加工、运输、销售实行“全冷链”控制。

为了推动预制菜的发展，协助企业攻关

预制菜关键技术，广东省农业科学院 5月 16
日组建了广东省预制菜产业联合研究院，联

合研究院发起单位共 54家，其中科研院所和
高校 11家，企业 41家，协会 2家。联合研究
院设立湛江分院、顺德分院等 7个分院。顺德
分院是其中一个以区级行政单位设立的分

院，这充分体现了顺德区在全省预制菜产业

中的重要地位和雄厚实力。

在此基础上，顺德区近期专门成立了预

制菜产业发展促进中心，其目的之一就是为

了加强与广东省预制菜产业联合研究院顺德

分院紧密合作，推动预制菜产业与粤菜烹饪

技艺、工业加工技术深度融合，助力企业产品

推陈出新、营养美味。短短两周时间，顺德区

预制菜产业发展促进中心就吸纳了首批 18
家成员单位加入，其中研究机构 2家：顺德美
食工业化研究院、顺德职业技术学院；协会 6
家，企业 10家。
顺德区农业农村局局长谭逢显表示，成立

顺德分院和促进中心就是要充分挖掘顺德区

预制菜产业优势，协助企业攻关预制菜关键技

术，研发特色预制菜产品，制定相关标准，用科

技支撑预制菜产业发展；协助政府部门开展预

制菜产业调研、发展布局、产业规划、科普宣

传，打造集研发、种养、生产、加工、装备、流通、

会展等为一体的预制菜全产业链，培育预制菜

龙头企业，塑造“顺德制造”特色预制菜品牌，

擦亮“世界美食之都”金字招牌，促进顺德区预

制菜产业规模和品牌水平居全省前列、国内知

名，为全省预制菜产业高质量发展提供“顺德

经验”和“顺德样板”。 咱下转 P4暂

■ 刘富健 李静

如何守护并传承家乡的味道？品牌化是

不少重庆农产品企业交出的答案。在重庆，通

过出政策、搭平台、健体系等系列措施，培育

了一大批特色农产品品牌。重庆市税务部门

为成长中的品牌开展税收政策辅导、精细化

税费服务，充分发挥职能作用、积极推进助力

农产品特色品牌打造，服务地方特色产业高

质量发展。

在重庆，先卤后烤的卤烤鸭“张鸭子”家

喻户晓。“去年以来我们享受了税费优惠共计

约 130万元。”重庆梁平真本味食品有限公司
副总经理贾文仁表示，减免政策大大缓解企

业资金压力，让作为重庆名牌农产品的梁平

“张鸭子”有了更多的发展底气和信心。

政策减负省下的钱，成为了该公司加大

产品研发投入的资金。去年以来，该公司购买

了恒温烤箱 1台、包装机 5台，研发了氮气
锁鲜常温保存技术，还新增了氮气锁鲜卤烤

鸭和卤鸡蛋 2款新产品，预计将带来 10%的

销量增长。

近年来，重庆市税务部门紧紧围绕服务

“老品牌”企业发展，全面落实税费优惠政策，

持续优化税费服务，提供贴心帮扶，建立“老

品牌”企业台账，创新“直达快享”定向宣传辅

导机制，推动政策红利精准落地，助力“老品

牌”做大做强。

老腊肉是城口的品牌。城口老腊肉的脂

肪透明金黄、润泽如琥珀，瘦肉微微泛紫、玫

瑰色泽，切一块品尝，香味纯正浓郁、咸淡适

中、滋味鲜美、回味悠长，民间俗称“老口老腊

肉，香飘山内外”。其制作工艺被列为重庆市

非物质文化遗产。从上世纪 80年代到现在，
重庆市城口县赵孝春牌城口老腊肉历经 40
余年，从一个小作坊发展成一个年产值 2000
多万元的规模化、产业化的公司。

从属于重庆农产品地理标志--城口老腊
肉的重庆市城口县赵孝春野生食品开发有限

公司负责人赵孝春介绍，仅去年以来，公司就

享受了房土两税、小型微利企业所得税优惠、

制造业中小微企业缓税、“六税两费”减半等

税收优惠政策，累计减免缓税款 30余万元。
让公司有资金改造生产车间，提升产品质量。

据了解，为确保助力“老品牌”企业发展

的税费优惠政策落地落细，重庆市税务部门

梳理行业税费优惠政策指引，在信息系统内

通过税收大数据筛选出企业涉及的税费优惠

政策，进行精准推送。

“巴味渝珍”授权农产品品牌、中国柠檬产

业领军品牌--重庆汇达柠檬科技有限公司（以

下简称“汇达柠檬”），因为受新冠肺炎疫情影

响，国际订单大幅下降，出口业务量下滑 50%。
税务部门在了解到企业困难后，及时为企

业送上税收优惠政策指引，辅导该公司申报享

受研发费用加计扣除政策，企业所得税减免

600多万元，还办理出口退税 30余万元。
“好在税惠在内的各项扶持政策及时‘补

血’，为我们开拓国内市场提供了资金保障。”

汇达柠檬董事长代小平介绍，公司新研发了

柠檬酱油汁、柠檬料酒等柠檬调味品系列产

品，为进驻全国连锁超市，扩大国内消费市场

提供了坚实的产品保障。

重庆税务部门与企业建立帮扶信息沟通

联络机制，做到企业有困难，税务及时知、及

时帮，让各项税费优惠政策为企业纾困解难。

品牌是企业赖以生存的基础，能够提升企业

竞争力。重庆市税务局相关负责人表示，将积

极拓展与有关部门协作，持续加强税收宣传

辅导，不断优化纳税服务举措，更好发挥品牌

对于经济转型的助推器和催化剂作用，助力

重庆品牌体系建设取得新成效。

警惕
似是而非的品牌
■ 佘颖

想买“安耐晒”防晒霜，不能去“安耐晒防

晒霜官网店”，要搜“安热沙官方旗舰店”；喜

欢日本品牌“无印良品”的冷淡风，在“无印良

品旗舰店”可找不到心中的那个它，得搜“无

印良品MUJI官方旗舰店”；更夸张的是，在

美妆品牌“CT官方旗舰店”，卖的好像是这个

英国品牌经典的眼影盘，可经营者来自广州，

商品也并非真正的 Charlotte Tilbury 品牌

……电商平台上这种情况并不少见，有网友

整理出长长一串假旗舰店名单。既然“庙”是

假的，那么“庙里的和尚”是真是假就更不好

说了。《西游记》中连有火眼金睛的孙悟空都

曾在全套高仿的小雷音寺上过当，普通消费

者肉眼凡胎，又如何能分辨得出来？

难道没人管吗？询问了几家平台才知道，

这些旗舰店延续至今，并不是平台不想管，而

是经营者大都持有商标注册证，其中绝大多数

是外国品牌的中文译名或常用简称被其他企

业抢先注册了。严格来说，店里卖的不一定是

假货，而是自有品牌产品。只不过，这些自有品

牌往往与知名品牌高度“相似”。这就造成两难

境地：购买时，消费者仿佛遇到会易容术的东

施，难辨真假；维权时，又碰到有护身符的李

鬼，除了要求退款，好像也没其他办法。

看似合法的未必真合法。我国商标法保

障在先使用权，但是仅在其他国家和地区使

用的，不属于在先使用。这也是国际惯例，除

了马德里商标这种国际商标注册形式之外，

商标专用权大都具有地域性。所以，企业在中

国申请注册国外品牌空白的中文名称，如果

品牌方没有提起异议，通常会获准注册。

但是，即便法律允许注册商标，也不代表

允许仿冒他人显著特征。我国反不正当竞争

法明确规定，禁止擅自使用与他人有一定影

响的商品名称、包装、装潢等相同或相似的标

识，也就是俗称的“傍名牌”或“碰瓷”。

所以，假旗舰店提示了两个真问题。首

先，不管是中国品牌还是外国品牌，都要树立

起知识产权保护意识，做到兵马未动商标先

行。这一点上，一些中国企业出海时吃过不少

亏，显然，部分海外品牌进入中国等海外市场

时也没有做好准备。正牌商家被迫改名、加后

缀，都是为知识产权意识薄弱交的学费，其他

企业应当引以为戒。

其次，反不正当竞争的工作还应做得再

扎实一些。尤其平台应承担起主体责任，强化

审核监督。对于公众常识里易造成混淆的近

似品牌，建议予以特殊提示。在经营中，对于

消费者投诉比较集中的“碰瓷”品牌，应有限

流、下架等措施。最重要的是，平台不能隐匿

差评，应履行法定义务放开真实评价，严厉打

击好评返现、刷单等行为，帮助消费者辨别。

近期，国家市场监督管理总局启动了“百家电

商平台点亮”行动，要求平台内经营者在主页

面显著位置持续公示营业执照信息及有关的

行政许可、注册备案、检验检测等信息。

经过多年营销，“官方旗舰店”这几个字

深受消费者信任。要消费者练就孙悟空一般

的火眼金睛、自行分辨旗舰店真假未免太苛

刻，如果非要学，那倒是可以学学孙悟空那股

不服输的劲头，如果误入假店、买到了假货不

要自认倒霉，就应该理直气壮地找商家维权，

并积极向平台投诉，跟平台和监管部门一起

戳破假旗舰店的易容术。

税惠擦亮渝味“老字号”守护家乡味

“世界美食之都”
如何塑造“顺德制造”特色预制菜品牌？

荫城口县税务人员为企业负责人讲解新的组合
式税费支持政策。 廖欣玥 摄
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