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推出预制菜“六个一”工程
打造大湾区预制菜产销聚集区

为了落实省政府“菜十条”，今年 5月，顺
德区发布《加快推进顺德区预制菜产业高质

量发展“六个一”工程实施方案》（以下简称

《方案》），拟结合顺德在预制菜全产业链的优

势，打造大湾区预制菜产销聚集区，着力推进

预制菜全产业链和全价值链建设。建立全国

性的中央厨房预制菜产业示范区，为顺德区

大力推进乡村振兴战略提供有力支撑。

为全面统筹协调预制菜产业发展，顺德

区预制菜产业发展工作领导小组成立，提出

六大工程：出台一套支持预制菜发展的政策、

建设一个预制菜产业园区、设立一个预制菜

产业发展基金、举办一场预制菜产业大会、打

造一个预制菜研发和人才培养基地、建设一

个预制菜产业联合会。

“放眼全省乃至全国，顺德预制菜产业发

展水平都是处于领先地位的。”在广东省农业

科学院党委书记、省预制菜产业联合研究院

理事长、顺德美食工业化研究院院长廖森泰

看来，顺德美食闻名遐迩，他建议顺德要充

分利用好自身的优势，建立起顺德美食食材

数据库等大数据工作，推出顺德预制菜十大

名菜；进一步整合科研单位和产业的资源，

研发出好的菜品，保持新鲜的风味；针对预

制菜产业发展，提供土地政策支持，要为产

业发展腾出土地指标；有效对接金融资源，

带动社会资本共同支持预制菜高质量发展；

不断加强人才培训，推出一系列预制菜培训

班和课程。

广东省农业对外经济与农民合作促进中

心主任丘志勇则建议顺德做好政府部门、科

研机构、行业协会、企业主体的资源整合，促

进顺德预制菜高质量发展，打造高质量预制

菜全产业链研发平台，树立标杆，将顺德标准

打造成全国产业标准，树立权威，大力提升预

制菜全产业链科研能力大提升，树立先进，加

大成果转化力度，树立榜样。

“世界美食之都”
如何塑造“顺德制造”特色预制菜品牌？

■ 胡美静 彭婷婷

近日，茅台冰淇淋上线，线上开售不到一

小时便全部售罄。值得一提的是，除传统口味

香草和原味外，茅台冰淇淋还推出了青梅煮

酒中国风口味。不仅茅台，各大食品饮料品牌

都对中国风爱不释手。百事可乐推出白柚青

竹味、桂花味产品，将东方意境直接拉满；星

巴克以节气为灵感上新龙井茶酥风味拿铁、

樱花初绽拿铁；娃哈哈非常可乐带着中国风

“新衣”和口味登上春晚……接连搭上中国风

的产品是创新还是噱头？

食品饮料市场缘何看上中国风？中国食

品产业分析师朱丹蓬说，以茅台冰淇淋为

例，企业主要是为了让品牌年轻化，去靠

近、迎合、满足新生代消费者需求，“消费者

在哪里，品牌就在哪里；消费者喜欢什么，品

牌就做什么”。

国潮消费有了新变化
从消费需求看，国潮消费也有了新变化。

哔哩哔哩与尼尔森 IQ联合发布的《食品饮料
行业 Z世代人群洞察白皮书》显示，乐于尝
新、注重品质成为 Z世代(指 1995年至 2009
年出生的一代人)食品、饮料消费的重要倾向。
中国传统文化根植在国人心中，也带动

着消费市场的各个方面发展。一位不愿具名

的从业者也对记者表示：“像星巴克，它会跟

着节日节气、消费者喜好等的变化不断进行

口味创新，推出新品，而茶饮也是其开发品类

的一个方向，且龙井茶本身也是国内消费者

比较喜欢的口味。”

艾瑞咨询近日发布的《艾瑞观潮：国潮之

潮牌篇》(以下简称报告)显示，消费者认可国
潮产品的设计内涵并愿意支付溢价，主流区

间在 10%—30%。传统品牌在消费者心目中占

有相当重的分量，是消费者心目中国潮品牌

的代表。此外，善于使用中国风元素的新锐品

牌亦占有一席之地。因此在产品打造上，无论

是传统品牌、新锐品牌还是海外品牌，都在试

图打造中国风口味。

娃哈哈方面对介绍，近几年国潮兴起，作

为经典国货品牌，娃哈哈自 2021年起就开始
以“视觉+味觉+理念”的模式，对非常可乐进
行国潮焕新升级，吸引新一代年轻群体的关

注，包括将“千里共婵娟”“百鹿迎福归”“敦煌

飞天形象”等中国风元素融入包装；研发推出

由消费者投票决定的人参、油柑、话梅三款中

国风口味；在传统节日进行主题营销活动；参

与春晚、元宵晚会等传统节目，将国潮深入产

品。据了解，以新面貌出现的非常可乐引起了

广泛关注，仅今年春节 7天，相关微博话题曝
光量就已超过 5亿。
上述报告还提到，相比其他品类，国货情

怀、中国风元素在国潮食品的购买考虑因素

中的重要性相对靠后，消费者更关注口味和

安全性。另外，随着年龄增长，消费者对产品

质量的关注度提升；年轻群体对代言人及营

销活动的关注度高于年长群体。

江瀚分析，对于消费者而言，最优先考虑

的还是品质和口味，然后是性价比。“至于情

怀，可能在食品消费中有一定冲动消费的概

率在里面，但大部分消费者可能并不会特别

为情怀买单，只有口味变好才有可能征服消

费者”。

创新要避开哪些坑
来自山东的李女士对记者表示，自己喝

过白柚青竹口味的百事可乐，“感觉广告很有

创意，因为是新口味产品就买来尝了尝，很好

喝，很清新”，同时她坦言“也有人喝不惯，说

不好喝”。

记者注意到，随着创新口味的不断出现，

“翻车”情况也时有发生。比如，樱花味食品里可

能根本没有樱花，而是纯靠研发人员想象出来

的樱花味；奥利奥酸甜青梅味饼干包装被曝存

在涉及中国传统民族乐器知识的明显错误；更

早一批的网红产品———椰子灰冰淇淋，因加入

的是活性炭还是植物炭黑的问题而引发争议，

其中活性炭成分被指不建议食用。

那么，企业创新要避开哪些坑？“创新的

小众口味不是问题，重要的是企业如何去处

理，去推动整个市场发展，让更多消费者接受

这个小众口味。”江瀚认为：“企业在做产品创

新时不能光顾着口味，安全永远是第一位，如

果食品安全问题都没有办法解决的话，光注

重口味是没有用的”。

朱丹蓬也提到，消费者乐于接受企业的

创新行为，但究竟只是尝一次鲜，还是会持续

选择，还得看企业在创新动作之后，其产品服

务、产品质量等是否足够完善。

对于小众口味是否会成为企业未来创新的

方向，朱丹蓬认为，企业进行创新的目的是满足

新生代消费群体的需求，以及在传统商品同质

化严重的情况下找到新的突破点。“现在产品同

质化问题越来越严重，行业竞争也越来越严重，

企业该如何去进行一个差异化竞争优势的打

造？其中，小众化、高端化、个性化、功能化，成为

行业企业探索发展的必然方向。”

以娃哈哈为例，近几年为了抓住国潮消

费，除“改造”非常可乐外，娃哈哈还对王牌单

品营养快线进行了整合营销，与国漫、武侠剧

等合作。针对其他系列产品，均以产品调性为

基础展现出不同程度的国风设计。娃哈哈方

面对记者表示，未来，娃哈哈依旧会坚持将国

风元素融入产品，弘扬传统文化，持续从产品

的设计、口味、定位等多维度探索更多与“国

潮”“国风”结合的可能性。
“上海购物”
品牌影响力不断提升
“上海购物”品牌的影响力正在大幅提

升。记者从市商务委获悉，全市社会消费品零

售总额已由 2017 年的 1.18 万亿元扩大至
2021年的超 1.8万亿元，居全国城市首位，年
均增长 11.19%；商贸业增加值占全市 GDP
比重达 13.8%，批发零售业税收占第三产业
税收比重达 21.9%，消费对上海经济增长的
贡献度达到 60%以上；电子商务交易额从
2017年的 2万亿元增长到 2021年的 3.24万
亿元，居全国城市首位，年均增长 12.8%。
作为全力打响“上海购物”品牌和加快国

际消费中心城市建设的亮点特色，首发经济、

夜间经济、品牌经济、免退税经济“四个经济”

成为推进上海消费市场提质升级、更好满足

多元化消费需求的重要抓手。

2017年至今，上海年均引进首店超过
800家，占全国一半左右。2021年新设首店首
次突破千家，增长 18.6%，新增数量全国第
一。超过 3000个国际国内品牌在沪举办新品
首发、首秀、首展活动。上海时装周在全球时

装周活力指数中跃居全球第四。2020年，上
海贡献了全国近 1/6新锐品牌销售额，天猫
Top500新国货品牌中，有 90个新品牌来自
上海，数量居全国城市首位。上海夜生活综合

指数位列全国首位。上海在全国率先开展境

外旅客购物离境退税“即买即退”试点，2021
年新增退税商店达到 55家……
“三街一场”“四街四城”曾经是上海商业

的代名词，如今，广大市民徜徉于雨后春笋般

拔地而起的多层次商业地标，分外惬意。

全市 3万平方米以上城市商业综合体超
过 300个，商业建筑面积超过 2300万平方
米，客流量超过 21亿人次。高端品牌门店累
计达 520家，2021年又推出 15个重点消费
新地标和一批高能级品牌首店。同时，不出社

区，照样能实现“一站式”购齐：全市拥有各类

连锁商业网点 1.8万家，早餐供应网点 2万
个左右，便利店和超市网点近万家。渊吴卫群冤

湖南启动
质量品牌提升计划
今年打造
100个“湖南名品”

6月 21日，第七届省长质量奖现场评审
暨 2022年湖南省“十百千万”质量品牌提升
行动启动式在长沙举行。今年，湖南省将以省

长质量奖评选为契机，开展质量品牌提升计

划，推介 10个先进质量管理模式，打造 100
个“湖南名品”，培训 1000名首席质量官，解
决 10000个质量管理难题。
据了解，省市场监管局将组织省内外知名

质量管理专家，从历届省长质量奖、中国质量

奖获得者中，筛选 10个特色鲜明、代表性强的
先进质量管理模式进行推广，发挥示范引领作

用。同时，综合评估质量水平、市场占有率、品

牌知名度、顾客满意度等指标，首次认定 100
个“湖南名品”，提升湘品湘造质量形象。还将

培训 1000名首席质量官，充分发挥首席质量
官的领导、智囊、纽带作用，为企业强化质量管

理、提升质量水平、增强竞争力提供人才支撑。

并开展“一站式”服务试点，解决企业质量管

理、质量安全、标准化、计量、认可与检验检测、

认证、质量创新、知识产权、品牌建设等方面

10000个难题。 渊肖祖华 柳明华冤

品牌年轻化 食品饮料市场爱上“中国风”

■ 孙蔚

潮流玩偶（以下简称潮玩），一般指以动漫

IP、影视剧 IP、原创 IP等为形象基础，外形及功
能仿真度较高、做工精细可供收藏鉴赏的产品。

潮玩深受新一代年轻人的欢迎，在行业实现快

速发展的同时，也暴露出诸多乱象，成为消费者

投诉的热点和难点。近日，潮玩行业首个团体标

准《鉴赏收藏用潮流玩偶及类似用途产品》经中

国消费品质量安全促进会审核通过并正式发

布，有望推动行业规范发展。

中国社会科学院《2021年中国潮流玩具
市场发展报告》数据显示，2015—2020年，我
国潮玩产业复合年增长率高达 36%，预计
2022年市场规模将达 478亿元，产业进入高
速发展阶段。

在潮玩行业大踏步向前迈进的同时，各种乱

象也随之产生。比如，4月 11日，潮玩领域的
排头兵泡泡玛特，因在销售过程中没有公示

奖品的获得概率和奖品数量，被浙江省杭州

市拱墅区市场监管局罚款 5万元。
中国消费品质量安全促进会相关负责人

表示，由于缺乏标准的管控约束，潮玩行业逐

渐暴露以下问题：

消费者权益问题。目前，盲盒已逐渐成为

潮玩主要的营销模式，但一些商家利用盲盒

的随机属性，将盲盒当做“清库存、清残品”的

工具。部分盲盒不明晰抽中概率，诱导过度消

费，损害消费者的合法权益。

安全风险问题。潮玩外表形象生动，容易

被低龄儿童拿来玩耍，由于缺乏适用标准，绝

大部分潮玩产品执行的是通用模型产品标准

（GB/ T26701），该标准没有针对性的安全条
款，因此按该标准生产的潮玩有可能会对儿

童健康构成一定的风险。

监督执法依据缺失问题。由于潮玩与一

般传统玩具、模型没有清晰的标准界定，存在

模糊地带，导致执法监管遭遇困境。

该团体标准从维护消费者合法权益、产

品质量安全和市场监管三个层面促进潮玩行

业规范化发展。

在保护消费者权益层面，该标准提出了倡

导性规范。盲盒内在物品的商品价值、出现概

率、分布方式等关键信息应真实、透明，生产制

造方及品牌方须向消费者明示隐藏版、限量版

等特定版本潮玩的抽中概率，产品包装或广告

语不能有夸大或者误导消费者的宣传。

在质量安全层面，该标准明确了对儿童

健康有严重伤害风险的可迁移元素及增塑剂

限量要求，并在带电产品方面对电池、温升、

电压、电线、变压器、石棉等均做出详细安全

要求，全面保障人身健康安全。

在市场监管层面，为了厘清潮玩与一般传

统玩具的界限，该标准参照欧盟标准及做法，

制定了“潮玩与玩具区分指引”，从产品设计

意图、精细程度、陈列区域、产品编号等多方

面进行区分，为执法人员提供产品类别识别

依据，提高执法精准度。

中国消费品质量安全促进会副理事长兼

秘书长王昆表示，该标准的制定与发布，契合

了“消费权益、市场监管、行业发展”三方需

求，有利于进一步加强行业自律，引导市场主

体规范经营，是加强标准引领市场高质量发

展的重要体现。

潮玩行业迎来首个团体标准


