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实现中国白酒走出去，实现国际化，是几

代人不懈为之努力的方向。

1 月 10 日，工业和信息化部消费品工业

司发布了“公开征求对《关于加快现代轻工产

业体系建设的指导意见（征求意见稿）》的意

见”，《意见》指出，“轻工业是我国国民经济的

传统优势产业、重要民生产业，在国际上具有

较强竞争力。为加快构建现代轻工产业体系，

推动轻工业高质量发展，制定本指导意见。”

对于酿酒板块，《意见》指出，“酿酒：针对

年轻消费群体、国外消费群体发展多样化、时

尚化、个性化、低度化白酒产品”。同时提出，

“培育会展、设计大赛等品牌建设交流展示平

台，在家用电器……乳制品、酿酒等领域培育

一批国际知名品牌。”

2021 年 6 月，工信部联合 8 部委发布的

《推进工业文化发展实施方案（2021-2025
年）》中曾提出，“推动将符合条件的工业遗产

纳入文物保护体系，价值突出的推荐申报世

界文化遗产”。

在 2017 年耀2021 年，工信部公布的五批

共 195 处国家工业遗产名单里 , 酒业有 19
处，占比约为 9.74%。其中，白酒工业遗产 14
处，基本囊括了泸州老窖、茅台、五粮液、古井

贡酒、西凤、水井坊、汾酒等具有代表性的白

酒酿酒作坊及窖池，涵盖酱香、浓香、清香、凤

香等香型白酒酿造技艺。

中国白酒产业在国际化道路上一直是

“路漫漫其修远兮”。据联合国教科文组织的

数据显示，国际市场对白酒的认可度仅为

0.7%，而与之形成鲜明对比的，是以威士忌为

代表的国外烈酒产品大批量涌入中国市场，

同为烈酒，我们的差距在哪里？

此次工信部在品质、品牌、品味建设上予

以指导，并指出“酿酒产业国际化发展的航

向”，确立了酒类产业高质量发展的新市场、

大视野。

国际化难而正确的路

2021 年 11 月 4 日，国家领导人在第四届

中国国际进口博览会上做了《让开放的春风

温暖世界》主旨演讲，提出，“一个国家、一个

民族要振兴，就必须在历史前进的逻辑中前

进、在时代发展的潮流中发展。中国扩大高水

平开放的决心不会变，同世界分享发展机遇

的决心不会变，推动经济全球化朝着更加开

放、包容、普惠、平衡、共赢方向发展的决心不

会变。”

在扩大高水平开放的环境下，酒业需要

高质量的发展。《意见》从质量变革、效率变

革、动力变革的角度，对酿酒等产业的创新发

展生态，提出了“强基础、壮筋骨、智能化、绿

色、生态”的构建方向：原料，是第一生产车

间，原料好，酒才好。无论是以粮谷为原料的

白酒，还是以大麦、麦芽等为原料的啤酒，抑

或是以糯米等为原料的黄酒，以及以葡萄为

原料的葡萄酒等，都需要优质、优品的原料来

源，《意见》指出，“加快产业链补链强链”，其

中就提到，“支持乳制品、罐头、酿酒、粮油等

行业建设优质原料基地。”

绿水青山就是金山银山。在绿色低碳发

展的主旋律下，对自然资源和环境空间深度

依赖的酿酒产业，更需要保护好生态环境，实

现人与资源的和谐相处，倡导“天地人和一杯

酒”的大生态观。未来，中国酒业的竞争将从

单品的品牌竞争走向产区品牌的深度传播，

以进口葡萄酒为例，中国消费者对进口葡萄

酒的认知，大多是从波尔多等产区教育开启

的，产区的生态、酒庄文化、品鉴体验等融为

一体，成为消费者认知产品、品牌的窗口。今

天，我们的中国白酒、葡萄酒、黄酒、露酒要走

向国际市场，同样需要建立产区传播的话语

体系，做好《意见》提到的，“酿酒：产区自然生

态环境应用研究，酿酒资源综合利用技术，

‘零碳工厂’‘零碳产区’试点等”。

原料建设、产区建设是基础。打牢了基

础，还要强劲筋骨。在人口红利逐渐消失的当

下，运用智能化之手，解决酿酒产业的繁重劳

动问题，成为国内领军企业的顺势应需之举。

今年即将迎来成立 130 周年庆典的张裕集

团，在建筑面积 27 万平方米的张裕国际葡萄

酒城生产中心，实现一台 PAD 操控全世界最

先进葡萄酒生产系统，一座车间仅需 3耀4 人

即可运行。

在泸州老窖，为实现从“酿造”到“智造”

的转变，泸州老窖酿酒工程技改项目正在建

设中，建成投产后，将年产 10 万吨浓香型固

态基酒，储酒能力达 30 万吨，将推动传统酿

酒生产低耗、高效、循环发展。正如《意见》指

出的，“酿酒：酒业生态、营销、生产大数据全

产业链服务平台，酿造智能化、包装自动化制

造技术等”。

而在升级创新产品制造工程方面，《意

见》指出，针对年轻消费群体、国外消费群体

发展多样化、时尚化、个性化、低度化白酒产

品。根据 2021年天猫酒水“双 11”战报，低度

酒饮潮饮酒购买人数同比增速超过 50%。随

着年轻消费势力的崛起，低度酒饮赛道将会

进入全面爆发的节点。

标准先行做好品牌建设

让国外的消费者认知到中国白酒、黄酒、

露酒等好在哪里，就需要建立与国际市场接

轨的标准体系，告诉他们这是中国特有的酒

种，安全、绿色、好喝。《意见》指出，推动轻工

业标准国际化，加快重要国际标准转化，积极

参与国际标准制修订，引领优势产品标准“走

出去”。

在 2021 年 10 月于湖北大冶举行的“饮

料酒高质量发展论坛暨饮料酒领域国家标

准、行业标准宣贯会”上，中国酒业协会理事

长宋书玉就表示，GB/T 17204—2021《饮料酒

术语和分类》国家标准，将饮料酒分类框架由

发酵酒、蒸馏酒、配制酒三类，调整为发酵酒、

蒸馏酒、配制酒和露酒四类……传统酒种的

英文翻译修改，白酒修改为 Baijiu，黄酒修改

为 Huangjiu，露酒修改为 lujiu，其中除了体现

中国的文化自信，还体现了中国白酒在世界

蒸馏酒中应有的地位，更加有利于加快中国

白酒的国际化进程。

宋书玉还表示，“要用标准推进产业国际

化，加快推动酿酒产业中国标准与国际标准

的对接互认，积极参与国际饮料酒市场规则

构建，努力成为国际标准制定的参与者、引领

者，打破我国酒类产业国际化发展的技术性

贸易壁垒，提升中国酒业在全球市场的话语

权和影响力。”

不仅要做好中国标准与国际标准的对接

互认，让消费者明明白白消费，也是中国白酒

企业一直努力的方向。山西杏花村汾酒厂股

份有限公司技术中心主任韩英就表示，汾酒

未来将加大对 WSET 等国际烈酒培训课程的

沟通，加快对白酒评价体系的翻译和转化。通

过对汾酒“酒鼻子”库的建设，将汾酒的风味

用更通俗和易了解、易联想、易介绍的方式传

达出来。

跨界合作做国际化品牌

1 月 1 日耀3 日，山西杏花村汾酒国际贸

易有限责任公司主办了“来自丹麦‘心’是汾

酒”———爱顿博格青花 30 汾酒白酒酒心巧克

力发布会举办。山西汾酒相关负责人表示，推

出“汾酒酒心巧克力”这样的跨界联名产品，

是汾酒在真正构建国际化营销渠道的标志，

2022 年汾酒国贸将围绕国际市场 C 端培育

做工作，并借助与优秀品牌的强强联合，实现

文化碰撞和品牌互动，掀开国际化新篇章。

而在第四届中国国际进口博览会上，来

自童话之乡丹麦的经典酒心巧克力品牌爱顿

博格和洋河首次跨界合作的“梦之蓝 M6+”酒
心巧克力，吸引了广大白酒与巧克力爱好者

的目光。

中国白酒要实现真正意义的国际化，除了

汾酒、洋河等跨界合作形式外，还需要真正以

全球化的视野，做全球化的品牌。正如《意见》

指出的，鼓励有实力的企业和工艺美术、白酒

等具有中国文化特色的轻工产业“走出去”，通

过并购重组等方式加快建立国际化品牌。

于国内白酒消费而言，四大名酒、八大名

酒、十七大名酒，仍是中国白酒傲立市场的金

字招牌。而国际市场更倾向于低度白酒，要建

立国际化品牌，就要发展“多样化、时尚化、个

性化、低度化”与国际市场偏好接轨的产品，

中国白酒企业不仅需要加强科研合作，还要

从酒体设计、品牌文化等多角度开展合作，开

发出让国外消费者认可的一杯酒，做好消费

沟通工作，实现国际市场新空间的拓展。

姻 辛文

被视为酒业国际化重要舞台的“中国国

际酒业博览会”经国家商务部批准，“第十七

届中国国际酒业博览会”拟于 3 月 25 日-28
日在四川泸州举办。

1 月 13 日，“第十七届中国国际酒业博

览会新闻发布会”在成都召开。主办方宣布，

本届酒博会将延续“举杯中国·品味世界”主

题，邀请阿根廷作为主宾国。届时，全球 800
多家顶尖级酒企、500 余个品牌、超 2000 款

传统知名白酒和新生代精品白酒将悉数登场

参与盛会。

再上台阶
聚焦动态化创新

作为“中国国际酒业博览会”的永久举办

地，泸州市备受瞩目。酒博会是经商务部批准

举办的国际酒类专业展览会，自 2006 年起已

经成功举办了十六届。2014 年，中国国际酒

业博览会永久落户泸州，成为除了上海“进博

会”之外，最能代表中国酒业国际化动向的重

要舞台。

据悉，本届“酒博会”由中国酒业协会主

办，中国轻工业联合会重点支持，四川省经济

和信息化厅、科技厅、商务厅、省外事办公室、

省市场监管局、省经济合作局，中国国际贸易

促进会四川省委员会、泸州市人民政府共同承

办，泸州老窖股份有限公司、四川郎酒集团、四

川省酒业集团，以及其他知名企业联合协办。

泸州市委副书记、市长余先河在 1 月 13
日举行的新闻发布会上表示：“努力将本届

‘酒博会’办成一场高质量、高品位、高效益的

酒业盛会，更好地满足大家的新期待。”

实际上，不止是泸州老窖的突飞猛进吸

引了业界目光，作为举世瞩目的浓香型白酒

产区，泸州市近年来在推进白酒产业整体发

展上也进步颇多。

2020 年，泸州市酒类产业完成营业收入

1008.4 亿元，泸州白酒产业园区完成营业收

入 1005 亿元，成功实现“千亿白酒产业、百亿

酒税”和“千亿酒业园区”发展目标，泸州酒业

“十三五”实现圆满收官。

2021 年，预计泸州酒类产业营业收入

1100 亿元左右，成为中国白酒主力产区重要

一极。

在泸州举办酒博会，无疑会带动泸州以

及整个中国酒业的发展，那么它的具体进步

指向何方？权威部门给出了“动态化创新”的

答案。

新闻发布会上，中国酒业协会秘书长何

勇表示，为了使酒博会更具影响力，主办方将

深挖优势活动和内容的深度，同时拓展产业

链发展导向，重点打造人才选拨、消费体验与

市场精准对接的活动。

在新闻发布会现场，何勇秘书长用“守正

创新”表达了酒业创新的重要性。何为创新？

何勇秘书长指出：不是所有的创新都是唯新

论，要适合酒业发展。酒业创新的着力点就是

“让传统的更传统，让现代的更现代”。沿着自

然生态和酿酒微生态双导向、风味和健康双

导向的客观守正与动态创新。

汇聚多元
新矩阵引领新风向

“博览会”的重要意义，即在于汇聚、融合

不同种类、不同风格的产品，互为借鉴互通市

场。

从参会样品来看，本届博览会堪称行业

标杆。据悉，本届展会将搭建 5 大展馆（国际

精品馆、中国白酒精品馆、国内综合馆、国际

综合馆、酒类技术装备馆）、8 万平方米展出

矩阵，邀请 40 多个国家（地区）800 多家顶尖

级酒企参展，全球 500 余个品牌，超 2000 款

不同香型、不同品种的传统知名白酒和新生

代精品白酒将悉数登场。

世界美酒特色产区、世界十大烈酒产区、

新兴特色酒镇酒庄（郎酒庄园、龙洄酒庄、茅

溪酒庄、烟台金色时代庄园、蒙顶酒庄、琴淮

酒庄、玉蝉酒庄、贺兰晴雪酒庄、中非酒庄、玛

桑酒庄等）等最新建设成果将一一呈现。“智

酿云、智安云、智享云”开放共享平台、供应链

数字化平台、产品数字化管理平台及其智能

设备载体、智能酿酒机、灌装机、包装生产线

等全球酒类产业链技术装备最新产品、最新

系统，绿色酿造和智能酿造最新成果，也将与

大家首次见面。

本届酒博会将聚焦产业提档，着力引领

行业发展新风向。期间将举办 2022 年中国国

际酒业发展高峰论坛、中国智能制造技术发

展论坛、《工坊黄酒及其生产规范》团体标准

专家研讨会等近 30 项专业活动，邀请全球酒

类主产区党政负责人、知名企业负责人、商协

会代表，知名专家学者，国家级酿酒大师、调

酒大师、品酒大师等 1000 余名行业大咖，深

入分析酒业发展趋势、行业守正创新、智慧绿

色酿造等前沿热点，深刻解读“十四五”酒业

发展新机遇、新政策、新挑战，深度把脉酒业

发展，切实提升展会专业性和“含金量”。

融合外拓
打造发展新样本

融合不同的消费模式、拓展不同的消费

体验场景，将对酒业消费有着极大的助益。

据了解，本展会将以“融合+”为突破，拓展

酒业上下游新业态，提升优势资源利用效率。

举办中国酒类流通高质量发展论坛，深度探讨

酒类流通发展新趋势，推动构建酒类流通新体

系。依托泸州“中餐特色美食地标城市”名片，

举办第六届四川（泸州）美食节等系列活动，重

点推出“酒城·名酒宴”等 5 大地方特色宴席

（酒城·名酒宴、药食同源养生宴、古蔺郎乡佳

宴、泸县九大碗、合江荔枝宴）和“酒城九味九

宝九绝”，探索“美酒+美食”新模式，助推酒业

与餐饮业有机融合。聚合智慧会务、实时测温、

产品管理等系统，搭建酒博会数字白酒馆、3D

云展馆、专业直播间等，推动“酒博会”与数字

经济深度融合，延伸酒业产业链。

为酒业人才搭建新舞台，也成为本届展会

的一个重要内容。通过职业培训、大赛选拔、技

能比拼，搭建“识才选才、育才聚才”新舞台。开

展 2021 年度“青酌奖”酒类新品评选，评出白

酒、啤酒、葡萄酒、黄酒、果酒等酒类新品，发掘

行业创新人才。举办第三届酿造料酒金奖评选

活动、最美酒瓶设计大赛活动，分别评出金奖

产品和最美酒瓶，挖掘酿造技术和包装设计人

才。举办“酒城论剑·品酒争霸”第六届全国品

酒师大赛、第七届寻找民间好舌头大赛，选拔

专家级品酒人才和民间品酒人才。举办第七届

国家级啤酒评酒委员培训、白酒职业技能培

训，培养啤酒、白酒专业人才，为行业储备新生

力量。举办第三届全国酿酒标准化技术委员会

啤酒分技术委员会换届成立大会，集聚啤酒行

业精英，共商发展大计。

依托泸州深厚的酒文化基因，采取会场

联动、产业联合、大众联欢方式，打造体验式、

沉浸式消费新场景。推出泸州老窖国宝窖池

群、郎酒天然藏酒洞群、酒庄群落等酒文化旅

游目的地、网络直播线路、网红打卡地等线上

线下体验新场景，拓展酒博体验新领域。联动

万象汇、步步高新天地、报恩塔广场等“酒博

分会场”，国内 6 大着名啤酒集团、四川阿林

晓馆餐饮有限公司、泸州市钟跷脚宏旭餐饮

有限公司等“泸菜名店”，联合打造集美酒、美

食、美景于一体的酒博消费新场景，满足更多

游客消费需求。集中举办“酒博会”各类赛事

评选颁奖盛典，以时尚感、仪式感，传递酒业

消费新潮流。

进口葡萄酒格局生变

国产酒擎起高端大旗

姻 卞川泽

作为世界最大的葡萄酒消费市场之一，中

国一直是世界各国葡萄酒进口商青睐的市场。

2021 年受到国家政策调整等因素的影响，

各国进口到中国的葡萄酒数量出现了较大变

化，曾经排名第一的澳洲葡萄酒进口量出现了

下滑，而南非、俄罗斯等国家的葡萄酒进口量则

大幅上涨。

澳洲葡萄酒销量下滑
长期以来，澳大利亚是我国葡萄酒的主要

进口来源地，2020 年，我国从澳大利亚进口的

葡萄酒数量排名进口市场第二位、进口额排名

第一位。2020 年 8 月，“澳洲葡萄酒”卷入反倾

销调查；2021 年 3 月，商务部最终裁定：对原产

于澳大利亚的进口相关葡萄酒征收反倾销税，

税率在 116.2%耀218.4%。

由此一来，澳洲葡萄酒销量在中国市场出

现大幅下滑，大多数澳洲进口葡萄酒出现“倒

挂”现象，即进口到岸价比此前中国市场的终端

零售价还高，有的终端售价甚至翻了几倍，这重

创了澳酒在华的销售体系。

为了弥补这一市场缺失，2021 年年底，“国

产奔富”产品出炉，这款奔富麦克斯的酒标显

示，本产品的酒液由奔富酿酒师在南澳酒庄酿

造及陈年，并由烟台南山庄园葡萄酒有限公司

灌装。

有知情人士表示，“富邑集团其实早在‘双

反调查’之前就走访调研了包括烟台在内的多

个葡萄酒产区，当时的设想就是将中低端产品

运至国内灌装，以节省成本。”如今，国产奔富的

推出，正是为了维持其品牌在中国的市场份额。

澳大利亚葡萄酒的突然下滑为两年前失去

冲力的法国葡萄酒提供了增长机会，法国葡萄

酒在中国的进口市场份额由 2020 年的 27%，提

升至 2021 年一季度末的 42%，且 2021 年一季

度的进口金额同比增长了 47.7%；智利葡萄酒

的表现同样亮眼，进口量排名由 2020 年的第三

名取代了澳洲葡萄酒第二名的位置，2021 年一

季度的进口量同比增长 12.3%。

作为葡萄酒消费大国，中国成为俄罗斯想

要开拓的市场之一。2021 年前 8 个月，中国成

为俄罗斯葡萄酒的第二大客户，在俄罗斯葡萄

酒出口占比为 11%。

还不被中国消费者熟知的南非葡萄酒，近

年来正越来越被重视。2021 年上半年，中国从

南非进口的葡萄酒数量跃升了 192.8%，与 2020
年同期相比，增幅居所有国家之首。

中国葡萄酒业机遇凸显
进口酒来源的变化同样给中国葡萄酒业带

来了机遇。

首先是政策扶持力度加大，2021 年 2 月，

国务院发布《关于全面推进乡村振兴加快农业

农村现代化意见》；4 月，中国酒业协会发布《中

国酒业“十四五”发展指导意见》；5 月，农业农

村部、工业和信息化部、宁夏回族自治区人民政

府发布了《宁夏国家葡萄以葡萄酒产业开放发

展综合试验区建设总体方案》都提到了对中国

葡萄酒产业的扶持。

近日，有报道称，中国饮酒者越来越爱喝本

土优质葡萄酒，这一说法通过数据也得到了证

实。数据显示，过去 10年，中国的葡萄园面积增

加了一倍以上。山东蓬莱、东北满洲里、宁夏贺

兰山东麓、甘肃河西走廊、新疆天山山脉、云南

雪山峡谷等葡萄酒产区及 60 多家知名酒庄逐

渐得到全世界的尊重与瞩目。

作为中国葡萄酒领军企业张裕，在 2021 年

前 9 个月取得了占据国产葡萄酒市场份额 43%
的成绩，龙头地位更加巩固。

优异成绩的背后，得益于张裕持续探索“数

字化”转型，除了对生产、流通环节的全过程信

息进行采集追溯，推动更多中国葡萄酒产品实

现防伪和溯源功能，还开发了“张裕品质生活+”
会员小程序、“张裕葡萄酒官方旗舰店”智慧零

售商城，打造张裕的私域流量和消费者数字资

产。另外，通过联合天猫、京东、抖音等平台的线

上大商，最大化提升张裕和消费者沟通的能力。

在高端布局上，2021 年 11 月 26 日，张裕布局

高端市场推出龙谕系列，一改传统的大平台、大

流通、大包销的模式，而是坚持“地盘论”和适度

“扁平化”，深度布局高端市场。

2021 年 4 月 9 日，在第十六届中国国际酒

业博览会中国葡萄酒馆开馆仪式上，正式成立

了中国葡萄酒国家馆暨数字化研究院，这是全

球葡萄酒行业首个数字化研究院。张裕、中粮长

城、威龙、王朝、中葡、茅台葡萄酒作为首批酒企

加入该研究院。

越来越多的中国葡萄酒正在用品质和各种

奖项证明，中国葡萄酒不输世界顶级佳酿。

“路漫漫其修远兮”白酒的国际化之路

举杯中国 品味世界
第十七届国际酒博会3月将在四川泸州举办


