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14 日下午，中国知名钢企包钢(集团)
公司(简称包钢)在内蒙古自治区包头市

对外公布了“双碳”(即“碳达峰”“碳中

和”)发展规划。

至此，中国多家钢铁企业将“双碳”

规划作为未来转型重点。

在当天举行的包钢(集团)公司“碳达

峰”“碳中和”发展规划研讨会暨规划目

标发布会上，包钢副总经理刘振刚说，对

标“双碳”目标，包钢委托中国宝武钢铁

集团公司专业团队编制“双碳”发展规

划，并以此规划目标为引领推进“双碳”

工作。

当天，中国宝武钢铁集团公司技术

团队相关负责人苏文俊介绍了包钢对标

“双碳”的时间表。

“第一阶段 10 年，从 2024 年开始至

2033 年为稳步降碳阶段；第二阶段为 9
年，从 2034 年开始至 2042 年，为大幅减

碳阶段；第三阶段为 8 年，从 2043 年开

始至 2050 年为深度脱碳阶段。”苏文俊

说。

在对标“双碳”背景下，今年以来包

钢已将“绿色化”转型置于重中之重。

包钢总经理孙国龙说，作为内蒙古

最大的国有企业和工业企业，2021 年包

钢计划投资 35 亿元(人民币)，推动 80 项

节能环保项目落地实施基础上，统筹做

好项目论证、项目建设、技术攻关、资金

保障等工作，力争为企业高质量发展奠

定坚实的环保基础。

2020 年 9 月，中国提出二氧化碳排

放力争在 2030 年前达到峰值，努力争取

2060 年前实现“碳中和”的目标。2020 年

12 月，中央经济工作会议把做好“碳达

峰”“碳中和”工作列为 2021 年八项重点

任务之一。

业界人士称，“碳达峰”“碳中和”将

带来一场由科技革命引起的经济社会环

境的重大变革，其意义不亚于三次工业

革命。因此，作为钢企对标“双碳”目标，

意义重大。

2021 年 2 月，中国钢铁工业协会呼

吁钢铁行业努力在“十四五”期间提前实

现“碳达峰”：一是尽早实现粗钢产量达

峰，二是推动低碳冶金等变革性技术研

发，三是有序发展电炉短流程工艺，四是

提高高强度钢材的应用。

记者梳理发现，稍早前，中国宝武钢

铁集团有限公司党委书记、董事长陈德

荣表示，该企业力争在 2023 年实现“碳

达峰”，2025 年具备减碳 30%的工艺技术

能力，2035 年力争减碳 30%，到 2050 年

力争实现“碳中和”。

公开资料显示，河钢集团有限公司

副总经理李毅仁也表示，“十三五”期间

河钢集团已从‘两个结构’优化‘河钢品

牌’，未来将从绿色化、智能化、品牌化三

方面入手，计划在 2022 年实现“碳达

峰”；2025 年实现碳排放量较碳峰值减排

10%以上；2030 年实现碳排放量较碳峰

值减排 30%以上；2050 年实现“碳中和”

的阶段目标。

中国钢铁工业协会副会长骆铁军在

接受媒体采访时表示，国家提出压缩粗

钢产量，就是要求钢铁行业切实转变发

展理念，从高速增长转移到高质量发展

轨道上来。

在骆铁军看来，无论是控产能、还是

减产量，目标都指向形成更高水平的供

需平衡，这既有利于实现“碳达峰”“碳中

和”目标，也有利于钢铁行业转型升级。

渊李爱平冤

对标“双碳”
中国多家钢企制定“规划”谋转型

“我们都可以成为，成为这个筋骨铮

硬的民族，在这个伟大的复兴时代，一个

又一个响当当的英雄！”5 月 14 日，在诗

歌《英雄》的朗诵声中，“追忆峥嵘岁月

凝聚榜样力量”红色故事讲演比赛在重

庆两江新区拉开帷幕。

来自两江新区城管执法支队的 12
名选手从前期初赛、预赛中脱颖而出，进

入最终决赛。共计 200 余名新区城管队

员在现场观看讲演。

不畏艰险、志不可夺的杨闇公，不怕牺

牲、视死如归的夏明翰，向死而生、断肠明

志的陈树湘，凌霜傲雪、慷慨牺牲的江姐，

坚贞不屈、对党忠诚的赵一曼……12名选

手声情并茂、热情洋溢地讲述了 12名革命

烈士抛头颅洒热血的经典红色故事。

“晏春山把敌人带到了远离游击队

的鸡公寨大花台，当她走到大花台崖顶

时，转身面向群敌，怒目而视，大喊道，

‘狗强盗，红军游击队就在这里，跟我找

去吧！’接着她高呼，‘中国共产党万岁！

中国红军万岁！’话毕便纵身跳下了万丈

悬崖。”两江新区城管执法支队综合科的

罗婷婷讲述的鸡公寨忠魂晏春山的故事

震撼着现场每一位观众。

“向死而生，血战湘江！炮火纷飞，尸

横遍野！冰冷刺骨的江水、敌机的轰炸扫

射、四面八方涌来的敌人……这空前绝

后的惨烈，刻骨铭心的悲壮！这支绝命后

卫师，以血肉之躯铸成了钢铁长城，成就

了一段催人泪下的英雄史诗！”来自两江

新区城管执法支队法规科的魏旭晨在台

上时而激昂，时而悲痛地讲述着铁血师

长陈树湘的故事。

来自两江新区城管执法支队法规科

的代小雪讲述了发生在红军长征期间，

展现军民鱼水之情的“半条被子”的感人

故事。“3名女红军战士借宿徐解秀家,离
开前把仅有的一床被子剪下一半留给徐

解秀。半条被子，一半剪下的是初心，一

半扛着的是使命，一半留下的是牵挂，一

半注入的是动力，一半厚植的是爱国情

怀，一半延续的是革命传统。”

12 个红色故事接连登场，台下观众

不时响起一片热烈的掌声，大家仿佛也

跟随着选手们的讲述与革命先烈们展开

了一场穿越时空的对话。

整场红色故事讲演比赛气氛热烈，

亮点纷呈。经过激烈的角逐，最终来自两

江新区城管执法支队法规科的魏旭晨获

得比赛一等奖。

两江新区宣传部部长、党史学习教

育领导小组办公室副主任杜术林表示，

此次红色故事讲演在讲述党史的同时，

增强了情感和思想的共鸣。两江新区将

进一步推进党史学习教育走深走实，用

党的奋斗历程和伟大成就鼓舞斗志，用

党的光荣传统和优良作风凝聚力量。

两江新区城管综合执法支队支队长

邓代正介绍，此次讲演比赛旨在进一步

弘扬革命优良传统，以此激励广大城管

人要始终保持逢山开路、遇水架桥的闯

劲，滴水穿石、绳锯木断的韧劲，接好新

时代“接力棒”，走好新时代“新征程”。

渊王予婷 / 文 蓝天 / 图冤

追忆峥嵘岁月 凝聚榜样力量
两江新区城管执法支队举行红色故事讲演比赛

■ 周安才

今年是我们伟大的中国共产党建党

100 周年华诞，全国人民正掀起“学党史、

悟思想、办实事、开新篇”热潮，并以多种形

式欢庆党的生日，颂扬党的伟业，高唱党的

赞歌。有着 30多年党龄、几十年来亲眼见

证、亲身经历、亲自受益、倾情感受共产党

领导的中国取得改革开放巨大成就、人民

过上幸福美好生活的我，此时此刻怎能按

捺住一颗蓬勃激动的感恩之心呢！

曾经有伟人和学者讲到：100 年前的

北大红楼是马克思主义与中国相结合的

“婚房”，上海石库门是中国共产党诞生

的“产房”，嘉兴南湖上的红船在惊涛巨

浪中，披荆斩棘，将中国这艘巨轮驶向了

远方……。

学习党史更爱党，颂扬伟业更爱国。

我们党的百年历史，就是一部践行党的

初心使命的历史，就是一部党与人民心

连心、同呼吸、共命运的历史。100 年来，

中国共产党始终坚持以人民为中心，始

终牢记全心全意为人民服务的宗旨，始

终把群众对美好生活的向往当成自己的

奋斗目标，攻克了一道又一道难关，创造

了一个又一个奇迹，实现了从站起来、富

起来到强起来的伟大飞跃，迎来了实现

中华民族伟大复兴的光明前景。

1978 年，党的十一届三中全会召开

后，全国人民沐浴着改革的春风，农村土

地实行包产到组、包产到户，家家户户不

仅承包了自种土地，而且还分到了属于

自己的荒山、荒坡、荒梁、荒坝，慢慢地农

民的生活有了量的发展和质的提高。

1980 年的冬天，我离开家乡，穿上绿军

装，参军当了一名光荣的铁道兵战士。在

过后的 40 年里，我亲眼见证了、亲身经

历了、亲手参与了、亲自受益了，祖国翻

天覆地得变化、日新月异的发展成果。我

和大多数老百姓一样，在城里买了新房、

买了新车，生活过得甜甜美美，日子过得

舒舒服服，幸福指数节节攀升。

从石库门到天安门，从兴业路到复

兴路，我们党立志于中华民族千秋伟业，

百年恰是风华正茂。不久前，外交部新闻

发言人华春莹在例行记者会上讲到：中

国奉行的是以人民为中心的理念，同西

方国家选举整治、以党派政治利益为中

心相反，共产党和政府时刻都是在全心

全意为全体中国人民服务，提前 10 年完

成了 2030 年可持续发展议程减贫目标，

建成了世界上最大的社会保障体系，覆

盖近 14 亿全体人民，确保了人人有饭

吃、人人有房住、人人有学上、人人有医

疗。人民对政府的满意度和支持率连续

超过 90%。

曾经有人说，“19 世纪是英国人的天

下；20世纪是美国人的天下”。可我要豪迈

地说：21世纪将是我们中国人的天下！今

天的中国，抗疫与减贫是世界第一、政治与

外交是世界五强之一、经济与贸易是世界

两强之一、军事与科技是世界三强之一。

100 年来，我们伟大的中国共产党领

导全国人民，冲破外国层层封锁，踏越外

国道道围堵，勇往直前，励精图治，奋发

图强，特别是改革开放 40 年来，国家的

科技日新月异，经济飞速发展，国防大大

增强，人民的生活指数不断增长。大数

据、云计算、移动互联网；机器人、5G 技

术、人工智能；航空航天、量子通信、超

算、核能、高铁、港口龙门吊；高温超导、

纳米科技、量子计算；正负量子对撞机、

高性能计算机、北斗导航；耙吸式挖泥

船、绞吸式挖泥船、斗式挖泥船、自航自

卸式泥驳；量子应用、航天科技、歼 20 飞

机、全电推动、卫星转轨；干细胞研究、人

类基因测序、中微子物理基础材料、空间

站、高速铁路、大型桥梁、载人深潜、航空

母舰、战略潜艇、神九神十、天宫一号、大

型空客、红旗导弹；深海探测、卫星导航、

空间站与月球基地建设、通信、超导、新

材料、半导体、生物技术等重大领域都处

在世界前列或正在向世界水平进军。

看到中国取得巨大成就，德国共产

党主席特里克由衷地讲道：“中国特色社

会主义建设的巨大成就，让全世界所有

的共产党感到自豪。他表示，中共是国际

共产主义运动的中流砥柱，为世界发展

做出了巨大贡献。”

保加利亚共产党第一书记亚历山大

这样说道：“中共为人民谋幸福、为民族

谋复兴、为世界谋大同，这是伟大创举，

是国际共运的宝贵经验。”

俄共中央总书记久加诺夫，一位坚

定的马克思主义者，忠诚的共产主义战

士，他发自肺腑总结道：

第一，中共善于向历史和群众学习。

中共现任的领导层是坚定不移地遵循马

克思主义理论和恪守革命理想的典范。

在中共领导下，中国人民有能力应对时

代的一切挑战。一个伟大国家的未来掌

握在可靠领导者手中，是中共成功最重

要的经验。这一点苏共是有切肤之疼的。

第二，中共保持崇高地位的原因是，

贴近群众。以人民为中心，人民至上这些

原则的深刻意义是，尊重人民群众在实

践中所表达的意愿、所创造的经验、所拥

有的权力、所发挥的作用，充分激发蕴藏

在人民群众中的创造伟力。这恰恰是后

来的苏共所缺乏的精神。

第三，中国领导人所说的方针在实

践中得到了贯彻。中共一直致力于满足

人民群众日益增长的物质文化需求，立

足于人民，为人民谋福祉。得益于这一

点，中国避免了很多大国遭遇到的诸多

问题。前不久西方国家的大规模骚乱，不

是因为新冠疫情，而是因为贫富悬殊。

第四，只有中国彻底消灭了极端贫

困，致力于全面建设小康社会。各省市领

导人签署了脱贫攻坚责任书，通过这种

方式，中国的减贫更加有效。40 年间，中

国让 7 亿人摆脱了贫困，为全球减贫工

作做出了主要贡献，中国切切实实提前

实现了联合国制定的千年发展目标。

作为一个过来人，一个局外人的久

加诺夫，他的观点是异乎寻常的真切和

深刻的。他以极为钦佩的口吻说道：“中

国的经济社会发展成就有目共睹，不容

置疑。中共在这其中所起的作用，是显而

易见的。在中共建党一百周年时，我们不

能不指出，中共在国际共产主义运动发

展中，在为社会主义、人道主义与全世界

和平进行的斗争中的特殊贡献……”

七月的天空流光溢彩，七月的大地

笑语欢歌，七月的星光照亮长夜的路，七

月的彩霞点燃心中的火。七月的脸庞漾

起笑的漩涡，七月的中国飞出祝福的欢

歌：中国共产党全国人民挚爱的母亲，祝

您生日快乐！祝我们伟大的祖国永远花

团锦簇，吉祥欢歌！

米哈游创始人刘伟：始于
热爱才能一路接受挑战

“无论前方有多少险阻，我都会迎难而

上。”这是上海米哈游网络科技股份有限公司

推出的动作手游《崩坏 3》中角色的台词，这

似乎也代表了上海米哈游网络科技股份有限

公司创始人、总裁刘伟及其合伙人创业过程

中的心路历程。

2020 年 9 月底上线的游戏《原神》，不仅

首月以 2.45 亿美元成为当月全球收入最高

的手游，而且连续六个月稳居中国出海手游

收入冠军宝座。2021 年 2 月 3 日，1.3版本明

霄升海平上线后，《原神》登顶 27 个国家 APP
Store 畅销榜榜首。

而这场酣畅淋漓的成功，《原神》制作公

司米哈游等了近九年。本科就读于上海交通

大学的刘伟、蔡浩宇、罗宇皓，大学期间就开

始在宿舍建网站、开发引擎，2011 年，即将研

究生毕业的三人决定开始创业，米哈游由此

成立。

米哈游是一家主要针对二次元玩家的公

司。刘伟及其合伙人是典型的理工科宅男，出

于对动漫的喜爱，他们把喜欢的东西称为

ACG(指动画、漫画、游戏三者的简称，也代指

二次元文化)。
实际上，刚开始创业的时候，国内二次元

这个词还不普及。“那个时候我们根本不敢想

国产二次元游戏会有今天这么大的市场，当

时只是一个很朴素的想法，就是会有一群人

会跟我们拥有一样的兴趣爱好，我们就服务

这样一群用户也挺好的。”刘伟说。

正是因为国内市场对二次元知之甚少，

米哈游创业初期没有找到任何天使投资，最

终的启动资金仅为上海市科技创业中心提供

的 10 万元无息贷款和免费使用半年的 50 平

方米办公室。2011 年 9 月，米哈游第一款独

立制作的游戏《Fly Me 2 The Moon》问世，在

这一年年底公司拿到了 100 万元天使投资，

这也成为米哈游从初创到现在唯一收到的投

资。

拿到天使投资后，现实却依旧骨感。2012
年底，米哈游的第二款游戏《崩坏学园 1》发
售，售价 6 元。一边烧着投资人的钱，一边开

发的游戏既不赚钱也没有获得用户的广泛认

可，刘伟和伙伴们陷入了无尽的迷茫和焦虑，

“那个时候看不清产业的方向，不知道未来要

怎么走。”

刘伟和合伙人当时给自己开的工资是一

个月 4000元，而当时他们任何一个同学毕业

后拿的工资，都比这个数高得多。“但是你最

终还是会选择继续干这个事情，所以我说热

不热爱这件事，它不是口头说了算，它是身体

很诚实，越是做自己热爱的工作，就越能被自

己感动，也就越能让你接受挑战，去面对那些

很困难的时候。”刘伟说。

最困难的时候，刘伟需要身兼多职，他开

玩笑道：“我可能除了美术原画这个工作没有

做过外，其他的所有工种，我早期几乎都做

过。”而正是在做客服小妹的过程中，刘伟找

到了米哈游一直未能突破的关键所在。

囿于创业脱胎于学校这个象牙塔，刘伟

和合伙人们开发的游戏更多的是基于自己的

爱好，没有对游戏市场形成深刻的理解，而不

考虑用户最直观的感受就是没有人买单。刘

伟在做客服的过程中意识到，每一个用户背

后，不只是一个数据，还是一个个鲜活的人，

每个人都会有自己的需求，有自己的问题，而

通过跟他们聊天，才能真真正正感受到玩家

的喜怒哀乐，也才能真真正正对玩家有同理

心。

终于在 2014 年，米哈游等来了《崩坏学

园 2》的初步成功，《崩坏学园 2》让米哈游被

国内大量二次元玩家熟知与喜爱，也让米哈

游在 2014年年营业收入超过 1 亿元。

实际上，二次元文化一直不为很多人理

解，认为都是虚拟的世界和任务，但刘伟认

为，“我们的现实生活正因为有了虚拟世界那

一部分，才变得更美好，能够让你去经历那些

你在现实生活中所不能经历的人和事情，这

个体验其实是能够丰富我们自己的人生阅历

的。”

而刘伟本人也从其中获益良多，2013 年

是米哈游创业最艰难的时候，刘伟体验了一

款很独特的游戏作品，让他印象最深的是，当

到达大雪纷飞的雪地时，玩家自己会倒下，这

时候一定需要有队友，或者有其他一起联机

的玩家，然后相互扶持前行，“尤其在最后的

时候，在落日余晖的背景下一路开始飞翔，这

对我感动非常大”。

刘伟认为，很多时候你也会面临不知道

往哪里去走的探索的迷茫，这个时候你会发

现，有人跟你一起往前走，你就还没有山穷水

尽，你的团队还在，还有人喜欢你的作品，你

还有自己想做的东西，所以你还会往前走，哪

怕在黑暗中，哪怕看到一点点的光亮，你就知

道朝那个方向去走，因为往前走才有未来。

正如米哈游创始人们一直激励自己的鸡

汤那样，“很多时候，不是因为看到了希望才

坚持，而是因为坚持了才看到希望。”

渊缪璐)

学党史 感党恩 祖国发展暧我心

从老字号走向“国潮”品牌，不是简

单地换个“马甲”、贴个新标签，而是走

上一条充满挑战和抢抓机遇的路。在这个

过程中，只有坚持实体为本、创新为核，

才能让情怀落地、创意变现。在各方共同

努力下，国货品牌的创新之路将越走越

宽。

62 岁的奶糖“大白兔”，正以其出圈

的香水、沐浴露、唇膏等衍生品，不断刷

新着消费者对这家老字号的认知。“大白

兔”频频跨界的品牌新形象，接连出现在

近日举办的首届中国国际消费品博览会和

中国自主品牌博览会上。

这一次，不是“大白兔”牌香水的首

度亮相。早在 2019 年，一些跨界网红产

品就曾在多个电商平台上卖到断货，市场

反馈颇为不错。不仅如此，“RIO 锐澳六

神花露水”风味鸡尾酒、“泸州老窖顽

味”香水、“农夫山泉”面膜等跨界产品

的推出，都引发市场广泛关注。

有统计显示，仅 2019 年涌现出的

“国潮”品牌就有数百家之多。正因如此，

市场人士把 2019 年称为新消费领域“国

潮”品牌的元年。突如其来的新冠肺炎疫

情，在一定程度上加速了国货品牌崛起，

特别是在加快构建以国内大循环为主体、

国内国际双循环相互促进的新发展格局

下，被赋予更多时代使命的国货品牌，正

大步走向台前。

国货品牌需要崛起，但品牌延伸学问

大。消费者是否买账“大白兔”卖香水的

跨界方式，市场上有两种截然不同的声

音———

乐观者说，中国经济增长已成功实现

换轨，消费连续 7 年成为中国经济第一引

擎，中国完备而强大的产业链供应链体

系，足以支撑“中国制造”以品质立市，

中国自主品牌强势崛起水到渠成。同时，

随着经济社会发展进步，中国消费者已从

简单的大牌崇拜走向理性成熟的品牌选

择。国货品牌发展正当其时。

悲观者说，“国潮”兴起的背后，无

非还是砸钱拼营销、网红聚人气的市场套

路。在大规模投资融资所制造的“风口”

下，一个个所谓爆款产品，其实并没有真

实的市场需求和用户忠诚作支撑，当好奇

心的潮水退却之后，这些网红衍生品究竟

能走多远，还要打一个大大的问号。

对于“国潮”品牌的命运，现在作判

断还为时过早。一个基本事实是，“国

潮”品牌作为新生力量，正悄然改变着用

户习惯和消费体验，搅动市场的一池春

水。一方面，“国潮”被认可表明国货品

质已大幅提升，这也是文化自信不断提升

的表现；另一方面，“国潮”消费里凝结

了浓浓的怀旧情结，延续着对传统国货品

牌的信赖。这意味着，如果“国潮”品牌

不能与时俱进、持续创新，它们或许难逃

昙花一现的结局。

从老字号走向“国潮”品牌，不是简

单地换个“马甲”、贴个新标签，而是走

上一条充满挑战和抢抓机遇的路。在这个

过程中，只有坚持实体为本、创新为核，

才能让情怀落地、创意变现。欣慰的是，

支持国货创新目前已成为各界共识，特别

是在各地开展的全国消费促进月系列活动

中，一批国货精品推陈出新，拥抱“云

端”，开启数字化转型，在年轻人中“圈

粉”无数。与此同时，一批平台企业也积

极参与到国货品牌塑造过程中，掀起一场

全民参与的“国潮”互动盛宴。

可以预见，在各方共同努力下，国货

品牌的创新之路将越走越宽。在这个过程

中，国货品牌要想持久地“潮”下去，就

要尽快走出老字号的“舒适区”，无论外

部环境如何变化，只要坚守品质、坚持创

新，就一定能收获中国品牌的星辰大海。

渊顾阳冤

记者 15 日从甘肃省文化和旅游厅

获悉，今年一季度，全省接待游客 3882.7
万人次，实现旅游综合收入 258.3 亿元，

较 2020 年 同 期 分 别 增 长 219.6% 和

200%；已分别恢复至 2019 年同期的

77.6%和 73.1%。甘肃文旅复苏，红色旅

游日渐升温；该省还充分挖掘当地特色

红色资源，创新融合推出新路线新玩法，

吸引着越来越多的中国年轻群体“打卡”

游玩。

甘肃省文化和旅游厅披露，该省共

有革命遗址 682 处，不可移动革命文物

483 处，其中全国重点文物保护单位 10
处，省级文物保护单位 23 处；共有革命

纪念馆 73 个，其中 82 家国有单位共收

藏可移动革命文物 12536 件；共有全国

爱国主义教育基地 19 个，省级爱国主义

教育基地 135 个。

甘肃已重点培育“红色沃土”“长征

丰碑”“浴血河西”三大红色旅游区。建成

A 级红色旅游景区 14 处，其中 4A 级景

区 7 处，3A 级景区 7 处，红色南梁大景

区和会宁会师旧址正在争创国家 5A 级

旅游景区。有 3 条红色旅游线路入选全

国百条红色旅游精品线路。有 10个系列

16 个景区入选全国红色旅游经典景区名

录。新推出“建党百年·红色之旅”6 大主

题 20 条精品线路。

今年“五一”小长假前夕，中国铁路

兰州局集团有限公司还开出首趟“三区

三州”红色旅游专列。“我们开行的红色

旅游专列，车厢饰以甘肃红色文化元素，

途中组织开展唱主题歌曲、讲红色故事、

党史答题等活动，以党史学习‘移动课

堂’的形式，让游客在旅途中铭记党的历

史，感受红色基因。”甘肃兰铁国际旅行

社有限公司党委书记、董事长符庆忠说。

该形式新颖的红色旅游专列得到了

甘肃高校师生追捧，成为学校开展红色

教育、追寻先辈足迹的“生动课堂”，该列

车车票“一票难求”。

另外，根据同程研究院发布的《2021
清明及“五一”假期红色旅游报告》显示，

红色旅游核心人群中 21 岁至 30 岁的

“90 后”“00 后”占比超过四成，其次是

“80 后”人群，占比近三成，整体 40 岁以

下人群占比 89.1%。

“五一”期间，红色旅游热度高涨，不

少红色旅游景区乘势而上，推出“红色主

题游+历史人文游+秀美河山游”的组合

线路。红色旅游地成为备受年轻人关注

的新晋打卡地。

“红色资源、红色传统、红色基因是

甘肃的宝贵财富。”甘肃省文化和旅游厅

党组书记、厅长陈卫中说，该省文旅系统

将进一步加大全省红色文化的挖掘、保

护和开发力度，并与文化旅游产业有机

结合，变资源优势为文化软实力和经济

增长点，遍植文旅之花于这片红色土地，

汲取革命营养，繁育红色硕果，着力将甘

肃打造成为红色文化传播的圣地、红色

旅游发展的热土。

对此，甘肃文旅部门还推动红色旅

游与乡村振兴有机结合。当地创新“党史

教育垣产业振兴”模式，支持各地做热 20
条红色精品旅游线路，办好 177 场(次)红
色文旅活动；突出该省 16 个全国红色旅

游经典景区、3 条全国红色旅游精品线

路，以及甘肃省红色资源和自然风光保

存完好的小镇、村落，兼顾长征国家文化

公园建设等。

渊丁思冤
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■ 徐梦迪

在《爱丽丝梦游奇境》中，爱丽丝发

现无论她跑得多么快，与周围的环境相

比都没有任何移动的迹象。红桃皇后解

释说：“你必须不断奔跑才能够停留在原

地，如果想要往前走，必须是现在两倍的

速度。”

用这句话来形容复杂的商业环境一

点也不为过，尤其是搏击惨烈的食品饮

料行业。如何在市场上巧妙找到安全的

定位，以此建立壁垒，与消费者同频，几

乎是所有品牌都面临的挑战，打造大单

品更是难上加难。

可即便如此，君乐宝却也撕出了一

道口子，“涨芝士啦”酸奶两年卖出 10 亿

包，简醇跑进 0 糖酸奶的大门……君乐

宝乳业集团副总裁、低温事业部总经理

杨洪滨认为，这些都得益于君乐宝创新

的基因：“君乐宝就是不停地创新，从来

不跟随。”

让产品保持新鲜感

谈创新往往是“知易行难”，稍有不

慎还会变成“忽如一夜春风来”，创新的

落地也需要依托具体的点，有可能是包

装设计，也有可能是口味创新，具体到君

乐宝的产品，创新在哪里？

杨总觉得可以从两个方面理解：“君

乐宝一直都秉承着亲民的路线，不会过

分拉高产品的价格，而是让消费者觉得

货真价实，产品应该就值这个价格。还有

就是君乐宝对品类的持续迭代和创新，

始终能让消费者对产品保持新鲜感，比

如简醇、涨芝士啦、纯享酸奶等产品。”

被消费者和业内熟知的“涨芝士啦”

酸奶，正是君乐宝品类创新实践下的产

物。芝士其实就是奶酪，10斤鲜奶才能提

炼出 1 斤奶酪，所以它的营养价值很高，

是西方国家日常消费品，但国人却很少

食用，一方面是国人不太接受原生奶酪

的口感，另一方面是奶酪的价格相对较

高。如何将“芝士”与牛奶、酸奶结合，生

产出一款君乐宝式的产品？

根据杨总介绍，正是瞄准了这个机

会，君乐宝推出了“涨芝士啦”酸奶。2017
年上市，单城市试销，反馈口感非常好，

上市仅两个月，月销售额就突破 1000 万

元；2019 年风暴式全国广告投入，一句

“好喝到想哭”引爆市场；2020 年，年销售

突破 10 亿元。随后，攻占消费者心

智———芝士酸奶就喝“涨芝士啦”，从而

实现品牌转化，把品类直接等同于品牌，

就像提到果冻就是喜之郎一样。

现如今，“涨芝士啦”单品占据品类

销售额高达 85%。在传播上，君乐宝聚集

产品，全力传播，饱和攻击，让新品类从

实现市场领先到心智领先，用心智市场

拉动终端市场，抢占品类势能制高点，成

功开创了国内芝士酸奶品类先河。

品类创新，如果不是商业进化的最

强动力，也至少是最强动力之一。刘润老

师曾经提到过一个来自于博物学的概

念———分形，就是世界的演化，就是在已

有的基础上，不断细分出来更新的一种

物质。这种物质，在商业上，就是品类。比

如，火锅这个品类，向“轻”这个维度分形

一次，就是单人小火锅；再分形一次，就

是麻辣烫；再分形一次，就是关东煮；再

分形一次，就是商品类的自嗨锅。这一个

链条上的业务创新，都是品类分形导致

的。

用技术延长生命周期

如果说品类创新给了君乐宝切入市

场的机会，那么技术创新则为产品筑起

了壁垒，同时延长了它的生命周期。毕

竟，这个行业门槛不高，很容易被别人抄

袭复制。

有数据显示，32%的消费者选购乳

制品是因为乳制品的营养丰富，可以补

充人体所需的蛋白质、钙，并将其作为日

常必备的食品。不过根据杨总的介绍，

“补钙或者高蛋白，只是大多数消费者对

牛奶的基本认知。其实牛奶里更有营养

价值的是活性物质，比如乳铁蛋白，可以

提升免疫力。要想保证这一点，就对工艺

提出了更高的要求。”

一直以来，大多数乳企使用的都是

巴氏杀菌工艺，这是一种低温灭菌方法，

已经拥有 160 年的历史。巴氏灭菌法的

优点是，在杀灭细菌的同时，还能尽量减

少营养损失，保证饮品的风味口感。但

是，由于灭菌不彻底，饮品中还保留了少

量无害或者有益的、比较耐热的细菌和

细菌芽孢，所以使用巴氏消毒的饮品需

要在 4益左右的低温环境中保存，并且保

质期比较短，最长也就 7 天。

而君乐宝 2019 年上市的悦鲜活则

对鲜牛奶产品进行了技术升级。“我们把

悦鲜活定义为‘新一代牛奶’，新在哪里？

君乐宝通过和一些专家探讨、碰撞，研发

出了 INF0.09秒的杀菌工艺，这样既能保

证鲜牛奶的活性蛋白成分，而且含量也

比较高。同时也把鲜牛奶的保质期推迟

到了 19 天。”杨总表示，相较以往 3 天、7

天的保质期，乳制品的销售半径太短了。

未来乳制品企业能胜出或者说能长远发

展，一定是靠技术创新，也是增长最根本

的驱动力。

品牌年轻化是结果

有了品类创新和技术创新为产品保

驾护航，君乐宝在整个乳制品行业销量

下滑的趋势下，呈现了逆势上升的态势。

不过更令人惊喜的是，消费者对君乐宝

的年轻化评价。根据君乐宝收集到的数

据，主力消费群体正是“90 后”“95 后”甚

至“00 后”，而且他们普遍认为君乐宝很

有活力。

在这个全民娱乐的时代，品牌营销

已经不是原来的样子了，媒介环境日渐

复杂和碎片化，人们获取信息的方式和

渠道也在发生变化。尤其是在稀缺的注

意力和有限的时间面前，越来越多的营

销事件会在爆发后迅速沉寂，与消费者

建立的关系也会随之瓦解。“品牌要年轻

化，需要与用户共创”。而实现这一切的

前提，是品牌自身具备年轻人喜欢的要

素，去创造年轻态度和情绪，开发产品的

功能及设计，服务中的惊喜和走心故事。

基于此，杨总认为：“品牌需要找到

与消费者匹配的调性，通过产品反映他

们的个性。现在年轻人最害怕的就是单

一呆板的生活，好奇、另类和新颖是他们

的符号。”

除了通过借势热门综艺《最强大脑》

《欢乐喜剧人》《非诚勿扰》，强势输出产

品 IP，为产品带来曝光，君乐宝也用精彩

的表演向观众展示了产品的口味特征，

教育了消费者，推动了品类发展。在代言

人的选择上，君乐宝不仅大胆签约郭晶

晶、邓伦、杨洋、许魏洲、赵露思等明星艺

人，也有国家跳水队等世界级的运动员。

一组数据表明，在邓伦代言官宣后，君乐

宝的品牌热度提升超过 100 倍，远超当

月同品类乳品代言平均水平以及所有新

增代言的平均水平。

在人员架构上，君乐宝设立了专门的创

新部，专注产品研发、内容创新，对小红

书、抖音、快手、直播等多渠道布局，以认

知广度和交易准度，完成消费闭环。

解决痛点，做好服务

关于未来的发展方向，君乐宝有更

远大的愿景：要解决国人在饮食习惯上

的一些痛点。对此，杨总的解释是，经过

这么多年的发展，国人对吃喝提出了更

高的要求，既希望色香味俱全，又想要健

康。君乐宝下一步产品的研发方向就要

围绕着影响健康的因素，包括骨骼发育、

肠道吸收等做更多的创新和研发。

这当然离不开渠道的推动，由于乳

制品的特点，目前君乐宝最主要的渠道

还是在线下，占到 90%，所以君乐宝也希

望在将来能够真正地服务经销商。杨总

表示：“受到疫情、社区团购等不确定因

素的冲击，经销商的日子不好过。君乐宝

也在想办法帮助经销商解决这个难点，

一方面通过产品给经销商信心，比如今

年将举办的成都春糖，重磅推出的常温

简醇酸奶，能动销，利润空间也比较好。

另一方面也推出一些无忧经营的政策，

给经销商保障，让他们放心。”

品类创新、技术创新、营销创新，是

君乐宝在新品牌时代的制胜法宝，在快

消品市场上，消费者的忠诚度很低。可能

今天你买这家的牛奶，明天就买另一家

的了，切换品牌没什么成本。为了提升消

费者的忠诚度，能做的只有不断创新。

老字号赶“国潮”
重在出新

甘肃文旅复苏 红色旅游升温
创新融合“圈粉”年轻一代

注销公告
成都三线工贸中心 （注册号：
510105000044031）经股东会决议
决定注销本中心，请债权债务人
自本公告见报之日起 45 日内前
来申报债权债务。

减资公告
德阳太平洋东方影都有限公司
经股东大会决议拟向登记机关
申请减少注册资本，由原注册资
本 644 万元减少为 515.2 万元。
请债权人自公告之日起 45 日内
向本公司提出清偿债务或提供
相应的担保请求。
●太平人寿黄强执业证 020003
51010580002015001308 遗失
●太平人寿刑春雪执业证 0200
0351010580002017028725 遗失
●同方全球人寿保险有限公司
罗润南执业证：00005151000000
002019000271； 黎 琪 执 业 证 ：
00005151000000002019000409 遗
失，声明作废。

遗失声明
长沙九峰建设 工程有限 公司
夹江县“ 和谐三号”安置房工
程施工三标段项目经理部，20
21 年 2 月 28 日之前办理的项目
章 ，梅 生 红 ，私 章 ，代 晓 玲 ，
私章，乐山市商业银行账号 0
20000379071 的鉴 卡编号：N O
0013046 于 2021 年 3 月 1 日
遗失作废，特此声明。
●四川手拉手医疗投资管理有
限公司（注册号 5101070005981
84）营业执照正副本遗失作废。
●成都健信玻璃装饰材料有限
公司，营业执照正副本（注册号：
5101062007000）、税务登记证正
副 本 （ 纳 税 人 识 别 号 ：
510106752814912）遗失作废。

●四川省海巨能建筑工程有限
责任公司 2021 年 5 月 14 月在
四川省成都市金牛区税务大厅
不慎将营业执照副本（统一社会
信用 代码：91510106MA61W0A
31P）遗失，声明作废。
●田维金购成都市成华区 302号
中国铁建北城华府 1-414 购房
收 据（票 据 号 ：8107699. 金 额
313248 元）遗失，声明作废
●本人唐玉雯，佘齐飞因个人原
因，将购买世豪翡丽 2-1-702 号
房款收据丢失，票据号:000268
25，金额 50 万元，声明作废
●遂宁市洁厨环境卫生服务有限
公司 2020 年 3 月 30 日领取的营
业执照副本（统一社会信用代
码 91510900MA63TPTP65） 遗
失，特此声明作废
●张义康预购四川中化锦城置
业有限公司滨江新艺都项目，所
缴纳诚意金收据（编号 002435，
金额 20000 元，日期 2021 年 4
月 1 日）遗失作废
●成都体育学院运动训练专业
何 雨 洲 的 报 到 证 （证 号 ：
510703199402180517）不慎遗失，
声明作废
●蔡晓翔(身份证号 510322198
704050016)购买成都卓欣置业有
限公司卓越晴翠庭院项目所缴
纳诚意金收据(金额 10 万元整，
编号:0003642, 日期:2021 年 4 月
27 日)遗失作废。
●邓玉宝(身份证 5113211991030
77853) 购买四川东博置业有限公
司协信·天骄城位于成都市青白江
区红阳倩风大道一段198号13栋 1
单元3104号购房收据(金额:20000
元，票号：0004875；金额:412623 元，
票号：0004938)遗失作废

●汪宇购世茂城二期 -2 楼 921
号车位款收据(编号：60016875,
60016876,60020215, 60024028，6
0038975，金额：8250 元,11000 元,
8250 元,11000 元,16500 元）均遗
失作废
●苏金蝉身份证(号码：330326197
302086646)2021 年 5月前遗失,即
日起非本人使用与本人无关
●李志强遗失林溪康城 11-1-
2402 号房屋定金收据 （票号：
0001344 金 额 ：100000 元 ；票
号 ：0001345 金 额 ：169035 元 ；
开具日期 2021 年 4 月 29 日）声
明作废。

遗失声明
高新区中和西施尔服装店营业
执照副本（注册号 510109600187
536）不慎遗失,声明作废
●李辉购买佳年华广场 1-1905
的购房收据（收据号：0000155，
金额:650408 元，开票日期：2016
年 9 月 26 日，遗失作废。
●成都同鑫行贸易有限责任公司
在中国银行股份有限公司成都锦
江支行的开户行许可证(核准号:
J6510044610701, 账 号 :1239192
02337)不慎遗失，声明作废。
●成都南特重型轴承制造有限
公司遗失中国建设银行成都高
新支行开户许可证，核准 号
J6510008156502，声明作废
●金牛区纤韵美容店遗失营业
执照副本,统一社会信用代码：
92510106MA67GGL5XC, 声 明
作废
●龙泉驿区龙泉街办邓传能食
品店食品经营许可证副本许可
证编号：JY15101120076818 遗失
作废
●张鹏身份证 51100219980216
7035 于 2021 年 5 月 14 日遗失

●谢凯 (身 份证 号 :5101051987
09022279）不慎遗失四川锦瑞鸿
程房地产开发有限公司开具的
优筑.天府城 17 栋 1-31-1 号房
款收据(收据号:TFC0006441，金
额:560089.00 元）及车位收据(收
据 号 :TFC0006442， 金 额 :
10000.00 元）特登报声明作废
●成都企茂汽车租赁公司遗失网
络预约出租汽车运输证川 A4T
7U2车证号 0171864声明作废

注销公告
成都大通信义科技有限公司
（统一社 会信用代 码：9151010
539763115X9）经股东 会决 议，
决定注销。请公司债权债务人于
本公告见报之日起 45 日内向我
公司申报债权债务。特此公告
●成都壹陆乐餐饮管理有限公
司营业执照副本统一社会信用
代 码 ：91510100MA6CEK1W8N
遗失作废
●四川上元茶业有限公司食品
经营许可证正、副本（许可证编
号 :JY15101050074851） 遗 失
作废。

注销公告
成都市铭睿安防技术服务有限
责任公司统一社会信用代码 91
510105MA6DHNEJXY 经股东会
决议决定注销公司。请债权债务
人于本公告见报之日起 45 日内
到本公司申报债权债务。
●周秀遗失购买成都市龙泉驿
区东山国际新城 H2 区项目（车
位）H2-3726 的收据 923241 号、
金额 39300 元，声明作废。
●中原豫达建设工程有限公司，
营业执照副本（统一社会信用代
码：91510100MA6CNBCB0Y）遗
失作废。

●成都卓曦文化传播有限公司
统一社会信用代码：9151010832
748801XG, 营业执照正副本遗
失，声明作废
●成都绿舟出租汽车有限公司
车 牌 号 川 ATS901 自 编 号
00858－2 莫东服务证遗失
●四川梦蒂莎服饰有限公司（统
一 社 会 信 用 代 码 ：91510104
MA66XT7FXD）营业执照正副
本遗失作废

注销公告
四川梦蒂莎服饰有限公司(统一
社 会 信用 代 码:91510104MA66
XT7FXD）股东会决议决定注销
公司。请公司相关债权债务人于
本公告见报之日起 45 日内到公
司申报债权债务。
●成都市金堂县博扬教育培训
学 校 开 户 许 可 证 （核 准 号 ：
J6510144978101， 账 号 ：
4402251009100178327， 开 户 银
行：中国工商银行股份有限公司
金堂支行)，遗失作废
●成都广宸工程咨询有限公司
营业 执照（注 册号 ：510100000
339327）正副本、组织机构代码
证（代码：32749938-4）正副本、
税务登记证（税号：915101003274
99384N）正副本均遗失作废。
●梁爽 ，身 份 证 150304199304
185012，位于崇州恒大银海湖
二期 4 栋 1 单元 2602 号房收据
遗失，收据编号：3033998，收据
金额：278442 元，现声明作废
●高新区桂溪临江村卫生二站
公 章（ 编 号 ：5101008337741）
不慎遗失，声明作废
●高新区二孃鸡爪爪餐饮店发
票 专 用 章（编 号 ：5101099929
224）不慎遗失，声明作废

减资公告
中明博瑞成都科技有限公司
（统一社会信用代码：91510100M
A6C6DU32L）经董事会议决定，
注 册资本 由 300 万元 减 少 到
45 万元，请相关债权债务人于
公告见报之日起 45 日内前往公
司办理相关手续，特此公告。
●四川攻略文化传播有限公司
营 业 执 照（注 册 号 ：51010700
0806490）正副本遗失作废

注销公告
四川红树林商贸有限公司（注
册 号 ：510109000494242） 经
股东会议决定注销本公司，请
公司的相关债权债务人自本公
告见报之日起 45 日内向公司清
算组申报债权债务，特此公告。

减资公告
成都青商灵会企业管理中心
（有限合伙）（统一社会信用代
码 ：91510108MA6814Q66L）经
管理中心（有限合伙）合伙人
会议决定，注册资本由 2000 万
元减少到 1500 万元，请相关债
权债务人于公告见报之日起 45
日内前往管理中心（有限合伙）
办理相关手续，特此公告。

减资公告
四川博睿优品农业发展有限公
司（统一社会信用代码：9151010
7MA682GYM66）经股东会议决
定，注册资本由 1000 万元减少
到 10 万元，请相关债权债务人
于公告见报之日起 45 日内前往
公司办理相关手续,特此公告。
●成华区薛文涛商贸部营业执
照（注册号：510108600747509）不
慎遗失，声明作废
●成都高新区张怡心冰粉店营
业执照统一社会信用代码 92510
100MA687F4Q2G 副本遗失作废

遗失声明
成都泸州商会不慎遗失社会团
体会费专用票据合计五份（票
号：0245383514-0245384752），特
此声明作废。

减资公告
成都青市桥品牌管理有限公司
（统 一 社 会 信 用 代 码：915101
06MA65U121XQ）经公司股东决
会决议，注册资本由 800 万元人
民币减少到 100 万元人民币，请
相关债权债务人于本公告见报
之日起 45 日内前往公司办理相
关手续，特此公告。
●清算公告：经股东会决议，
四川家富富侨浴足保健服务有
限公司决定解散。清算组由汪
萍、周孟东组成，请债权人自
本公告之日起 45 日内，前往成
都市青羊区大石西路 80 号禾嘉
花园 2 号楼 3 楼向我公司清算
组申报债权。特此公告。联系人：
汪萍，电话：13808032897

2021 年 5 月 18 日
减资公告

经成都鑫耀房地产开发有限公
司（统 一社 会 信用 代 码：9151
0100MA61RLR561） 股 东 决
定：成都鑫耀房地产开发有限
公司投资总额由伍仟万美元减
少至壹佰万美元，注册资本由
贰仟伍佰万美元减少至伍十万
美元。请各债权人自公告之日
起 45 日内向本公司提出清偿
债务或者提供债务担 保的请
求，逾期不提出的视其为没有
提出要求。
成都鑫耀房地产开发有限公司

2021 年 5 月 18 日
●朱玉娟(2013)川成蜀证内民
字第 3734 号公证遗嘱遗失作废

减资公告
四川迪莉缇娅美容服务有限公
司（统 一社 会信 用 代 码：9151
0100MA63PPN369）经公司股东
决定，注册资本由 500 万元减少
到 50 万元，请相关债权债务人
于公告见报之日起 45 日内前往
公司办理相关手续，特此公告。

减资公告
成都百草和济科技有限公司（统
一社会信用代码：91510104MA6
DHR9389）经股东会议决定，注
册 资 本 由 1000 万 元 减 少 到
138 万元，请相关债权债务人于
公告见报之日起 45 日内前往公
司办理相关手续，特此公告。

减资公告
四川亿家红食品股份有限公司
（统一社会信用代码：91510100M
A6CMCN83D）经 股 东 会 议 决
定，注册资本由 1000 万元减少
到 50 万元，请相关债权债务人
于公告见报之日起 45 日内前往
公司办理相关手续，特此公告。

●成华区顺李刚商贸部营业执
照（统 一社 会信 用 代 码：9151
0108MA62BMBY8J，投资人：李
刚)正副本不慎遗失，声明作废

注销公告
成华区双桥子街道协合老年服
务中心（统一代码（登记证号）：
52510108MJQ428628U） 经上级
主管单位同意申请注销，请债权
债务人自本公告见报之日起 45
日内向服务中心清算组申报债
权债务，特此公告。
●高新区拿火餐饮店营业执照
正本、副本（统一社会信用代
码：92510100MA674THH2Q）遗
失，声明作废。
●三联家禽市场钟皓保证金 50
00 元票号：0000611# 遗失作废
●朱玉娟(2015)川成蜀证内民
字第 1930 号公证遗嘱遗失作废
●四川取暂建筑劳务有限公司
营业执照（统一社会信用代码：
91510104M A670FHH27）正 副
本不慎遗失，声明作废

便民服务 律师提示：本刊仅为供需双方提供信
息平台袁 所有信息均为刊登者自行提供遥
客户交易前请查验相关手续和证照遥本刊
不对所刊登信息及结果承担法律责任遥

66079393广告热线 028-
地址：红星路二段 159号成都传媒·红星国际 2号楼 1702室

QQ：769036015
微信：13308082189收费标准： 元/行 /天（13字1行）

独家代理机构院成都锦宏天下文化传媒有限公司

经营保险业务许可证公告
机构名称院上海格信保险代理有限公司
机构编码院203023000000800
主要负责人院刘超
业务范围院在上海市行政辖区内代理销售保险产品曰代理收取保
险费曰代理相关保险业务的损失勘查和理赔曰中国银保监会批准
的其他业务遥
批准成立日期院2008 年 02 月 03 日
许可证流水号院0123491
机构住所院上海市虹口区物华路 288 号 2 号楼 801尧802 室
邮政编码院200086
联系电话院021-66273512
发证机关院中国银行保险监督管理委员会上海监管局
签发日期院2021 年 04 月 28 日
许可证有效期至院2022 年 01 月 26 日

君乐宝单品 10 亿元的营销秘密


