
新年伊始，3 台 H 系列装载机 L936H、

L946H、L958H 陆续从青岛港起运发往南亚市

场。这标志着 H 系列产品在海外市场正式销售，

也是四阶段产品首次进入南亚市场。

H 系列是临工 F 系列产品的下一代，采用

了全新外观，驾驶室、液压油箱、发动机罩、配重

等外围件进行了全新设计，更加美观大方。此

外，H 系列产品还对部分结构件进行了加强。驾

驶室内饰根据客户的实际使用和维修检测需求

进行了颠覆性创新布置，功能多样，使用便利，

人机工效更高。新仪表盘在各类传感器支持下

可对整机状态进行实时监测。客户可通过仪表、

键盘等与车辆进行深入互动。H系列在智能化、

数字化等方面有了长足进步，产品力大幅提升。

南亚市场对工程机械排放要求极为苛刻，

很早就实行了相当于欧洲三阶段的排放标准，

并将在 2021 年 4 月升级为四阶段。为满足需求，

临工在 H 系列平台上开发了四阶段的系列化装

载机和平地机，并对产品力和排放标准进行提

升以应对未来市场竞争。下一步，区域将联合代

理商加快开展产品测试和认证工作，争取早日

完成，尽快上量。

新一代 H 系列产品的导入，为南亚市场提

供了坚实的产品基础。凭借优异的产品性能，辅

以完善的后市场支持，山东临工 H 系列必将为

南亚建设贡献更多力量。 渊林工冤

2021 年，卡拉干达铅锌矿客户再次采购

柳工 890H 装载机。柳工哈萨克斯坦市场喜

迎大型装载机“开门红”，一季度销量预计同

比增长 100%以上。

据悉，2019 年，卡拉干达某铅锌矿客户

因需求 9 吨大型装载机，通过中间商购买了

柳工 890H 装载机。一年的使用中，890H 每

天工作 20 小时以上，创造了较高的生产效

益，给客户留下了“动力强劲”“皮实耐用”的

深刻印象。相比之前使用的欧美品牌设备，

890H 除了掘起力优异和质量可靠，保养维护

的方便性也深受客户青睐和认可。

2020 年，该客户计划再次采购 890H，公

开招标后付款条件和售后服务要求让许多中

间商望而却步。此时，柳工在哈萨克斯坦已拥

有 4 家经销商直达客户，进一步拓宽了和顾

客联系交流、贸易合作的通道。经销商

NKBGroupSpectehnika（简称 NKB）凭借在后

市场的大力投入赢得了客户的肯定和信任。

NKB 在哈萨克斯坦的 4 个城市拥有售

后服务网点，配备有 14 名服务人员和 8 辆服

务车，并在阿拉木图、卡拉干达分别建有 900
平方米左右的配件仓库。客户前往参观了

NKB 在阿拉木图的 4S 店，了解到服务车数

量和配件仓库面积后，被其售后维修和服务

支持实力所折服，最终决定 2021 年年初从

NKB 采购 890H。

由于项目工期紧，客户要求在 50 天内交

付设备，但工厂一般安排生产、物流配送需要

75 天左右。秉承“客户至上”的服务理念，柳

工紧急调动安排工厂优先发货，预计在 2021
年春节后，将 890H 发运至经销商交付客户。

作为最早入驻中亚市场的中国工程机械

品牌之一，柳工于 2003 年进入哈萨克斯坦，

已深耕当地市场 17 年。2020 年柳工在哈萨

克斯坦市场占有率时隔多年重回前三地位，

截至目前，柳工已向哈萨克斯坦和乌兹别克

斯坦等国家，发运了 64 台设备包含装载机、

挖掘机、平地机、起重机等。

渊刘春菊冤
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●遗失声明：德阳开发区营顿机
械租赁部在德阳农村商业银行
股份有限公司经开区支行领取
的基本存款帐户信息（核准号：
J6580004433001,账号：180001200
00014586）遗失作废
●太平人寿保险公司屈章娟执
业证：02000351010580002015013
075 遗失，声明作废。
●成都合能房地产有限公司开
具给李孟衡的车位回款票据（票
号 00017616，金 额 贰 万 元 整）
遗失，特此声明作废
●绵竹市公安局王磊工作证（编
号 2019165）遗失声明作废
●成都利志企业营销策划有限
公 司 营 业 执 照 正 本（统 一 社
会 信 用 代 码 91510104MA6C
NEWX6E）遗失，声明作废
●天府新区成都片区合江镇大
乐家超市持有的营业执照（正
本 ）注 册 号 ：51011060001715
3 不慎遗失，声明作废。

●青羊区恒丰汽车电子经营部
营业执照正、副本 (注册号:
510105600140732)遗失作废。
●成都市文雨磊商贸有限公司，
营业执照正副本（统一社会信用
代 码 ：91510115MA6A41J7XM）
遗失作废。
●成都市菡紫超商贸有限公司，
营业执照正副本（统一社会信用
代 码 ：91510115MA62FGW41H）
遗失作废。
●成都东盛鸿网络科技有限公
司林松涛法人章（印章编码：510
1075401337）印章销毁证明遗失
●张叶会在古蔺天立盛众实业
限公司购买 20 幢 1 单元 502 房
款收据，编号：0021346，金额：
133042 元，遗失作废。
● 杨 荣 雷 身 份 证 （ 号 码 ：
511325198606081310，有效期限：
2019.05.15-2039.05.15） 于 2021
年 1 月 24 日不慎遗失，特此声
明作废。

●户主周国文与成华区龙谭街道
办事处签订的拆迁住房安置协议
书(编号 SM-07-015)遗失作废

减资公告
四川丫丫到家网络科技有限公
司（统一社会信用代码 915101
0532750696XK）经股东会决议决
定减少公司注册资本，由人民币
200 万元减少至 10 万元。请债权
债务人自公告见报之日起 45 日
内向公司申报债权债务。
●（黄燕芳）个体工商户营业执
照 副 本（注 册 号 ：51010660018
2163）遗失作废。
●遗失声明：华冰木子有效期为
2013.01.21-2023.01.21 的二代身
份 证 34082819911028012X 于
2021 年 1 月 25 日，不慎遗失，声
明作废。
●成都煌鑫电气有限公司，营业
执照正副本（注册号：510108000
100409）遗失作废。

●撤销公告：四川赛格尔科技有
限公司公章已找回。我公司撤销
2021 年 1 月 12 日在《企业家日
报》刊登的公章遗失声明。
●金牛区义嘉兴建材经营部遗
失营业执照正副本 （注册号:
510106601845312），声明作废。
●魏祚敏身份证 4108022000051
70025 于 2021 年 2 月 7 日遗失，
即日起非本人使用与本人无关。
●李永成（身份证 510126199602
183016）、吴琼华（身份证 510126
196601153069）购买成都恒大城
市之光 2-1-2302 的认购协议书

（编号 G5660301）遗失作废。
●四川省鑫鹏装饰有限责任公
司高宾法人章编号 51152150048
73 遗失作废
●成华区贾俊国商贸部，营业执
照副本 （统一社会信用代码：
92510108MA6C4NEB25）及公章
遗失作废。

注销公告
泸州市酒城职业技术学校民办
非企业单位登记证书（法人）
统一社会信用代码 525105006
653755608 经理事会决议予以
注销，请相关债权债务的单位
及个人自登报之日起 45 日内前
来办理相关手续，特此公告
●宜宾宏信汽车销售服务有限
公司发票章（编号 511521500722
8）发票章（编号 5115215007089）
遗失作废
●宜宾金色时代沙石有限责任公
司 财 务 章 编 号 5115215027294
发票 专用 章 5115215027295 杨
玉冲 法人 章编 号 51152150272
99 张维军法人章编号 5115040
030570 遗失作废
●成都义润商贸有限公司营业
执照正、副本（统一社会信用代
码 ：91510104MA6445DP4U）遗
失作废

注销公告
成都市金牛区黄忠双语实验幼
儿园民办非企业单位登记证书
(法人)统一社会信用代码 5251
0106774501917T 经理事会决议
予以注销，请相关债权债务的
单位及个人自登报之日起 45 日
内前来办理相关手续，特此公告。

2021 年 2 月 22 日
●成都奇妙贝壳科技有限公司营
业执照正副本统一社会信用代
码 ：91510100MA61TDFLX4 遗
失作废

减资公告
成都奇妙贝壳科技有限公司统
一社会信用代码 91510100MA61
TDFLX4 经股东会决议决定将注
册资本由人民币 5000 万元减少
至 100 万元。请债权债务人自本
公告见报之日起 45 日内到本公
司申报债权债务，特此公告

注销公告
宜宾丰稻电子商务有限公司（统
一社会信用 代码 91511502MA
62A8NQ56)股东决定解散公司，
并 成 立 了 公 司 清 算 组，清 算
组负责人为李晓玲，清算组成
员为：李晓玲、张小琼。请公
司债权人于本公告发布之日起
45 日内，向本公司清算组申报
债权 。联系 电话 13990939857
地址：宜宾市翠屏区天柏组团中
坝 A1-4-10 地块上力理想城 5
幢第 14 层 9 号
●成都天府万达置业有限公司
开具给陈盛兴“成都万达 1 号
7GC232-1-3801”的两张收据

（单号:0006358,对应金额:200000
元整,大写:贰拾万元整；单号:
0006999, 对应金额:1822056 元
整，大写:壹佰捌拾貳万貳千零
伍拾陆元整）,以及相对应的 pos
单遗失作废,特此声明！

●成都美为斯网络科技有限公
司 （统 一 社 会 信 用 代 码 ：
91510100MA67AL3725）营业执
照正副本遗失，声明作废
●宜宾丰稻电子商务有限公司
2018 年 4 月 2 日备案通知书(宜
工商翠)登记内备核字(2018)第
2042 号声明遗失特此公告

减资公告
四川柏乐丝路旅游开发有限公
司统一社会信用代码 91510114
MA67L90N1P 经股东决定将注册
资本由人民币 10000 万元减少
至 1000 万元。请债权债务人自
本公告见报之日起 45 日内到本
公司申报债权债务，特此公告

便民服务 律师提示：本刊仅为供需双方提供信
息平台袁 所有信息均为刊登者自行提供遥
客户交易前请查验相关手续和证照遥本刊
不对所刊登信息及结果承担法律责任遥

66079393广告热线 028-
地址：红星路二段 159号成都传媒·红星国际 2号楼 1702 室

QQ：769036015
VX：13308082189收费标准： 元/行/天（13字 1行）

独家代理院成都锦宏天下文化传媒有限公司

北京博车网拍卖有限公司拍卖公告
我公司于 2021 年 3 月举行机动车网络拍卖会袁欢迎前来竞拍遥
拍卖标的院事故车尧二手车尧不可修复事故车尧配件等遥

拍卖会安排院1/8/15/22/29 日袁华北+华东事故车袁全国二手车曰2/
9/16/23/30 日袁华南+东北+西部事故车袁全国二手车,不可修复事故
车曰3/10/17/24/31 日袁华东+西部事故车袁全国二手车曰不可修复
事故车曰4/11/18/25 日袁华北+华南事故车袁全国二手车袁配件曰5/
12/19/26 日袁东北+西部+华东事故车袁全国二手车袁不可修复事故车曰
6/7/13/14/20/21/27/28 日袁多地区拍卖会遥 详细信息请登录博车
网 http://www.bochewang.com.cn/或博车网 APP 查看遥预展时间院
拍卖会前 2 天及拍卖会当天曰 拍卖地址院 博车网 http://www.
bochewang.com.cn/尧博车网 APP遥 咨询电话院4000-622-899曰公司
地址院北京市朝阳区望京街 10 号望京 SOHO 中心 T3-A-16 层

2021 年“十四五”的开局年，北大荒完达

山乳业通过整合线上线下，渠道终端齐发

力，积极抢抓市场，1 月份实现营业收入、利

润双增长，其中营业收入同比增长 29%以

上，利润同比增长 66%以上，赢得了新年开

门红。

多项营销举措并行
市场表现出彩

完达山奶粉营销事业部抓住元旦节日

契机，通过全方位整合营销规划和落地措

施，发起了以“完达山 2021 新年好彩头赢金

牛”为主题的抽奖活动，成功掀起了奶粉市

场的早春营销第一波高潮！

完达山奶粉在线下通过定制企业 IP“山

山牛”黄金吊坠，在全国市场内引导消费者

大单囤货抽“金牛”；通过开设母婴课堂、举

办亲子活动、开展订货会、培养消费者 KOC，
建立直播矩阵等 3858 场推广活动，累计销售

额达到 2390 万元；在线上引爆流量，通过联

袂头部主播，吸睛 90 后人群，“直播达人蛋

蛋、猫妹妹”等三场直播观看人数高达 500 万

人，当月销售额达 420.6 万元；在 1 月 25 日

助农直播活动中，产品上架后更是在 10秒钟

内全部售罄。

此外，完达山乳业还面向销售人员组建

百余个微信群，累计培训近万人次，全面提

高销售队伍的专业能力，并不断优化会员服

务水平，增强会员粘性，1 月成功向 1800 万

人次推送活动信息，为消费者提供优质的产

品售前、售后服务。

通过多元营销策略和优质服务，完达山

奶粉 1 月销售收入同比增长 20%以上，其中

成人奶粉黄金季高端系列销售额同比增长

70%以上、儿童奶粉诸葛小将系列销售额同

比增长 30%以上。

积极布局高端市场
液奶销量成绩瞩目

液奶事业部也紧抓营销时机，创新营销

模式，在线上启动小程序、社区团购、建立专

属顾客微信群等，让顾客足不出户也能全面

了解卖场的售卖信息，自主选购商品；在线

下全员驻店，提升终端形象，顾客进入卖场

后，能够享受到完达山人热情周到的服务，

感受到浓浓的新年气息。据市场终端数据反

馈，1 月完达山液奶销售收入同比增长 20%
以上，其中黑沃高端系列同比增长 100%以

上，为完成全年市场指标夯实基础。

据了解，黑沃系列是完达山液奶事业部

2020 年年末推出的高端新品，也是完达山乳

业明星品牌的“主力军团”。其中超高端产品

黑沃 A2-茁 酪蛋白有机纯牛奶凭借自有牧场

A2 奶源背书、口味香醇、营养丰富易吸收、外

观简约时尚等优势，在上市后，迅速赢得消

费者青睐，全面提升了完达山乳业的品牌

力、产品力。我们也不难看出黑沃高端系列

会为完达山液奶产品线注入全新活力，会成

为完达山液奶的销量增长新引擎。

2021 年，北大荒完达山乳业部将立足产

品优势，提升大单品销量；夯实渠道基础，精

耕门店营销；开拓空白区域，全面布局市场；

打造更专业的营销团队，实现经营目标；紧

跟北大荒集团建设“三大一航母”、实施

“1213”工程体系发展机遇，以实现“双百亿”

发展战略目标为核心内容，按照立足东北、

抢占华北、冲向全国的营销布局，笃定前行，

砥砺奋进！ 渊李瑞冤

实现“开门红”

完达山乳业掀起早春营销热潮

150 万辆，这是上汽国际十四五的“小目

标”。

上海汽车集团（以下简称上汽）去年实现

海外销售 39万辆，150万辆意味着五年后海外

年销量增长 400%左右；中国汽车出口量近十

年来都持续徘徊在 100 万辆，150 万辆意味着

五年后上汽一家卖出如今所有中国车企的海

外销量；去年上汽自主乘用车品牌销量达到 85
万辆，150 万辆也意味着五年后上汽将形成国

内自主品牌和海外销量并重的体系支撑。

销量目标之外，上汽“十四五”国际经营

战略目标中还包括：欧洲等重点海外区域市

场实现盈利；2025 年欧洲市场销量达到 30 万

辆，新能源车占比 70%至 80%，实现入门级到

中高级产品全覆盖。

如何实现？

从品牌展示到走量赚钱

“当然。”被问及上汽在欧洲市场是否盈

利时，上汽集团总裁助理、国际业务部总经

理，上汽国际总经理余德表示，尽管去年上汽

在欧洲市场仍处于建网络的过程中，但进行

成本摊销后，欧洲仍实现了经营性盈利。

2020 年，上汽在德、法、意、西班牙、葡萄

牙、瑞士、卢森堡七地建立了海外公司，自主

品牌 MG 和 MAXUS 新能源车销量突破 2.5
万辆，多款纯电车型在荷兰、英国、挪威的细

分市场中均位居前列，并实现超 4000 万欧元

的积分收入；明星车型 MGEZS 海外销量累计

达到 3.9 万辆，创下中国新能源车出口发达国

家的纪录，被挪威“ARETSBIL2021”评为“最

佳年度车型”。

去年 7 月在上汽全球云端经销商会议

上，“我们着力讲了上汽过去几年已经推出和

未来几年的新能源计划，海外经销商反应强

烈。”余德表示。

欧洲市场是上汽十三五期间出海成果的

一个缩影。

2020 年，上汽集团实现海外销量 39 万

辆，同比增长 11.3%，，超过中国车企海外总销

量的三分之一，连续五年蝉联全国第一，并实

现了良好的正向现金流。MG 品牌在海外销售

23 万辆，蝉联中国出口单一品牌冠军；在欧洲

市场，上汽自主品牌 MG 和 MAXUS 销量超过

4 万辆，创中国车企最高历史纪录。

作为中国唯一一家有系统、有规划、成建

制"走出去"的汽车企业，上汽构建了集研发、

营销、物流、零部件、制造、金融等为一体的面

向全球市场的汽车产业链。

上汽产品和服务已进入全球 70 余个国

家和地区，建立了伦敦、硅谷、特拉维夫 3 大

研发创新中心，以及泰国、印尼、印度、巴基斯

坦 4 个生产基地及 KD 工厂。华域零部件在

海外拥有 95 个生产研发基地；安吉海外全价

值链汽车物流业务覆盖近 40 个国家，开通东

南亚、墨西哥、南美西、欧洲 4 条自营国际航

线；海外多元金融公司提供汽车金融贷款及

保险服务。

上汽计划十四五期间迈进全球汽车企业

前五，成为具有产业全球竞争力和品牌国际

影响力的万亿级汽车产业集团，争创世界一

流汽车企业。

上汽的“十四五计划”显示，期间将从国

内业务为主，转向深耕国内与拓展海外并重

发展，海外年销量将占上汽集团整体销量的

15%左右，年均复合增长率有望超过 30%；同

时形成东盟、中东、欧洲等多个“五万辆级”海

外市场，并在欧洲等重点海外区域市场步入

盈利期。

显然，对上汽来说，海外业务已经过了品

牌展示阶段，成为与国内自主品牌并重的，走

量赚钱的重要生意。

产业变革中的海外机遇

上汽的目标是出于国际化雄心，也是对

未来市场趋势的把握。

“危中有机。70 年代石油危机给了日系车

发展机会；韩系车的崛起抓住了 2008 年世界

金融危机的机会；在疫情导致全球供应链停

摆的情况下，也给了中国制造一次展示机

会。”

余德表示，目前欧洲市场的电动化趋势，

以及全球产业变革导致部分“玩家”离场，给

予了拥有技术和成本优势的中国车企进入市

场，打响品牌的历史机遇。

“去年欧洲整体汽车销量下降，但电动车

受政策驱动是增加的。去年达到 120 万辆，今

年则有望达到 150 万辆。”

余德表示表示，从产品结构来看，上半年

欧洲电动车以特斯拉为主，下半年加入了大

众 ID 系列，尚处于竞争蓝海阶段。上汽电动

车无论从制造质量、驾驶性能，还是服务性价

比都具有相当的竞争力。

另一方面，由于欧洲对汽车环保要求不

断趋严，导致包括菲亚特集团等部分传统欧

洲厂商退出了小型车燃油车市场。但同时欧

洲仍存在相当一部分偏好 1 万~1.5 万欧元左

右轿车产品的群体。“基于上汽在三电领域的

技术实力，我们可以做到消费者所期望的价

位。这是一个新的市场，谁抓住了，谁就上去

了。”上汽集团国际业务部副总经理陆一表

示。法国“中央一台”判断，未来法国将有 25%
的车辆来自中国。

要抓住机会，则有赖于上汽整体的技术

支撑。

在动力技术方面，上汽 2015 年提出的"
双芯战略"目前已进入收获期，"蓝芯"1.5TGI
缸内中置直喷涡轮增压发动机、100kW 高功

率高效永磁同步电机、全球首款 10 速二代

EDU 智能电驱变速箱等领先技术，成为上汽

适应海外不同市场政策标准的技术底气。

智能化方面，“i-Smart”智能网联系统已

在超过 30 种的海外车型上使用，激活用户超

过 10 万。在泰国市场，上汽推出世界上第一

款可以通过泰语进行人机对话的车型 MGZS；
在印度市场，互联网汽车 MGHector 上市不到

两个月订单即超 2.5 万辆，甚至出现了新车与

二手车价格倒挂的罕见现象。

从总代模式到经营模式

但无论是市场机会还是核心技术，仍需

要持续的经营将其落地成为海外销量利润。

去年 3 月，向海外输出防疫措施和物资

成为上汽国际在当地市场一次重要的“品牌

公关”。一方面，上汽国际把国内防疫措施翻

译成双语版分发到了全球相关地区，向国外

捐赠包括负压车等众多防疫物资，助力抗击

疫情；另一方面，在互联网通讯并不发达的地

区，通过电视媒体宣传产品，用电话联络一对

一的上车上门、试驾体验，抓住疫情间隙进行

营销销售。

“过去我们做海外是贸易形式，现在是经

营形式。”余德表示，“体系规划不是找总代卖

掉算行了，是在那里建品牌、建文化、做公益、

做慈善，作为汽车品牌成为到当地人的生活

工作的一部分。”

这种“深入生活”的理念体现在上汽海外

运营的方方面面。

目前，上汽已在法国香舍里榭大街开了

一家自主品牌的门店；紧跟竞品，遵循市场化

定价源则，MG 的多款产品已在不同市场卖到

了 10 万~20 万元人民币的价位，“随着量的上

去，盈利性也不错”；在智能化方面，针对爱音

乐的意大利消费者、喜静的德国用户，好热闹

的南美群体提供精准的功能配置；在车型方

面，为中东出现不久的女性车主提供 MG6 这

样的高操控车型，在多子女的区域考虑提供

高性价比的七座车型，同时探索研发针对重

点区域市场的全新车型。

“去年差不多海外生产接近 7 万辆，十四

五的初步规划是四六开，60%是本地生产，

40%是纯进口，这比较合乎常理，有些取决于

政经环境的变化。”余德表示。

有系统、有规划、成建制，采用经营模式

“走出去”使上汽已在中东、南美、澳新等多个

地区形成了 2 万辆级、3 万辆级，不断增长的

区域市场。“我们体系化运营导致市场上的增

量始终在增，而不是这个丢掉，那个增上去。”

上汽国际党委书记、副总经理赵爱民表示，东

盟地区将有望最先达到 5 万量级，“今年或明

年，我们会有 3~4 个甚至更多的这样的 5 万

辆级的市场。” 渊朱世耘冤

从布点到做大

上汽“十四五”海外销量要翻四番

柳工中亚市场装载机
喜迎“开门红”

临工四阶段 H 系列新品首次进军南亚市场
图片报道

中煤新集二矿：
强化教育 凝聚动力

中煤新集二矿党委持续推

进“两学一做”学习教育常态化

制度化，做好党的十九届五中全

会精神的学习宣传，创新开展

“党员学习议事日”“政治生日”

等活动，巩固政治思想建设成

果，凝聚干事创业强大精神动

力。 钱陈勇 摄影报道
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■ 姚荣华

新年伊始，四川川煤华荣能源公司赵

家坝煤矿围绕“实现安全年”的总体目标，

坚持以往行之有效的安全管理做法，并紧

贴自身实际，创新安全管理工作举措，不断

提升企业安全管理水平，呈现出从每班，到

每天、每周循序渐进狠抓安全工作的新气

象，不断夯实筑牢安全根基。

每班下井“要打表”

今年，该矿下发的《关于做好二 0 二一

年安全工作的通知》文件，将以往“管理人

员日常下井，102 采区不得低于 2 小时，104
采区、106 采区不得低于 3 小时”的规定，更

改为“采掘工作面检查时，不得低于 1 个小

时，在 106 采区检查掘进工作面，原则上不

得少于 2 个工作面”的新规定。

该矿安监处副处长赵洪功说道：“将下

井时间考核调整为采掘作业点检查时间和

个数考核的变化，有效解决了当前矿井生

产战线长，个别管理人员在井下等人车、走

路与采掘作业现场检查的时间长度不成比

例的问题。”

新规定促使机关管理人员在作业现场

对照标准认真检查，并协调配合抓好问题

整改，还时常以现场存在的问题为例，给员

工讲作业规程、安全技术措施等内容。该矿

掘进一队副队长林生说道：“以往机关管理

人员有时为了赶人车，走马观花到碛头看

看，简单说说问题就走了，现在在碛头的时

间长了，检查更细致、指导也更到位了。”

每天召开“诸葛会”

每晚 9 点，该矿准时在调度室召开由

矿领导、机关业务部门人员、基层值班队干

参加的风险辨识会。他们依据矿《2021 年安

全风险辨识评估报告》，结合现场具体实

际，分别对基层队、岗位存在的安全风险进

行辨识，并以问题为导向，制订针对性举

措，做到防患于未然，促进了现场安全工

作。

“自从每天召开风险辨识会后，机关业

务部门人员、基层队干经常提前到调度台

了解现场安全情况，工作主动性显著增

强。”该矿调度室副主任赵兴旺这样评价召

开风险辨识会带来的新变化。

新规定抓好机关部门、基层单位相互

作用的协调，提高了对现场安全工作的预

见性和预判性，也为各基层单位相互学习

借鉴创造了条件。该矿采煤一队队长文开

东说道：“每次参加风险辨识会，我不仅要

关注本队存在的安全风险以及防控举措，

也要从采煤二队、采煤三队等兄弟单位的

风险辨识中，自查自纠，取长补短，有效提

高了我们队的风险防控能力。”

每周安全“齐亮相”

开年来，该矿在每周召开的安全生产

例会上，一改以往按查处时间顺序通报“三

违”的做法，以基层单位的名称为序，对“三

违”查处的个数、违章原因、查处人员等依

次进行通报。这种方格式的管理，让机关部

门、基层单位直观了解矿井以及本单位的

安全状况、“三违”查处情况。

该矿安监处副处长谢健说道：“这种集中亮

相的新方式，亮出了管理人员安全生产责

任制落实的质量，也亮出了基层单位的安

全工作成效。”

该矿还采用对“三违”人员进行动态曝

光、集中组织学习以及组织严重“三违”人

员停工学习和到基层单位“现身说法”等多

种举措，着力形成狠抓“三违”的高压态势，

进一步牢固树立安全生产理念，主动规范

操作行为。

同时，该矿还在严格执行上狠下功夫，

加强了管理人员的工作质量监督、考核力

度，确保各类安全管理文件、安全会议要

求、相关规定措施等落到实处。今年 1 月，

该矿对 2 名下井时长不够、13 名未完成查

“三违”个数的管理人员分别给予了合计

1500元的经济处罚。

创新安全管理 筑牢安全防线
———赵家坝煤矿夯实筑牢全年安全根基小记

■ 赵德斌

春节刚过，随着雨水节气后气温不断回升，江

淮大地上，广大农民为了不负春光、抢抓农时，也

开始忙碌了起来。

在庐江县泥河镇竹园村的安徽省蔬语生态农

业有限公司芦笋种植基地，笔者发现，一排排整齐

划一的钢构温室大棚鳞次栉比，在阳光的照射下

格外抢眼。走进大棚内，但见松软的地面上，大片

或高或矮、根根挺拔的芦笋破土而出，正舒展着翠

绿娇嫩的枝条，散发出勃勃生机。

员工们沿着田垄忙着除草、掐尖，现场一派繁

忙的场面。

基地主人夏伟清脸上洋溢着丰收的喜悦。他

说，从 2016 年起，他陆续在泥河镇的竹园村、盔头

村流转 3300亩土地，主要经营水稻、油菜、大棚芦

笋种植，其中大棚芦笋 210 亩，“你瞧，这些芦笋再

过几天就可以采收上市了。”

据夏伟清介绍，芦笋是世界十大名菜之一，在

国际市场上享有“蔬菜之王”的美称。这些年，许多

人喜欢上了吃芦笋，芦笋种植也成了朝阳产业。

“有时都不够卖的。种植芦笋相比其他产品风险要

小，市场价格一直比较可观、稳定。”

夏伟清告诉笔者，一亩大棚芦笋的效益每年

至少在 3 万元以上。有了这个产业，还可以通过提

供务工就业、流转土地等渠道，带动村民在产业链

上增收。

正在地里忙活的盔头村小墩组村民张先柏乐

呵呵地对笔者说，他和妻子邹何英长年在芦笋基

地打工，每年收入达 5 万元以上。“在家门口就把

钱赚了，每天吃完饭走着就过来了，特别方便。”说

起眼下的生活，张先柏喜笑颜开。

张先柏并非个例。一旁的竹园村刘庄组村民

占兆芝接过话茬说，她今年 59 岁了，以前是家庭

主妇，没有任何技术。“在基地干活离家近，每天下

班还可以回去照顾家，很知足。”她的话语间满溢

着浓浓的自豪。

竹园村杨园组村民王义权也是芦笋基地的受

益者之一。“以前种水稻，赚不到什么钱，只能图个温

饱。”他乐呵呵地和笔者聊起来，“自从有了芦笋基

地，我就把家里的 8亩地全部流转了出去，每年光收

取土地租金就有 4000多元，比种地划算多了。”

竹园村党委书记许克云对笔者说，他们村属

典型的丘陵地带，过去，这里的村民基本都是靠种

些传统的农作物，作为家庭的第一经济收入，种植

效益不高，且大部分农田易旱，很难增收致富。

如何帮助群众实现增收？最近几年，竹园村大

力调整农业产业结构，把单一的经济模式营造向

着“短、平、快”效益转化，引进芦笋等特色种植项

目，盘活山区资源，激活山村经济。

许克云算了一笔账：仅蔬语生态农业这一块，

农户地租收入每年超过 165万元，村民劳务收入一

年下来也接近 90万元，村集体年收入增加 16.5万

元。“从目前效益来看，证明了当初引进和发展特色

种植项目的正确性。”许克云高兴地说。

竹园村大力发展特色种植业，只是泥河镇培

育壮大特色产业，有效拓宽村民增收致富渠道的

一个缩影。

在泥河镇胜岗村的花果山生态草莓种植基地，

员工们忙着采摘、筛选、装箱运输；在泥河镇洋河村

海神酒业优质专用小麦生产基地，村民们赶紧追

肥、施药、清沟沥水……如今在泥河，处处春潮涌

动，乡村田野呈现出一派产业兴旺的喜人景象。

泥河镇党委委员鲍明旭说，近年来，泥河镇通

过做大做强优势特色产业，目前全镇油茶、蓝莓、

泥猴桃、食用玫瑰等 10 多个特色产业已初具规

模，在发展过程中实现了乡村产业兴旺、村民增收

致富和村集体经济壮大多方共赢的良好局面。

“乡村振兴产业兴旺是关键。”鲍明旭表示，接

下来，该镇将进一步聚焦农村产业革命“八要素”

谋划产业，加快培育农民增收新增长点，因地制宜

选准选好主导产业，在增总量、扩规模、提质效上

下足功夫，全面提高农业质量效益和竞争力，让广

大群众有更多获得感和幸福感，继续推进巩固拓

展脱贫攻坚成果与乡村振兴有效衔接。

■ 谭宇昂

在上海虹桥枢纽旁的核心商务区，有这

样一个正在建造的写字楼地块，耳旁响起的，

是民航客机呼啸而过的轰鸣声；抬头看见的，

是如海水一般蔚蓝的晴朗天空；蓝天白云下，

是中建五局安装公司七宝万科项目团队一群

可爱的人奋斗在施工建设的朝夕间。说起这

群可爱的人，他们兢兢业业、扎扎实实，只为

优质服务完成业主重托；他们刻苦钻研、精益

求精，只为高质量完成工程建设；他们追求卓

越、无私奉献，只为用诚信做到优质履约。

“不积跬步，无以至千里；不积小流，无以

成江海。”用这句话其中蕴含的意义，来形容

中建五局安装公司七宝万科项目团队的沉淀

与付出，是再准确不过的。自 2019 年中标后，

五局安装华东分公司立即抽调精兵强将组成

项目团队，由施工组织经验丰富的夏朝麟担

任项目经理一职。他带领项目全体管理人员，

通过巩固总结已优质履约项目施工的可借鉴

之处，为七宝万科项目施工履约打下坚实基

础。在过去的一年里，他们出色完成了业主观

摩区域的机电样板工艺，他们高标准承办了

分公司安全月、质量月活动，他们还获得了静

安区总工会授予的“工人先锋号”这一殊荣。

这是华东分公司致力于“品质保障、价值创

造”的最好诠释，也是项目团队不懈努力的最

好见证。

做样板工艺，他们是认真的

2020年 8 月，七宝万科项目迎来了一批

特殊的客人，来自万科上海公司的 30 余位项

目机电高级管理人员齐聚一堂，召开机电综

合样板观摩大会。面对如此重要的贵客，项目

人员在夏朝麟的带领下，充分做好前期准备

工作。各线条制度细则的交底培训中，他们刻

苦学习扎实勤奋；机电观摩区的布置策划会

上，他们绞尽脑汁建言献策；现场清理和布置

工作中，他们加班加点挥汗如雨。活动当天，

业主参观人员在项目管理人员的带领下参观

了项目的机电样板。展示区中，标准化的机电

样板布置、精细并且高效的施工工艺、机电专

业问题的耐心解答，受到了业主单位给予的

高度肯定与赞扬。

能得到业主方如此高的评价，缘于项目

团队日以继夜精心筹备的设计方案。项目通

过对 BIM 技术的运用，利用 revit 的效果图、

平立剖之间的快速转换，对管道、阀部件等设

备进行全面的校验，确保设备、管道的维修空

间，以满足操作及精装要求。现场按点位布置

的二维码，是检验施工质量的利器，通过扫描

二维码，就能清楚了解风管系统以及阀部件

信息，核实现场风管安装是否与施工图偏离，

增强了现场对人、材、机管理的有序性和便捷

性，降低了不必要的人工浪费，提升管理以达

到降本增效。

追求品质，细节决定成败

“台上一分钟，台下十年功。”本次观摩展

示的样板区，仅仅是七宝万科项目的一小部

分。七宝万科项目之所以能成为精品机电观

摩样板房，得益于前期规划按质按量布置到

位，项目安全生产管理责任到人，并通过常态

化的培训学习，有效落实各线条最新制度细

则。

施工期间，项目技术员积极利用 BIM 技

术对设备、管线进行三维设计，合理安排施工

工序，既有效避免了误差返工，又大大提高了

功效。与此同时，这些以“合理、美观、经济”为

目标的可视化设计，利用 BIM 技术的模拟漫

游功能，给业主、顾问提供了直观高效的修改

渠道，实现了深化设计师与业主顾问方三维

空间信息的无缝对接，再结合施工现场实地

查勘，使项目施工质量得以高度保障。通过科

学编排整体施工计划和履约攻坚方案等措

施，有序推进项目进度，以一流的业绩实现了

高质量发展。

正是项目管理人员的坚守，项目领导者

的把控，劳务工人的付出，才让七宝万科项目

的品质评价如此之高。项目至今为止未出现

任何一起安全生产质量事故，累计收到业主

和总包单位的表扬信 6 封。

荣誉，是激励更是鞭策

施工进度推进期间，项目团队“青年突击

队”发扬顽强拼搏、积极进取、勇于创新的精

神，积极展开各项工作。通过常态化组织的消

防安全及应急救援演练，有效提升工人素质

保障安全生产。通过定期的材料物资盘点，保

障物资供给同时避免成本风险。通过不断深

化创新管理模式，为施工进度平稳有序推进

奠定良好基础。从现场预留预埋施工，到风冷

热泵机组吊装，从施工材料招标，到工程图纸

深化，从物资材料盘点，到劳务协调安排等

等，每项环节中项目各线条人员都细致把控

到位。施工高峰期时即使每日疲惫不堪，他们

也毫不退缩，回想起顺利通过节点验收后的

心情，他们笑着说：“那是我感到最踏实的时

候。”

正是有着这样优秀的团队，项目围绕施

工生产的各项工作都在紧张有序地推进中。

在项目进度推进的过去一年半里，各项工作

平稳有序，节点把控步步到位，履约工作精准

高效。如此扎实精确、安全平稳的施工进度推

进，使得万科业主称赞有加，项目安全员何旭

钟连续两年荣获业主“优秀管理人员”表彰。

不仅如此，项目还获得了上海静安区总工会

授予的“工人先锋号”，项目经理夏朝麟荣获

2020 年度局“优秀员工”。面对表彰，他们不骄

不躁，这些沉甸甸荣誉，对于他们来说更是一

种鞭策。

雄关漫道真如铁，而今迈步从头越。在

下一步的工作中，七宝万科项目部继续围绕

“创新、创效、创业”的三创精神，实现以“品质

保障、价值创造”为中心的全员激励，扎实推

进施工进度，为项目的优质履约、青年员工

的成长成才以及创效工作提供有力保障，在

日积月累中追求卓越，百尺竿头更进一步。

产业火了 腰包鼓了
———安徽庐江泥河镇发展特色农业
促增收见闻

扎实推进 在日积月累中追求卓越
———中建五局安装公司七宝万科项目团队履约纪实

■ 翟成新 刘秀华

新年来临，山东省滨州市阳信县总工

会鉴于当前疫情防控形势，第一时间向全

县职工发出倡议书，并送上新年祝福和美

好期盼，倡导广大职工朋友支持、配合当

前疫情防控工作，尽量在当地过年，尽量

不去中高风险地区，非必要不返乡。

从 1 月 31 日至 2 月 28 日，阳信县总

工会以职工需求为导向，精心准备，推出

了具有工会特色的“我在阳信过大年”活

动，为外地职工准备了一波诚意十足的春

节大礼包。

1 月 31 日上午 9 点，随着“惠工云”平

台牛排秒杀活动的开始，拉开了活动序

幕。一是联合首批入驻“惠工云”服务平台

餐饮、购物等企业为阳信工会会员开展

“用惠工云 每天省一点”扫码服务。普惠

职工云服务平台简称“惠工云”是阳信县

总工会为加快“智慧工会”建设推出的智

慧服务平台。工会会员可以在平台上参加

工会活动，享受工会福利，大幅提升了广

大工会会员的荣誉感和自豪感。二是开展

“就地过大年，牛年七天乐”抽取消费券活

动。阳信县总工会联合中石化、鸿安肥牛、

玉杰面业等企业在春节假期期间，在“齐

鲁工惠”APP 上抽取消费券。春节七天假

期，每天都有活动，让广大工会会员在享

受春节假期之余,拼一拼手气，试试运气，

带来新年的好运。三是开展“线上年货节”

活动。阳信县总工会联合多家企业在“惠

工云”服务平台上开展“线上年货节”活

动，让在当地过年的职工和家人享受到最

优质、最有本地特色产品。四是发放暖心

水饺。阳信县总工会春节期间为外地留阳

务工职工准备了暖心水饺。让留阳过年的

职工吃上热腾腾的水饺，在第二故乡过一

个热热闹闹的中国年，使外地职工感受到

家的温暖和关怀。五是丰富留阳职工精神

文化生活。广泛开展送福进万家、文化讲

座，看电影等活动；通过“齐鲁工惠”APP、
微信公众号等转发职工在阳过年的视频、

图片，记录异地留阳职工过年的情景。七

是陪伴留阳职工共度春节。县职工服务中

心春节期间正常上班，为留阳职工提供心

理健康、就业创业、帮扶救助等方面的服

务，各级工会职工书屋、户外劳动者驿站

继续对职工开放。

阳信县总工会领导告诉记者，就地过

年，就是为了更好地团圆，向广大留阳过

年的外地工会会员说一声：感谢你们的默

默付出，向你们表示崇高的敬意和衷心的

感谢。

国内最长城际铁路
海底隧道首台盾构
始发

1 月 26 日，在深圳宝安机场东侧的盾构

始发井内，随着直径达 9.14 米的盾构机刀盘

缓缓转动，标志着穗莞深城际（深圳机场至前

海段）工程首台盾构机“深湾一号”顺利始发，

进入最核心、最关键的海域段隧道施工。

该工程起于已开通的穗深城际深圳机场

站，终至前海站综合交通枢纽，全长约 15.2
公里，全线地下敷设，共设西乡、宝安、前海 3
座车站，设计时速 160 公里。其中，中国铁建

总承包的 1 标段全长 6.8 公里，采用全线地

下敷设，由铁四院设计，中铁十四局、中铁十

九局、中铁建电气化局施工建设。

此次始发的“深湾一号”盾构机施工段为

深圳机场站至固戍工作井区间右线隧道，全

长约 4.5 公里，其中 3.1 公里穿越前海西湾海

域，是目前国内城际铁路最长海底隧道，也是

国内在建盾构工程中连续掘进最长、地质最

复杂的海底隧道。

中铁十四局项目负责人冯国伟介绍，盾

构机将面临长距离、大埋深、高水压、地质复

杂等施工难题，涉及 9 种软硬不同的地层，最

大埋深 63 米、岩石最大强度达 105 兆帕，同

时还将下穿建设中的深中通道、深圳机场航

站楼值班宿舍楼等众多高难度风险源。为适

应长距离海底复杂地层掘进，项目部成立盾

构专家组，开展关键技术攻关，通过优化刀

盘、刀具配置，并选用“主动铰接”与稳定器结

合设计，进一步提高了硬岩地层刀具更换效

率和盾构机应对高水土压力的性能，确保了

施工安全可控。

穗莞深城际深圳机场至前海段工程位于

粤港澳大湾区广深港城镇发展带与深圳市西

部发展带内，是大湾区城际铁路网广深主轴

的重要组成部分，建成通车后将进一步提升

穗莞深城际铁路功能，对完善粤港澳大湾区

城际网络、实现区域经济一体化发展具有重

要意义。 渊据国资委网站）

阳信：就地过年送“春节大礼包”


