
■ 王颖颖

2021 年山东省政府工作报告中提出“打

造‘齐鲁粮油’公共品牌，强化农产品质量安

全监管，加快实现‘从农田到餐桌’全过程可

追溯”。关于“齐鲁粮油”公共品牌的打造，记

者采访了山东省粮食物和资储备局规划财务

处负责同志。

据了解，“齐鲁粮油”品牌建设 2018 年

启动；2019 年，写入省委 1 号文件，2020
年，列入省委常委会和省政府工作报告工作

要点，并作为粮食安全责任制考核的一项重

要内容，为“齐鲁粮油”品牌建设注入强大

动力。而在今年山东省政府工作报告中，又

明确提出了打造“齐鲁粮油”公共品牌，并

将品牌打造与农产品质量安全紧密结合。

“品牌的打造与产品的质量安全是分不开的，

是一个相辅相成、相互促进的关系。”

三年来，“齐鲁粮油”公共品牌按照“1 个

公共品牌+N 个地域特色产品+N 个产业经营

主体”的建设模式，搭建了省、市县、企业三级

品牌金字塔架构，并”连续两年荣获“中国粮

油影响力公共品牌”。全省粮食行业累计投入

61 亿元推进实施“中国好粮油”行动计划，提

升粮食优质品率和加工工艺，创新与丰富粮

油产品种类。发布实施了《山东馒头用小麦

粉》、《山东浓香花生油》等 7 项团体标准，制

定了《“齐鲁粮油”暨省级好粮油产品遴选管

理办法》，有力保障了粮油产品的质量安全。

“好粮有网”是山东省粮食和物资储备局

搭建的全国粮食行业首个专业化粮油产业互

联网平台，是打造“齐鲁粮油”公共品牌的创

新举措。目前平台一期粮油智慧交易平台和

二期数字化转型试点已全面完成，入驻企业

400 余家，上架商品 5000 多款，成交额 19 亿

元，并提供全面协同的数字化管理解决方案。

三期将以“智能化新基建”为主题，围绕粮食

产购储加销，全面构建粮食产业互联网。

下一步，山东省粮食和物资储备局将按照

“1+N+N”的品牌战略规划，在打造“齐鲁粮

油”公共品牌的同时，持续下沉渗透，指导各

地深入挖掘和创建地域特色品牌，巩固提升企

业品牌，建稳搭牢省级、区域和企业的金字塔

品牌架构。发挥山东粮油产业联盟作用，强化

省际间产销协作，推动山东优质粮油产品进入

更多大中型城市的商超和批发市场。丰富推介

形式，开展价值评价，挖掘品牌优势，助力

“齐鲁粮油”品牌迭代升级。

■ 董迪

山东潍坊寿光于家村鹏远合作社的口感

番茄，第一年上市，他们的目标是在 猿 年内，

将品牌推向全国大中城市的高端市场。但是

春节过后，突然上涨的快递费打乱了村党支

部书记高象鹏的计划。

“那一天就退了 38 万订单”，高象鹏介绍

道：“圆 月一单最贵的快递费 81 元，不是我不

想供，实在是供不起。”

于家村是寿光的城边村，猿 年前由村党支

部领办，以入股合作的方式成立合作社，员猿 位

股东分别投资了 圆园到 源园万元。

合作社第一年建设，第二年试种了 43 个

品种，最后优中选优留下一个品种，还专门注

册了品牌。现在，口感西红柿正式上市，能否

打入高端市场，带来社员们期待的收入，就看

接下来的销售情况。谁也没想到，遇到了快递

费上涨这个难题。

“老百姓种个菜，种出来了，果子都红了，

红彤彤一片这西红柿，你不着急啊。”潍坊寿

光于家村村民吴学仁因为此事，急得不得了。

潍坊寿光于家村村民吴涛也说：“肯定希

望走得量大，高书记他又不让个人卖，主要是

下面摘得快了，上面红得快，长得也快。”

现在虽然接到全国各地的订单，但因受疫

情影响，快递运不出去，有人建议降低价格本地

销售，高象鹏与其他股东有了分歧。“如果仅限

于本地，咱种上两个棚的西红柿，不用出去卖，

但是你做不起咱这个品牌。”高象鹏说。

从于家村望向城市，高楼大厦和繁华，似

乎只有一步之遥，高象鹏期待的是一个更美

好更富裕的田园乡村。他把村民集合起来，商

议对策。“既然迈出去了，必须走下去，必须把

这高品质的东西种出来推出去。”高象鹏暗暗

给自己打气，坚持住！

在街道党委的帮助下，合作社终于找到

合适的快递公司，寿光市也在疫情期间建起

了蔬菜销售运输的绿色通道，西红柿顺利发

往全国各地。

总结这次化解困难的经验，高象鹏称：

“单打独斗闯高端市场，不怎么现实，但是你

抱起团来以后，走这个高端市场，我认为是没

有问题的。”

芒种时节，北方的麦子开始收获。高象鹏

得到一个机会，去杭州推介口感番茄，他专门

买了一个行李箱，装上四盒果子，一路上小心

翼翼。“我只知道有这个高端市场，但是怎么

打开这个高端市场，我也是门外汉，摸索着走

到现在，高端蔬菜就是我们未来发展方向。”

于家村的人们看到了理想实现的可能，

他们的观念也正在发生着变化。

村民吴学仁说起自己种西红柿的经历，

表示这就是合作社的魅力。“十块，少了不卖。

因为抱团价格才能上去，你单门独户你出去

只能卖三块。”

“我的预期，不只是让他们增收这么一点

点”，高象鹏规划着今后的道路，“我的目标是

让我们整个村老百姓都加入进来，让我们周

边的老百姓都加入进来，共同搞品质蔬菜。”

■ 王逸群 江萍 叶泰瑜

2 月 3 日，杭州临安“天目村落”品牌作为

全国首个村落景区公共品牌在北京正式云发

布。通过云端，临安在全国范围内展示了其乡村

振兴、天目村落、乡村运营的新模式。同时，“天

目村落”品牌 LOGO也迎来了首秀。

自浙江省实施“千村示范、万村整治”

工程以来，临安打造了一批精品村。致力于

将美丽乡村转化为美丽经济，赋能乡村振

兴，临安于 2017 年提出“村落景区”概念，

并于当年投入运营。去年，龙门秘境、红叶

指南等 15 个村落景区所在的近 30 个行政村

组成“天目村落”。截至去年底，“天目村

落”已接待游客 121.64 万人次，实现旅游收

入 10324.6 万元，村集体增收 3383.5 万元，

村民增收 805.5 万元，成功走出一条以村落

景区市场化运营助推文旅全域发展的乡村振

兴新路径。

通过打造乡村振兴的特色 IP，以进一步

提高临安乡村旅游的品牌辨识度和知名度，

实现从乡村运营到区域公共品牌再升级。未

来，临安将从品牌化建设、市场化运营、整体

化推进等方面入手，进一步优化完善村落景

区运营临安模式，实现“天目村落”经济效益、

社会效益、生态效益的整体提升，为乡村振兴

贡献力量。

■ 符晓波

记者从今年新疆两会上获悉，2020 年，

作为中国优质商品棉基地，新疆棉花总产量

516.1 万吨，占全中国比重 87.3%，全疆特色

林果产量 1120 万吨，成为中国最大优质特色

林果基地。

参会相关领域代表及委员认为，近年来，

新疆在发展壮大特色优势产业上不断着力，

取得的成就令人振奋。正如政府工作报告中

所说，以粮、棉、果、畜为代表的新疆特色农业

正在向优质化、产业化、市场化发展。

“以前重视数量，现在重视质量。”自治区

人大代表、博尔塔拉蒙古自治州农业技术推

广中心办公室主任毛国锋说，博州多年持续

优化棉花品种数量，定位高产优势棉区，棉花

品质得到不断提升。

从 1998 年种下第一颗葡萄苗开始，具有

独特种植葡萄自然优势的焉耆县就定位葡萄

酒产业，从示范园试种，到培育选定优质葡萄

品种，再到招商引资，历经 20 多年，探索出一

条“企业种企业酿，从源头把控葡萄酒品质”

的市场化路线。

自治区人大代表、巴音郭楞蒙古自治州

焉耆县委副书记、县长苏晓莉在两会向记者

推介：“焉耆县葡萄酒产业已初具规模，其中

地产多款红酒获得过世界红酒顶级大奖。”

自治区政府工作报告中将“培育壮大特

色优势产业、推动产业链供应链优化升级”作

为 2021 年重点工作之一，提出要稳粮、优棉、

强果、兴畜、促特色。

苏晓莉认为，葡萄酒是农副产品深加工

的一部分，同时也被列为自治区提出重点发

展十大产业之一，前景可期。“未来，我们还要

发展葡萄酒庄旅游、开发葡萄籽胶囊等，不断

延展产业链，建议自治区层面从产业发展角

度加强顶层设计和支持。”

人大代表、若羌县副书记、县长艾山江·

艾塔洪说，若羌红枣如今已经在国内市场打

出品牌，未来红枣产业如何进一步提质增效

是需要思考的问题，“下一步，我们要培育林

果龙头企业，提升精深加工能力，拉长产业

链，从而把价值相应拉长。”
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涵养同宗同源文化
打造湾区文化新地标

重温历史是为了更好地开创未来。作为

深圳城市原点、港澳的历史源头，南头古城在

体现深港澳历史文化渊源方面，具有重大保

护价值和意义。

南头古城现有“六纵一横”街巷格局，建

筑 1000 余栋，包括 1 处广东省重点文物保护

单位、5 处市级文物保护单位、10 处保护建筑

和 34 处历史建筑，是深圳最具规模的全景历

史博物馆。

南山区以“跨界重大文化遗产”高度推进

南头古城保护与利用工作。南头街道以党建

引领，探索“微改造”模式，吸引三方主体推进

项目（政府主导+企业实施+村民参与），立足

打造粤港澳大湾区文化地标，深挖深港澳同

宗同源文化。

有关方面主要从以下几个方面入手：将

大湾区创新创业人才汇聚在南头古城，提供

孵化空间和优惠政策支持；凝聚大湾区创意

文化和人才，持续推动深港设计发展；创新传

统及城市本土文化，用精神文化价值点燃文

化产业的传承与创新；源头回归重温粤港舌

尖记忆；科技策展再现古城厚重历史文化。

去年 8 月 26 日，南头古城南北街示范段

开街营业。漫步古城，一栋栋居民房变身风情

小楼，南头古城牌坊、南城门广场等 18 个打

卡点位各具特色；还引入文创空间、公共展览

等多元业态，吸引近百万市民游客游城、寻

味、看展、拍照，感受湾区文创新地标魅力。

晋升党日活动网红“打卡地”
打造古城红色文化品牌

“青山埋忠骨，精神永不朽，让我们踏着

烈士的足迹，把深圳建设成为现代化国际城

市而努力奋斗”，记者在与古城相接的中山公

园内看到“重建解放内伶仃岛纪念碑记”。

1950 年，中国人民解放军 390 团在宝安

县城南门教场建立解放内伶仃岛纪念碑，以

纪念牺牲的烈士们。1995 年，南山区人民政

府又在中山公园重建此碑。

据介绍，古城也发挥了爱国主义教育阵

地作用，每逢建党节、建军节，党员群众都会

来到纪念碑前缅怀先烈，重温入党誓词。

“我为古城添光彩，我当古城讲解员”，日

前，一系列爱国教育公益活动在古城持续开

展，辖区青少年担当古城讲解员，向市民朋友

介绍古城历史及伟人爱国故事。活动调动了

青年参与志愿服务和社会公益的积极性，也

加深了青年对伟人光辉事迹的了解。

如今，古城已晋升深圳党日活动网红“打

卡地”，南山辖区各组织机关、两新组织等多

个党支部到古城开展党日活动。据介绍，今年

古城东西段也将完成改造并开街，恰逢中国

共产党成立 100 周年，街道将进一步挖掘南

头古城红色地标点内涵，策划一批文化底蕴

丰厚且红色印记鲜明的活动，丰富古城红色

文化品牌。
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■ 孟令洋 姜雪颖

每年 4 月到 8 月的香瓜节，张立业格外

忙碌。看着山东莘县的香瓜在北京新发地批

发市场装车转运，他脸上的皱纹顿时舒展了

许多。

张立业是北京东昌立业农业有限公司总

经理，退休前，一直在新发地市场从事管理工

作，“2019 年平均每天新发地运输的莘县果蔬

能到 2 万公斤，其中莘县香瓜在新发地瓜类

市场能够占到三分之二的市场份额，越来越

多的批发商就认莘县的牌子”。目前，莘县果

蔬占北京交易规模最大的专业农产品批发市

场———北京新发地批发市场份额的 1/6，并销

往全国多个省市。在这一数字的背后，莘县果

蔬产业在北京的发展有着怎样的故事？

农民三年收入翻30倍

莘县地处平原，气候适宜，农业资源丰

富，且有着悠久的蔬菜种植历史，素有“中国

蔬菜第一县”的美誉。

但在此之前，市面上的莘县果蔬始终没

有形成品牌效应，农民辛苦一年，收入了了。

“瓜”香也愁巷子深，就算卖得出去也卖

不上好价。不少农民索性直接放弃耕地，奔向

城市打工。

“1994 年，莘县燕店镇开始种植香瓜，当

年建设了 1500 个大棚。香瓜下来以后，销售

得不是太好。”莘县农业农村局蔬菜工作站站

长苗纪忠清楚地记得，为了让果蔬走出山东，

莘县燕店镇举全乡之力，往北京、天津这些大

城市里跑销路、跑市场。

渐渐地，莘县果蔬开始在北京崭露头角，

也吸引了一批想创业干事的莘县人来京发

展。

2003 年，张立业从莘县来到新发地批发

市场打拼。他头脑灵活，眼勤手快，很快受到

了领导的青睐，也给他推介莘县果蔬创造了

更多的机会，“一有时间我就坐公交、背着蔬

菜，满北京城的找熟人，冬天冻得手直发痒。“

在莘县果蔬品牌名气叫响之前，张立业

甚至从不主动定价，“我让采购商亲口品尝，

再让他们自己来根据品质决定价格。”

勤劳质朴的莘县人用汗水浇灌收获，在

各方面人员积极协调资源的不懈努力下，莘

县果蔬在新发地占据了越来越大的市场份

额。

2013 年莘县在新发地举行鲜活农产品推

介会，4 年后，莘县驻新发地经营户联合会成

立。“在新发地，运输莘县果蔬的车辆甚至可

以免收车位费。”谈及莘县驻新发地经营户联

合会成立后的便利条件，张立业十分感慨，

“莘县农民终于不用背着果蔬满街跑了。”

“2016 年之前，我在莘县种了 100 多亩的

香瓜，忙碌一年收入不到十万元。”莘县果农

杨海伟说，自 2017 年加入莘县驻新发地经营

户联合会，在新发地有了免费的专销场地，自

己的香瓜市场越做越好，他利用赚来的钱继

续投资，将种植面积扩大到上千亩，并成立生

产联合社，2019 年收入达到 300 万。

来自全国多地客商，尤其是北京高端客

户的订单让莘县农户们赚了个盆满钵溢。越

来越多外出打工的年轻人选择回到家乡，从

事农业生产。

莘县果蔬有了“身份证”

当地政府在狠抓市场推介的同时，也在

品质保障和种植技术上下足了功夫。

20 多年来，莘县蔬菜大棚从无到有、由弱

到强，逐渐形成了七大规模种植片区。截至

2019 年底，莘县共有耕地面积 141.6 万亩，蔬

菜种植面积 102 万亩。无论是播种面积还是

产量，均稳居全国县域之首，成为名副其实的

“中国蔬菜第一县”。

莘县投资 300 多万元，建设了农产品质

量安全可追溯监管平台。燕店、河店、魏庄等

15 个瓜菜主产乡镇、5 个大型农产品交易市

场、20 处标准化生产基地、16 家农产品加工

企业投资建立了检测站或速测室，形成了基

地自检、市场抽检、县级检测监管相结合，蔬

菜批批检测、检测留有记录的农产品质量检

验检测网络。

“现在只要是莘县产出的果蔬，用手机扫

一扫包装上的二维码，立即就能显示产自哪

个大棚、包装时间，农户所用的种子、化肥都

可以查询。”张立业说，自从有了农产品质量

安全可追溯监管平台，莘县果蔬就像有了自

己的身份证，口碑越来越好，产品供不应求。

莘县农业农村局二级主任科员占丁峰认

为：“现在莘县的农民明白了一个道理，只有

不断引种新品种、推广新技术和坚守无公害

绿色种植标准，才能种出好品质，打出好品

牌，卖出好价钱。”

“莘县净菜”直达北京餐桌

农产品迈向高端市场离不开科技的支

撑。

为打造高端瓜菜产品，莘县先后与清华

大学、中国农科院、中国农业大学、山东省农

科院等 20 余家高校科研院所建立了产学研

合作关系，引进转化农业科技成果 60 多项。

从果蔬把关到手续优化、从进京推介到

净菜入户，莘县先后与国内 80 多个大中城市

的 200 多家大中型超市、农产品批发市场建

立了合作关系。

如今，莘县已有农民专业合作社 2302
家，省级农业产业化龙头企业 5 家。瓜果蔬

菜种植面积达到了 102 万亩，拥有日光温室

30 万座、大中小拱棚 20 万亩、食用菌栽培

面积 700 万平方米，全县蔬菜总产 500 余万

吨。莘县“三品一标”认证面积达到 65 万

亩，认证总数达到 127 个，形成了涵盖莘县

主导产品的地理标志证明商标和三品认证品

牌框架体系。依靠着这种产业优势，莘县瓜

菜菌产业取得发展优势，科技型、供应型、

加工型等龙头企业开始集群发展。

“莘县蔬菜”品牌在京城叫得愈发响亮。

消费者的心态也在不断变化，吃得上更要吃

得好。

“现在大家讲究的是吃出健康，以后则是

吃服务和健康。”北京盛世杰农业发展有限公

司总经理张吉章今年将在大兴区投产使用

“净菜车间”，果蔬从莘县运输至北京后，统一

进行净菜处理。

所谓“净菜”，就是将农产品分级、整理、

清洗、切分、保鲜、包装，市民购买后不需要作

任何处理，开袋即可烹饪的蔬菜。“‘净菜’实

现的是‘菜尽其用’，为的是让环境‘减负’，不

管是对生产者、经营者、消费者，还是对生活

环境和生态环境来说，都是一件好事。”张吉

章已与北京各大高端便利店、超市、食堂等合

作，产业链由基地延伸至终端，联合打造属于

莘县的高端果蔬品牌，届时，莘县的农产品将

进一步打开庞大的北京高端市场。

莘县俎店镇农民正在建设大棚。

莘县农产品“撬动”北京“大市场” 新疆两会热议：
壮大优势产业 打响“新疆品牌”

求新求变求质 寿光小番茄抱团闯高端市场

打造“齐鲁粮油”公共品牌：既是在做品牌也是在做产品

临安打造乡村振兴特色 IP

“天目村落”区域公共品牌发布

山东省农科院专家到莘县张寨镇尚庄村

指导豆角无公害种植技术。

作为“中国香瓜第一镇”，莘县燕店镇瓜

农在线上销售香瓜。


