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泸州老窖
老窖醇香光瓶

酒精度院52%vol
香型院浓香型

G窑R官荣评分院76.5
原料院 水、高粱、小麦、大米、玉

米、食用酒精、食用香料

年份指数院0.5
原浆指数院0
甜爽度院2
生产厂家院中国泸州老窖股份有限公

司

G窑R酒评院这是款有待提高的新型白

酒，放香虽大，但是香气不正，能够感觉到

入口后酒体只浮于舌面，并不扎根，就如

同棵树外表枝繁叶茂，根基却太浅，摇摇

欲坠，有一点值得赞扬的是酒体较为醇

和，甜净。

泸州老窖
一品坊时代经典

酒精度院52%vol
香型院浓香型

G窑R官荣评分院76
原料院水、高粱、大米、小麦

年份指数院1
原浆指数院1
甜爽度院0.5
生产厂家院中国泸州老窖股份有限公

司

G窑R酒评院 此款酒属于中低档产品，

香气略显浮香，欠纯正，典型的香大于昧，

滋味感不强烈，酒体相对燥辣，不过后味

还是比较干净，有一定爽口度。

金正兴·精品 1983

酒精度院52%vol
香型院浓香型

G窑R官荣评分院81
原料院水、高粱、大米、糯米、小麦、玉

米

年份指数院2
原浆指数院4.5
甜爽度院3.5
生产厂家院四川省绵竹市正兴酒业有

限公司

G窑R酒评院名酒之乡绵竹，生产佳酿，

作为此次唯一入围产品，正兴一贯坚持

“人正品则兴”，视质量为生命。净雅透明，

醇香浓郁，酒体中度，结构佳，回味甘甜、

爽净，多粮浓香风格典型。

船山老窖·酒庄酒

酒精度院52%vol
香型院浓香型

G窑R官荣评分院86.5
原料院水、高粱、大米、小麦

年份指数院2
原浆指数院5
甜爽度院3
生产厂家院泸州华明酒业集团有限公

司

G窑R酒评院此酒首推中国白酒酒庄概

念，全程溯源，品质可鉴，文艺范儿十足，

酒体清亮透明，窖香舒适，酒香飘逸，香味

协调，酒体中偏高度，滋味丰富，厚重，回

味悠长，泸型浓香正宗，一杯小酌尽享五

粮之精华。

■ 张瑜宸

“到 2025 年，烟台市葡萄酒产业综合产

值突破 500 亿元，在国产葡萄酒市场的占有

率达到 40%。”

“力争用 5耀10 年时间，努力实现葡萄酒

产业综合产值 1000 亿元、贺兰山东麓葡萄酒

品牌价值翻番的目标。”

目前，我国正由高水平全面建成小康社

会向基本实现社会主义现代化迈进，有专家

表示，随着“十四五”规划工作陆续启幕，利好

政策的不断释放，国产葡萄酒发展动能强劲，

有望迎来市场红利期。

释放国产葡萄酒发展新动能

记者在浏览各产区的“十四五”规划时发

现，地方政府在关注产业发展上愈发“接地

气”的同时，也开始积极打造“特色化”的名牌

与效益。

其中，通化产区明确指出要放大山葡萄

优势，补贴种植三年。对累计新发展 100 亩及

以上的葡萄基地，每年每亩补贴 1000 元;对累

计新发展 500 亩及以上的葡萄基地，每年每

亩补贴 2000 元。现有种植基地规模达到 100
亩及以上的，按照实际基地规模，同样每年每

亩补贴 1000 元。

作为老牌的葡萄酒产区，烟台则指出力

争实现“五个一”发展目标。一是培育一个特

色优势产业，到 2025 年，全市葡萄酒产业综

合产值突破 500 亿元，在国产葡萄酒市场的

占有率达到 40%; 二是壮大一批龙头企业，培

育一批葡萄酒行业领军企业和高端精品酒庄;
三是打造一个世界知名产区，把烟台建成独

具特色和风土文化的国际著名葡萄酒产区;四
是创出一个国际性节会品牌，举办特色鲜明、

富有活力的国际性葡萄酒节会;五是建成一座

葡萄酒名城，把烟台建设成为享誉中外的葡

萄酒文化名城。

而正处于上升期的宁夏葡萄酒也提出宁

夏产区将以贺兰山东麓葡萄酒地理标志产品

保护区范围为核心，构筑“32521”总体布局，

力争用 5耀10 年的时间，酿酒葡萄基地规模达

到 100 万亩，年产优质葡萄酒 3 亿瓶以上，葡

萄酒产业布局区域化、经营规模化、生产标准

化、产业数字化、营销市场化水平显著提升;同
时基本形成龙头企业顶天立地、中小酒庄集

群的发展格局，并初步完善生产、加工、销售

可溯源网络体系，全面构建覆盖国内、畅通国

际、线上线下全渠道营销体系。

除了产业的传统布局，被纳入千亿产值

“大盘”规划的还有酒庄集群打造、产业

链融合工程、文旅跨界融合和康养

产业布局等。

对此，北京国际酒类交

易所总经理朱力表示，产区

相继发布“十四五”规划，

为中国整体葡萄酒产业

释放了非常积极的信

号，但要注意的是，每

个产区目标实现路径或

有不同。因此，每个产区

应该“因地制宜”。

朱力分析指出，烟台在

实现“十四五”规划的路径上

应继续发挥大厂优势，巧妙利

用国际品牌不断提升整体产区形

象，在消费领域构建“品牌阶梯”的策略，充

分利用距离核心消费市场较近的地缘优势。

宁夏则更加需要树立“产区英雄”和“产区明

星”，在推广上更贴近沿海核心消费区，为消

费者形成鲜明的品牌记忆。

在产业政策的激励下，葡萄酒的龙头企

业也纷纷公布各自的“十四五”目标：张裕计

划到“十四五”末，公司主营业务销售收入过

百亿元; 中粮长城葡萄酒提出努力在 2025 年

实现营收 50 亿元;而王朝酒业“十四五”销售

目标是实现销售收入 20 亿元。

“中国葡萄酒产区都是很有特色的，也各

有优势。近几年，中国优秀的葡萄酒企业、品

牌、产品逐渐显露出来，产区动作也明显增

多，从这里面能看出来中国葡萄酒崛起的信

心和决心。”北京正一堂战略咨询机构平台总

监刘珊珊表示，将“十四五”规划列为重点项

目，就是产业调整的初启动作。

政策带动产业发展

在中国各葡萄酒产区中，宁夏的起步较

晚，但近年来却成为整个产业中最耀眼的明

星。从“十四五”规划来看，其综合产值的目标

也是傲立群雄，究其原因，离不开政府的大力

支持。

从 2012 年起，宁夏陆续多次出台扶持葡

萄酒产业发展的政策文件，所辖银川市、青铜

峡市、吴忠市等也相应出台扶持政策，不断招

商引资，建设酒

庄产业集群。据

2020 年 10 月发布

的《宁夏葡萄酒产区

发展情况汇报》显示，2020
年，宁夏高效高质酿酒葡萄基地总

规模将达到 60 万亩以上，年产优质葡萄酒 15
万吨(2 亿瓶)以上，综合产值将达到 500 亿元

以上。

宁夏贺兰山东麓葡萄产业园区管理委员

会主任郝林海曾表示：“政府参与到的行业管

理，执行力是非常强的。这是中国体制的特

色，我们要善于发挥好这种制度优势。”

对此，烟台产区发布的实施意见也指出，

近年来，宁夏自治区高度重视葡萄酒产业的

发展，河北、新疆、甘肃、吉林通化、内蒙古乌

海等产区也相继出台政策扶持产业发展，各

地产业发展速度明显加快。而当前烟台产业

缺乏实质性的扶持政策，存在酿酒葡萄品种

同质化现象、优质老藤葡萄园发展面临困境、

基础科研方面不能适应产业发展的需求等问

题。如不尽快研究产业短板和不足，制定产业

扶持引导政策，将会在新一轮市场竞争中处

于劣势。

显然，政府的扶持对于激发企业活力有

巨大的推动力，而企业的向上发展又赋能了

整个产业，形成了高质量的内循环。

据统计数据显示，2020 年 1耀11 月，全国

葡萄酒产量为 35.9 万千升，累计增长 3.8%，

已连续两个月实现正向增长。按照《中国酒业

“十四五”发展指导意见(征求意见稿)》，2025
年，葡萄酒行业产量将达到 70 万千升，比“十

三五”末增长 75.0%，年均递增 11.8%;销售收

入将达到 200 亿元，比“十三五”末增长

66.7%;实现利润 40 亿元，比“十三五”末增长

300%。

“从国际方面看，葡萄酒发达国家无一不

是国家战略层面的推动，所以，有些高级别的

品酒推广会经常有国家级领导站台。反观中

国葡萄酒产业，这几年地方政府声音很大，尤

其是几大葡萄酒产区，都给予真金白银的支

持，但市场反应平平，归根结底，放到国家和

国际层面，支持的力度还很小。”政府智库专

家、中国酒文化历史学专家何冰告诉记者，几

大葡萄酒产区政府高度重视是规律使然，但

中国葡萄酒产业要迎来大发展，就必须上升

到国家战略，并且从葡萄品种选育到葡萄种

植和税收都要与世界接轨。同时，葡萄产业的

高等级人才培养等方面的软肋和短板也要逐

渐克服。

对此，刘珊珊也表达了相同观点，她指

出，未来中国葡萄酒应该实现两个结构转型。

第一个是质量结构上行。未来的葡萄酒

应该恢复最初始的市场地位和印象，这才是

消费者充足的购买理由，高端与健康始终是

两个不变的命题，所以未来中国葡萄酒产区、

品牌、产品也会逐渐向高品质集中，讲好产区

文化，讲好品牌故事，讲好产品品质，更符合

发展规律。

第二个是价格结构清晰。目前葡萄酒市

场上，价位线以及价格段内主力国产葡萄酒

品牌并不是很清晰，而同样打健康概念的酱

酒价格定位更清晰一些，所以，未来中国葡萄

酒也应该有明确的价格线，看哪些品牌和产

品来做这个价格段的“引领者”。

“对于天赐的资源条件，随着越来越多的

产区重源头、保风土，中国葡萄酒产业未来可

期。”刘珊珊如是说。

■ 李宇

一月的北京绕不开寒冽的北风，但在一

担粮办公室里，与北京一担粮酒庄有限公司

董事长李红军长谈三个小时白酒，却时时能

感受到他身上迸发出的热量。

当被问到“现在最大的梦想是什么”时，

李红军顿了一下，想了一会儿，然后给出“没

有其他的了，我只想酿出最好的酒”的答案。

在过去二十年时间里，凭借敏锐的商业

嗅觉和对白酒产业发展趋势的精准预判，李

红军在白酒行业二度出击，既为处在草莽期

的中国酒业奉献出“教科书般”的东北酒崛起

案例，也有他历时七年打造出的“更高端的二

锅头”——— 一担粮，这个寄托了他梦想的品

牌和产品正在全国各地逐渐扎根、发芽。

“黑色旋风”下的李红军

1997 年是中国白酒史上一个极其重要的

年份。秦池酒风波让消费者对部分白酒产品

产生了信任危机，对“勾兑酒”一词避之不及。

但沧海横流方显英雄本色，对一些拥有

着绝佳洞察力的人而言，“危”同时也蕴藏着

“机”。秦池酒事件之后，部分商业嗅觉敏锐的

人已经率先发现了商机，譬如李红军。

1999 年，原本从事食品代理的他在观察

丛台酒在河北邯郸的发展现状，决心一头扎

进白酒这个拥有更为广阔天地的行当。“相比

食品，白酒具有无保质期、市场潜力更为巨大

两个明显特征，所以我决心从食品领域进入

白酒行业。”

“在勾兑酒风波后，消费者开始意识到粮

食酒的重要性，而东北是中国最大的粮仓”，

李红军迅速意识到，粮食酒这一定位将是东

北酒实现全国化过程中“敲门砖”一样的重要

工具。

在短暂的调研之后，李红军于 1999 年开

始操盘运作东北酒品牌———黑土地，主打“纯

粮东北酒”概念。

作为最早推进全国化的东北酒品牌，黑

土地旋即在白酒行业掀起让人叹为观止的旋

风。由邯郸至石家庄，从河北到天津、河南、山

东，黑土地成为 1990-2005 年行业中最为耀

眼的明星品牌之一。

黑土地之所以能够在短短几年间便风靡

北方，首先在于其洞察到消费者心理变化而

推出“东北粮食酒”这一产品概念，其次便是

李红军由食品行业引入的新型营销手段。

“当时的白酒行业仍然较为传统，很少有

酒企注重消费者端的动销。黑土地在终端率

先引入外币、打火机等诸多促销手段，有效地

拉动销售和带动复购。”

但黑土地成功之后，李红军却于 2005 年

转身离开了他一手缔造的黑土地，直到 7 年

后方才再次现身白酒行业。

而此时现身的李红军又一次敏锐捕捉到白酒

行业跳动的脉搏。

李红军的“一担粮梦想”

2013 年，定位于北京二锅头的品牌一担

粮首次亮相武汉秋季糖酒会。与黑土地产品

主要以东北盒装酒定位不同，一担粮主打京

味简装二锅头，从产品到品牌相比黑土地都

呈现出完全不同的风格。

回忆起 2013 年的这一决定，李红军直言

主要源于他当时的两大预判。“首先是看到大

众盒装酒从简装酒转移的趋势，从 2013 年我

就感受到未来的这一趋势将会越来越明显，

因为这一价格带消费者将越来越理性，不会

再将盒子视为产品价值的判断标准；其次是

看中了北京白酒的张力，白酒竞争最终是文

化属性的竞争，而北京产区所附带的文化属

性是其他区域品牌所不具备的，而二锅头正

是地道的北京产物。”

七年后的当下，李红军的这两大预判正

逐渐应验。

首先，低端盒装酒向简装酒转移的趋势

早已形成不可阻挡之势。同时，北京文化也在

全国多个市场体现出其统治力，牛栏山在多

个区域对省酒和区域酒企形成挤压，成就了

其当前“民酒之王”的地位。而牛栏山快速的

崛起正应验了李红军在 2013 年的预判，北京

文化的爆发力显露无疑。在李红军看来：“白

酒品牌的竞争归根结底还是文化的竞争。而

北京文化是帝都文化，同时也是面向全国的

普适文化，这是其他任何地方酒企都不拥有

的竞争力，所以北京地区的白酒必然会成为

全国白酒市场最为重要的力量。”

在 2013-2020 这 7 年间，李红军基本完

成了对一担粮未来发展至关重要的“基础设

施建设”，包括：品牌形象的差异化塑造，极

具竞争力的产品矩阵，打造出大兴、平谷、涿

州三大酿造基地……

其中，产品是李红军自信能够在北京二

锅头品类乃至简装酒品类中脱颖而出最为重

要的底气。基于对中国白酒行业多年观察，李

红军判断，简装酒品类已经迈过渠道为王的

第一时期，正在经历品牌为王的第二个阶段，

而未来则必然是产品与渠道双驱动的时代。

与传统二锅头酿造工艺不同，一担粮对

传统二锅头的酿造技艺进行传承和创新，独

创出 5A 精酿工艺（精益配方、双时发酵、两轮

醇化、13 道精滤、年份组合），最终酿造出“独

一无二”的一担粮二锅头。5A 精酿工艺蕴藏

着一担粮对品质的追求，而对外观和口感的

追求则体现出一担粮区别于市场大部分二锅

头的核心所在：以棕色特色包装与京味文化

艺术结合，以老酒与独特酒体风格相结合，最

终打造在消费者心智中形成价值形象。

李红军表示：“怒放的生命是我们现在的

主打产品，精心调制的酒体甚至不逊于部分

数百元的简装酒产品，但我们的零售价才 38
元。”

“更高端的二锅头”既是对当前一担粮产

品的定位，亦是对未来简装酒品类发展趋势

的再次推演和预判。

7 年蓄势待发，2021 年成为一担粮发力

的重要时间点。为推动全国化，李红军直言一

担粮初期将不以盈利为目标，而是希望能够

获得经销商和消费者认可，让经销商“有利可

图”，让消费者有更优质的二锅头可喝。

“为什么一担粮跟其他品牌不一样？因为

我们对产品苛刻，拥有对年轻消费者审美的

理解，对人的洞察。我不满足于已有，永远相

信光瓶酒可以做得比现在更好。”而对于自己

倾力打造的一担粮，李红军也寄予厚望。“短

期内，我希望一担粮的产品能够成为消费者

所认可的、物超所值的优质二锅头产品，然后

逐步在消费者心目中形成国粹京香、更高端

的二锅头品牌形象，最终让一担粮成为拥有

高端品牌力质感的品牌，带给消费者消费价

值的感染力。”

七年沉淀之下，无论是极具看点的渠道

合作模式设计，还是“更高端的二锅头”，都暴

露出李红军希望带领一担粮迈向下一个“黄

金时代”的野心。

李红军的“一担粮梦想”

近日，烟台、宁夏两个

葡萄酒产区相继发布《葡萄酒

产业高质量发展实施意见》和《葡

萄酒产业高质量发展实施方案》，加

上此前通化、河北出台的相关葡萄

酒扶持规划，越来越多的地方开

始为国产葡萄酒的崛起和发

展“保驾护航”。


