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姻 快讯君

魔幻开年的 2021，一部“土味十足”的电

视剧《山海情》火了，这部讲述宁夏西海固是

如何从一个“天上无飞雀，地上不长草，风吹

沙石跑”的荒芜之地，发展成为“塞上江南”的

扶贫故事在豆瓣斩获 9.4 的高分，成为 2021
年的一匹黑马。

在霸总与“凡尔赛”齐飞的今天，《山海

情》用质朴的叙事和平凡的故事，将单薄、刻

板、悬浮的贫困地区刻画得有血有肉，短短的

23 集让我们见证了一个“中国奇迹”。

平凡而伟大，是酒香君看完后最真实的

感受。除了质朴紧凑没有开“金手指”的剧情

和一个个饱满的人物，同时映入笔者眼帘的

的还有西海固这片神奇的土地以及这里出产

的葡萄酒。

国产葡萄酒一直以来的处境都十分尴

尬，一直带着“舶来品”帽子的葡萄酒，在中国

的市场化发展时间尚短，而进口葡萄酒一方

面受到消费者肯定，另一方面也已经拥有了

完备的市场。

发展中国葡萄酒，意义何在？
除了专家所说的优越适宜的地理条件，

其中也一定包含着更为深远的社会意义，这

部剧让笔者得以站在不同的视角，去观察中

国本土葡萄酒发展的意义所在。

最贫瘠的土地也能酿造最优质的美酒。

西海固，“苦瘠甲于天下。”

1876 年，清朝重臣左宗棠写给光绪皇帝

奏章中，在形容西海固这地方时，用了上面这

六个字。这是一片自古以来就以干旱、贫困为

代名词的土地，甚至在 1972 年就被联合国世

界粮食计划署确定为全球最不适宜人类居住

的地区之一。

如果你要探寻历史深处的固原，你索性

把他称作萧关或原州。

唐人王维在《使至塞上》中写道:"萧关逢

侯骑，都护在燕然"。
今人张承志在其《大陆与情感》一书的

《离别西海固》章节中这样说:"西海固，若不是

因为我，有谁知道你千山万壑的旱渴荒凉，有

谁知道你刚烈苦难的内里?西海固，若不是因

为你，我怎么可能完成蜕变，我怎么可能冲决

寄生的学术和虚伪的文章;若不是因为你这约

束之地，我怎么可能终于找到了这一滴水般

渺小而纯真的意义?"

这里的先民凭着一股韧劲在这里扎下根，只

是日子也真的过得很苦。但国家一直都没有

忽略这片土地，并将这里当作了全国的扶贫

攻坚主战场之一。

千禧年初期，乘着经济发展的东风，有着

超前眼光的投资者也意识到了西北部这片土

地所潜藏的能量。让人惊讶的是，在那个人均

饮酒量依然十分低的年代，早有专家将目光

投向了这片土地，有意识要发展出属于中国

的风土之味。

紧邻西海固的贺兰山东麓狭长的 20 万

公顷的土地是酿酒葡萄生长的乐土，造就了

大名鼎鼎的宁夏贺兰山东麓葡萄酒产区。

该地区位于北纬 37毅43'耀39毅23'，东经

105毅45'耀106毅47'，处于世界葡萄种植的“黄金”

地带：南北纬 30耀40 度之间。

如今，这里被称做“东方波尔多”，是中国

最好的葡萄酒产地之一。

葡萄酒：宁夏的“紫色名片”
90 年代西海固的生活状况在《山海情》中

有着最直观的体现。

村里的女子可以为了一口井一头羊随意

嫁人，扶贫下拨的珍珠鸡被偷抓吃得只剩最

后一只，三兄弟只有一条能穿出门的裤子，弟

弟穿了裤子，哥哥就只能躲在家里...
而一切始作俑者就是“穷”。

土地贫瘠，没有核心支柱产业，教育资源

落后导致大多数人只有“小学”“初中”学历，

这一切因素的叠加造就了这片土地的贫困现

状，而要改变贫穷的现状，并不是捐款和建希

望小学可

以解决的。

“授人

以鱼不如授

人以渔”，脱贫

的关键还在于核

心支柱产业的确立。而

宁夏葡萄酒产业的高速发展

是“天时地利人和”的共同结果。

好酒七分种，三分酿，大自然的赠予占了

70%。土壤，阳光，雨露构成大自然的鬼斧神

工，优越的地理位置和生态环境是葡萄种植

产业和葡萄酒产业发展的基础，但政府和企

业才是支撑产业发展的源动力。

政府早已致力于将葡萄产业打造为宁夏

独具特色的“紫色名片”。

宁夏葡萄产业发展局是中国第一个针对

葡萄产业成立的省级职能部门，作为葡萄产

业发展支持者，同时也扮演了约束者的角色。

探索适合宁夏本土葡萄产业的发展路

径，发挥本土优势，对标国际标准，加强国际

交流，高门槛，严准入，成功地走出了一条具

有宁夏特色的“小酒庄，大产区”的发展路子，

得到国际葡萄酒界的认可，并使贺兰山东麓

成为中国目前最规范，最高标的葡萄酒产区。

2016 年 12 月，“宁夏贺兰山东麓葡萄酒”

从数百个国家地理标志产品中脱颖而出，以

品牌强度 844，品牌价值 140.96 亿元入选

《2016 中国品牌价值评价信息发布》，各大国

际葡萄酒赛事中也能频繁看见贺兰山东麓葡

萄酒的身影。

宁夏葡萄酒产业发展已经不单单是产业

这么简单，他也是宁夏脱贫致富道路上不可

或缺的一座里程碑。

国产葡萄酒并非一个“伪命题”
葡萄酒一度以“舶来品”的身份

纵横在中国市场。因此进口酒

受到青睐的程度远远超过中

国本土的葡萄酒，当然其

中也有国内发展历史

短，葡萄酒产业没有被

重视，消费者信任危

机种种问题。

2020 年整个酒

水行业在疫情冲击

下陷入低迷，葡萄

酒产业的数据也不

容乐观，2020 年 1-12
月，规模以上葡萄酒企

业产量 41.33 万千升，同

比下降 6%。同期，受疫情

和“双反”调查影响，进口到

中国的葡萄酒数量也出现大幅

下滑，降幅为 28.8%。

一些国产葡萄酒龙头企业也面临着盈

利“腰斩”，张裕 A发布业绩预告，2020 年预盈

4.68 亿元-5.71 亿元，同比下降 50%-59%。这

一切似乎都预示着中国本土葡萄酒产业面临

着至暗时刻。

但笔者认为，国产葡萄酒并非是一个“伪

命题”，只是还没有足够的时间去摸索和发展

一条属于自己的道路。

笔者以为，中国葡萄酒产业的发展受制

于两大问题，其一是品质和产量的参差不齐，

许多葡萄酒庄在受到土地问题的影响出现葡

萄产量下降，葡萄酒品质变差的问题，虽然仍

然有许多在国际上赫赫有名得奖无数的国产

葡萄酒，但“短板效应”带给葡萄酒的影响似

乎更大。其二是产业结构与营销渠道的发展

问题。年轻的中国葡萄酒产业还未寻找到一

条合适的发展道路和适合自己的市场，高定

价的产品无法和市场上国外的同类竞品在口

碑上比较，而低定价的葡萄酒常常会使购买

者产生“是否有品质问题”的焦虑。

未来国产葡萄酒的高质量发展还要打通

国家—产区—明星酒企—潜力酒企—优商的

全链条。在企业、政府、环境的多方推动下一

定会朝良好的态势发展。

姻 凤凰

年三十，是什么？是回家的车票，是桌上

的年夜饭，是电视里的春晚，是我们的故乡，

是我们最亲爱的家人。这个流传千百年的传

统，正在用它历久弥新的方式告诉我们，年三

十是所有中国人的精神皈依。

过好 2021 年的年三十，是全世界华人的

共同期盼。值得关注的是，古井集团还精心准

备了一份别致的礼物———年份原浆·年三十。

最中国的文化，最渴望的期盼
年三十，可以说中国人最有幸福感的一

天。奔波打拼了一年的中国人，此时终于能松

下一口气，卸下身上的重担，一家人围桌而

作，吃饭，喝酒，唠家常，家家如此，年年如此。

这是一年中最美的团圆，是新年最好的期盼。

这是最中国的文化。中国菜，中国话，中国人，

年三十融合了中国文化的核心元素。中国人

对吃是非常看重的。年夜饭是一个家庭一年

来最核心的仪式，兄弟姐妹赶回家吃团圆饭，

再次用“同吃”这种方式重申彼此的血缘，从

而使家庭更团结和睦。

统一的多民族国家维持了两千多年，中

国人的年也过了两千多年。即使有人说“年味

淡了”“年俗特俗”，神州大地上涌动的人潮，

依然显示着这个古老节日的活力。只有年三

十让我们得到安全、受到休息、看到温暖，感

到幸福，这是每一个华人对传统文化最后的

倔强，也是吸引着每一个外国人的中国之迷。

年三十，这种高度统一的文化认同，把所

有中国人的感情联系在一起，把看起来割裂

的城市和农村，用血脉联系在一起。各美其

美、美人之美、美美与共、天下大同，年三十把

中华民族的传统哲学演绎到极致。所带来的

民族凝聚力，是其他国家无法想象和梦寐以

求的。

年三十的意义，对于中国人来说，怎么说

都不过分。央视春晚则是年三十必不可少的

“年味”。“过大年，看春晚，喝古井”，这是古井

贡酒沿用多年的文化符号。古井集团连续五

年冠名央视及各大卫视春晚，执着于年文化

的深耕，年三十正是在此积淀下的蓄势而发、

应运而出、应时而生。

推出年份原浆·年三十，响应了总书记关

于传承优秀传统文化与的重要指示，大胆进行

创新，打造出了年文化的新载体，代表着一种

文化自信和回归，希望满足人民对美好生活的

向往，希望大家享受美好生活，天天都过年三

十，幸福的生活比蜜甜，天天都是过大年。

年三十的产品设计极具美感，中国红的

瓶身和竹简造型向世人展示东方美学、中国

风格。瓶身的“年”字整体放大，尽显热情、奔

放、喜庆的节日气氛。凸显质感的皮质盒身，

带给人一种文化之美、工业之美的深度享受。

“年三十”这个名字触及了中国人的精神

内核，引发了消费者的共鸣。春节是中国在海

外传播的最佳载体，年三十也最能引发外国

人的好奇。这一步先手棋，代表着古井集团对

中国文化的进一步的解读和守护，也蕴含着

古井走向国际化的期望。

为美好生活代言 为品质制造代言
一个好设计，会带来新的机遇。产品好不

好，关键在质量，消费者最有发言权。年三十

不仅重在文化，更侧重品质。与以往古井集团

主打的浓香型产品不同，这是古井特有的“古

香型”产品。

据古井集团董事长梁金辉介绍，古香型

采用了“五古四曲三醅”、泥石二窖、U 型堆积、

三级升香的酿造工艺。古香型也叫烤麦香型，

有别于浓香、清香、酱香，但含有三者的综合

成分、健康因子和香味物质。它集中国古老酿

酒方法之众长，结合古井所独有的、无法复制

的“古井、古曲、古醅、古窖、古法”五大核心条

件，最终形成了“古香幽雅、芳香馥郁、甘醇圆

润、谐调丰满、绵净悠长”的酒体风格。

古香型之古，来自于传承一千八百多年、

经吉尼斯世界纪录官方认证的“世界上现存

最古老的蒸馏酒酿造方法”———九酝酒法，得

益于中华文明起源地中原地区数千年的酿酒

文化，充分融合了亳州文化的元素和现代消

费的理念。这是古香型的“文化线”。古香型之

香，来自于古井立足亳州特有的酿酒微生物

环境，在原料、工艺和香型上不断探索，并历

经长达十年的科研实验和市场调研。让消费

者“一喝就觉得是好酒”，这是古香型的“价值

线”。醇厚、圆润、和谐、健康、愉悦，这就是中

国的味道。

近年来，向品质回归、向名酒回归，成为

行业共识。在全国名酒阵营中，古井贡酒在行

业深度调整时屡屡扮演行业复兴的引领者。

90 年代，古井集团首创原浆酒与年份酒。2008
年，古井贡酒首创年份原浆，自此开启复兴之

旅。党的十九届五中全会提出了“改善人民生

活品质”的目标要求，白酒行业怎么做？作为

一款面向高质量发展，歌颂新时代生活的的

高端产品，“品质”+“文化”的年三十是一个很

有价值的行业新方案。

姻 王玮

走进老舍故居,一只用于怀揣的扁瓶式锡

金小酒壶静静地陈列着。小酒壶下边附有一

行字的简介:"老舍在伦敦生活时,冬季随身带

此酒壶,以驱湿寒。"小酒壶银光熠熠,仿佛穿

越了漫长的时光，仍有醇香从酒壶里溢出,沁
人心脾的酒香,让人在冬日生出缕缕暖丝。

老舍先生的文学作品注定是不朽的,他是

新中国第一位获得“人民艺术家”称号的作

家。代表作有《骆驼祥子》《四世同堂》，剧本

《茶馆》、《龙须沟》等。在他的作品中有幽默，

有京味，有众生百态，还有细细娜娜的酒香。

每每品读老舍先生的文字中，酒香君都由衷

羡慕他的诗酒人生。

除去写作，老舍有两大爱好，一是京剧，

二是饮酒。关于饮酒，老舍有自己的体悟，他

以作家的细腻，将饮酒之乐述于笔端，不管是

小酌还是欢饮，其中都有很好的表达。

“并没有好大的量，我可是喜欢喝两杯儿。

因吃酒，我交下许多朋友———这是酒的最可

爱处。”老舍在文中真诚地写下了自己对酒的

喜爱，因为酒他交下了许多朋友，老舍与其妻

胡絜青女士的姻缘，也是因为酒，可以说酒是

老舍的媒人。

虽然老舍自谦酒量不大，但是据老舍的

长子舒乙回忆说：“父亲酒量很大，而曹禺则

很豪放，但酒量不济，每次喝完酒，钻桌子的

都是他。”如今我们只能凭借想象去还原那个

情景了，这些现代文坛上赫赫有名的大家相

聚而饮，杯盏之间，或文思泉涌，或金句频出。

有多少名篇佳作源于这样的酒局？又有多少

文坛佚事因为这样的酒局才能流传至今？在

悠然的酒香中，在累累的文字，我们读着读着

就醉了。

写文章的人大多能喝酒，盖因为酒能使

人心思更为灵动，还能激发出许多灵感。老舍

在《村居》一诗中写道：“半老无官诚快事，文

章为命酒为魂。”不在仕途上钻营，而是以文

章为命，以酒为魂，豁达的精神充盈在老舍的

文字之中，这种丰沛的情感其实是可以古今

相辉映的，好似陶渊明不为五斗米折腰。人生

不如意十之八九，诗酒生活不仅能使人忘情，

更能使人解忧。

老舍先生生在北京，后赴英国，1934 年辗

转来到了青岛，这段在青岛的旅居时光在台

静农的《我与老舍与酒》中记录着。“喝着老

酒，黄色，像绍兴的竹叶青，又有一种泛紫黑

色的，味苦而微甜。据说同老酒一样的原料，

故叫作苦老酒，味道是很好的，不在绍兴酒之

下。”当时酒友们爱喝这种酒，常常喝得很多，

酣畅而松弛，三日一小聚，五日一大宴，快活

如神仙。不拘喝什么酒，这种快乐对于老舍而

言都是极其难得的。

文人与酒缠绵了几千年，催生了无数经典

诗文。老舍先生也不例外，他著有旧体诗约 300
首，12万字左右。老舍先生诗云：“酒多即醉临

窗睡，每赊村酒润闲愁，病中有酒仍需醉。”哪

怕是病中，也念着酒的好，难以彻底戒酒。

“不喝酒，我觉得自己象哑巴了：不会嚷

叫，不会狂笑，不会说话! 啊，甚至于不会活着

了!”老舍晚年因为贫血及肠胃病，不得不遵循

医嘱而戒酒，想必在他的生活中，少了酒一定

多了许多遗憾。

在老舍先生的墓碑上刻写着他的一句

话：“文艺界尽责的小卒，睡在这里。”老舍先

生故去了，但是他的作品仍然生机勃勃，他爱

的酒也仍旧香醇。

再品观照：
做时间的朋友
感受时间的味道
姻 酒评君

时隔三年，再次品饮观照酒，不禁慨叹时

光飞逝，看着 2018 年发布的品酒笔记，仿佛

就在昨天。笔者一直都很喜欢“观照”这个名

字，清新雅致，若有禅意，既有“请多关照”的

谦虚，又有“观万物，省内心”的大智慧。开瓶

启杯，美酒落喉，仿佛精神也提升了一个境

界。

事实上，喝酒这事儿并不简单，从古至

今，向来如此。一杯水酒可敬天地，祭神明，祈

风调雨顺，求国泰民安; 可闲看庭前花开花

落，可漫观天外云卷云舒;可呼朋唤友把酒言

欢，亦可独处一室三省吾身，可谓神圣之极，

浪漫之极，风雅之极。然而就是这么一件神

圣、浪漫、风雅的事儿，在当今繁忙的社会变

得近乎奢侈而不可得，所幸还有像观照这样

的品牌时刻提醒我们饮酒不忘初心，感受饮

酒最初的美好。

经过三年时间的沉淀与雕琢，如今的观

照更加纯粹，臻于完美。外盒包装依然采用最

初的洗练简约风格，摒弃传统白酒包装的重

色调和复杂结构，雅致大方。但细节上做了进

一步的优化，比如外盒以触感柔和的进口肌

肤环保纸张塑型，以素简的审美结构，向内探

讨时间历练后的白酒本质之美。再比如酒瓶，

观照首创 330ml(六两六)水晶玻璃轻醺瓶，瓶

型设计模拟成人手掌比例，握感饱满、舒适。

透明水晶玻璃瓶，可直观感受酱酒魅力，还原

酒体的本真与纯粹。

当然，臻于完美的不只是包装，更是酒

体。观照酒体清澈，略带酒体老熟后形成的微

黄色泽，逆光晃动，酒花细密均匀，持久不化。

仔细观之，酒体中类似油脂的酯类物质上下

扰动，似乎能够感受到酒体在时间的作用下

所形成的酯化反应和分子缔合全过程。

品饮观照须用水晶玻璃杯，无需遮掩，晶

莹剔透，纯粹自然，与酒瓶相得益彰。不像郎

酒的香那么爆，观照酒的香是一种厚重内敛

的香，倒入酒杯后需要醒酒 5 分钟以上才逐

步绽放，这恰恰是老酒的香气特征。

观照头香轻柔雅致，中段香厚重持久，陈

香、酱香、蜜香等香气依次展开，犹如一幅春

天的画卷，色彩斑斓，多姿多彩。然而当酒液

入口布满味蕾的时候，真正的酒香才刚刚开

始。得益于足年陈放老熟，观照酒的酒体圆

润，没有辛辣感。随着强烈且纯正的焦香味徐

徐展开，伴随而来的酱香、酸香、甜香和些许

芝麻香瞬间充斥整个口腔，浓郁饱满且层次

分明。吞酒入喉，酒体顺滑醇和，毫无棱角。最

妙的是打嗝回香，焦香中略带甜香和焦苦，是

一种复合的烘焙香味，舒适而不腻。

考验一款酱酒的优劣，空杯留香是一个

很好的指标，香气的长短和纯正与否，都会随

着时间的推移逐渐显现出来。观照酒的空杯

香气可存留 12 小时以上，即使是主体香也可

长达 2 小时，后续醇香、糟香、粮香等依次出

现，各种香气虽逐渐减弱但气味始终纯正，没

有邪杂味。

观照酒地处赤水河谷酱酒核心产区，出

色的酱香酒体离不开天时、地利、人和。千百

年来赤水河川流不息，湍急与舒缓间，演绎着

热情与宁静。它见证了历史的荣辱与变迁，依

旧波澜不惊。赤水河流域独有的温暖湿润的

气候和清冽甘甜的河水，孕育了当地独特的

富含支链淀粉的糯红高粱。观照酿酒人循其

道，严选本地糯红高粱和优质小麦，恪守酱酒

古法工艺酿造，创造了中国独有的酱香白酒

文化。

观照酒选取不同轮次的最优酒质，按科

学比例勾调，并借助地下恒温窖藏专利技术

储存，使酒体细腻、口感醇厚、柔顺、酱香突

出。整体酿制时间不少于 1825 天，过程复杂

苛刻，工艺环节多达 165 项。此次品鉴的观

照可谓不惜成本，老酒勾调比例高达 35%，

不但增加了酒体陈味，使其更醇厚、丰满，在

同类酱酒产品中可谓锋芒毕露、当仁不让。

笔者始终认为美酒宜轻酌，烂醉是对美

酒最大的亵渎和浪费，因此非常赞同观照酒

所提倡的用最自然、最质朴的方式传承中国

白酒文化，改善当代人的饮酒方式，提升白酒

审美品位。感受白酒之美，不如就从观照的轻

醺瓶开始吧，找个周末，约上三五好友，观其

色，品其味，品味美酒成长的艰辛，感受美酒

大道至简的地道滋味吧。

年三十 中国人的期盼 中国人的味道

爱酒的他是真正的人民艺术家

《山海情》：闽宁故事生动阐述国产葡萄酒的意义

中国本土精品葡

萄酒经历 20多年的发展，已

经取得了一些不可忽视的成就。深

入了解产区风土、酿造出能够反映当

地风土特色葡萄酒的酒庄也越来越多。从

《山海情》中笔者看见了中国式奇迹，二十余

年的时间，几代人的心血，将一片黄土化为

“塞上江南”，其中的苦与泪，悲与喜透过

短短的剧集传达给了每一位观众。从宁

夏葡萄酒发展的真实事迹中，也得以

窥见中国葡萄酒产业这些年不

断完善与壮大。


