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■ 胡贵龙 潘雨洁

地处高原腹地的青海，近年来当地

官方相继出台深化“互联网+先进制造

业”、加强电子商务平台建设等政策规

划，冀搭乘“数字快车”，为高质量发展赋

能。

该省提出，构建特色“1119”数字经

济发展促进体系，建成“云上青海”数字

发展构架，打造大数据产业园，组建青海

数字经济发展集团有限公司，逐步实施

数字政府、数字产业、数字民生等九大工

程。

日前，青海数字经济发展集团有限

公司总经理、京东智联云副总裁李永明

在接受记者采访时表示，作为该省数字

经济的重要抓手和实施主体之一，集团

正加强与各地、各部门的交流，发挥引领

示范和辐射带动作用，打造高原数字经

济新增长极。

为产业赋能：
反向定制聚拢资源

“发展信息产业主要是靠电，有电就

能上网，上网就能互联互通。”李永明表

示，集团规划一年内建成数字经济产业

园的基础平台，利用青海充足的清洁电

力资源，将东部计算、储存成本高昂的数

据中心需求牵引至本地，实现“东数西

算”“东数西存”。

入驻园区的工业企业，通过深度分

析、挖掘数据，可科学决策、增强市场竞

争力，“在产品研发初期，及时打通数据

平台、掌握前端用户需求和市场变化，企

业就能对产品质量、规格进行反向定制、

开发，还能灵活调整零配件生产周期、仓

储物流布局等。”

同时，记者了解到，2015 年以来，青

海省 41 个县被列入全国电子商务进农

村综合示范县创建范围，连接城乡、服务

全省的电子商务综合服务网络初步形

成。

经过充分调研，李永明提出，目前亟

需改变“撒胡椒面”的模式，整合区域农

畜名优产品，发挥集聚效应，增加农牧地

区电商收入。

“高原广阔雪山、草场中，藏着不少

富有民族特色、有机环保的特色农副产

品，我们要在当地展开‘雷达式’搜寻，集

中让这些产品‘触电上网’，帮助企业设

计、包装，打造‘爆款’直销全国，实现创

品牌、提品质、精加工、扩品类。”

从“一手交钱一手交货”
到构建完整生态体系

经过三到五年的运作，由基础平台

衍生出的工业企业数字化转型、高性能

计算、中小企业商贸交易的相关产业都

将进驻产业园，“我们终将由夯实基础过

渡到开放创新，让货仓和数据仓带动物

流、信息流、商业流、资金流、人才流，聚

集于一处。”李永明说。

未来，青数集团将以园区为载体，构

建完整的服务链生态体系，让园区中的

企业，不仅能够快捷、顺利交易，还能享

受贷款、物流、服务等各环节、全生命周

期的服务。

在李永明看来，与传统“一手交钱一

手交货”交易模式不同，“平台+运营+流
量+分成”实现长期收益是互联网公司的

商业运作逻辑。

“产品放在平台上，我们不通过简单的

一买一卖赚钱，”他解释道，“而是基于客户

的留存数据、采购规律为其做整体规划和

设计、推荐适用方案，逐渐让客户对平台产

生依赖性，并聚拢上下游资源，交叉、对接

得越多，我们的平台价值越大。”

“数据流动不需要靠资源、劳动聚

集，”李永明认为，只要建立模型、依靠人

工智能的算法、有现实应用场景，“即便

自然资源缺乏、交通欠发达的四五线小

城，也能像一线城市一样发展出新业态、

新产业。”

●图为青海数字经济发展集团有限公司总
经理、京东智联云副总裁李永明。

青海：加“数”前行 释放产业新动能

2020 年 12 月 22 日，由中国汽车报

社主办的“车轮上的中国—商用车助力

全面建设小康社会年度盛典”在北京隆

重召开。本次盛典以“汽车建设美丽中

国，助力全面建成小康社会”为主题，对

我国商用车产业在经济社会发展中，尤

其在助力全面建设小康社会方面的突出

贡献作出了表彰。盛典现场，东风柳汽花

开并蒂，东风柳汽荣获“中国商用车助力

全面建成小康社会———大国基石”奖，旗

下商用车产品乘龙 H7 亦夺得“全面建成

小康社会-高效运营专家奖”。

荣获两项重磅大奖，东风柳汽乘龙

底气何在？

筑牢经济基石，彰显国企担当
作为中国经济“压舱石”，汽车产业

高度关联中国宏观经济发展。2020 年，适

逢决胜全面小康、决战脱贫攻坚收官之

年和“十三五”规划收官之年，荣获“中国

商用车助力全面建成小康社会———大国

基石”奖，对东风柳汽来讲意义非凡。回

首 2020 年，东风柳汽与其他车企一起攻

坚克难、积极复工复产，护航中国经济稳

中求进。

面对疫情，东风柳汽主动担当，除了

捐款捐物之外，全体柳汽人更是突破疫

情期间重重阻碍，协调物资，优先满足负

压救护车、洒水消毒车、炮雾车等防疫用

车的生产。不仅顺利完成广西壮族自治

区交办捐赠十堰市的负压救护车生产任

务，东风柳汽还按时交付救护车 522 台，

消毒洒水车订单 260 台，助力疫情防控

工作，展示了疫情下的家国情怀与国企

担当。

2020 年，东风柳汽商用车实现了强

势增长，以 8.5 万的全年销量创下了造车

历史以来全新高度。

护航小康建设，助推汽车强国梦

从温饱不足迈向全面小康，从积贫

积弱迈向繁荣富强，中华民族迎来了从

站起来、富起来到强起来的伟大飞跃。在

全面建成小康社会的道路上，东风柳汽

乘龙一直都在默默地贡献着自己的力

量，用实际行动助推着中国汽车业和市

场经济的发展，并在中国商用车历史上，

留下了多个“第一”的足迹。

1969 年，东风柳汽前身柳农试制成

功第一辆“柳江”牌汽车，结束了广西“只

能修不能造汽车”的历史。1978 年，柳汽

成功生产国内第一辆 5 吨柴油载货汽

车，成为全国第一家生产中型柴油载货

汽车的企业。20 世纪 90 年代初，东风柳

汽成功研制中国第一辆中吨位平头卡

车。

迈向新世纪，东风柳汽积极顺应市

场发展，从中国南方地区第一辆重卡“东

风霸龙”下线、研发中国第一辆“美洲风

格”长头重卡、中国第一辆通过欧洲 TUV
安全标准的高端重卡，再到中国第一辆

采用龙骨框架结构驾驶室的中卡，东风

柳汽在造车历史中屡创第一佳绩。

“两项工程十二五”取得巨大成功、

产销突破 100 亿元大关、商用车生产基

地年产突破 10 万、第 270 万辆车成功下

线……东风柳汽用实际行动为振兴中国

自主品牌汽车工业贡献力量。

赋能高效致富，创领价值先锋

中国近代实业家张謇曾言“富民强

国之本实在于工”。中国汽车业不仅承担

着满足国防、经济建设、社会发展需要的

职责，对商用车来讲，它还承担着让众多

劳动者致富、提高劳动者幸福指数的任

务。

此次斩获“全面建成小康社会-高效

运营价值先锋奖”，东风柳汽乘龙 H7 牵

引车实至名归。作为物流界高效创富的

代表，乘龙 H7 自 2016 年上市以来深受

用户好评, 2019 年度更被誉为“第一高

效物流重卡”，成为众多卡友的致富道路

的得力干将。在今年 67 品牌日，乘龙更

推出最新一代乘龙 H7 3.0，并凭借“高

效 科技 可靠”的优势深受市场青睐。

筑牢经济基石，护航小康建设。半余

世纪峥嵘岁月，乘龙始终秉承东风柳汽

“同心同德、为国为民”的理念，努力肩负

时代所赋予的使命，以大无畏的开创精

神和一往无前的拼搏精神，在富国强民

战旗上书写铁血荣光。在“十三五”规划

目标任务即将完成，全面建成小康社会

胜利在望之际，东风柳汽商用车将携手

汽车业共同实现“汽车强国梦”，续创中

国汽车工业新繁荣！ 渊程永明冤

护航小康建设，彰显国企担当！

乘龙荣获“大国·汽车观”两项大奖！

张军锁：
成本管理驱动
在地产白银时代
砥砺前行

要论中国地产项目成本领域的顶级专

家，张军锁自是当仁不让。从业十多年来，张

军锁作为该领域的探路人，始终走在行业发

展前列。他运用独特的成本管理理念和丰富

经验，助力多家中国知名地产公司高速发展，

他负责的多个项目成为地产项目成本管理领

域学习的标杆。

张军锁目前就职于知名房地产企业石榴

集团。作为我国具有极高影响力的行业领军

企业，石榴集团业务已覆盖全球 60 余个城

市。截至 2019 年底，石榴集团总资产规模超

过 2000 亿元，累计开发面积近 5000 万平方

米，其中大型综合体项目投资约 450 亿元。石

榴集团品牌影响力、管理水平、项目打造能力

等均居业内领先水平。石榴集团之所以能取

得今天辉煌的成就，与集团每一位员工的辛

勤付出是密不可分的，而现任石榴集团成本

控制中心总经理张军锁先生，正是石榴集团

走向辉煌征途中典型的“幕后英雄”。

项目成本管理是房地产企业高效运营并

盈利的关键之一。要从房地产市场激烈的竞

争中脱颖而出，地产企业必须在保证项目质

量的前提下保持低成本、提高速度和效率。为

应对这个挑战，张军锁先生带领团队搭建了

线上招标采购平台，建立了供方分级、分类管

控的管理体系，为石榴集团建立了完善的项

目成本管理系统，为石榴集团奠定了成本发

展优势，为其发展做出了重要贡献。张军锁先

生搭建的线上招标采购管理平台不仅有效引

进了优质的供方单位资源，而且在对不同供

方进行分级后，对优秀供方提供了更多合作

机会，建立了更有吸引力的合作机制，形成了

制度上的优胜劣汰，吸引了 2000 多家活跃供

方。在这个平台上，通过大数据分析选择出最

优质的竞标方，以更低的价格采购优质的服

务。张军锁建立的线上采购平台大幅降低了

石榴集团的采购成本和建设成本，并且极大

缩短了采购周期。张军锁组织了石榴集团的

招标采购 3700 余项，平均招标周期缩短了

45%，为石榴集团的长远发展奠定了坚实的

基础。

张军锁于 2016 年进入石榴集团，当时他

已经是业内声名显赫的青年才俊。在此之前，

他就职于万达地产集团，在地产项目成本管

理上积累了丰富的管理经验。加入石榴集团

后，张军锁进一步展示了他卓越的成本管理

能力，在石榴集团成本控制体系和成本管理

制度建设、预算与结算管控等方面成绩斐然。

他带领的团队不仅出色完成了石榴集团成本

管理系统的各项工作计划，保障集团经营指

标的实现，还为石榴集团培养了无数业务骨

干，推进公司整体战略执行。

张军锁在成本控制方面提出了成本前

置、预控为主的先进理念，这种先进的管理理

念为石榴集团节约了大量成本。张军锁组织

建立了石榴集团的 A、B、C 三条产品线及对

应的建造标准，为石榴集团的规模化发展提

供了必要支撑。他提出并实施了 1+9 专项控

制，即地库+土方平衡、桩基工程、支护工程、

结构限额、建筑做法、电力方案、立面工程、装

修工程、景观工程，而这 10 项内容基本涵盖

了前端成本控制核心部分，而张军锁编制的

操作规程又为其有效落地提供了必要的保

障。这些创新对成本管理领域的发展产生了

非常重要的影响，并不断被同行学习和借鉴，

提升了整个地产行业的成本管理水平。

作为团队带头人，张军锁从未懈怠，他坚

守工作一线，不断学习行业新知识新观点，截

至目前，已经获得高级工程师、全国注册造价

工程师、安全工程师等职称或执业资格。张军

锁在地产成本管理领域有着深厚的专业知

识，他多次受邀担任大型项目预算决算方案

评审专家，包括国家会议中心二期项目、济南

智慧科技小镇项目及雄安市垃圾处理项目

等，他提出的专业审核意见，提升了所审项目

成本控制水平，为行业发展做出了积极贡献。

作为石榴集团成本控制中心总经理，张

军锁是集团重要管理者，他在成本制度上的

创新，极大地提升了石榴集团的成本管理水

平，石榴集团近年来的高速发展，正是得益于

张军锁建立的成本管理系统。张军锁依靠丰

富的行业经验、积极的开拓进取精神和卓越

的领导才能，为石榴集团的发展发挥着不可

替代的重要作用。 渊陈思齐冤

中煤新集一矿
开展《民法典》
宣传活动

日前，中煤新集一矿通过悬挂横幅、

摆放展牌、设置咨询台、发放宣传资料等

形式，积极开展《民法典》学习宣传活动，

切实让《民法典》成为保护矿区广大干部

职工权利的“宝典”，营造了尊崇《民法

典》、学习和维护《民法典》、运用《民法

典》的浓厚氛围。

陶志政 张安坤 摄影报道

云聚产业，智联惠州。12 月 24日，京

东智联云(惠州)数字经济产业园开园大

会暨电商产业节隆重开启。京东智联云

立足“一区”、融入“一核”、协同“一带”，

以京东智联云(惠州)数字经济产业园为

载体，聚焦跨境电商及产业带，激发惠州

经济发展新活力，带动区域实现数智化

升级。

惠州地处粤港澳大湾区东大门，是

连通粤港澳大湾区与海西经济区、长江

三角洲的重要支点。惠州的区位优势突

出、产业资源丰富、产业生态优良，正处

于数字经济发展的重大机遇期。当代惠

州紧跟时代脚步，在传统产业转型升级

和新兴产业培育的需求推动下，积极开

展经济发展多维变革。

作为惠州市首个跨境电子商务产业

示范园区，京东智联云(惠州)数字经济产

业园将基于本地产业、区位、政策、人才

等优势，借助京东智联云大数据、云计

算、人工智能等新一代信息技术和全产

业链资源的加持，推动惠州跨境电商产

业升级，完善地区数字经济基础设施建

设，促进实体产业发展迈向新高地，打造

区域经济发展数字化新引擎。

活动现场，京东智联云(惠州)跨境电

商产业运营中心和京东(惠州)商家服务

中心揭牌仪式举行。依托完备的配套设

置，产业园将为入园企业提供免费办公

场地、一站式电商诊断咨询、跨境电商产

业链资源对接等一站式服务。

会上，旭日商贸(中国)有限公司惠州

真维斯电贸分公司、惠州酷友网络科技

有限公司及澳宝化妆品(惠州)有限公司

等 20 家企业正式入驻京东智联云(惠州)
数字经济产业园。企业集聚将打开优势

互补、横向协作的局面，推进“加速”效

应，共同搭建惠州产业园的良性发展体

系，为惠州数字经济产业高质量发展注

入新活力。

中国国际电子商务中心研究院副院

长、商务部电子商务进农村综合示范评

审专家、上海交通大学兼职教授张建军

会上做了题为《抓住自贸新机遇，推动跨

境新发展》主题演讲，探讨深化跨境试

点、优化配置资源相关问题，以及构建对

外开放数字高地的重要性，并立足惠州

产业特色，为惠州跨境电商产业开出快

速发展良方。

同时，惠州电商产业节也正式拉开

帷幕，惠州特色产品将在京东平台开启

线上销售。线上平台设有 TCL、澳宝等品

牌专区，大湾区京选好货精选直达，惠州

馆罗列爆款单品，覆盖小家电、服饰、食

品、手表、日化等全品类商品，更有秒杀、

满减、限时折扣、超低折扣等诸多活动，

惠州好物通过京东平台销往全国各地，

全面打响惠州特产知名度。

数字经济高速发展的时代背景下，

惠州坚持传统产业转型升级和新兴产业

培育“双轮驱动”，致力打造粤港澳大湾

区经济带发展新引擎。未来，依托京东智

联云(惠州)数字经济产业园，京东智联云

将以数智技术，助力惠州抢抓数字经济、

跨境电商发展时代机遇，推动惠州产业

数智化转型，打造大湾区经济带产业发

展新高地。 渊中新网冤

京东智联云打开“粤东门户”数字经济助推惠州产业新变革

12 月 12 日，格力电器全国巡回直播

第八站在“主场”珠海完成年度收官之

战。以“勇立湾区潮头 创赢中国品格”为

主题，直播别具匠心地重现了格力 2020
年奔赴抗疫一线驰援、以科技产品助力

全民防疫的场景，并继续深化“新零售”

模式探索，以品质家电打造消费“新场

景”，赋能美好生活，最终斩获 25.1 亿元。

直播当晚，格力展示了近期研发成

功的消毒液制造机、新能源移动 P2+核
酸检测车等设备，表明企业进一步打造

了从空气防护、表面消杀的健康“防护

伞”。更亮眼的是，当晚“格力董明珠店”

和线下专卖店同步开业、同屏互动，共同

开启了一场新零售赋能中国造的品质盛

宴。

“湾区潮头”话创新
核心科技打造品质生活

晚上 8 时许，在绚丽的灯光秀和无

人机表演中，直播正式拉开帷幕。在珠海

体育中心的上空，港珠澳大桥、日月贝等

珠海地标形象轮番出现，为直播增加了

几分大气磅礴的色彩。作为中国改革开

放最早的试验田，珠海四十年来敢于尝

试、敢为人先，取得了令人瞩目的发展成

果。而在这里成长起来的格力电器也秉

承着自强、诚信、创新的发展理念，在国

家大力推进粤港澳大湾区建设的战略背

景下，不断实现新突破。

直播中，格力电器延续了以往的场

景化展现模式，在由全品类家电打造的

厨房、卧室、客厅等场景内，董明珠和嘉

宾做菜、榨果汁，共话格力核心科技打造

的品质生活。除了在直播中多次出现的

“猎手”空气净化器、明珠空调、月亮女神

睡眠空调、蒸烤双能机、电火锅等“明星

产品”，格力电器还推出了最新研制的消

毒液制造机、水牙线等健康新品，为特殊

时期的疫情防护和家居健康升级提供了

保障。

健康、智慧、节能、舒适是消费者对

美好家居环境的需求，也是格力电器产

品研发的努力方向。在直播中，格力品质

实验室首次亮相，推荐官通过专业实验

向观众直观展现了格力晶弘魔法冰箱的

“瞬冻”和深度保鲜技术，踢脚线的安全

防护性能，并通过对比实验展示了格力

燃气灶的省时节能特性，油烟机的强大

吸力等，充分展现了格力在产品性能、技

术品质上的高标准追求。

强化用户体验
十城联动融合“新零售”布局

“格力 3 万家门店，背后是上百万员

工的生计。我就想做一件事，让格力 3万

家专卖店真正融入到互联网时代，把线

上和线下结合起来，让消费者得到更进

一步的、零距离的享受和体验。”直播现

场，董明珠对格力探索“新零售”的初衷

和目标进行了分享。

值得注意的是，在董明珠直播的同

时，格力位于广东 10 个城市的 30 家线

下门店也在同步直播，当董明珠和嘉宾

一起在直播间使用蒸烤双能机制作美味

菜肴时，线下门店里的消费者也在同步

体验格力产品。

“体验”是格力“新零售”的关键词。

董明珠表示，格力不仅要提升对产品品

质的追求，对创新的追求，还要提升对用

户极致服务的追求。格力不仅将家居场

景搬进直播间，在线下也有多家门店开

始尝试场景化搭建，让消费者在选购产

品时有更多的“沉浸感”。

当下，格力正在将线下的场景体验

优势和线上的自由便捷优势相融合，双

线联动推进格力“新零售”转型，而经销

商正是这场转型中最主要的参与者。直

播中，格力经销商代表也来到现场讲述

自己的经营收获。董明珠表示，“我们的

经销商是陪着格力一起成长起来，他们

也是更懂消费者需求的人。传统制造业

在新时代面临挑战，但更有机遇，我们不

仅要引导他们，更要和他们协作，一起为

消费者提供更好的服务。”

回归发展初心
助力中国制造转型升级

参观科技展厅，揭秘口罩、芯片工

厂，探访自动化生产线……2020 年，格力

电器完成了 13 场直播。在直播间，董明

珠逛工厂、讲故事，不仅展示了企业的创

新产品，也完整地展示了制造业的创新

流程、精神风貌。

回到珠海直播，董明珠讲述了格力

“让世界爱上中国造”的初心与信念。

而在 2020 年的直播中，除了全系列的

创新家电产品和智慧家居系统，格力的

机器人乐队等装备也多次在直播中亮

相。直播当晚，格力装备动力技术研究

院专业研究所所长谢芳走进直播间，向

观众讲述了格力智能装备的发展历程。

自 2013 年进军装备领域以来，格力电

器已经将两项该领域的“国际领先”技

术收入囊中，并在高端装备领域持续深

耕，在推进格力电器多元化的同时，为

中国制造高质量发展和转型升级提供了

新动能。值得一提的是，在今年疫情期

间，格力基于智能装备的发展基础，紧

急跨界生产口罩设备，为疫情防控提供

了强大助力，展示了先进制造业的实

力。

现如今，智能制造、高端产业正成为

发展和竞争的关键。建设活力湾区，打造

世界一流城市群，离不开核心科技和高

端制造业的支撑。格力电器积极布局、大

胆创新，不断增强格力“中国造”的实力

和竞争力。“做装备重要的是解决技术的

根本性问题，要能够支撑中国装备的发

展。智能装备的发展可以很慢，但一定要

创新。关键技术买不来，我们要通过技术

研发为发展创造价值，为社会创造价

值。”董明珠表示。

实际上，董明珠的直播在某种程度

上成了展示格力中国造的“窗口”。一方

面，通过对自主创新成果的集中展示，让

更多人看到了中国造的发展成就，增强

了人们对制造业的了解和兴趣。另一方

面，格力的科技创新和“新零售”探索，也

为传统制造业在新形势下的转型升级提

供了示范。

这一年，格力直播走过赣州、洛阳、

桂林、德州、临沂、澳门、南京多地，为区

域产业发展、生活品质升级贡献出了中

国造的独有力量。至此，格力电器 2020
全年直播活动完美收官，但其“新零售”

服务变革、多元化产业布局和自主创新

技术研发仍在继续。在新一轮全球产业

变革、科技变革中，格力电器正以中国制

造代表企业的格局与担当，在粤港澳大

湾区建设中勇立潮头，在制造业高质量

发展中展现中国品格。

渊中新网冤

以自然、科技为主打，小众品牌 AHAVA
进入中国以来，受到不少高端消费者青睐，全

球销售额以每年 15%速度不断增长，尤其是

其明星单品死海泥清洁面膜，在小红书上的

笔记超过 10 万条。

线上火热的同时，AHAVA 也首度进驻

浙江市场，借助银泰新零售的数字化能力，开

启线上线下打通的全渠道销售模式。

小众国潮品牌势头猛，
从线上火到线下

《2020 年中国消费市场发展报告》显示，

中国 90、00后新生代消费主体对国产品牌认

可度大幅提高。从银泰百货新开店铺来看，国

潮品牌们在线上线下都拥有绝对的人气，比

如近年颇受年轻人关注的潮流服饰品牌

BEASTER，全国线下首店入驻杭州武林银

泰，引得杭州市民大排长龙。

在新零售的助力下，银泰百货客层年轻

化趋势明显，在品类布局上更为注重年轻潮

流品牌的引入。国潮美妆品牌完美日记温岭

首店、彩妆集合店 THE COLORIST 浙江首

店、上海家化旗下高端美妆品牌双妹新零售

首店，都在今年陆续入驻银泰。

小众品牌满足多元化需求，
香水品类成黑马

高端化之外，小众品牌的多元化也是年

轻消费者关注的重点之一，除前文提及的美

妆、服饰之外，家用美容、高端香氛也在今年

大放异彩。比如日本第一美容仪品牌雅萌，今

年也将浙江首家形象店开进西湖银泰，媲美

院线的功效和专利射频技术，满足消费者日

渐增长的抗衰、养肤需求。

另外值得关注的是，高端香氛成为今年

的增长黑马。据银泰百货美妆相关负责人介

绍，今年新入驻银泰百货宁波天一店的 TOM
FORD、欧珑、GUCCIbeauty 等品牌，香氛品类

的销售增长尤其显眼。

12 月 23 日，雅诗兰黛集团旗下两大高

端香氛品牌，KILIAN 凯利安与 Editionsde
ParfumsFredericMalle 馥马尔香水出版社浙江

首店均将入驻杭州武林银泰，其中，KILIAN
凯利安还将首次为中国市场定制推出新年限

定版产品，并进行全球首发。

渊中新网冤

当前由于数字经济对经济复苏起到的重

要推动作用，金融机构乃至全行业的数字化

转型成为热议话题，而数字化营销是转型落

地建立用户触点至关重要的一环。

日前，在金融界网站举办的“第五届智能

金融国际论坛暨 2020 领航中国年度盛典”

上，中国银行、豹耳科技、京东等企业入围度

业内领先的金融科技类及金融数据类奖项。

豹耳科技凭借推动金融行业数字化转型，以

及在智能营销服务领域取得的亮眼成绩获得

“杰出智能营销奖”。

近年来，数字科技快速兴起，为金融发展

持续提供了创新的活力。以银行、券商、基金、

财富管理、保险等为代表的全球金融服务数

字化、线上化的脚步不断加快，融入场景、开

放协同，已成为众多金融机构的主动选择。在

今年的宏观经济和金融趋势下，本次论坛聚

焦金融行业数字化转型，展示领先的科技应

用及解决方案。

豹耳科技作为一个创新型的整合营销服

务商，服务于企业客户和个人客户，通过打造

沉浸式用户体验，进行产品和权益分发。目

前，豹耳已与益海嘉里、汽车之家等知名上市

集团深度合作，在用户转化、品牌提升等方面

取得了明显成效。智能信息分发科技重新定

义和创造生活中的点滴美好，从产品、服务、

品牌赋能人们的未来生活。公司依托豹耳

App 平台，提供从资讯获取、消费及信息分发

的全链路价值服务，让分享的价值惠泽更多

用户，成为全网用户“一个会增长的伙伴”，实

现“共生共赢”的企业价值。

渊新华网冤
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抢红包、发拜年视频、全家答题……

随着互联网发展，传统年味被趣味十足

的线上“新年味”取代，各种“新年俗”汇

集用户注意力，成为新生一代的心头好，

也产生更大商业想象空间。

2020 年春节，巨量引擎集结“新春时

光机”、“发财中国年”和“头号英雄”等系

列新春 IP，以趣味内容和创新玩法覆盖

多元场景，不仅打造用户线上过年的新

仪式，也为品牌带来了更多的营销新机

会。

2021 年，巨量引擎从全端生态出发，

进一步整合全平台资源，合力打造“巨量

引擎过年季”新春整合营销 IP，以“全节

点脉冲式营销体系”覆盖元旦到春节黄

金营销期，助力品牌春节营销升级，激发

品牌生意新可能。

“巨量引擎过年季”汇聚影响力线、

娱乐线、互动线和内容线四大营销主脉

络。其中，影响力线，借助名人影响力和

平台宣推力策划年度重磅大事件 IP;娱
乐线，联动娱乐类明星、强内容类娱乐

IP，释放平台明星营销势能;互动线，整合

全端资源打造春节创新互动玩法，覆盖

各领域品牌新春营销需求;内容线，以影

像和音乐为核心，联动互动场景创新纽

带，提供多端营销链路及营销场景。

“春N代”IP再升级，
助力品牌C位出道

作为内容线上备受好评的“春 N 代”

IP，《新春时光机》今年迎来全面升级。以

超级首发+超级阵容+场景覆盖满足品牌

多元需求，以跨圈层的强影响力，成为品

牌春节突围战中的硬核助攻。据官方透

露，《新春时光机》将与顶流 rapper 厂牌

携手，以潮流歌曲和 MV 引导新春潮流，

并集结知名导演、新锐导演、专业演员团

队，以大电影、短剧、定制剧等多元形式，

打造质感与潮流感兼备的新春内容矩

阵。

同时，《新春时光机》从小年夜开始，

覆盖春节全周期，以音乐、影像等多元内

容，在春运、年夜饭、过年等新春场景全

面连接用户。值得一提的是，今年《新春

时光机》以“城市新春庙会”打通线下场

景，构建线上、线下全链路，为合作品牌

提供更新颖、丰富、创新玩法，打造全场

景立体式营销。从而拓展内容的商业延

伸力，帮助品牌开拓更多营销链路。

有消息透露，《新春时光机》主题曲

首发席位已被立白锁定。这已经是立白

第二次携手《新春时光机》联合共创。在

去年的合作中，立白搭载“趣动浮层+极
速推广页”的创新广告形式，与《新春时

光机》完成了与用户的强交互。今年立白

再次与全面升级的《新春时光机》牵手，

在春节档解锁更多优质潮流内容，实现

品牌影响力的跃迁。

除《新春时光机》外，巨量引擎更多

新春主题的内容营销 IP，如《西瓜与你年

在一起》、《牛年皮友赢千万》等也将为品

牌解锁更多新春创意营销打法，助力合

作品牌在白热化的春节突围战中“C 位

出道”。

巨量引擎全场景整合营销，
打造强情感连接

在影响力线上，今日头条将携手湖

南卫视开启年度全新演讲类 IP 定档到

春节营销季。邀请健康、科技、娱乐、财

经、体育等各领域翘楚进行“开年演讲”，

针对不同行业领域分享兼具回顾和前瞻

性的“真知灼见”。巨量引擎将通过台网

联动发挥内外资源融合效应，一方面将

打破单一平台资源与内容边界的限制，

另一方面也将为品牌主加注更多流量红

利，探索更多生意新机会。

此外，娱乐线和互动线也聚集多元

IP，为品牌提供更多营销新可能。其中，

以《抖音星动之夜》、《星年有礼了》、

《2021 年味儿回来了》为代表的娱乐类营

销 IP 整合明星资源，助力品牌花式出圈;
“神秘王炸”的互动营销 IP，成为品牌致

胜春节营销的“秘密武器”。

春节营销黄金节点在前，如何以创

新玩法和优质内容与用户形成强情感连

接、突围致胜，是每个品牌关心的核心问

题。“巨量引擎过年季”通过打造全节点

脉冲式营销体系，以丰富玩法助力品牌

全场景触达、全线连接用户，突围增长赢

在 2021! 渊中国营销传播网冤

助力品牌主决胜新春营销 巨量引擎春节营销持续升温 领跑智慧服务
豹耳科技荣获“杰出智能营销奖”

银泰新零售开启新国货潮流
小众品牌线下拓新加速

“新零售”经营体验

格力年度直播珠海收官
“新零售”联动十城诠释湾区创变精神

●高新区漏瓢冒菜馆遗失营业
执照副本，统一社会信用代码:
92510100MA68FX6995，发证日
期：2019年 11月 4日，声明作废。
●张帅的第二代身份证 652828
198908192014 于 2020 年 12 月
24 日不慎遗失,声明作废。
●遗失声明：成都冠赋盈商贸
有限公司不慎遗失成都盈欣
嘉商业管理有限公司开具的
收据（票号 0000166，金额 19950
元；票号 0000167，金额 50 元）
声明作废。
北京瀚宬拍卖有限公司拍卖公告

兹定于 2020 年 12 月 31 日
上午 10：00 举办第 10 期艺术品
网络拍卖会。
预展时间：12 月 29 日 -30 日
拍卖时间：12月31日10：00-21：30
展拍地点：微信小程序（瀚成拍卖）
联系电话：13601009179
●耿梅花样年花漾锦江 13-2005
收款收据遗失，特此登报挂失。

●注销公告:成都陆捌玖文化传
播有限公司 （统一社会信用代
码：91510108MA61T56Y71）经股
东决定注销公司，请债权债务人
自公告之日起 45 日内向公司清
算组申报债权债务。

减资公告
四川迪彼建筑装饰设计有限公
司（统一社会信用代码 91510108
MA62NW6G1R）经股东决定减
少公司注册资本，由人民币 200
万元减少至 50 万元。请债权债
务人自公告见报之日起 45 日内
向公司申报债权债务。
●成都市青羊区戴福仁和房产
置换部，营业执照正本（注册号：
510105600080365），税务登记证
正副本（川税蓉字：51011319760
8128061 号）均遗失作废。
●成都鞍马代电子商务有限公
司，营业执照副本（统一社会信
用代码：91510104MA678P1A43）
遗失作废。

●注销公告：成都盛形广告有限
责任公司（注 册 号 ：510100201
0241）经股东会决议决定注销，
请债权债务人自本公 告见报
之日起 45 日内向我公司申报
债权债务。
●新都区新繁镇味吉轩饭店，营
业执照正副本（注册号：5101256
00332674）遗失作废。
●成都市青羊区俏丽衣饰部，营
业执照正副本（注册号：289851
56-9）遗失作废。
●经四川农视文化传播有限公
司股东会决议申请注销。本公告
见报之日起 45 日内请本公司所
有债权债务人前来办理有关手
续。逾期将按相关规定处理。
●灰狗运业川 AP8281，道理运
输证号 0343260，遗失作废
●成都市大成市场一区 E 座三
楼连廊 26 号江荣的管理保证金
收据号 0059293 的收据原件遗
失作废。

●壤塘县壤巴拉秀城酒店实业
有限公司在中国农业银行股份
有限公司壤塘县支行的开户许
可 证（账 号：22-8057010400150
10），不慎遗失，现申明作废。
●四川百年传奇酒业有限公司
合同专用章（编码：5101099938
618）遗失作废。
●成都市大成市场一区 E 座三
楼连廊 27 号江荣的管理保证金
收据号 0059294 的收据原件遗
失作废。
●成都音乐玖捌餐饮娱乐有限
公司销售部（注册号：51010900
0297545）营业执照正副本、税务
登记证正副本遗失作废。
●双流区车饰家汽车用品经营
部，公章（编码：5101225031242）、
财务专用章（编码：5101225031
243）遗失作废。
●金牛区孕婴世界连锁孕婴用
品经营部（注册号 510106601977
563）营业执照副本遗失作废。

●注销公告：高新区二号屿蓝湾
饮品店（统一社会信用代码 9251
0100MA6DFTX35C） 经股东决
定注销，请债权债务人于本公告
见报之日起 45 日内前来办理债
权债务事宜，特此公告。
●成都正旭商贸有限公司营业
执照正副本（注册号：51010700
0267114），税务登记证正副本

（纳 税 人 识 别 号 ：51010755644
4838）均遗失作废。

减资公告
成都田园果树研究有限公司（统
一社会信用代码 9151011269366
91524）经股东决定减少公司注
册资本，由人民币 500 万元减少
至 20 万元。请债权债务人自公
告见报之日起 45 日内向我公司
申报债权债务。
●成都锐堂朵商贸有限公司营
业执照正、副本统一社会信用代
码 ：91510106MA64FW983T 遗
失作废

●金色海蓉电梯年检费发票遗
失，发票 号 070507007，金额
3603.60，特此说明。
●房主袁大朋、黄艳萍，购凤凰
西七路 31 号天府欧城 5 栋 605
房屋. 契税费收据（收据号码：
NO.00043673，收 据 金 额 ：7156
元）遗失作废
●成都王方剑鸿商贸部营业执
照正、副本统一社会信用代码：
91510107MA62MC1F1J遗失作废
●本人赵允杰，王军现有鹭湖宫
6-2-1-2 一折物业费费合同及
预付一折收据（编号 1010877，10
10889，金额 37200 元）不慎遗失，
声明作废。
●成都市鑫博劳务有限公司在中
国工商银行股份有限公司彭州
新城支行开立的开户许可证核
准 号 J6510089923601 账 号 440
2082309100071438 遗失作废
●四川盛庆发建筑有限公司公
章 5132215020681 遗失作废

●成都山江畅运物流有限公司
川 AAS813 道路运输证编 号：
510184003171 遗失作废
●屏山县汇丰果业农民专业合
作社不慎遗失公章（编号：51152
95002561），声明作废。
● 林津先花样年香门第南区
5-1-1503及车位 -1-770收款收
据和代收款收据遗失，登报挂失

注销公告
成都思特立教育咨询有限公司
(统一社会信用代码:915101046
8900094XM） 股东决定注销公
司。请公司相关债权债务人于本
公告见报之日起 45 日内到公司
申报债权债务。

注销公告
成都金隆汇网络科技有限公司
(注册号：510107000901139）股东
会决议决定注销公司。请公司相
关债权债务人于本公告见报之
日起 45 日内到公司申报债权债
务，特此公告。

●四川自然爱你农业科技有限
公 司 ( 统 一 社 会 信 用 代 码 :
91510105MA6BHCJN2Q） 营 业
执照正副本遗失作废
●成都创技科技有限公司的开
户 许 可 证（核 准 号 ：J65100418
67601）遗失作废。
●金牛区周建蔬菜店营业执照
正副 本注册 号：5101066005843
23，遗失作废
●金牛区杨桂容健康咨询服务
部营业执照正副本注册号：5101
06602022535，遗失作废
●金牛区明康众成健康咨询服
务部营业执照正副本注册号：
510106601417427，遗失作废
●高新区米开朗意式手工冰淇
淋店食品经营许可证正副本（编
号：JY25101090025445）遗失，特
此声明作废
●金牛区鑫和鑫健康咨询服务
部 营业 执 照 正 副 本 注 册 号：
510106601993969，遗失作废

●因个人原因，杨慧遗失新都奥
园棠玥府 3-1-2702 号房定金收
据 （编 号 ：ay0004483， 金 额 ：
10000 元）特此声明该收据原
件作废，由此产生的法律责任
本人独自承担。
北京花乡拍卖有限公司拍卖公告
我公司定于2021年 1 月 5日 (周
二)、1 月 7 日（周四）、1 月 9 日(周
六)举办“机动车拍卖会”。拍卖标
的以大众、丰田、本田、日产、现
代、品牌为主和其他国有品牌系
列的机动车，每场约 70 辆。请竞
买人凭本人身份证办理竞买登
记手续并缴纳拍卖保证金即人
民币壹万元整。缴纳方式：网银
和银行汇款。拍卖时间：当日上
午 10:00；预展及办理竞买登记
时间：拍卖开始前 2 日；预展地
点：北京花乡旧车市场内东北角
博瑞现场拍展区；拍卖地点：北
京花乡旧车市场内东厅二层拍
卖 厅 ； 咨 询 电 话 ：83638587、
83638600 如有变动另行通知。
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息平台袁 所有信息均为刊登者自行提供遥
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不对所刊登信息及结果承担法律责任遥
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