
荫12 月 11 日，湘江新势力品牌联盟正式成立。
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■ 张相萍 孙忠涛 李佼倩

冬日的萧瑟抵不住暖棚草莓的红润，山

东烟台“莱山妹”草莓产业园结出硕果，晕染

了乡村———“莱山妹”草莓产业园“红”了。从

传统草莓种植到高质草莓发展，山东省烟台

市莱山区“莱山妹”草莓产业园，集中优势资

源打造集脱毒草莓种植研发中心、草莓种植

合作联社、草莓产学研商学院、草莓电子商务

中心及文化中心、草莓产业大数据中心为一

体的产业链集群，真正实现农业接二产连三

产。一株株草莓，见证着“莱山草莓 魅力中

国”迈向高质量发展的真实足迹，也成为乡村

振兴、富民有望的“金抓手”。

从分散走向集中：
“莱山妹”草莓产业园
规模化发展结硕果

草莓作为水果界的“皇后”，怎样种出好草

莓，打造中国高品质草莓卓越品牌，形成一个

带动力强、经济效益好的产业，显得尤为重要。

近年来，烟台市莱山区始终坚持用绿色发

展理念谋划特色草莓产业，以规模化、组织化

为引领，在引进国外品种的同时，开展草莓育

种工作，不断优化种植布局，创新营销模式，推

动草莓产业发展驶入快车道。目前，“莱山妹”

草莓产业园 1800平米的高标准脱毒草莓高架

培育展示示范园，800 平米的高标准优质草莓

生产示范阳光棚，8000 平米的脱毒草莓种苗

生产阳光棚已相继建成。下一步，将继续推进

“草莓遗传育种研发中心”“草莓脱毒组培苗木

繁育中心”“草莓休闲旅游采摘园”“草莓销售

电子商务中心”“科普文化教学基地”“草莓深

加工产业园”为一体的其他功能板块。

12 月 12 日，中国·莱山草莓产业发展论

坛成功举办，山东农技协草莓专业委员会的

成立成为莱山区草莓向现代化生产转化的新

起点。据了解，莱山区将以高质量发展为契

机，以苹果产业为引领，努力打造草莓、葡萄

等特色果品产业集群化发展。进一步扩大种

植规模，提高新品种、新技术应用率，完善质

量认证标准，提升精深加工水平，使之成为实

施乡村振兴的新支撑、农业转型发展的新亮

点和产业融合发展的足迹，形成具有代表性

的莱山农业产业经济特色的区域品牌。

从传统走向现代：
科技赋能提升“莱山妹”质量

从传统农业走向现代化产业转型过程

中，互联网和科技在草莓种植领域的支撑，为

莱山区草莓种植带来了新的发展空间。当记

者走进位于现代果业脱毒组培中心时，看到

智能化的玻璃温室里没有泥土和锄头，取而

代之的是一台台电脑和进口设备，以及吊挂

在空中的无土栽培植株，使人有一种进入现

代工业园区的错觉。

随着人们生活水平的大幅提高，农产品消

费需求结构发生了变化，关注的重点从有没

有、够不够转变为好不好、优不优。在草莓产业

整体呈现良好发展态势的情况下，草莓种苗生

产及监管、草莓品质、药肥使用量等方面已经

成为制约草莓产业健康发展的瓶颈，因此，实

现无病毒种苗的繁育和推广是实现草莓产业

高质量发展的根本途径。烟台现代果业发展有

限公司技术老师刘聪介绍说，“这个‘莱山妹’

草莓产业园，园区建设面积 500 亩，项目资金

拟投入 5000万元。而且相对于普通苗，脱毒苗

生长快，结果期长，产量高，繁殖系数高达 50-
100倍，每亩可增产 2000公斤。”

刘聪说，采用科学建棚、构建草莓种苗脱毒

推广应用和检测，建立无病毒种苗繁育体系，栽

植无病毒健康种苗，建设草莓科学生产标准化

管理技术体系、物联智联规模化省力化高效栽

培模式，同时利用山东农技协草莓专业委员会

的成立邀请专家“把脉”草莓产业发展，规划草

莓产业布局，为草莓产业插上科技的“翅膀”。

通过延长产业链拓宽草莓产业发展之

路，莱山区“莱山妹”草莓产业园内还将建立

草莓深加工园区，从草莓脱毒苗木生产入手，

逐渐加大投入，把草莓产业打造成一个闭环

经济链，增强辐射范围，推动草莓产业规模

化、品牌化发展，倾力打造极具特色的“莱山

草莓，魅力中国”的“莱山妹”草莓品牌，“做

大、做细、做精”区内草莓产业。

从企业走向产业：
龙头带动提升莱山农业
综合竞争力

莱山区围绕农业等主导产业，重点扶持

农业龙头企业，引导企业在提升产品质量、创

新发展模式上下功夫，着力“创造有竞争力的

质量”。

在重点做好市级农业产业化龙头企业评

选和监测工作的同时，莱山区农业农村局积

极推荐符合条件的企业申报省级以上农业产

业化龙头企业。规范“公司垣合作社垣农户”“合

作社垣农户”“党支部领办合作社”等模式，鼓

励家庭农场强强联合，发展适合企业化经营

的现代种养业及加工服务业。

据了解，今年来，为打造全市农产品质量

安全最放心地区，莱山区全域推进食用农产品

合格证制度，实现农产品质量安全全程可追

溯，鼓励农业经营主体申办“三品一标”，推动

区域公用品牌与企业品牌、产品品牌等嫁接，

放大区域公用品牌价值和效应。充分利用益农

信息社、主流媒体等载体，全方位、多渠道、立

体化搞好宣传推广，开展农业“新六产”示范主

体创建，同时以满足都市需求为导向，大力发

展休闲农业、智慧农业，以高科技农业为重点，

发展乡村旅游，加强园区建设，引导传统种植

农业向乡村采摘体验园、农业园区等转型，加

大高校科研院所、企业研发中心等各类涉农科

技资源整合力度，大力培育农业科技人才、新

型职业农民，全面提升莱山农业综合竞争力。

■ 潘显璇

如果城市也有“顶流”，今年的长沙，一定

算得上“顶流之城”。今年国庆长假期间，长沙

共接待游客 793.04 万人次；黄金周期间的铁

路客流量排名全国第五，仅次于北上广深；国

内酒店预定量首次跻身前十；地铁创下单日

客运量超 200 万乘次的新高……即便是普通

的周末，热门景区人流如织、网红打卡地排长

队的情况也是常态。

长沙“网红指数”的爆表，各类本土网红

品牌功不可没。12 月 11 日，包括长沙银行、

芒果 TV、火宫殿、绝味鸭脖、湘江欢乐城等在

内的 68 家本土知名品牌共同发起成立“湘江

新势力品牌联盟”，以企业品牌建设助力城市

品牌打造，进一步擦亮长沙“网红城市”名片。

68家品牌涵盖吃喝玩乐购
近年来，长沙大力推进品质、品位、品牌

城市建设，文娱之都、智造之都、媒体艺术之

都、新时尚之都声名鹊起，快速晋升为新一线

“网红城市”，并连续 13 年获评“中国最具幸

福感城市”，这为企业的发展、品牌的崛起提

供了成长的沃土。

记者注意到，首批 68 家湘江新势力品牌

联盟企业，不乏长沙人耳熟能详的美食品牌，

比如火宫殿、冰火楼、徐记海鲜、金牛角王、大

斌家、大鱼海棠、绝味鸭脖、唐人神等；也有多

个“网红地标”，比如梅溪湖国际文化艺术中

心大剧院、长沙音乐厅、湘江欢乐城、长沙世

界之窗、谢子龙影像艺术馆、李自健美术馆

等；还有诸多行业优秀品牌，比如芒果 TV、爱
尔眼科、长沙银行、御泥坊、友阿、通程控股

等。总体来看，68 家品牌涵盖了吃喝玩乐购

等领域，十分契合长沙“网红城市”的调性。

12月 11 日，“长沙很行”城市影像艺术展

在谢子龙影像艺术馆举行，免费对公众展出，

摄影作品记录了首批联盟品牌在长沙的一些

精彩瞬间，比如宾朋满座的餐厅、飞驰而过的

过山车、精益求精的匠人等，满满的全是长沙

特色的“烟火气”。

打造本土特色消费品牌生态链
当天，“湘江新势力品牌联盟”透露了未

来的一些发展规划。

2021 年，联盟将在溁湾镇地铁站打造

“品牌地铁馆”，在此搭建品牌博物馆、品牌艺

术馆、品牌文化馆、品牌直播间、品牌游园会，

通过网红地铁站“燃爆”消费场景；举办“品牌

进社区”活动，通过“吃货”进社区、健康进社

区、文化进社区、艺术进社区等，让品牌接地

气、有人气。 咱下转 P4暂

如何推动贫困地区产销衔接？

农业农村部：
搭平台、育品牌、补短板
■ 石爽爽 都昕竹

在12 月 16 日国新办举行的新闻发布会

上，农业农村部总经济师、发展规划司司长魏

百刚表示，发展扶贫产业，产出来是基础，卖

得出卖得好才有效益。近年来，农业农村部聚

焦贫困地区，加大农产品营销推介和帮扶力

度，推动批发市场、大型超市、电商平台与贫

困地区精准对接，完善线上线下销售渠道，促

进扶贫农产品出村进城、卖上好价钱。

一是搭平台遥 2018 年以来，组织举办 20
多场贫困地区农产品产销对接活动，帮助

700 多个贫困县销售农产品 500 多亿元。在

中国国际农产品交易会、农民丰收节等大型

展会活动上设立扶贫展区，指导全国 50 多家

大型农产品批发市场设立贫困地区农产品销

售专区，推动京东商城等电商平台开设扶贫

专馆，建立长期稳定产销渠道。

二是育品牌遥将贫困地区区域公用品牌、

产品品牌优先纳入中国农业品牌目录，支持

贫困地区认证绿色、有机、地理标志农产品，

开设绿色通道并减免相关费用，目前贫困县

登记农产品地理标志 800 多个、认证绿色和

有机农产品 1.1 万个，比 2012 年增长了 4
倍，市场影响力和竞争力明显提升。

三是补短板遥 大力实施信息进村入户工

程，完善农产品产销对接公益服务平台，提升

贫困地区涉农信息综合服务水平。启动农产

品仓储保鲜冷链物流设施建设工程，对贫困

地区资金补助比例提升至 50%，支持建设田

头预冷、冷藏保鲜等产地设施，为鲜活农产品

错峰销售、减损增值提供条件。

农业农村部总经济师、发展规划司司长

魏百刚在会上也提到，年初突发的新冠肺炎

疫情，影响了贫困地区正常的生产流通经营

秩序，给产业扶贫带来了一定困难。他说：“特

别是春节前后到 3 月份，一些地方扶贫产品

卖不出去，影响了产业增收。”对此，农业农村

部专门印发做好疫情防控期间贫困地区农产

品销售的通知，开通热线电话、开设网上对接

专区，举办多场线上线下产销对接活动，累计

帮助销售贫困地区农产品 167 亿元。针对湖

北特色农产品卖难问题，组织开展应急促销

活动，帮助销售农产品 23.3 万吨、金额 15.3
亿元。据调度，全年贫困地区农产品销售总体

顺畅，未出现大面积、区域性的扶贫产品滞销

卖难情况。

下一步，农业农村部总经济师、发展规划

司司长魏百刚表示，农业农村部将继续把产

销对接作为推动脱贫地区特色产业发展的关

键举措，坚持市场导向，拓展渠道，创新方式，

建立长效机制，促进产业持续增效、农民持续

增收。

聚焦“莱山妹”草莓产业园的“红产业”

首批 68 家本土品牌抱团发展 擦亮长沙“网红城市”名片

荫国新办举行新闻发布会

荫我国贫困地区特色产业快速发展

荫脱毒种苗长出的香野草莓

荫参观人员品尝刚摘下来的“香野”草莓

荫草莓苗木脱毒组培中心


